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TEMA:
“ANALISIS DE LOS CODIGOS DE LA COMUNICACION VISUAL

PUBLICITARIA DE LAS PYMES DE ECUADOR.”

RESUMEN

El presente trabajo de revision de lectura aborda la temdtica de Analisis de los
Codigos de la comunicacion visual publicitaria de las PYMES (pequefias y medianas
empresas) del Ecuador, en donde los diferentes autores analizados en el presente
documento, abordan el tema desde el punto de vista de la variable: c6digos comunicacion

visual y Pymes de Ecuador.

En esta investigacion se hace énfasis en la importancia de la comunicacién visual
dentro de la PYMES de Ecuador, para el conocimiento y mejora de la identidad con la
cual se comercializan en el mercado, ya que son la base de desarrollo tanto en la

produccion como demanda de productos.

Los cédigos visuales son mas que un conjunto de elementos que componen una imagen
y por ello es importante tener un conocimiento y apego exacto a lo que quiere comunicar,

ya que cada persona tiene una forma diferente de interpretar acorde a su cultura.

Basandonos en las empresas sean estas pequefias o medianas es necesario que las
mismas cuenten con una identidad visual; en Ecuador las empresas se subdividen de
acuerdo a la actividad que realizan y cada una se da a conocer a su publico objetivo a

través de las distintas piezas publicitarias.



Los cddigos visuales publicitarios en las PYMES de Ecuador han surgido a lo largo
del tiempo a través de puntos especificos como: color, forma y percepcion que se le da a
una determina publicidad ya que no toda pieza grafica es para todo tipo de publico, existen
diversas excepciones acorde a la cultura y lugar donde se publicita; ademas se debe
considerar como punto de referencia al grupo objetivo al momento de transmitir el

mensaje.

El objetivo de este proyecto es demostrar la importancia de comunicar visualmente.

PALABRAS CLAVE: Cédigo visual, Pymes, cultura visual.



TITTLE:
"ANALYSIS OF CODES OF ADVERTISING VISUAL COMMUNICATION OF

ECUADOR SMES."

ABSTRACT

The present work of reading review addresses the issue of Analysis of the Codes of
advertising visual communication of SMEs (small and medium enterprises) of Ecuador,
where the different authors analyzed in this document, approach the subject from the point

of view view of the variable: codes visual communication and SMEs of Ecuador.

This research emphasizes the importance of visual communication within the SMEs
of Ecuador, for the knowledge and improvement of the identity with which they are
marketed in the market, since they are the basis of development in both production and

demand of products.

Visual codes are more than a set of elements that make up an image and therefore it is
important to have an exact knowledge and attachment to what you want to communicate,

since each person has a different way of interpreting according to their culture.

Based on the companies are these small or medium is necessary that the same have a
visual identity; in Ecuador the companies are subdivided according to the activity they
perform and each one is made known to its target audience through the different

advertising pieces.



Advertising visual codes in Ecuador's SMEs have emerged over time through specific
points such as: color, form and perception that is given to a certain advertising since not
every graphic piece is for all types of public, there are various exceptions according to the
culture and place where it is advertised; In addition, the target group should be considered

as a point of reference when transmitting the message.

The aim of this project is to demonstrate the importance of communicating visually.

KEYWORDS: Visual code, Pymes, visual culture.



INTRODUCCION

La elaboracién del presente trabajo de grado se enfoca en desarrollar un marco tedrico
mediante un nivel de investigacién descriptivo con un disefio documental, que nos ayude a
visualizar y comprender el sentido de la propuesta, y la manera que ésta se maneja.
Ademas que implique el indagar y profundizar en el conocimiento e importancia de los
codigos visuales, cuya tematica general es Tradicion Cultural y Codigos de la
Comunicacion Visual Publicitaria en el Ecuador, basada en la linea de investigacién

Relaciones estratégicas entre Comunicacion, Educacion y Comunidad.

De la tematica general y la linea de investigacion se realizé un analisis para la
elaboracion del tema final, la cual se definié de la siguiente manera: “Analisis de los

Cddigos de la Comunicacion Visual Publicitaria de las Pymes de Ecuador”.

En el pais se ha producido cambios en lo que se refiere al manejo de la Pymes en el
campo de la comunicacion visual, todo debido a las distintas formas de percepcidn que
tienen las personas; como bien sabemos, la comunicacién es el punto principal dentro de la
publicidad ya que la misma es la que genera un mensaje basado en signos que pueden ser
reconocido e identificados por un determinado publico, positiva o negativamente, y es por
ello que se realizé un analisis documental para conocer a més profundidad sobre el tema

mencionado.

Se inicia la investigacién con una breve introduccion sobre la situacién actual de los
codigos de comunicacion visual utilizados en la publicidad, para luego continuar con los

siguientes puntos especificos que son la base principal para el entendimiento.

En el primer punto de esta investigacion se plantea el significado de los codigos

visuales en la Pymes, la cual indica que toda empresa necesita de una identidad para poder



vender sus productos, siguiendo con este punto se realiza una definicién de los codigos
visuales segin autores, sefialandolo como un subtema del punto antes mencionado;
definiendo la segunda variable en la cual encontraremos la Definicion de Pymes que nos

indica que toda persona puede ser duefia de una empresa sea este mediana o pequefia.

Como segundo punto encontraremos Pymes en el Ecuador, la cual aborda un concepto
de lo que son actualmente estas empresas en el pais, y como se las conoce o denominan

segun su tamafio.

Pensando més alla de lo que son las Pymes en el Ecuador, también encontramos otro
sub-punto que nos habla sobre los tipos de las pequefias y medianas empresas que existen
en el Pais segiin datos proporcionados por el SRI, ademas también encontraremos como
otro aspecto relevante el Ranking de las Pymes a nivel nacional, como estin constituidas

segun su estructura.

A continuacién se abordarén los cédigos de comunicacién visual aplicados por estas
empresas dentro de nuestro pais, las cuales buscan una forma de transmitir un mensaje
positivo. Y como tltimo punto en el marco teérico de esta investigacion se encuentra un
analisis de la cultura visual ecuatoriana, en este aspecto a mas de considerar la cultura de
las Pymes se hace referencia también a los factores que inciden al momento de componer

una pieza grafica publicitaria efectiva.

Ademés como complemento de la informacién se realiza una vinculacién entre la
informacién presentada en el marco tedrico y el analisis que podemos establecer en el
desarrollo, basandose en las opiniones que podemos aportar mediante el conocimiento

adquirido sobre los documentos de investigacion presentados.
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MARCO TEORICO

Descripcion de la situacién actual

Es relevante mencionar como punto de partida de este andlisis que los cédigos de
comunicacién visual utilizados a través de la publicidad por las Pymes en el Ecuador es el
proceso mas aplicado, de manera que resulta conveniente para transmitir un mensaje de

forma coherente y facil de interpretar.

Pero sobre todo, menos costoso que la audiovisual u otro tipo de comunicacién, que
transmite a sus clientes o consumidores y que resulta favorable para estas pequefias y

medianas empresas que buscan la economia al momento de publicitarse en el Ecuador.
1. Cédigos visuales en las Pymes

Toda empresa sea mediana o pequefia requiere de una identidad visual a través de la

cual pueda ser identificada o diferenciarse de las demaés y vender sus productos.

Por lo tanto, los codigos visuales son la utilizacién de la imagen en todas sus
manifestaciones, ya que para las personas es ficil identificar su significado, debido a los
elementos visuales que la componen, por lo cual, el mensaje que se pueda transmitir
dependera del receptor como lo asegura Dondis “Podemos analizar cualquier obra visual
desde muchos puntos de vista; uno de los mas reveladores consiste en descomponerla en sus

elementos constituyentes para comprender mejor el conjunto” (Dondis, 1976, pag. 53).

Es decir, que la informaci6n sustraida de las imégenes sera receptada siempre que el
punto de vista de quienes reciban el mensaje visual coincidan con la perspectiva del
anunciante, para que decodifiquen 6ptimamente sin necesidad que conozca de un idioma

determinado para recibir y difundir el mensaje.
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1.1. Definicién de Cédigos visuales

En la definicién de codigos menciona Rolli¢ & Branda (2004) que “Entendemos por
cddigo las reglas de elaboracién y combinacién de los elementos de un mensaje, reglas que

deben ser reconocidas tanto por el emisor como por el receptor (sistema socialmente

instituido)” (pag. 29).

Los codigos visuales radican en la representacion grafica y su impacto emocional, lo
importante es que los elementos que componen un arte sea lo mds claro posible para que

estos codigos sean capaces de abordar cualquier aspecto.

...Dentro de la lectura del mensaje es el contexto en el cual el mensaje es recibido;
una misma realidad es muy distinta para todos, esto por la carga cultural de cada
individuo y el contexto particular en el instante en que se recibe el mensaje. Por otro
lado est4 todo el imaginario que nos puede acarrear un elemento involucrado en el
mensaje, de ahi la importancia de la imagen dentro de la comunicacion. (Salazar,

2014, pag. 32).

Conforme a lo mencionado por Salazar, (2014), se puede decir que comunicacion
visual es aquella en la que las imagenes predominan la estructura de un mensaje, el cual
puede ser complementado con textos que den un sentido a su significado, asi mismo el codigo

visual es un proceso comunicativo entre la persona que emite el mensaje y el que la recibe.

La imagen es uno de los elementos importantes (...) a lo largo de la evolucion del
hombre, hemos podido observar los dibujos lineales, evidencia de las primeras
expresiones impresas por el hombre sobre la tierra, pasando por los dibujos ocre en
huesos de hace 30.000 afios A.C., y encontrando toda la evidencia de la cultura

egipcia, o las imagenes de dioses sagrados de los Incas o los Mayas, hasta en la
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actualidad, en donde la tecnologia, herramienta importante en el desarrollo de la
misma. La imagen representa una abstraccién, la imagen como tal es la representacion
grafica del concepto del mensaje, la misma que puede ser recibida como una

percepcion real més no es la realidad misma. (Salazar, 2014, pag. 88).

Al comunicar un mensaje grafico se requiere que las ideas sean emitidas a un grupo
objetivo especifico y se utilice un lenguaje acorde al contexto.

1.2. Definicion de Pymes

Las pymes son manejadas por una persona natural o Juridica bajo cualquier entidad
que desarrolle una actividad productiva y de comercializacion o prestacién de servicios. Las
empresas son clasificadas de acuerdo a sus ingresos lo cual define el tamafio de las mismas

por sus ganancias anuales.

El Servicio de Rentas Internas define como Pymes: “Al conjunto de pequefias y
medianas empresas que de acuerdo a su volumen de ventas, capital social, cantidad de
trabajadores, y su nivel de produccién o activos presentan caracteristicas propias de este tipo
de entidades econdmicas” (Servicios de Rentas Internas (S.R.), s.1).

En Ecuador segtin el Cédigo Organico de Produccién, comercio e inversiones Art. 53

Define y clasifica.

La Micro, Pequeiia y Mediana empresa es toda persona natural o Juridica que, como

una unidad productiva, ejerce una actividad de produccién, comercio y/o servicios, y

que cumple con el nimero de trabajadores y valor bruto de las ventas anuales,

sefialados para cada categoria, de conformidad con los rangos que se establecerdn
en el reglamento de este Cédigo. En caso de inconformidad de las variables
aplicadas, el valor bruto de las ventas anuales prevalecerd sobre el wimero de

trabajadores, para efectos de determinar la categoria de una empresa. Los artesanos
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que califiquen al criterio de micro, pequeiia y mediana empresa recibiran los
beneficios de este Codigo, previo cumplimiento de los requerimientos y condiciones

sefialadas en el reglamento. (Asamblea Nacional de la Republica del Ecuador, 2010,

pag. 14)
2. Pymes en el Ecuador

Segun Zufliga, Espinoza, Campos, Tapia, & Mufioz (2016), mencionan que:

Actualmente las PYMES ecuatorianas si tienen una participacién en el mercado
global, como efecto a las nuevas medidas adoptadas por el gobierno bajo la filosofia
del Buen Vivir que busca generar oportunidades de desarrollo a fin de mejorar la

calidad de vida de todos los habitantes.

Se conoce que la mayor parte de las microempresas nacen de nicleos familiares que
desarrollan una idea, que han estado practicando de manera empirica por generaciones, pero
que deciden evolucionarla a una microempresa, con identidad visual, y posicionarse como
marca en el mercado, a fin de obtener beneficios econdmicos.

En este campo Fernindez y Matute, establecen que “Las empresas Pymes en el
Ecuador son empresas familiares creadas exclusivamente para el beneficio familiar e

incremento del patrimonio de la misma”. (Fernandez & Matute, 2016, pag. 16)

En la actualidad, el gobierno de Lenin Moreno, impulsa las Pymes de manera que
crezcan las fuentes de empleos y acrecentar las oportunidades econémicas en el Ecuador,
como asi lo expresa el medio de comunicacion El Comercio:

Para (...), Lenin Moreno, las pymes son una prioridad por eso sostiene que es

necesario reducir la tramitologia. “Simplificaremos las normas y procedimientos del
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sistema tributario que faciliten la relacién entre el sector productivo y el Estado y
fortalezcan su liquidez”. (Maldonado, 2017).

A esto se suma, lo publicado en El Telégrafo sobre ofrecer créditos a emprendedores,

una gran posibilidad de motivar la creacién de microempresas:

El presidente del directorio de BanEcuador Rubén Flores, manifest6 que el ‘Banco del
pueblo’ ofrecera lineas especificas de préstamos para los emprendedores del sector
urbano popular y con la Gran Minga Agropecuaria se atendera el rural. Por medio de
este programa la entidad concederd créditos desde $ 600 hasta $ 15.000, a tasas de
interés menores al 10%, y cuyos plazos se adaptaran al tipo de emprendimiento. (El

Telégrafo, 2017)

2.1. Tipos de Pymes

El Servicio de Rentas internas en su concepto define que:
Por lo general en nuestro pais las pequefias y medianas empresas que se han formado
realizan diferentes tipos de actividades economicas entre las que destacan las

siguientes:

e Comercio al por mayor y al por menor.

e Agricultura, silvicultura y pesca.

o Industrias manufactureras.

o Construccion.

o Transporte, almacenamiento, y comunicaciones.

o Bienes inmuebles y servicios prestados a las empresas.

o Servicios comunales, sociales y personales.
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2.2. Ranking de Pymes

En Ecuador de acuerdo a los datos entregados por la Superintendencia de
Compaifiias, Valores y Seguros, de las 52.554 empresas que reportaron sus balances
hastael 30 de junio de 2016, 21.922 son pymes. De este total, el 31% son

consideradas medianas y el 69%, pequefia. (Revista Ekos, 2016)

No es dificil imaginar con los datos mencionados anteriormente que el Ecuador al
estar en una situacion critica; politica y econdmicamente dificil en la actualidad, atn asi, los

ecuatorianos desarrollan proyectos econdmicos a pesar de las adversidades.

2.3. Los cédigos de comunicacion visual aplicado por las Pymes en Ecuador

Las Pymes en Ecuador buscan constantemente formas de transmitir mensajes que
repercutan positivamente en su nivel de ventas e incrementar o posicionar su imagen de
empresa. Existen diferentes piezas graficas que pueden considerarse como formas visuales

que las Pymes aplican para comunicarse.

Existe un proyecto planteado por estudiantes de la Universidad de Guayaquil que hace
énfasis a: “LA COMUNICACION VISUAL E IDENTIDAD CORPORATIVA Y SU
INFLUENCIA EN LA CONSTRUCCION DE LA MARCA OMACONSA S.A. EN LA

CIUDAD DE GUAYAQUIL ANO 2015”. Segiin su autor afirma que:

Un sistema de comunicacién visual o grafico por su complejidad puede estar
representado por diferentes piezas graficas, como lo puede reflejar una tarjeta
corporativa o personal, la folleteria corporativa, el packaging, la publicidad exterior,

uso de medio o un sitio web. (Andino, 2014, pag. 30).
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Es pues, la comunicacién visual aplicada en diversas piezas publicitarias, en el campo

netamente visual por las Pymes, representa una parte esencial para la comunicacion entre la

empresa y el cliente.

Para este fin, es necesario establecer la conexion correcta con nuestro publico meta
como lo menciona Filion, Mejia-Morelos & Cisneros (2011), que “Para tomar decisiones
eficientes que nos lleven a lograr esos objetivos, es necesario, en primer término, determinar

quién es nuestro cliente e identificar las necesidades y los deseos que tiene” (pag. 224).

Ademas los c6digos representan el lenguaje de los diversos graficos, textos, colores y
formas visuales que se utilizan para trasmitir un mensaje, en este campo los receptores tiene
la facilidad de interpretarlos. Las Pymes en el Ecuador se clasifican segun su tamafio y

actividad que realizan. A continuacion se evidencian algunos datos en la Fig.1-2.
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Figura 1. Distribucién de las Pymes por actividad econémica. Copyright 2016
porekosnegocios.com.
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Figura 2. Distribucién de las Pymes por actividad econémica. Copyright 2016
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3. La cultura visual ecuatoriana

Antes de la utilizacion de cualquier tipo de pieza grafica, las Pymes deben considerar
el grupo receptor a quien va dirigida la composicién visual. Existen varios factores que
determinan la efectividad de esta publicidad al considerar la cultura del receptor y de esto
dependeran los elementos que se utilicen, de los cuales resaltan los colores, la tipografia, las

formas y atin mas importante, la interpretacion.

Por lo tanto, Miller asevera que “La perspectiva que mantiene cada cultura debe ser
comprendida en términos de las ideas y valores de esa cultura” (Miller, 2011, pag. 14). Es
decir, las Pymes, tienen en cuenta que imagenes deben mostrar a su grupo meta, por ejemplo,
una pequefia empresa dedicada la venta de ropa de bebe, no debe utilizar color negro en las

piezas publicitarias, ya que lo que se busca transmitir es pureza, alegria y vivacidad.
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DESARROLLO

Durante la exposicion en el marco tedrico, podemos exponer las diversas
indagaciones que se refiere al entorno que envuelve el tema de investigacion mediante un
nivel descriptivo con un disefio documental, basandonos en los diferentes puntos de vistas de

autores destacados.

Desde alli, podemos establecer que las Pymes ecuatorianas son muy importantes para
la economia del pais, por la gran cantidad en que est4n constituidas a nivel Nacional; en la
actualidad quienes buscan ingresos y una forma estable de empleo, desarrollan proyectos

econdmicos a las que se denominan emprendimientos.

Por lo tanto, al considerar que existe mucha competencia entre empresas que ofrecen
los mismos productos con caracteristicas diferentes, se encuentra la necesidad de aplicar
publicidad a fin de darse a conocer a los potenciales clientes, y tratar de incentivar su compra;
es alli cuando, se incorpora la variable de codigos de comunicacion visual, que comprende la
utilizacion de determinado lenguaje al momento de trasmitir el mensaje visual a los
destinatarios a quienes se dirige el emisor; en donde, el emisor son las Pymes y el receptor

son los potenciales clientes.

Debemos aclarar que la comunicacion netamente visual emplea la vista para observar
y desde esa optica, los clientes tienen percepciones diferentes al momento de procesar o
decodificar el mensaje en una imagen publicitaria, como: una tarjeta de presentacion, un
afiche, los colores que utiliza esa imagen, las formas, la iluminacién que se aplique, y

muchos aspectos mas para causar un impacto positivo.
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En el Ecuador influye mucho la cultura que nos rodea, para aplicar determinadas
formas y colores como por ejemplo, los colores calidos nos atraen por ser los ecuatorianos
muy festivos, pero este lenguaje colorido, no podria aplicarse en un pais europeo. Por lo tanto
los cédigos o lenguajes visuales que utilizan las Pymes corresponden mucho al entorno que

rodea el mercado meta.

Las diferentes imagenes que utilicen en la publicidad visual las pequefias y medianas
empresas en el Ecuador, también tendra un gran impacto dependiendo de Ia calidad en la que
se las presente. Por ejemplo, si la pequefia empresa no tiene recursos para solventar la
inversion en publicidad, utilizara un rétulo escrito empiricamente, sin el analisis previo de lo
que necesitan sus clientes. Y por lo tanto, su objetivo probablemente no se cumplira. En el
Ecuador, el Estado celebra e impulsa los emprendimientos con créditos econémicos y charlas

porque comprende la importancia de las Pymes.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC), “tres de cada cuatro
empleos son generados por pequefias y medianas empresas”. (INEC — Instituto de
Estadisticas y Censos, 2016). Por lo tanto, la Revista Lideres en su publicacién asevera que
“...a escala nacional, el 75% de las plazas laborales son generadas por este sector”. (Revistas

Lideres, 2013).

Desde esta perspectiva, podemos asegurar que la comunicacién visual resulta una via
muy significativa por cuestién costo, pero mas que todo por la forma facil de atraer la

atencion como lo indica Bladimir Vega Cedefio, en su proyecto doctoral.

El componente visual tiene la funcion de llamar en seguida la atencién, lo compone
determinantemente la imagen del producto y otras asociadas a él, al igual que los otros
elementos graficos como el color, y otros més como la forma, tamafios y aspectos de

las letras. (Vega, B. 2012)
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Como lo refiere anteriormente el autor, es imprescindible la utilizacion visual en la
publicidad, por lo cual, las Pymes al tener capital limitado para invertir en publicidad

necesitan comunicar de forma efectiva y segura para mostrar sus productos, y alcanzar la

anhelada rentabilidad.

Igualmente, la implementacion de los codigos visuales comunica de manera mas
efectiva, porque se enfocan en el lenguaje correcto para la interpretacion mas acertada a
nuestro mensaje; es decir, los consumidores consideran que el componente visual es mas facil

de interpretar porque implican menos tiempo.

Se considera la afectacién de las Pymes, cuando no son conscientes de los codigos de
comunicacién visual dentro de la publicidad; ya que la misma es trascendental para enlazar la
comunicacién correcta hacia el receptor. En una época dificil refiriéndose a lo econdémico
como a la falta de empleo, es crucial que las pequefias y medianas empresas tengan
sostenibilidad econémica para subsistir en el mercado ecuatoriano que tiene mucha
competencia; es alli donde podemos aseverar la importante utilizacion de la publicidad visual

que va a mantener vigente a las empresas en el mercado tan aglomerado de nuestro pais.

Por lo tanto, en este analisis se toma en cuenta, la influencia de la comunicacion
visual cuando se benefician las Pequefias y medianas empresas, considerando que son la
mayor fuerza productiva para nuestro pais. Como lo asegura el INEC (2013) en su
documento de Panorama Laboral y Empresarial del Ecuador donde sefiala “...la mitad del
empleo registrado se concentra en las grandes empresas; en segundo lugar, con un 24,2% de

la fuerza laboral estan las pequefias empresas”.

Desde alli nace la importancia de ofrecer una visiéon ampliada que tiene el conocer los
codigos visuales, para establecer el lenguaje preciso que requiere la publicidad de las Pymes

en el Ecuador, porque si estas no tienen rentabilidad, las consecuencias estaran en la
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desaparicién de las mismas, o por lo consecuente el despido de sus empleados; aumentando

asi los indices de desempleos, que por si ya estan elevados.

Como profesionales en la publicidad, es nuestro deber resolver los problemas visuales
que tengan las empresas, y establecer cudl es el codigo de comunicacion visual adecuado para
aplicar en determinado lugar, es decir, en nuestro pais tan diverso, culturalmente hablando,
debe tomarse en cuenta un lenguaje diferente dependiendo de la region por ser tan opuestas,

en climas, costumbres y creencias.
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CONCLUSIONES

Los resultados de nuestro analisis nos permiten extraer algunas conclusiones que

contemplen mayor representatividad de la informacién.

1. Las Pequefias y medianas empresas (Pymes) representan una fuerza productiva para
la generacién de empleo en el Ecuador, permitiendo el desarrollo econémico para mejorar la
calidad de vida de sus empleados a nivel nacional. Ademés se encuentran en gran crecimiento
por la facilidad de créditos e impulsos econémicos por el gobierno en turno. Es muy
motivador considerando que muchas familias han mejorado su patrimonio y la de sus

empleados.

2. Los cddigos de comunicacién visual requieren una gran exploracién dentro la
publicidad por considerarse un componente importante para la conceptualizacién o
composicién de una arte visual para comunicar. Es decir, que el profesional necesita conocer
que entorno le rodea. Por lo tanto, podemos establecer que los cédigos o también llamados

lenguajes, serdn el punto de partida para reflexionar que les gusta o atrae al publico meta.

3. Cuando mencionamos las Pymes y los cédigos de comunicacién visual, podemos
aseverar que estan conectados, porque la publicidad es imprescindible para vender sus
productos o servicios, pero asi mismo, es necesario el lenguaje adecuado con sus formas,
colores, palabras, y demas elementos que corresponda al entorno en el que se encuentra el

receptor del mensaje publicitario.

4. Las empresas sin importar el tamafio seran la columna vertebral de la economia de

cualquier pais, para el fortalecimiento del Buen Vivir. Por lo tanto, las autoridades deben
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crear leyes que beneficien y defiendan los intereses comunes, preferentemente, para las

Pequefias y medianas empresa (Pymes), junto con sus empleados.

S. Las instituciones del Estado muestran gran interés por el desarrollo de las Pymes,
con censos que indican la gran importancia y protagonismo que tiene en el mercado laboral.
Ademas el SRI, demuestra que pueden abarcar muchos sectores con diversas actividades
economicas. Sin embargo, la competitividad y la crisis econdmica hacen que sea mas dificil

mantenerse con una adecuada rentabilidad para contribuir con el desarrollo del pais.

Por lo tanto, es primordial que los futuros emprendedores que desean desarrollar un
proyecto contribuyan a la economia del Ecuador. Sin embargo, deben considerar los riesgos,
dificultades, costos, impuestos, y muchos aspectos mas, que podrian afectar a una nueva

empresa.

6. La publicidad constituye un elemento util y estratégico para estar visualmente
presente en el mercado. No obstante, los costos elevados pueden no ser convenientes para las
pequefias empresas en nuestro pais, pero representan la forma adecuada para atraer la
atencion del publico meta. Aunque la publicidad visual que ofrezca la empresa serd una

ventaja para la preferencia de los clientes.

Por lo tanto, dentro de nuestro andlisis, determinamos que la comunicacién visual
publicitaria serd de gran ayuda para las empresas nuevas que desean anunciar que estin
presentes con determinado producto o servicio, de manera accesible monetariamente

hablando en el Ecuador.
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