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Edicién de un medio de comunieacion escrito (revista) sobre los principales productos agricolas

del cantdn Milagro

Autores: Oswaldo Ledn Leon

Bethzaida Lascano Ledn
Tutor: Lic. Franklin Macias Arrovo

RESUMEN
Vivimos la era de la comunicacion moderna. donde es muy coman oir hablar de redes
sociales, compuladoras, tecnologias, que tienen gran transcendencia a nivel mundial v local,
pero pasan a ser parte de nuestro vivir, sin embargo a través de la comunicacion moderna
obviamos detalles que son fundamentales en nuestras vidas como son los sembrios que se
cultivan cn nuestra ciudad v forman parte de nuestra existencia tanto en lo alimenticio como
en lo econdmico. Es en este punto nace nuestra propuesta edicidon de una revista llamada
Agromilagro que tiene como proposito investigar v difundir informacion a la ciudadania
milagrefia dando importancia a los productos tradicionales del cantén como son: pifia. cafia de
azhcar, banano, cacao ¥ los viveros que dia a dia se convierten en parte de la cconomia de
milagro. [s asi como enfocamos nuestro trabajo a realizar lo aprendido en las aulas v empezar
a practicar el ejercicio periodistico. Para ser [actible este proyecto realizamos varios métodos
para tener mayor conocimicnto y fundamento acerca de las necesidades que tiene la poblacién
milagrefia en cuanto a la desinformacion acerca de la agricultura. Estas necesidades las
[uimos conociendo en ¢l proceso de investigacion, a mas de conocer por medio de los

profesionales como influve la agricultura en la poblacion.
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Editing a written media (magazine) on the main agricultural products of the canton

Miracle

Autores: Oswaldo Vinicio Ledn Ledn

Bethemda Anabel Lascano Leon

Tutor: Lic. Franklin Macias Arrovo

ABSTRACT

We live in the cra of modern communication, which is very common to hear about social
networking, computers, technologies that have great significance Lo global and local level. but
become part of our lives. but through modern communication we miss details that are central
to our lives as are the crops that are grown in our cily and are part of our existence both as
food and economically. At this point comes our proposed publication of a magazine called
Agromilagro which aims 1o investigate and disseminate information to the public milagrena
giving importance to the traditional products of the canton as: pineapple. sugar cane, bananas,
cocoa and day nurseries by day become part of the miracle economy. This is how we
approach our work to make what they learn in the classroom and start practicing the exercise
of journalism. To be feasible this project did several methods have greater knowledge and
rationale about the needs of the population has milagrefia regarding misinformation about
agriculture. They got to know the needs in the research process, more than known by

professionals and agricultural influences on the population.
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Introduccion

El cantéon San Francisco de Milagro se encuentra ubicado en el centro- Este de la provincia
del Guavas en la republica del Ecuador, a 40 kilometros de Guayaquil. Cuenla con una
extension de 403.60 km2, su temperatura oscila entre los 27 a 36 grados centigrados, tiene
clima tropical himedo ¥ su altura maxima cs de 13.06 metros sobre cl nivel del mar. Ademas
por todo su territorio atravicsa cl rio Milagro con una extension de 40 kilometros hasta su

desembocadura al rio Yaguachi. Ademas de varios esteros como: Belin, Las Damas.

En la actualidad, Milagro se encuentra limitado al norle por los cantones Jujan ¥ Simdn
Bolivar; al sur por el canton Yaguachi: al este por los cantones de Naranjito y Simon Bolivar:
al oeste por la ciudad de Yaguachi v estda distnbuido geogralicamente en 4 parroguias
urbanas; Camilo Andrade, Los Chirijos, Coronel Enrique Valdez, Ernesto Seminario v 4

parroquias rurales; Roberto Astudillo, Mariscal Sucre, Chobo v Milagro.

También cuenta con 4 rutas de acceso que son:

. Kilometro 26 - Milagro v la autopista Guavaquil — Milagro
. Yaguachi — Milagro

Estas 2 primeras rutas de acceso conectlan a nuestra ciudad con Guayvaquil
. Maranjite — Milagro

Esta tercera ruta conecta nuestra ciudad con quienes circulan por la region Interandina o

Sierra.
. Simon Bolivar - Milagro
Y la cuarta ruta une las poblaciones agricolas de las provineias del Guayas ¥ Los Rios,

Estas principales vias de acceso se encuentran en regulares condiciones por las gestiones del

Consejo Provincial del Guavas ¥ a las concesionarias que existen en el pais.

El canton Milagro es considerado el primer cantéon importante de la provincia del Guavas,
escogida como la capital de la quinta region adminstrativa conformada por Guayas, Santa

Elena, Los Rios v Bolivar por ser una de las ciudades con mayor produceidn agricola.



Milagro es conocida principalmente por su intensidad comercial v el desarrollo de su
produccion agricola: dentro de éste perimetro se cosecha una gran variedad de productos
como; cacao, banano, cafia de azlcar, cald, arroz ¥ un sin numero de  viveros de plantas
ornamentales, de los cuales realizaremos el estudio correspondicnte ¢ informaremaos a la

ciudadania sobre la produccidn que se oblicnen v que generan el avance de su economia.



CAPITULO 1

EL PROBLEMA

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1.1Problematizacion

La producciom agricola de nuestro pats es la mavor fuente de trabajo v sostén de la economia
de las famibias ccuatorianas. El cantén Milagro provineia del Guavas es uno de los pilares

agricolas incluida en esta zona de productividad.

Perocxiste una  problematica de cardcler comunicalive  sobre la poca  difusion  de

informacion.la diversidad de productos agricolas que se elaboran en nuestra tierra.

El canton Milagro, ubicado en laProvincia del Guayastiene el privilegio de estar ubicado en
un scctor importante de la costa v provineias aledafias, convirtiéndose a través del tiempo en
una potencia agricola; siendo su mayor identidad a nivel nacional por su progrese en la
agricultura, por su industria azucarera v el flujo comercial de los productos agricolas como:
pifias, cafia de azicar, arroz, banano, cacao, platano v toda clase de frutas tropicales. Ademas

de los viveros de plantas ornamentales, siendo su tierra iddnea para toda clase de cultivos.

Milagro es el mayor productor de cafia de azdear, la Industria Azucarera Valdez gozando de
una muy buena posicion en el mercado nacional e internacional en la produccidn de azicar ¥

sus derivados.

El problema reside porque la urbe, no tene un medio de comunicacion escrito (revista)
interno que se dedique a investigar v divulgar todos los hechos noticiosos referentes al

quehacer agricola, que ¢s un generador de la cconomia.



En la actualidad la comunicacidn csta globalizada, por lo que es necesario que exista un
medio de comunicacién escrito local que realce la labor que cumplen los campesinos,
profesionales del agro ¢ industrias, para enriquecer el conocimiento de la ciudadania
milagrefia gue no sabe, no se informa., no demuestra interés o desconoce los productos que sc
glaboran cn su cantén vy recintos aledafos, siendo estos la mayvor fuente de ingresos

econdmicos.

A mas de esto ilustrar sobre los procesos que tienen los productos que se elaboran en nuestro

canton desde su siembra hasta su cosecha,

Estudios realizados dan como resultado que las causas se deberian a que ¢l cantén no se
genera iniciativas de visionarios emprendedores gue presenten propuestas atractivas para
realizar un producto periodistico comunicativo que avude al crecimiento socio econdmico de

nuesiro canton.

1.1.2 Delimitacion del problema

Cuadro 1Delimitacian del problema

Area Provincia del Guayas

Cantdn Milagro

Aspecto Comunicativo
Campo social
Tema Agricultura

1.1.3 Formulacion del problema
JSera necesaria la difusion de informacion sobre los principales productos agricolas del
canton Milagro?

Cuadro 2Caracteristicas del problema

El pruhltmu- se concreta a la ciudadania en general de
Delimitado Milagro, para solucionar el problema que se ha gencrando por
la falta de comunicacion en el aspecto agricola en Milagro; se
plantea que este proyecto se efectuard en ¢l transcurso del
2011,




Se puntualiza con claridad las investigaciones realizadas v
Conercto especifica el punto de interés que empieza desde su origen. por
tanto el proyvecto precisa los problemas exactos para su mayor

COMPrension.

Se conoce por la importancia de la comumdad a quienes sc les

Relevante debe inculear la informacion por un medio de comunicacion.

[l problema se expresa [isicamente en los habitantes del

Contextual canton Milagro y recintos aledafios.

El proyecto se plantca con una perspectiva innovadora, con |

Original temdlicas actuales v variables para poder e¢jecutarlo con €xito.

Este provecto expresa su factibilidad en la necesidad de buscar

Factible soluciones  al problema.

1.1.4 Sistematizacion del problema

;Por qué cs necesario un medio de comunicacidn dedicado a la agricultura en ¢l canton

Milagro®?

;Como influiria en la ciudadania la presentacion de un medio de comunicacion con tematicas

agricola?

;Por qué en nuestra ciudad no hay informacion relevante sobre los beneficios de la

produeccidn agricola?
(Por qué faltan espacios destinados a informar ¢l quehacer agricola del canton Milagro?

(Qué beneficios tendria la presentacion de un medio de comunicacion para las personas

vinculadas a la agricultura en el cantdn Milagro?
1.1.5. Determinacion del tema

La comunidad de Milagro conoce que existen productos agricolas, pero no tieng la debida

informacion v conocimiento detallado de las tematicas que se generan de este entorno,



1.1.5, Determinacion del tema

La comunidad de Milagro conoce que existen productos agricolas, pero no tiene la debida

informacién ¥ conocimiento detallado de las tematicas que se generan de este entorno.

Transforméndose en un desconocimiento general, limitando la importancia que deberia tener

la agricultura gue es la principal fuente econdmica de la regidn,

Por lo cual no se valoriza menos ain  y publicita los productos agricolas con mayor

aceptacion,

La forma mas adecuada es utilizar un medio de comunicacidn periodistico que cumpla con
métodos vy Factores necesarios para desempefiar un trabajo que trascienda a otras regiones,

con el fin de elevar los productos de nuestra ticrra,
1.2 OBJETIVOS
1.2.1 Objetivo general

v Establecer las necesidades de difusion v orientacionen la poblacidon sobre  los

principales praductosagricolas de Milagro, expresando las bondades.
1.2.2 Objetivos especificos

v" Desarrollar procesos de investigacion para vincular el trabajo productive v los
beneficios que recibe la colectividad al consumir lo que se produce.

¥ Obtener informacion sobre la incidencia de la produccién agricola en el canton
Milagro y sus sectores aledafios

¥" Incentivar ¢l interés de los lectores a una cultura agricola por ser parte de nuestra

identidad
1.3 JUSTIFICACION
1.3.1 Justificacion de la investigacion

La investigacion planteada buscael compromiso de educar, informar v entrelener a la
comunidad que tienen o deben tener los medios de comunicacion, lo creemos necesario va
que tenemos un area agricola de gran importancia, que muy pocos conocen. la factibilidad es
realizar un tipo de trabajo que sc ocupe de publicar la informacion necesaria de las diferentes

tematicas agricolas que tiene Milagro y puchlos aledanos,
6



En febrero del 2004 el presidente Rafael Correa presento el Plan Wacional de Desarrolli,

denominado Plan Nacional para el Buen Vivir 2009 — 2013,

El Plan cuenta con 12 Estrategias Nacionales: 12 Objetivos Nacionales, cuve cumplimiento
permitird consolidar €l cambio que los ciudadanos v ciudadanas ccuatorianos con ¢l pais que

anhelamos para el Buen Vivir.

El Plan elaborado por la Sceretaria Nacional de Planilicacion, SENPLADES plantea nuevos
retos orientados hacia la materializacion v radicalizacion del proyecto de cambio, a la
construccion de un Estado Plurinacional ¢ Intercultural, para [inalmente alcanzar el “Buen

Yivir” de las v los ecuatorianos.

Uno de los doce objetivos del plan en mencion es el de garantizar a la poblacion el ejercicio
del derecho a la comunicacion libre, intercultural, incluyente, responsable. diversa v
participativa, para lo cual el literal D, del articulo 7 establece que se fomentara los medios de
comunicacion orientados a la circulacion de productos educativos vy culturales diversos ¥ de
calidad. En el literal K. también se establece incentivos para la comunicacion alternativa,

basada en derechos de la ciudadania,

Por la situacion geogrifica, el cantan Milagro establece un punto de anexo importlante entre
las provincias de Manabi, Bolivar, Azuay, Chimborazo y una parte de los cantones de la
provincia del Guayas, por lo que seria ideal en Milagro establecer una investigacion de estas
caracteristicas para una mejor informacion de aguello que ofrece nuestro cantén referente a la
agricultura, de esta forma crear mecanismos gue ayvuden a la supcracion socioccondmica,
creando una mayor unidn productiva para programas periodisticos, proyectando al cantén
niveles importantes de comercializacion, satisfaciendo esta linea periodistica v creando

nuevas fuentes de empleo.



CAPITULO II
MARCO REFERENCIAL
2.1 MARCO TEORICOQ

2.1.1 Antecedentes Historicos
Historia de la revista.,

Se puede partir de las publicaciones periddicas que no fucran solamente informativas. en

forma de enciclopedias; sino que hayan incorporado a sus pdginas una variedad de lecturas.

Las primeras revistas rcunian una gran varicdad de material que era de interés para los
lectores. Una de las primeras fue una publicaciéon alemana: "Erbauliche Monaths-Unterre
dungen” (Discusiones Mensuales Edificantes), que aparecid entre los afios 1663 v 1668,
Pronto fueron surgiendo (com cierta periodicidad) mds. en otros paises de la misma Luropa
como: Francia, Inglaterra e lalia, En la década de 1670 se dio a conocer al publico varias
revistas de contenido tenue (o de entretenimiento) v divertidas. 1.a mds conocida de todas
ellas para esa época fue "Le Mereure Galant”, que se conocié en ¢l aiio de 1672, Mas tarde

esta cambid de nombre a "Mercure de France”,

Convirticndose en uno de los medios de mayor demanda. entretenido y consultado por el
piblico en general; cuyo requisito minimo de comprension la hace un articulo de ficil uso v

difusion.
Publicaciones periddicas

Entre las primeras publicaciones periddicas se encontraban la alemana Frbauliche Monats
Unterredungen (1663-1668), la francesa Le Journal des Scavants (1665, posteriormente
rebautizada como Le Journal des Savants) v la inglesa Philoso phical Transactions of the
Roval Society of London {1665) que eran, esencialmente, colecciones de sumarios (v mas

tarde ensayos) acerca de temas relacionados con el arte, la literatura v la ciencia. Entre las
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mas comercializadas de entre las revistas de ensavos del siglo XVII fueron, quiza, las

britanicas The Spectator (1711-1712, 1714) y The [ dler (1758-1760).

Publicaciones periodicas del siglo XX

Las publicaciones realizadas generalmente en tendencias politicas y con articulos escritos por
eminentes autores y politicos. iniciaron su publicacién en Inglaterra a principios del siglo
XIX. Jamas destacada fue Review (1802-1929). esta fue la mds influvente de su época. ¥
contaba cntre sus colaboradores con Walter Scott y Thomas Carlyvle. En el resto del continente
europeo surgieron pronto olras revistas semejantes a ellas, como la francesa Revue des Deux

Mondes (1829} ¥ la alemana LiterarischesWochenblatt {1820-1898).

En Espafia, el periodismo fue escaso en el siglo XIX debido a los gobiernos dictadores lo
querian usar para sus conveniencias politicas , Por csta razén sc elaboraron revistas literarias,
de claras tendencias estilisticas con la diferencia que, expresaban posiciones politicas v en
ellas se plasmaron apasionadas polémicas. como la célebre sobre el romanticismo enire El

Europeo v Ll Censor.

Llegando al cuarto del siglo aparecieron en Inglaterra revistas semanales y mensuales que
fueron de gran impacto. Algunas de ellas eran ilustradas, ¥ muchas sc solian vender por un
precio modico. Entre las mas destacadas se cncontraban The Mirror {1822-1849) v The
Cormnhill Magazine (1860-1939). Lsta ultima, editada en sus comienzos por William
Makepeace Thackeray, fue la primera publicacidén econdmica que incluyd en sus paginas
novelas de escritores contemporaneos por entregas, algunas de las cuales eran del propio

Thackeray,

Fue en esa misma época cuando las revistas destinadas a un pabhco fememno comenzaron a
acaparar grandes cuotas de mercado, especialmente en los Estados Umidos, donde aparecieron
dos publicaciones notables en este terreno ¥ que aon continlan editindose: Cosmopolitan
(1886) v Vopuc (1892). La primera revista femenina espafiola fue La Pensadora Gaditana en
1767 v la que pozd de mas éxito durante el sigle XIX: El Diano de las Damas, que aparecio

en 1833,

Por la seounda mitad del siglo XIX, se publicaron en Espafia varias revistas de gran interés v
resonancia en America Latina. entre ellas Revista Espaiiola de Ambos Mundos (1853-1855) v
La América, Cromica Hispanoamericana (1857-1886). la gran publicacion de Eduardo
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Asquerino, asi como Bl Correo de Espana (1870-1872) v la Revista Hispanoamericana (1881-
1882).

Con una modalidad de fuerza a caballo entre ambos siglos se editaron nuevas publicaciones,
de amplia dilusion ¢n la Amdérica hispana: EI Imparcial. Revista Hispanoamericana (1867-
1930), La lustracién Espafiola v Americana (1869-1921) v La Espafia Moderna. Revista

[berogmericans (1888-1914), editada por Lazaro Galdeano, entre otras.

En los primeros afios del siglo XX, aparecerian en los Estados Unidos revistas representativas
de unos gustos literarios alge mas exquisitos v de una actitud abiertamente hostil hacia los
restos de la estricta moralidad victoriana. Algunas de ellas se publican atn hov en dia, como
la mitica VamitvFair (1913-1936, renacida en 1983, aunque con una onentacion ligeramente
diferente) v The New Yorker (1925). una revista con vocacién decididamente urbana v en la
que caben historictas graficas, textos literarios de autores contempordncos ¢ informaciones

acerca de hechos relacionados con la ciudad en la que se edita.

Otra de las novedades que aportd el comienzo del siglo XX fue la creacion de revistas
semanales de actualidad, entre las que se encuentran cuatro que adn contintan publicandose:
Time (1923), Newsweek (1933). Life (1936-1972, renacida como mensual en 1978) ¥ Ebony

(19467,

En el primer tercio del siglo XX, las revistas espafiolas tuvieron un floreciente resurgir v entre
las mas destacadas figuran La Pluma y Espafa. dirigidas por Manuel Azafia o la Revista de
Occidente, fundada en 1923 por José Ortega v Gasset v gue todavia sigue publicindose.
También de esta época procede Blanco y Negro, una revista de informacian general ligada al

diario ABC. en sus origenes independiente del mismo.

Paralelamente surgirian también numerosas revistas literarias, por lo general de pequefio
formato, gue realizaron una importantisima labor de promoecion de autores poco conocidos

pere de eran calidad.
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Historia del periodismo

La historia sefala como ¢l primer diario en sentido estricto aguel que Julio César hizo colocar
en el "Foro Romana" v al cual denomind ¢l Acta divrna en el siglo | antes de nuestra era. kn
la baja Edad Media, las hojas escritas con noticias comerciales v econdmicas cran muy
comunes en las bulliciosas calles de las provincias burguesas, En Venecia, se vendian hojas al

precio de una gacefa (moneda utilizada en Venecia en el siglo XV, de las que provienen los

nombres de muchos periddicos publicados en la Era Moderna v la Contemporanea.

En los siglos X VI v XIX. los lideres politicos tomaron conciencia del gran poder que podian
tener las gacetas para influir en la poblacion y proliferaron los periddicos de facciones y

partidos politicos,

Figura | Frensa amarilla

Fuentesfitpdeswikiipedia orgwikisArohivoyellowkid jpg

TheYellowKid, en ¢l origen de la prensa amarilla.

Cuando terminaba va el siglo XIX, varios empresarios observaron en forma asombrada ¢l
potencial comercial del periodismo saliendo en esta ctapa las primeras publicaciones
parecidas a los diarios actuales, En los Estados Unidos, empresarios como Joseph ¥
WILLIAN RALDOPH crearon grandes diarios destinados a la venta masiva, incorporando
novedades como la entrevista dialogada (1836}, el suplemento dominical en color (1893) o las
tirillas que se producian a diario (1904}, Nuevos descubrimientos coma el telégrafo facilitaron
la obtenciton v distribucion  de la noticia, la fotografia comenzd a usarse en la en la
publicaciones diarias en 1880. Fuc Alemania el primer pais que empezd la produccién

revistas graficas ilustradas con fotografias.
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El periodismo gracias a su lectura v comprension un estilo redaccional que ha nutrido a

numerosos escritores, los cuales formaron parte de sus planteles v sc destacaron en sus
columnas, También ha creado excelentes, buenos v serios comentaristas en ambitos social vy
politico, han visitado sus pdginas con buenos humoristas v dibujantes. Siendo Bl periodismo
es una profesion riesgosa ya que muchos periodistas han encontrado la muerte en el ejercicio
de su profesion. Pero también es considerado por algunos autores como ¢l "cuarto poder” de

la democracia (los tres primeros son los que establecen las constituciones maodernas: poder

giecutivo, legislativo v judicial).
Tipos de perindismo

Periodismo Turistico

Es una rama muy apetecida por los profesionales en periodismo. ya que es interesante la
planta ¥ la infraestructura turistica. es capaz de producir un nuevo estilo para posicionar los
productos turisticos de una regidn a traves de los medios masivos de comunicacion, de esta
manera se¢ hace un importante aporte desde la difusion ¥ promocion de eventos v
aconlecimientos  cientificos,  artisticos v culturales que  generan ¢l nacimiento ¥
desplazamiento de corrientes turisticas hacia csos atractivos. En 2009 se conformo la
Asociacion Internacional de Periodistas vy Escritores Latinos de Turismo (VISION) cuyas
oficinas en este pais se encuentran en la ciudad de Guayaquil, en casi todos los paises existen
asociaciones que relnen a los periodistas especializados en este tema. Mas informacion:

Rodriguez Ruibal. (2009) "Periodismo turistico,
FPeriodismo Ecoldgico

Es la especialidad periodistica que se ocupa de la actualidad v la informacian relacionada con
el medio ambiente, la naturaleza v el desarrollo sostenible, en especial en todo lo que lienen
que ver con el deterioro del medio natural (suelos, atmdsfera, biodiversidad). Es el periodismo
que se ocupa de la caplacion y el tratamiento periodistico. escrito, oral, audiovisual de los
temas ambientales de cardcter noticioso. Su objetivo es: Ofrecer informacion ambiental nueva
¥ il que permita al ciudadano decidir con conocimiento de causa. Bl papel del periodista
ambiental es identificar las noticias vinculadas a esta especialidad v explicar los distintos
factores del suceso, de forma que el lector pueda entender por qué se llegd a esa situacion, las

tendencias v la evolucion de un determinado problema ecoldgico. energético o cco-social,
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Perindismo Cientifico

El periodismo cientifico liene como objetivo la divulgacion del conocimiento cientifico en la
sociedad. Manuel Calve Hernando, periodista espafiol, apunta que el periodismo cientifico
divulga el conocimiento cientifico a la sociedad a través de diferentes mensajes v medios de

comunicacion social.

En Venezuela, el pionero es Aristides Bastidas, quien durante 20 afios publico la columna “La
ciencia amena” en ¢l Diario El Nacional. En csla drea destaca tambicn Marisela Salvaticra,
quicn junto a Bastidas obtuvo ¢l premio Kalimga, otorgado por la Unesco por su trabajo en la

divulgacion de la ciencia.
Periodismo cultural

IvanTubau.en su libro Teoria y practica del periodismo cultural, defline el periodismo cultural
como la forma de conocer y difundir los productos culturales de una sociedad a través de los
medios masivos de comunicacidn con los cual pretende promocionar eventos cuva esencia

sean las artes y la artesania.

Jorge BB Rivera, periodista e investigador argentino, dice que este tipo de periadismo "es una
zona compleja v heterogenea de medios, géneros ¥ produclos que abordan con propdsitos
creativos, criticos, reproductivos o divulgatorios los terrenos de las “bellas artes”. "las bellas
letras™, las corrientes del pensamiento, las ciencias sociales v humanas, la lamada "cultura
popular” ¥ muchos olros aspectos que ticnen que ver con la produccién, circulacidn v
consumng de bienes simbolicos, sin importar su origen o destinacion estamental”, (Rivera,

1995).
Periodismo econdmico

Es una rama del periodismo enfocada a informar sobre los hechos relacionados con la
economia, incluyendo temas sobre {inanzas, banca o el mercado bursatil. Ademaés, muestra
como analizar, interpretar v redactar la informacion. Trata de dar a conocer el estado
economico del pais, el estado de la inflacion del peso, el estado del peso ante el resto de las

monedas extranjeras.
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El periodismo Deportivo

Debe manegjar una €tica. Esta profesion se debe manejar con idoneidad pucs quienes la
practican tienden a ponerse la camisa de ciertos cquipos, a no lener equilibrio informativo, a

bajar ¥ subir el prestigio de un jugador o de un equipo en cuestion de segundos,

El periodismo depaortivo debe tener profesionales capaces de analizar ¢l deporte como mis
que una simple informacion, verlo desde lo religioso, lo cultural, lo formative, sociologico,

psicoldgico, ético, politico y social
Periodismo Infografico

El infografo es aguel que combina clementos visuales v textuales. Su aplicacion mas
gspecilica en principio sirvio para colocar mapas, v graficos, En el periodismo digital, la
infografia adquiere otras caracteristicas propias: la interactividad, la posibilidad de animacidn,
despliegue de escritura, la incorporacion de sonido e imagen en movimiento,

Periodismo Hiperlocal

Este periodismo nace especificamente de la iniciativa ciudadana por proporcionar
informacion cercana a su contexto geogralico inmediato. Por otro lado hay, medios tan
importantes como el New York Times ban comenzado a impulsar espacios para ¢l periodismao

local.
Periodismo Digital

EL uso de las tecnolegias, con la insercion en internet ha mediatizado la comunicacion. A esto

se agrega la formacion del periodismo ciudadano como otra forma de libre expresion.

La mayor parte de los medios de comunicacion tradicionales han creado su propio espacio en
¢l mundo cibernético ¥ cada vez aumentan los lectores y subscriciones de la pagina blogs ¢

inclusive se apoderan de las redes sociales como Facebook v Twitter
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Tipos de Revistas

Actualmente se conocen muchos tipos de revistas. que
sirven a audiencias de diferentes intereses desde
infantiles hasta adultas. Los tipos de revistas se sefialan

las cspecializadas en un tema en particular: cristianas,

deportes. o algan otro tema de interés, como lo son las

revistas culturales, politicas. cientificas o literarias.

Figura 2 Revistas

Las revislas se clasifican en:

. Especializadas
2. Informativas,
3. De entretenimiento,

4. Cientificas

Este tipo de ediciones son cominmente basadas en las cdiciones publicadas en papel. La
tecnologia hace que estas revistas puedan tener disefios mas atractivos asi como miltiples
funciones que ayudan a tener una mayor interaceion con los lectores. Is una de las opeiones

desarrollada por la teenologia ¥ forma parte de un nueve periodismo.

Una de las revistas decanas en la web es La Guirnalda Polar (1996 a la fecha), que por cierto,
en discusidén con el grupo de Espafiol Urgente, de la agencia de Noticias EFL. acuiid el

término "redvista” para las publicaciones de este tipo en Internet.

En 2002, el grupe editorial Hachette Filipa echi comenzo con la digitalizacion de sus revistas.
Tendencia a la que se unieron el resto de los principales grupos editoriales, como RBA
Revistas, Gtl, Grupe Zeta y la popular (HOLAL Por ejemplo, Pronto (revista) no liene

pagina en Internet a pesar de ser la mas vendida en la historia de Espaiia.
Revista Cientifica

Este tipo de revistas son cominmente basadas publicadas en papel. Gracias a ala tecnologia
estas revistas pueden tener disciios mds atractivos asi como multiples funciones que ayudan
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atener una mayor interaccion con los lectores. Es una de las opciones desarrollada por la

tecnologia v forma parte de un nueve periodismo.

Normalmente las revistas cientificas de prestigio o rcconocidas son revisadas dentro de la
comunidad cientifica, ¥ son denominadas revistas indexadas. en un intento de asegurar un
minimo de estindares de calidad, asi como validez cientifica; v con ello lograr el prestigio de
la revista cientifica. Los articulos publicados en cada edicién representan 1o mas actual en la

investigacion en los diferentes campos

A diferencia de las revistas genéricas, por lo comin no se lee toda la revista, sino que sc
gligen los articulos a leer, dependiendo del tipo de investigacion a la que estd dedicado el

cientifico.

Los tiempos de publicacion de cada revista varian. Hay revistas gue publican de manera

semanal, quincenal, mensual, trimestral o anual.

2.1.2 Anfecedentes referenciales

Al realizar este trabajo de investigacion primero contamos con investigacion profunda
realizada desde la antiglicdad v la evolueion hasta nuestros tiempos, también revisando los
documentos de proyectos que puedan parecerse a este pero sin ¢l valor agregado con el que
contamos, realizando el gjercicio de periedismo v poniendo en practica todos lo aprendido a

lix largo de la carrera.

MNuestro proyecto sera un medio impreso mediante el cual informaremos a la ciudadania de
forma objetiva tode lo relacionado a la produccidn agricola de Milagro, después de revisar los
antecedentes de revista v periddicos de la ciudad, nos damos cuenta que no existe una revista
con el concepto que nosotros emplearemos. pero si con aproximacion comeo lo es la revista
Zafireros realizada bajo los pardmetros de la Industria Azucarera Valdez, en ella se habla de
sus producciones, proyvectos ¥ logros de esta empresa, de igual manera circula una revista en
el Cantdn Marcelino Mariduefia llamada igualmente Zafreros que trata expulsivamente del

Ingenio azucarere San Carlos sobre la elaboracion y comercializacion de su cafa de azicar.

En los documentos de sustentacion de los alumnos de  Universidad Estatal de Milagro
tampoco se registran antecedentes de proyectos de este tipo, enlonces bajo esta investigacion

realizaremnos nuestro proyeclo
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Publicaciones a nivel Nacional

e Hevista agricola “El Agro™

Es una Revista dedicada al sector agropecuario del pais v el mundo, se publica mensualmente
tiene una circulacion de doce mil gjemplares mensuales. Se la vende a traves de suscripciones
y venta directa. Sale a circulacion los primeros dias de cada mes. Estd dirigida a Prolesionales
Agropecuarios, empresarios, profesores. estudiantes. productores v plblico interesado en

conocer los Gltimos avances del sector agroindustrial ¥ agropecuario.

s  Revista agricola “Tierra adentro™

Somos un grupo de comunicadores v amantes del campo que por el carifio que llevamos en
nuestro corazdn a la Paccha Mamma, la madre tierra, brindamos esta revista a quienes con su

labor diaria la hacen Tructilera y frondosa

+ Periodico de agricultura *El Productor”

Es un periadico que se desarrclld para la capacitacion del Sector Agropecuario, la misma que
es la principal necesidad de los productores ccuatorianos; tengmos una Distribucion a Nivel
Nacional donde los agricultores de todo el Pais nos pueden encontrar en los principales

Almacenes Agropecuarios, Asoclaciones, Eventos v Ferlas del Sector,

Mediante la capacitacion ¥ la informacion oportuna el agricultor, ganadero, acuacultor podra
mejorar sus niveles de produccién, es por eso que nuestra informacidn llega de mancra
gratuita a los principales sectores del campo gracias al apovo de nuestros auspiciantes gue son

empresas privadas, gremios y entidades pablicas,

FUNDAMENTACION CIENTIFICA

Las ciencias de la comunicacion social abarcan todas las manilestaciones del ser humano v
esti comprobado que los medios de comunicacién colectivos organizan la vida social.
ccondmica, deportiva de los puchlos v naciones en general,

Debemos aclarar que los medios impresos son mas duraderos, va gue se puede volver a la
publicacion mas de una vez para analizarla, citarla o compararla. Ademds sc pueden utilizar
todos los géneros periodisticos  para expresar los pensamientos, opiniones o problemas que
afecten a la sociedad.
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FUNDAMENTACION SOCIOLOGICA

A lo largo de la historia. los medios de comunicacion han ido avanzando en paralclo con la
creciente capacidad de los pucblos para configurar su mundo fisico y con su creciente grado
de interdependencia.

La revolucion de las telecomunicaciones y de la transmision de datos ha empujado al mundo
hacia el concepto de “aldea global™ planteado por Marsha IMacLujun,

Los efectos de estos nuevos medios de comunicacion sobre la sociedad han sido muy
estudiados. Hay quienes sostienen que los medios de comunicacion tienden a reforzar los
puntos de vista personales mdas que a modificarlos. ¥ otros creen que, segln quién los

controle, pueden modificar decisivamente la opinion politica de la audiencia.

En cualquicr caso, ha gquedado demostrado que los medios de comunicacion influven a largo

plaza, de forma sutil pero decisiva, sobre los puntos de vista ¥ ¢l criterio de la audiencia

FUNDAMENTACION LEGAL

Nuestra propuesta tiene Fundamento Legal basada en los articulos de la vigente Constitucion
de la Republica del Ecuador, aprobada en Montecristi que establece en la seccion Tercera de
Comunicacion e [nformacion establece el Marco Legal para desarrollar este provecto, dice lo

siguienic;

SECCION TERCERA

Comunicacion e Informacion

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Una comunicacién libre, intercultural. incluyente, diversa y participativa, en todos los
ambitos de la interaccion social, por cualquier medio ¥ forma, en su propia lengua y con sus
propios simbolos,

2, Ll acceso universal a las teenologias de informacidn v comunicacicn,

3. La creacion de medios de comunicacion social, ¥ al acceso en igualdad de condiciones al
uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de estaciones de radio y
television plblicas, privadas ¥ comunitarias, v a bandas libres para la explotacion de redes
inalambricas.

4, El acceso vy uso de todas las formas de comunicacion visual, auditiva, sensorial v a otras

que permitan la inclusion de personas con discapacidad.
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5. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucién en el campo de la

comunicacion,

Art. 18.- Todas las personas, en forma individual o colectiva. tienen derccho a:

I. Buscar, recibir, intercambiar, producir v difundir informacion veraz. verificada, oportuna,
contextualizada, plural. sin censura previa acerca de los hechos, acontecimientos v procesos
de interés general, y con responsabilidad ulterior.

2. Acceder libremente a la informacion generada en entidades piblicas. o en las privadas que
manejen fondos del Estade o realicen [unciones piblicas, No existird reserva de informacion
excepto en las casos expresamente establecidos en la ley. En caso de violacion a los derechos

humanos. ninguna entidad pOblica negara la informacién,

Art. 19.- La ley regulara la prevalencia de contenidos con fines informativos, educativos y
culturales en la programacion de los medios de comunicacion, v fomentara la creacidn de
espacios para la difusién de la produccion nacional independiente.

Se prohibe la emision de publicidad que induzca a la violencia, la discriminacion, el racismao,
la toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica v toda aquella que atente contra

los derechos,

Art. 26.- La educacion es un derecho de las personas a lo largo de su vida v un deber
ineludible e inexcusable del Estado. Constituye un drca prioritaria de la politica piblica v de
inversion cstatal, garantia de la igualdad ¢ inclusion social v condicidn indispensable para ¢l
buen vivir.

SEGUNDA SECCION

Juventud

Art. 39.- [ Estado garantizara los derechos de los jovenes y promoverd su efectivo ejercicio
a través de politicas y programas instituciones ¥ recursos que ascguren y mantengan el lado
permanente su participacion e inclusion en todo los dmbitos en particular en los espacios del
pader pablico.

También, en el Codigo de Etica del Periodista en el Capitulo Periodista ¥ Estado, establece lo
siguiente;

Art. 12.- El periodista exigira del Estado una politica nacional de comunicacién que impida el

monapolio de la informacidn.
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Art. 17.-  El periodista debe impulsar v promover los programas del Estado destinados a
fomentar ¢l desarrollo integral del pais.
Este proyecto también se fundamenta con la Ley del Plan Nacional del Buen Vivir

(SENPLADES)

Ambiente sano

Art. 14.- Se reconoce ¢l derecho de la poblacion a vivir en un ambiente sano ¥
ecologicamente equilibrado. que garantice la sostenibilidad v el buen vivir, sumak kawsay.

Se declara de interés pablico la preservaciom del ambiente, la conservacién de los
ecosisternas, la biodiversidad v la integridad del patrimonio genético del pais, la prevencion

del dano ambicntal v la recuperacion de los espacios naturales degradados.

Art. 15.- El Estado promovera, en el sector publico v privado, ¢l uso de teenologias
ambientalmente limpias v de energias alternativas no conlaminantes v de bajo impacto. La
soberania energética no se alcanzara en detrimento de la soberania alimentaria, ni afectara el
derecho al agua.

Se prohibe el desarrollo, produccion, tenencia, comercializacion, importacion, transporle.
almacenamiento y uso de armas quimicas, biologicas v nucleares, de contaminantes oroanicos
persistentes allamente toxicos, agroquimicos internacionalmente prohibidos, ¥ las tecnologias
y agentes bioldgicos experimentales nocivos ¥ organmismos genélicamente modificados
perjudiciales para la salud humana o que atenten contra la 25 soberania alimentaria o los
ecosisternas, asi como la introduccion de residuos nucleares v desechos toxicos al territorio
nacional.

Fuente: CONSTITUCION DEL ECUADOR

Cédigo De Etica Periodistica

La libertad de expresion del pensamiento es derecho fundamental del hombre v piedra angular
de todas las libertades consagradas en la Constitucién Politica de la Repablica v es, por tanto,
una necesidad vital del pueblo ecuatoriano. Un derecho irrenunciable del periodista
profesional y una obligacion ineludible de los medios de comunicacion social v del Estado.

La libertad de expresion se plasma esencialmente en la libertad de informacion y de opinidn, a
través de los medios de la comunicacion social. Este derecho es, en consceuencia, inalienable,
por lo que le corresponde al periodista profesional su plena aplicacion practica, va para

satisfacer ¢l anhelo comunitario de una informacién oportuna, veraz y objetiva, va para
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contribuir a la correcta interpretacion ¥ orentacion de los problemas en el complejo mundo en
que vivimos, ya para ofrecer distraccion constructiva y atil; va, en fin, para reforzar ¢
impulsar los programas v planes de desarrollo social v para luchar por la soberania,

-

independencia v dignidad nacionales.

CAPITULO 1

EL PERIODISTA Y LA COMUNIDAD

Articulo 1.- El periodista tiene la obligacion de proporcionar a la comunidad una informacion
objetiva, veraz v oportuna,

Articulo 2.- El periodista debe leallad a las aspiraciones y a los valores fundamentales de su
comunidad.

Artieulo 4.- La comunidad tiene derecho a ser correctamente informada v el periodista esta
oblizado a evitar la deformacion v tergiversacion de las informaciones.

Articulo 8.- El periodista esta obligado a luchar por la comunidad en la que se desenvuelve v
defender el equilibrio ecoldgico y el medio ambiente.

Fuente:CODIGO DE ETICA PERIODISTICA

LEY DE EJERCICO PROFESIONAL DEL COMUNICADOR SOCIAL

Art.7. El Estado garantizara la libertad de expresion. la libertad de opinién v la libertad de
informacion como elementos de la comunicacion social.

Art.8. Fl Estado garantizara el derecho a la hibertad de pensamiento v de expresion, asi como,
el derecho de buscar, obtener v explicar ¢l conocimiento adquinido por cualquier medio, sin

censura; pero con la responsabilidad ética de quien lo difunda.

DERECHOS DE LA NATURALEZA

Art. 71.- La naturaleza o Pacha Mama, donde se reproduce y realiza la vida. tiene derecho a
que se respete integralmente su existencia ¥ ¢l mantenimiento y regeneracion de sus ciclos
vitales. estructura, funciones v procesos evolutivos,

Toda persona, comunidad, pueblo o nacionalidad podra exigir a la autoridad puablica el
cumphmiento de los derechos de la naturaleza. Para aplicar e interpretar estos derechos se
observaran los principios cstablecidos en la Constitucion. en lo que proceda.

El Estado incentivard a las personas naturales y juridicas, ¥ a los colectivos, para que protejan
la naturaleza, v promovera el respeto a todos los elementos que forman un ccosistema.

Fuente: LEY DE EJERCICO PROFESIONAL DEL COMUNICADOR SOCTAL
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LEY DE EDUCACION SUPERIOR

Que la basqueda de la verdad, la afirmacidn de la identidad, el desarrollo  cultural, el
dominio del conocimicnto cientifico v tecnologico son fines de la educacion superior,
que se cxpresan a través de la investigacion, la docencia v la vinculacion con la

colectividad v constituyen prioridades para el desarrollo del pais,

Articulo 1

a) Les corresponde producir propucstas y planteamientos para buscar la solucion de los
problemas del pais; propiciar el didlogo entre las culturas nacionales y de éstas con la cultura
universal, la difusién v el fortalecimiento de sus valores en la sociedad ccuatoriana, la
formacion profesional. éenica v cientifica y la contribucion para lograr una sociedad mas
justa, equitativa y solidaria, en colaboracidn con los organismos del estado y la sociedad,

b) Preparar a profesionales y lideres con pensamiento critico y conciencia social, de  manera
que contribuyan cficazmente al mejoramiento de la produccion intelectual

[) Realizar actividades de extension orientadas a vincular su trabajo académico con todos
los sectores de la sociedad, sirviéndola mediante  programas de apovo a la comunidad, a
través de consultorias, asesorias, investigaciones, estudios, capacitacion u otros medios

Fuente:LEY DF EDUCACION SUPERIOR
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2.2 MARCO CONCEPTUAL

COMUNICACION.- Es el acto que realizan dos o mds personas donde existe un emisor v un
receplor (perceptor), necesariamente tienen que haber una respuesta. sino es un simple

receptor.

Proceso de transmision v recepeion de ideas, informacion y mensajes. En los altimos 150
afios, ¥ en especial en las dos nltimas décadas, la reduccion de los tiempos de transmision de
la informacion a distancia vy de acceso a la informacion ha supuesto uno de los retos

esenclales de nuestra sociedad.

COMUNICACION SOCIAL.- Conjunto de sefiales al servicio de la formacion ¥
conservacion del grupo social, condicion fundamental para la participacién ciudadana;
relacion de confianza entre mandatarios v mandantes que se manticne v crece conforme la
administracion identifique las demandas relevantes de los grupos sociales. que a través de los
medios o de manera directa sostiene a los actores sociales, dando viabilidad, fuerza ¥

dircecion al desarrollo del gobierno.

COMUNIDAD.- Conjunto social del que se forma parte, Reunidn de personas que viven
juntas v bajo ciertas reglas. Calidad de comin; comunidad de ideas, origen, bienes v régimen

ccondmico de algunas nstiluciones.

se puede decir que comunidad es una congregacion de personas que viven en un territorio
determinado. bajo ciertas reglas. como los conventos ¥ colegios. lambién se dice que es una

asaciacion de personas que licnen los mismos inlereses.

MEDIO DE COMUNICACION IMPRESO  Nos referimos a las revistas, los folletos, los
periddicos ¥ en general. a todas las publicaciones que se encuentren impresas en papel ¥ que

tengan como objetivo informar,

REVISTA  Es una publicacion impresa que es editada de manera periddica (por lo general,
semanal o mensual). Al igual que los diarios. las revistas forman parte de los medios gréificos,

aunque también pueden tener su version digital o haber nacido directamente en Internet,

El lenguaje periodistico no liene una funcidn estética como pueda tenerla el lenguaje
literario, por ejemplo. Ademas, el periodistico es en tercera persona, referencialmente real.

También ticne unos codigos ¥ una determinada diagramacion (maquetacion).La funcidn

primordial del lenguaje periodistico es informar.
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AZUCAR.- El azticar es un producto de consumo masivo ¥ s¢ emplea no solamente como
insumo en los alimentos v hebidas procesados ¥ envasados, sine que también a nivel
doméstico, s utiliza para endulzar los alimentos,

CACAO.-El arbol de cacao es un drbol tropical que crece solo en climas calientes v hiimedos.

BANANO.- El banano no es un arbol, sino una mega morfia, una hierba perenne de gran
tamano. Como las demds especies de Musa, carece de verdadero tronco, En sy lugar, posee
vainas foliares que se desarrollan formando estructuras llamadas pseudotallos, similares a
fustes verticales de hasta 30 em de didgmetro basal que no son lefiosos, v alcanzan los 7 m de

altura,

Estilo periodisticos

El estilo es una serie de propiedades o caracteristicas, una —supuesta- forma de expresion oral
0 escrita caracteristica de los medios de comunicacién. Un modo de escribjr aceplado v
difundido por los libros de estilo (manual de estilo} que todos los periodistas han de scguir
para ser imparciales.

Angel Lopez Gareia, lingtiista v gramatista espafiol, escribié un decdlogo relacionado con las

principales caracteristicas del estilo periodistico:

L. La claridad: los profesionales de [a comunicacion eseriben para todo el mundo.
2, La concision: utilizar las palabras justas.
3. Verosimilitud: transmitir la informacian de forma creible, por muy increible que sea
el hecha.
4. Evitar la ambigiiedad
3. La densidad: s¢ trata de un estilo activo, que narra hechos, pero no acumula
descripciones u otros elementos literarios,
6. Sencillez: sin ser vulgar,
7. Naturalidad
8. Conexién: cumpliendo las normas gramaticales,
9. Interés humano: acercar las cosas al lector.
) Variedad: en [os aspectos formales v en los contenidos,
Cuando se habla de estilo periodistico, hay que tener ¢n cucnta este decdlogo va que se dirige
aun pablico amplio v heterogénco, ademas. es una cuestion de tradicion. Todo esto se traduce

cn un par de normas a sceuir en el momento de presentar una informacian:

24



Impersonalidad expresiva (tercera persona) Seguir el orden logico de la frase: sujeto-verbo-

predicado.

El problema es que normalmente se confunde una manera de escribir con el contenido de la
informacion de modo que el publico cree que el hecho de utilizar un determinado estilo

garantiza la imparcialidad, v esto no siempre es asi,

Se puede informar con un estilo no informative ¢ informar parcialmente con un cstilo
informativo. Otra equivocacion es utilizar “estilo™ en singular ¥ con un sentido unificador. No
existe un Gnico estilo periodistico. sino una heterogénea y compleja variedad de estilos v

registros.

La Agricultura.- Es el antiguo v noble arte de cultivar la tierra, ha sido la actividad creadora
a través de las cdades mas importantes del Ecuador, desde la cultura primitiva se empero 2

realizar la agricultura.

La Cultura Milagro-Quevedo.-Se identifica el conjunto de pueblos que habitaban las fértiles
tierras de la cuenca del Guayas. El papel de éstos, grandes productores agricolas, tuvo que ser
relevante en la red de intercambios dentro del drea Andina Septentrional, no pudiendo quedar

minimizada.

La agricultura, que se practicaba en toda el drea desde el Formativo. se intensifica
notablemente gracias a los campos elevados, aumentando en gran medida su produccion pues
todos los habitantes de este lugar que luego se convertirian en la gran urbe milagrefia

formandose una nueva forma de sobrevivir.

Aunque también segin el arquedlogo Julio Viteri Gamboa, Milagro fue habitada desde hace
miles de afios por numerosa poblacion aborigen perteneciente a la cultura Cavapa Colorado,

que ocupaba ademas las jurisdicciones de las que son hoy provineias de Los Rios v Guavas.

En la zona de Milagro, esta cultura estaba integrada por parcialidades aborigenes de los

Chirijos, los Chobos, los Chilintomos, Yaguachis v Bolichis.
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Cuadro3 Productos agricolas del canton Milagro

L Pn;lu_étﬁéa_gl_*iculas del canton Milagro

k|
|
Cersatile —-L-aul-l—.h.,_,_,_ﬁh_u‘l

—

U

e Caiia de aziecar ,
e Cacao

e Banano i
e Pifia '
e Vivero

El azicar

Ll azacar es un producto de consumo masivo v se emplea no
solamente como  insumo en los alimentos v bebidas
procesados v envasados, sino que también a nivel doméstico,

se utiliza para endulzar los alimentos.

Figura 3 Axicar

Origenes del Azicar

La afia de azicar es uno de los cultivos mds viejos en el mundo, sc cree que empezd hace
unes 3.000 afios como un tipo de césped en la isla de Nueva Guinea ¥ de alli se extendio a

Borneo, Sumatra ¢ India.
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Produeceidn en el Mundo

A fines de la década del 90 la produccion mundial de azdcar fue de aproximadamente 131

millones de toneladas métricas. En la década la produccion mundial se ha incrementado.

El cambio mds significativo a lo largo del periodo ha sido el crecimiento de Brasil como
productor y exportador. Este pais representa el 28 % del incremento en la produccion mundial

y el 75 % de las exportaciones.

Actualmente su participacion se ha incrementado del 14% al 26%. Este cambio ha sido a
expensas de los mayores paises exportadores: Union Europea, India, ¥ China, los cuales en

total han decrecido en un 10% ¢n su participacidn en ¢l mercado mundial.

El liderazgo de Brasi] en ¢l mercado mundial actualmente se basa en los menores costos de
produccion v a la activa presencia del sector alecoholere come una importante alternativa de

los subproductos de la cafia en ese pais.

Siembra y cosecha de la cafia de azicar

e _.._ﬁj,g:UJxﬂﬁiamMH ¥ eosecha de la caia de azdear

Fuente: httprdsianinia.gobove/repositerio/revistas_cifeanadeazucar/cana040 i textofepoca.htm
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Figura 5 Mapa de Ingenios del Ecoador

Fuente: httpifes.cetamapanet/busca_mapas_1_ingenios+azucarerostecuador.hifml

Milagro es uno de los cantones de mayor progreso en la provincia, debido a su intensidad
comercial v el desarrollo de su industria agro-productiva, entre las cuales destacan la Industria
Azucarera Valdez, gozandoe de una muy buena posicion en el mercado nacional e
internacional cn la produccion de azGear ¥ sus derivados. Ecoelectric que es una compaiiia
dedicada a la produccion de energia eléctrica a partir del bagazo (residues) de la cafa de
azlcar, Existe en Milagro, dada las bondades de su clima, una gran cantidad de Viveros on

donde se cultivan una amplia v exquisita variedad de plantas omamentales.

Subproductos del Azicar

Industria de golosinas

La industria de alimentos como helados. chocolates, chicles v galletas, emplea como insumo
azicar refinado v olucosa. Estas empresas utilizan como insumo el aztcar nacional porque es
menos costosa que la importada. El principal problema que alrontan es la informalidad. Es
decir, en muchas ocasiones los distribuidores mayoristas no entregan factura cuando realizan
la venta, este fendmeno sc repite para ¢l resto de industrias vinculadas al azdcar,

Industria de bebidas gaseosas

Esta ¢s otra industria que emplea ¢l azicar blanco refinado importado ¥ nacional. en menor

proporcion, como un insumeo importante para su fabricacion. Esta industria ha tenido un fuerte
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crecimiento. en rmino de marcas ¥ presentaciones. v ain estd en capacidad de cxpandirse
s,

Industria de bebidas en polvo

Estas empresas también emplean como insumo ¢l azdcar "impalpable”. En este momento la
actividad se encuentra concentrada en productos semi-azucarados y no azucarados (por
giemplo La Negrita y Universal), Pero, tal como sucede con las bebidas gaseosas, estas

empresas lambién demandan azdcar nacional,

Productos derivados de la cafa de

i

il

azucar

Jugos residuales.- De los jugos
residuales que se obtienen de la
molienda de la cafa de azicar se puede
obtener "biogas". Esta ¢s una alternativa
gue s¢ ha desarrollado en algunos paises

de Centroameérica,

Figura & Derivados de L caia de aziear
Melaza

La miel final o melaza ¢s un liguido denso y viscoso de color oscure producto final de la
fabricacion o reflinacion de la sacarosa procedente de la cafia de azicar. Los componentes de
la melaza son: agua (17 a 25 %), sacarosa (30 a 40 %), azucares reductores (10 a 25 %) v

ceniza (7 a 15 %%).

Las cantidades de melaza producidas son bastante pequefias. Se utiliza como componente en
la elaboracian de alimentos balanceados para ganado, como fuente de carbohidratos v agente
aglutinante. Adicionalmente, este subproducto puede ser consumide directamente por el
ganado. incrementa la produccion de leche y la ganancia de peso de los animales en la época

seCa,
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Fianol

Se puede producir a partir de las mieles, mediante la fermentacion por accidn de las levaduras
El etanol se mezcla con la gasolina para aumentar el octanaje v reducir la emision de gases de

efecto invernadero,

El cacao

El arbol de cacao es un arbol tropical que crece
sdlo en elimas calientes v hamedos. Is por eso
que su cultura esta limitada a las regiones que se¢
sitian a 20 grados de latitud Norte v 20 grados
de latitud Sur. Este darbol es delicado v exigente,
va que necesila una temperatura constante de
cerca de 24-26 grados centigrados. lluvias
abundantes v regulares, v un suelo rico en
potasa, en nitrogeno v cn oligo-elementos. Mide
cerca de 3 metros en 3 afios. v alcanza 8 metros

hacia la edad de 10 afios. Un drbal vive hasta los
30-40 afios,

Figura 7 Cacaoe en diferentes presentaciones

La cosecha de mazorcas se cfectha al machete. Después se desgrana las semillas, que son
fermentadas y secadas al sol. Un érbol en cultura produce por término medio 0,500 a 2 kg de

habas secas al afio.

Las plantaciones de los paises productores generalmente aplican una densidad de 1000 o 1200
cacaos por hectirea. Una explotacion de cacao se vuclve rentable al cabo dc

aproximadamente 6 afos. Se clasifica en:

Los Criollos.- Esta variedad representan ¢l cacao original, cuyas plantaciones mas antiguas se
remontan al siglo XVIL Se cultiva en Venezuela, México, Ecuador, Nicaragua, Guatemala y
Sri Lanca. Considerado como el “principe de los cacaos °, esta variedad es famosa por su
finura y sus aromas poderosos. Representa no obstante sélo el 5 % de la produccion mundial,
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debido a su fragilidad frente a las enfermedades y frente a los insectos. Principalmente es

destinado a la chocolateria fina.

Los Forasteros.- Este grupo es muy diversificado y representa especies mucho mds
resistentes v mucho mas productivas que ¢l Criello, Constituyen hoy ¢l 80% de la produccion
total mundial, v es producido principalmente en el oeste de Africa. Se trata pues de unos
cacans de calidad ordinaria (un aroma poco pronunciado v una amargura fuerte v corta) que

entran en la fabricacion de los chocolates corrientes.

Los Trinitarios.- Los Trinitarios provienen de Trinidad. Esta especie de cacao es un hibrido
biologico natural entre Criolles v Forestaros. No tiene atributoe puro a su especie v la calidad
de su cacao varia de media a superior, con un contenido fuerte en manteca de cacao.

Representa el 15 % de la produccion mundial

El cacan fino o aromatico.- Es utilizado para la Tabricacion de productos de muy alla
calidad. Este tipo de cacao se diferencia por sus sabores afrutados, florales o arbolado pero

también por sus colores ¥ sus caracteristicas morloldgicas v agrondmicas.

Historia de la produccion de cacao en ¢l Ecuador

Consumo de las comunidades agricolas

En Ecuador., scgan Tuentes histdricas en ¢l ano de 1600 ya cxistian cierto ndmere de
plantaciones de cacao en las orillas del rio Guayas que a su vez se expandieron a las orillas de
sus afluentes: ¢l Daule v ¢l Babahoyo, A partir de 1623 empiezan a presentar informes acerca
de la clandestinidad de las plantaciones de cacao a pesar de la prohibicion por la Cedula Real.
El comercio clandestino en vez de disminuir se fue consolidando a pesar de las continuas
quejas. Ante este panorama, en 1789 el Rey Carlos IV concede mediante Cédula Real el

cultivo y exportacion de cacao desde la costa ecuatoriana

Para el periodo de 1880 a 1890 el Ecuador se convierte en el mayor exportador mundial de
cacao, lo que permitid generar divisas v recursos que permitieron la creacian de los primeros
bancos del pais v a su ver se consolidaron como gran soporte polilico ¥ econdmico para los

gobernantes de turno. £l boom cacaotero se dio a finales del siglo 19 y comienzos del 20.

Ecuador fue de 1894 — 1903 el primer exportador mundial de cacao. con ventas de 220.000
quintales en 1877 a 1'000.000 cn 1917, Entre 1915 v 1920 se desencadena una serie de

enfermedades de la escoba de bruja ¥ la monilla, destruyendo asi el cultivo v a su vez

il



generando una notable reduccion de la produccion. A este desastre econdmico, social y
téenico s¢ sumd los efectos de falta de transporle y mercados internacionales durante la

Primera Guerra Mundial y la consecuente depresion econdmica de esos afios.
Desarrollo de la industria de cacao en Ecuador

La industrializacion del cacao se realiza por medio de preparacion de semi elaborados v
elaborados. Dentro de los semi elaborados encontramos: torta, pasta o licor, manteca, polvo y
de los claborados chocoelates en varias presentaciones; en los que se emplea aproximadamente

el 27% de la produccién nacional.

El proceso de industrializacion consta varias caracteristicas: la seleceion y limpieza del cacao
en grano. la tostada y trituracion, la separacion de la cascarilla v otros residuos. Sc realiza el
conchado v aplicacion de aditivos gue permiten obtener el licor o pasta de cacao, utilizado
para la claboracion de chocolates. Para obtener la torta y la manteca se realiza el
procesamiento del licor de cacao. En esta transformacion participan industrias de todos los
tamaios grandes o pequefios v artesanales. que cuentan con una capacidad instalada de

aproximadamente 70 mil toneladas anuales para el procesamiento.

Por lo general las empresas grandes destinan su producto basicamente al mercado

internacional, mientras que las artesanales dirigen su producto hacia el mercado interno.

En ¢l Ecuador se estima que existen 10 industrias grandes dedicadas a la produccion de torta,
pasta o licor, manteca, polvo y elaborados de cacao. mientras que las industrias pequefias se

dedican a la produccion de chocolates ¥ bombones

Entre las industrias pequefias mas conocidas tenemos: la Fabrica BIOS, La Perla.
Chocolateca, Rualdos, Merelitt, que estan ubicadas en la provincia de Pichincha. Las firmas
Incacao, Fdeca, Coleacao sc ubican en la provineia del Guayas. Por otra parte, las principales

industrias grandes son: La Universal, Nestlé e Indexa (Cacao Ecuador.

Ademas, los paises hacia donde el Ecuador exporta cacao procesado s¢ encuentran en el
continente americano v especialmente América del Sur, Las otras regiones del mundo no

representan una cantidad muy importante por ser procesadoras del producto,

Debido a que la industria del chocolate demanda més cacao, actualmente se estd destinando

mds de la produccion nacional hacia la industrializacion, del 27% al 30%. Entre sus clientes
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estin Nestlé v Ecuacocoa, a la que se da la misma calidad de producte que se vende en el

gxterior, porque las exigencias son iguales.

En Ecuador, hay una variedad amplia de frutas para la
comercializacidn ¥ claboracion de productos derivados

de los mismos, como dulces, conservas, snacks. postres,

entre otros. Conociendo asi el banane como el
producto  principal de exportacion y de consumo
dentro del pais, no solo por su bajo costo, sino por su

alto valor nutritive v a la mayoria de ecuatorianos |

gusta,

Figura 8§ Banano en estado maduro

La actividad del banano desde hace cuarenta afios ha tenido y tiene una representacicon
importante en el desarrollo del pais. tanto desde el punto de vista economico como social.

La produccion banancra del pais, se realiza en 20 provincias del territorio continental. lLa
Costa aporta con el 89% de la produccion nacional, Sierra con el 10% v el Oriente con €] [%.

Se produjo en 1998 un total nacional de 47 226.200 toneladas métricas.

En el pais existen cerca de 3000 preductores de banano, de acuerdo al tamafo de la
plantacién, el 80% corresponden a propiedades menores de 30 hectareas v tan solo ¢l 3% a

mayores de 100 has

En la Costa, las de mayor produccion son: la provineia de Los Rios con el 35 % de la

produccion total y Guayas con el 32%.

En la Sierra., en las regiones calidas de las provincias de Cafar el 3.8 %. Bolivar con ¢l
1.8%, Pichincha (Sto, Domingo de los Colorados) con 1.4% ¥ Loja con apenas el 0.8% de la

produccion nacional; las demds provincias tienen una produccidn minima.

Por lo tanto la union monopdlica aparece principalmente en  la  fase de
comercializacion., Durante los primeros meses de 1998 la produccion bananera tuve un fuerte

descenso como resultado del fendmeno de Bl Nifio.
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s PRINCIPALES EXPORTADORES

De las exportadoras de banano, tres empresas (Bananera Noboa, Reybanpac, Ubesa)

concentran los montos de exportacidn mdas altos, aleanzando el 67% del total de las

exporlaciones,

Bananera INoboa ha sido la exportadora méas importante v la que ha ocupado el lugar por mds

de 30) afios.

La superficic cultivada es de 131.000 TM. De estas el 71% estdn teenificadas. El promedio

de rendimiento es de 32 TM, la productividad mds alta se encuentra en la provincia de los

Rios con 39.2 TM., v la mas baja en Manabi con 20,

v

De los mayores paises productores de banano de Latinoamérica, el Feuador muestra

un rendimiento productivo de 37 TM.

Si se mejorara ¢l rendimiento, miles de ha. gue hoy son utilizadas para €] banano

podrian ser destinadas para otros cultivos,

La cantidad de empleo con que este sector aporta es de 200.000 personas en forma
directa en las plantaciones v aproximadamente 400.000 mas en actividades

relacionadas con la produccion y exportacion de banano en el pais.

Los lugares de destino del banano ecuatoriano son: Europa el 55%, FEstados Unidos ¢l

30%. Asia el 13% y otros 2%,

l.os principales paises exportadores de banano a nivel mundial son: Ecuador, Costa
Rica y Colombia, juntos representan el 63 % de las exportaciones totales de la fruta.

¢+ PERSPECTIVAS

La demanda mundial de banano crecerd en un 3 %, la oferta mundial serd de cerca de 13

millones de toneladas. lo que producira una sobre oferta porque la demanda es de un poco

mds de 12 millones. Razdn por la cual no se avizora que los precios internacionales puedan

mejorar.
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Figura % Pifla en su estado natural

La pifia es una fruta tropical originaria de Sudamérica, de la regiom de  Mattogroso (entre

Uruguay v Brasil). Desde antes del descubrimicnto de América va formaba parte de la dieta
de los nativos del Jugar.

No se puede determinar con exactitud la fecha en que la fruta fue difundida  a las demds

zonas tropicales de América, tampoco si csla tarea fue realizada por los mismos nativos

americanos o por exploradores  europeos. Lo que si se conoce con certeza es que la primera

vez que  se cultive pifia en Europa fue a finales del siglo XV ¥ que entre los  siglos XVII v

XIX la produccidn de la fruta se encontraba totalmente  desarrollada a lo large del continente
v en ¢l resto del mundeo.

La Pifia en el Feuador

Historia

En ecuador existen condiciones favorables para el cullivo de pifia. En el pais ésta puede ser

producida con menos luz que Ja comanmente requerida cn otras partes,

Segin fuentes del Ministerio de Turismo en Ecuador la primera variedad de pifia que se
cultive fue la Cambray (Perolera), sin embargo. ésta no sirvié para la exportacion, En 1991 la
Corporacion PROEXANT introdujo la Cayena l.isa (Champaca), originaria de Costa Rica. La

Champaca se ajustd a la demanda externa a causa de su mejor textura, menor peso v sabor
mis dulce.

Aun asi, la pifia ecuatoriana siguid sin alcanzar un buen posicionamiento
internacional .

a nivel
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Produccion

Segtin estadisticas Nacional Agropecuario, a nivel nacional la produccién de pifia fresca se
encuentra distribuida principalmente en cuatro provincias: Guayas (39%), Pichincha (25%),
Manabi (17%) y Esmeraldas (11%). Por lo tanto, ¢l 67% de la produccion  total se encuentra
concentrado en la costa, gracias a los lactoresfavorables que esta region posee.

i ‘
GRAFICO DE LOCALIZACION PRODUCTIVA
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Figura 10 Grafico de localizacion productiva

Fuente: hitp:faplicaciones.mipro.gob.ec/sim/administrador/upload/PiniaEstudio_Agroindustrial.pdf
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Los Viveros

El vivero es un conjunto de instalaciones que tiene como
proposito fundamental la produecion de plantas, la
produccion  de material vegetativo en  cstos  sitios
constituye ¢l mejor medio para seleccionar, producir ¥
propagar  masivamente  especies  vegetales  atiles  al

hambre,

Dependiendo de su finalidad. los viveros son temporales

O permanentes,

Fizurall Viveros

Milagro esta rodeado de innumerable viveros a lo largo de su historia, estan ubicados en la
carrctera a Naranjito kilometro 6.5, v otros en la via Mariscal Sucre, pricticamente todas las
plantas que se venden en Guayaguil son cultivadas v compradas en el cantén de Milagro. Lo

que mas reproducen los viveros son plantas ornamentales,

En vista de la variedad, belleza ¥ bajos costos de las plantas, estos viveros tienen una alta

demanda v aceptacion tanto a nivel nacional como inlernacional.
Los viveros poscen dos clasilicaciones;

Vivero temporal o volante. 5S¢ establece en dreas de dificil acceso, pero estan muy cercanos
a las zonas donde se realizard la plantacian; su produccion predominante es la de plantas
forestales, Generalmente se ubican en claros del bosque y trabajan por periodos cortos (de 2 a
4 afios cuando mucho) e intermitentes. ya que la produccion debe coincidir con la temporada

de lluvias,

Para su funcionamiento se requiere poca infraestructura v la inversiom es baja. Su desventaja
radica en que, como estan situados en dreas de dificil acceso, no son faciles de vigilar v por lo
tanto la produccion queda mas expuesta a dafios por animales. Ademds, por sus caracteristicas
de inlraestructura, solo pueden implementarse en zonas de bosques templados v selvas

hiimedas.
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Vivero permanente. Es la extension de terreno dedicado a la obtencion de plantas con
diferentes fines (reforestacion. frutales y ornato), va sea en arcas rurales o centros urbanos. Su
instalacion requiere una inversion mayor en equipo, mano de obra v extension del terreno, v

debe contar con vias de acceso que permitan satisfacer oportunamente la demanda de plantas.

Criterios para el establecimiento de un vivero

Es fundamental la seleccion del sitio donde se establecerad el vivero. Las condiciones del sitio
son mas determinantes cuando la produccién s obtiene a raiz desnuda (por camas de
crecimiento). Cuando la produccién se hace por medio de envases de crecimiento ¢s

importante considerar los factores que a conlinuacion se mencionan.

Cuadro 4 Criterios v caracteristicas para un vivero

Chiterios Caracterishioas

Seleccion de sitio Thicacidn, forma del terre-

no  (1deabments regulay),
topografia adscuada.

Prediente ¥ textura del terreno Fara pendientes de 0-1%%
textora arenosa, de 2-3%4
textura fina

Drenage del terreno Ademiado

Agua Abastecimiento  adecnado
v de buena calidad

Clima Adecuado para las especies

a porpagar. Tarhién afecta |
las épocas de riego  de las |
plantulas

Metividades previstas a su constraccion Limpieza del terreno, par-
tiomalarmente 51 ha habido |
UM WS previo

Mano de obza Dispomble ¥ con una pre-
paracldn mimma sohre el
manejo del vivero v de las
e;pecles a propagar

Fuente tomada del follete agropecuario X6 de la Universidad Agraria del Ecuador
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Construccidon del vivero

Una vez quc se elige el terreno donde se construird el vivero se inicia una serie de actividades
relacionadas con la instalacion v construccién de la infracstructura necesaria para su
funcionamiento. Estas actividades, resumidas en el cuadro 23. varian en funcion del lipo de
plantas que se desea propagar ¥ de los recursos econdmicas disponibles. Basicamente ¢l
vivero debe contar con las siguientes instalaciones: semilleros, drea de envasado, platabandas
(estructuras que sombrean a las plantas), lotes de crecimiento, bodega v equipo ¢

infraestructura de riego,

La limpicza del terreno ¢s una actividad muy importante va que facilita las labores en el
vivero, evita la competencia de la vegetacion original del terreno con las plantas que se

producen, v facilita el control de insectos (hormigas, grillos, etcétera).

Antes de iniciar la produccion de plantulas es necesario detectar la presencia de malezas,
nematodos, hongos, pardsitos e insectos, principalmente cuando se pretende establecer el
vivero en terrenos que con anterioridad se dedicaron a la agricultura. Esto permitira elegir las
técnicas de manejo ¥ fumigacion necesarias que aseguren la produccion exitosa de plintulas
con alla calidad, sobre todo en cultivos a pie desnudo.

Métodos de cultivo

Antes de iniciar la siembra de semillas en el vivero es necesario tener claro cual es el método
de cultivo que se usard, pues su eleccidn estd directamente relacionada con su desarrollo ¥
mangjo, tanto en el vivero como en los sitios de plantacién. Los pasos que deben seguirse para

cultivar plantas cn un vivero se resumen en la cuadro.

Para cultivar un vivero se debe tener especial cuidado durante la siembra, el trasplante v el
crecimiento inicial de las plantulas, Los cuidados a partir de la siembra se resumen en el

cuadre 26 v algunos aspectos s¢ amplian a continuacién.

2.3 HIPOTESIS Y VARIABLES
2.3.1 Hipdtesis general
Con la investigacion sobre la desinformacién de la produccion agricola en el cantén Milagro,

generariamos la posibilidad del funcionamiento de un medio de comunicacitn especializado
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2.3.2 Hipdtesis particulares
o Los ciudadanos del cantén Milagro poseen poco conocimiento de todos los productos

agricolas que ofrece y los lugares donde pueden encontrarlos.

* La ausencia de interés v amor de parte de los medios de comunicacion escrita ¥

televisiva incide en que haya poco conocimiento sobre este tema.

* El impacto que ocasionaria la difusion de la informacion agropecuaria  en los

ciudadanos dard como resultado el amor a la tierra ¥ a su ciudad,

* Es necesario saber sobre la importacion ¥ exportacion de los principales productos

agricolas de Milagro,

¢ Conocer cuantas fuentes de trabajo existen gracias a la agricultura general de Ia

ciudad de Milagro

2,3.3 Declaracion de variables
Variable Independiente:

Difundir informacion de los productos agricolas v su industrializacidn,
Variable Dependicnte:

Edicion de un medio de comunicacion eserito (revista)

2.3.4 Operacionalizacion de las variables
Cuadro 3Operacionalizacion de las variables

| Variable Independicnte ' ’
Conceplualizacion Indicadores

‘Difundir informacién de los | Dif‘undin-l’-‘rﬁpagar o divulgar | |
| |

productos  agricolas y su | conocimientos, noticias, '

industrializacion, actitudes, costumbres. ' Ciudadanos que deben  ser

- Informacion.-Comunicacién | informados de la produccidn

_ i 0 adquisicion de | agricola |
L G il SESI RN |
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conocimientos que  permiten
ampliar o precisar los que se
poseen sobre una materia
determinada
| Agricolas.-Pertencciente 0

relativo a la agricultura o a

quien la ejerce.

Industrializar.- Hacer que
algo sea objeto de industria o
| elaboracidn.

Variable Dependiente |

' Revista.- Es una publicacién |

Edicion de un medio de | impresa que es editada de
comunicacion eserito : manera periddica (por lo
(revista) - general, semanal o mensual).
Al igual que los diarios, las
revistas forman parte de los
cmedios  graficos.  aunque
también pueden tener su

version digital o haber nacido

| directamente en Internet.

Edicion.- Es la seleccion de

contenido para la  difusion |

| masiva,
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Actualizacion de |

conocimientos sobre la |

agricultura local v sectores

o

aledafios.

Entrevistas con los

agricultores de la localidad.

Abrirse a la opinidn e

interactuar con la comunidad.



CAPITULO 111

MARCO METODOLOGICO
3.1 TIPO Y DISENO DE LA INVESTIGACION Y SU PERSPECTIVA GENERAL
Tipo de Investigacidn
El presente proyecto ha tomado como base varios tipos de investigaciones para tener mayor
conocimicnio y por medio de estos mélodos conocer los fundamentos de los problemas
debido a que se va a desarrollar un cuestionario que permitird recoger informaciones del

segmento a quien va dirigido, de esta manera se podran analizar v ejecutar con una mavor

comprension,
Cuadre & Tipos de investigacion
La investigaciéon descriptiva nos valdrd para expresar en términos
cualitativos y cuantitativos sobre ¢l porcentaje de desconocimiento gue
Descriptiva

existe en el cantdn Milagro sobre los productos agricolas que se gencra
en ¢sla zona en cifras estadisticas v [actores que determinen €] nivel

socio econdmico que genera la urbe.

En este tipo de investigacion buscara ¢l porqué de los hechos, mediante
el establecimiento de relaciones causa-efecto. En este sentido, los
estudios explicativos nos determinaran las causas de porque no existe un
medio de comunicacion que se ocupe del tema de agricultura del cantan
Explicativa | Milagro v recintos aledafios. Mediante las hipdtesis determinaremos la
causa, ¢l efecto y el posterior resullado y conclusiones de un aspecto de
la realidad, explicando su significativita dentro de una teoria de

referencia, a la luz de leyes o generalizaciones que dan cuenta de hechos
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o fenomenos que se producen en determinadas condiciones.

En este punto investigativo es dirigido a la formulacion més precisa del
problema dc investigacion, permitiendo obtener nuevos datos v
Exploratoria | elementos para establecer las preguntas de investigacion v posibles

hipotesis.

En ¢l campo investigativo valoraremos la ubicacion _geugréﬁca._ el
objeto del estudio. los hechos de investigacion y tratarlos mas a fondo v
mangjar los datos con seguridad v presentar en disefios exploratorios,
Campo descriptivos y experimentales, estableciendo una situacion de control en
la cual se maneje sobre una o mds variables dependientes,  para

controlar ¢l aumento o disminucidn de esas variables v sus efectos en

las conductas observadas.

3.2 LA POBLACION Y LA MUESTRA

l.a poblacion gque conforma nuestro grupo objetive son los ciudadanos del cantdn Milagro que
segin daros estadisticos son 166.000 de los cuales el 40% fluctdan cntre 14 y 50 afios quienes

seran los futluros lectores de la revista,

3.2.1 Caracteristicas de la poblacidn

Definir los sujetos que van a ser medidos
La poblacidn escogida para el diseiio del presente provecto son los ciudadanos del cantén

Milagre.

3.2.2 Delimitacion de la poblacion
El grupo objetivo son el 40% de los 166.000 que es 66,400 la poblacién que se tomara como

relerencia.

3.2.3 Tipo de muestra
Muestra
La muestra probabilisticas se la hard de una forma aleatoria para todos los sectores

sociales en gencral.
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3.2.4 Tamafio de la muestra

El nimero de habitantes de Milagro es de 166.000 siendo nuestro grupo ohjetivo personas

entre 20 a 50 afos.

N
n=—o-o i ——
(N-1}E?
e B P |
én.
n : tamafo de la muestra.
N: tamafio de la poblacion
p: posibilidad de que ocurra un evento, p = 0.5
q: posibilidad de no ocurrencia de un evento, q = 0,5
E: error, se considera ¢l S%: E =005
£ nivel de confianza, que para el 95%, 72 = 1,96
o 166.000 0,5 0,5
©(166.000-1)0,05° o
( ——— __IJ : 0.5 0.5
|96
n =1
= |00 Fncuestados

3.2.5 Proveso de Seleceidn

Scgan la formula aplicada tomando en cuenta el margen de error del 5% arroja como
resultado que el tamafio de la muestra que van a ser encuestadas es de 100 personas.
La seleccion de la muestra que se hard es de tipo  probabilistico porque se la realizara de

acuerdo a nuestro criterio,

3.3 LOS METODOS Y LAS TECNICAS

El principal elemento para la recoleccion  de la informacién fue la biblicerafia de libros.,
P 2

paginas web, ensayos investigativos, entrevistas ¢ instrumentos como encuestas, ¥ consultas

de revistas,
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Los sondeos fueron aplicados a los habitantes de la localidad, planteando preguntas

consistentes de acuerdo a sus preferencias.

o Método inductivo: Através de este método analizamos la parte de la muestra
establecida en la investigacion para luego extenderlos en ¢l proyecto v estudiarlos
para la edicion de un medio impreso..

¢ Meétodo deductivo: Se lo utiliza para elaborar el marco tedrico a través del cual
vemos como se desarrolla la problematica, como recurso al problema sobre la falta de
informacian de los productos agricolas del cantén

o Método matemitico: Con este método analizamos las estadisticas, luego de
recolectar los datos a través de encuestas. entrevistas, tendran que ser caleuladas para
llevarla a una interpretacion clara y precisa sobre las muestras escogidas.

e Mcétodo logico: Sc basa en lasorigenes y resultados que establecen las variables

siendo analizadas minuciosamente.
Las técnicas que aplicamos en nuestro proyecto investigativo son:

+«  Entrevista: 5e aplicard a las profcsionales en tendidos en la materia personas

gspecializadas gue se encuentre de una manera directa involucrada con el tema.

El provecio s¢ basa en la obtencién de métodos Deductivos, inductivos partiendo de la teoria
de la ciudadania de que no hay un medio de cormunicacion escrito que trate asuntos sobre el

acontecer agropecuario en el cantén Milagro

La encuesta:Por medio de un test de varias preguntas, con ¢l fin de comprobar la hipdtesis
de la propuesta v sera realizada a la ciudadania en general.

Observacion: Con este método se realizara un estudio de si es factible la aplicacion de esta
propuesta

Instrumentos: Serd la recopilacion de datos confiables. fuentes de informacion basica para

este prescnte trabajo
o Cucstionarios

e  (bservaciones

s Lista de colgjo
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34 EL TRATAMIENTO ESTADISTICO DE LA INFORMACION
Entre los métodos que utilizamos constan las encuestas ¥y entrevistas con la aplicacion de sus

técnicas.

Nuestra guia fue un cuestionario de 6 preguntas, destinadas a la poblacion  milagrefia,
especiflicamente a los agricultores de la ciudad. que en su mayoria son comerciantes entre los
20 y 50 afios de edad, los cuales son propietarios de pequefios v grandes parcelas de terrenos
agricolas que tienen un interés comun por saber el porcentaje de la poblacion que se beneficia

de la agricultura,

De igual manera se realizé un cuestionario de preguntas, para cada una de las entrevistas que
se les realizd a varios profesionales como Ingenieros Agrénomos, industriales v topografos,
también a personas que se desenvuelven en este tipo de labores agricolas, siendo nuestro
proposito - conocer opiniones que ayuden al desarrollo ¥ comercializacion de los productos

agricolas que se generan en el cantdn Milagro.
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CAPITULO IV
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 ANALISIS DE SITUACION ACTUAL

Resultado de las encuestas dirigida a la comunidad para establecer la necesidad de una
Revisla Agricola para facilitar la comunicacion v estimular la interactividad entre la
comumdad ¥ los sectores agricolas por medio del medio impreso.

En nuestro proyecto utilizamos el método de encuestas para direccionarnos al publico,
encuestamos un total de 100 personas adultas, dandonos como resultado que la mayoriade 1a
ciudadania de nuestro canténdesconoce sobre los principales productos agricolas que se

generan en la urbe milagreifia.

I.- {Conoce en ¢l cantén Milagro un medio de comunicacion escrito que se dedique a

tratar temas de la agricultura?

Cuadro 7 Resultados

OPCIONES RESULTADO PORCENTAJE
S1 1 1 1%

NO |55 55%

'NO SABE a4 44%

TOTAL 100 [100%

47




iConoce en el canton Milagro un medio de comunicacién
escrito que se dedique a tratar temas de la agricultura?

= NO SABE

Cuadrod Estadisticas

Fuente Investigacidn de mercado

Realizadores Bethzaida Lascano v Oswaldo Ledn

Segin los resultados que se dieron en nuestra encuesta el 55% no conoce un medio de
comunicacion dedicado a tratar temas de agricultura en nuestra ciudad, mientras que tan solo
un 1% de la poblacién dice acceder o tener conocimiento a estos opicos, en tanto que ¢l 44%

no sabe si ¢xiste 0 no un medio que trate estos temas.

2.- ;(Cree que hace falta conocer sobre los productos de agricolas que se siembran en el
canton Milagro?

Cuadro 9 Resultados

OPCIONES RESULTADO PORCENTAIJE

SI 80 80%

NO 12 12% —=
NO SABE 8 8%

TOTAL 100 100%
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¢Cree gue hace falta conocer sobre los productos de

agricultura que siembra en el cantén Milagro?

i

7 MO SABE

Cuadro 10 Estadisticas

Fuente

Investigacién de mercado

Realizadores

Bethzaida Lascano y Oswaldo Ledn

El 80% de la poblacion de Milagre cree que hace falta informacion sobre los productos

agricolas que se siembran, mientras que solo un 20% entre ¢l no y no sabe le dan poca

importancia a la labor de los agricultores del cantén.

3.- ;Cree que con la edicion de una revista dedica a la agricultura mejorara la escasa

informacion que tiene la ciudadania sobre los productos de agricultura?

Cuadro 11 Resultados

QOPCIONES RESULTADO PORCENTAIE
SI 85 855%
NO 10 10%

] NO SABE 3 5%
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TOTAL 100 100%

i Cree que con la edicion de una revista dedicada a la
agricultura mejorara la escasa informacion gue tiene la
ciudadania sobre los productos de agricultura?

5|
= MO
= NO S5ABE

Cuadra 12 Estadisticas

Fuente Investigacion de mercado

Realizadores Bethzaida Lascano v Oswaldo Ledn

En esta pregunta, segin los datos que han proporcionado los ciudadanos se nota ¢l interés por
tener informacién sobre los productos que se generan en el canton con un resultado del 5%
muy importante para la factibilidad de nuestro provecto, sin embargo ¢l 10% de nuestra
poblacidn dice que la edicidn de nuestra revista no va a mejorar la poca informacion con la
que cuentan y solo ¢l 3% no sabe si la revista Agromilagro mejorara la escasa informacion

sobre este tema.

4.- ;Cree que es necesario saber el porcentaje sobre los productos agricolas que se
generan en el canton Milagro?

Cuadro 13 Resultados

OPCIONES RESULTADO PORCENTAJE
S1 &0 80%

NO 13 13%

NO SABE 7 7%

50



TOTAL 100 100%

;Cree que es necesario saber el porcentaje sobre los
productos agricolas que se generan en el cantén Milagro?

|5

| HNO

| NO SABE

Cuadro 14 Estadisticas

Fuente [nvestigacion de mercado

Realizadores Bethzaida Lascano y Oswaldo Ledén

La ciudadania de nuestro canténsegiin datos proporcionados, el 80% tienen un alto interés por
saber ¢l porcentaje de los productos agricolas que se siembran, solo una minoria del 13% no
cucnta con el interés de conocer los porcentajes que nuestro suelo cultiva v tan solo el 7% no

sabe si es necesario o no conocer el porcentaje de lo que genera cn Milagro.

5.- (Conoce el porcentaje de las familias que se benefician con la agricultura que genera
el canton Milagro?

Cuadre 15 Resultados

OPCIONES RESULTADO PORCENTAJE
SI :3 o .. jﬁ R T . 7 Tﬁ% an .. ;
NoE o s it
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NO SABE e e o
TORAL " 0 [0 100%

iConoce el porcentaje de las familias que se benefician con
la agricultura que genera el cantén Milagro?

Cuadro 16 Estadisticas

Fuente Investigacion de mercado

Realizadores Bethzaida Lascano y Oswaldo Ledn

Milagro es una ciudad netamente agricola, por lo que el 76% de la poblacion dice conocer los
porcentajes de las familias que se benefician con la agricultura, v el 24% desconoce o no sabe

los porcentajes. tal vez porque dependen de la actividad comercial que sustenta a esta parte de

la poblacidn,
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6.- ;Conoce a ingenios 0 empresas que s¢ dediquen al proceso de la agricultura en el

canton Milagro?

Cuadro 17 Resultados

OPCIONES RESULTADO PORCENTAJE
S1 20 20%

NO 42 42%

NO SABE 38 38%

TOTAL 100 100%

éConoce a ingenios o empresas que se dediquen al
proceso de la agricultura en el cantén Milagro?

& 5

@ ND

= NO SABE

Coadro 18 Estadisticas

Fuente Investigacion de mercado

Realizadores Bethzaida Lascano y Oswaldo Ledn

Como todos sabemos en nuestra ciudad existe unos de los ingenios mas importantes del pais,
sin embargo nuestra poblacion no conoce a otras empresas vinculadas a la agricultura y estos

son los resullados que detallamos en nuestro cuadro estadistico.
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4.2 ANALISIS COMPARATIVO, EVOLUCION, TENDENCIA Y PERSPECTIVAS

En la ciudad de Milagro en la antigiiedad v hasta la actualidad no ha existido una revista que
se dedique expresamente a informar sobre la agricultura. esta informacién se ha podido
afirmar por la investigacion exhaustiva, las cncuestas realizadas 4 la comunidad sobre los
medios de comunicacidn escrita, que nos dan la certeza para plasmar este provecto que servird
para enriquecer culturalmente a la ciudadania v que los agricultores, empresarios sean

conocidos en la localidad.

4.3 RESULTADOS
l.a Comunidad indica que ¢s necesaria la creacion de una revista agricola, debido a que existc
desconocimiento de la agricultura de la localidad, empresas, e industrias que se dediquen a

esto ¥ conocer mas acerca de las ventajas que proporciona los medios escritos.

4.4 VERIFICACION DE HIPOTESIS

Cuadro 19 Verificacion de hipdtesis

HIPOTESIS GENERAL,

Con 1 insici{ﬁn la ciael La realizacién de un revista glri en el
canton  Milagro  podrd  comunicarse, | cantén Milagro de acuerdo al criterio de
conocer sobre los productos agricolas que | la ciudadania que fueron encuestadas,
se gencran, ofrecen y  se distribuyen | seria muy beneficioso para la urbe y
creando muchas fuentes de informacion recintos aledafios, pues por este medio de
comunicacion aumentaria la informacién
que produce la agronomia y tedo lo

referente a este tema.
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HIPOTESIS PARTICULAR

Particular 1

Los ciudadanos  del  cantén Milagro

poseen poco conocimiento de todos los
productos  agricolas que  ofrece ¥ o los

lugares donde pueden encontrarlos

| VERFICACION

Los aremios, asociaciones. comerciantes
deberian impartic charlas a la ciudadania
dando  conocimiento sobre |a agricultura
de nuestra ciudad v las ventajas que se

abliene

Particular 2

La ausencia de interés v amor de parte de
los propietarios medios de comunicacion
escrita v televisiva incide en que haya

poco conocimiento sobre este tema.

La poca importancia que le han dado los
medios de comunicacion a este tema hace
que la cludadania considere estos temas

sin relevancia,

Particular 3

Conocer  cuantas  fuentes  de trahajo
existen gracias a la agricultura general de

la ciudad de milagro

L

Las fuentes de trabajos son generadas
gracias  a la produccitn del azhcar,
siembra ¥ venta del cacao. banano ¥ la
pifia muchas familias son beneficiadas

gracias a estos productos agricolas
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CAPITULO V

PROPUESTA
Hemos visto factible realizar un medio de comunicacion escri to, la revista "Agromilagre”, la
cual informard sobre de temas agricolas extendiendo su cobertura e, iny plementando diversos
€squemas periodisticos impulsando soluciones g corto o largo plazo que ayuden a mejorar el
entomo social en que vivimos v de esta forma converlimos en un medio de comunicacion de
calidad que trasciendan a otras provincias, contribuird a formar ung imagen diferente de
nuestro canlon, convirtiéndose esto on Muestra mayor consigna v generar un allo nivel de

aprobacion.
Partes que conforman la revista

A) El eabezote

Para una buena publicacion lo mas importante es la marca y ala presentacion de la revista,
Para esto sc debe tener ung imagen de impacto que llegue a cautivar la parte visual de los
lectores. La ubicacion del caberote en la portada también es clave, pues con esto se estd
definiendo  un sistema de comunicacion  entre el espectador ¥ la  publicacion.
B) La infografia o fotografias

Es una representacion mds visyal que la propia de los textos. en la que intervienen
descripciones, narraciones o interpretacioncs, presentadas de manera grilica normalmente
figurativa, que pueden o no coineidir con grafismos abstracios o sonidos.

D) Antetitulos

Los titulos constituyen uno de [os clementos que contribuyen mds notoriamente a la
presentacion de la noticia: pero muchas veces no es posible decirlo todo en el titulo, va que
tiene que ser breve. Por eso se hace uso de los antetitulos v de los subtitulos, que ofrecen mas

datos sobre la noticia que se quicre destacar,
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G) Subtitulo o entradilla

Un subtitulo es un texto que aparece en el borde inferior de ung imagen, con frecuencia sobre
impuesto a ella, aportando informacién adiciong) sabre la misma o traduciendo una narracién
o didlogo conducido en un idioma extranjero ¥ las entradillas es el modo en que se inician las

noticias,

5.1 TEMA
Edicion de un medio de comunicacion impreso (revista) sobre los principales productos

agricolas del canton Milagro.

5.2 FUNDAMENTACION

Revista

Es una publicacion Impresa que es editada de manera periodica (por lo general, semanal o
mensual), Al igual que los diarios, las revistas forman parte de los medios graficos, aungue
también pueden tener sy version digital o haber nacido directamente en Internet.

Procesos de la revisty

El primer puso es redactar ¥ comprobar la viahilidad de |a idea, para ello hay que redactar un

proyecto editorial que incluya:

L. Piblico objetive de |a revista v andlisis socio-demogrifico, Audiencia que se aspira
alecanzar: su nimero, segmentos de preferencia (popular o revista de referencia
profesional o social).

2. Resumen ¢jecutive sobre el proyecto editorial. Establecer 1a linea editorial de la nueya
revista, contenidos, estilo ¥ presentacion que se adapta mejor al poblico. Es decir
establecer las intenciones de fondo que inspirardn a Ia publicacion v que guiardn sy
desarrollo a [o largo del tiempo. Ademas habrg que incluir las prioridades informativas de
la revista v el estilo general (noticioso, analitico, ete.)

3. Ideas para e plan de negocio. Resumen de las oportunidades de negocio y andlisis de [y
competencia en el dmbito concreto, En definitiva, ex plicar porqué al guien deberia invertiy

en el proyecto,



5.3 JUSTIFICACION

Consideramos factible editar la revista  “Agromilagro”™ con ¢l fin de que la informacion
recopilada sirva para mostrar los sucesos que ocurren en ¢l scctor agricola del canton,

La propuesta para csta investigacion serd crear un medio de comunicacion impreso el cual se
centrard en estos temas y responderd a todas las exigencias de sus lectores, Siendo necesario
para la sociedad ya que en la urbe no circula un medio de comunicacion con cstas

caracteristicas.

Esta revista tendra ¢l contenido informativo de los principales productos agricolas que se
siembra. industrializa ¥ comercializa. Ademas de noticias varias como son estadisticas,
ancedotas ¥ varios temas que interesen al lector.

Actualmente es de gran importancia el tema de la agriculturaporque esta influye directamente
con la economia local, regional y nacional siendo indispensable para el desarrollo socio
economico del lugar en que se genera.

Por lo tanto nuestro proyecto sefundamenta cn la constitucion vigente como indica en los

articulos:

Art. 18.-Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:
Buscar, recibir, intercambiar, producir v difundir informacion veraz, verificada. oportuna,

contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos, acontecimientos y procesos

de mterés general, vy con responsabilidad ulterior.

Acceder libremente a la informacion generada en entidades publicas, o en las privadas que
manejen fondos del Estado o realicen funciones pablicas. No existira reserva de informacion
excepto en los casos expresamente establecidos en la lev. En caso de violacion a los derechos

humanos, ninguna entidad pablica negard la informacion.

Art. 19.-La ley regulard la prevalecencia de contenidos con fines informativos, educativos v
culturales en la programacion de los medios de comunicacion, v fomentard la creacion dc

espacios para la difusion de la produccion nacional independiente.
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5.4 OBJETIVOS

3.4.1. Objetivo general de la propuesta

Informar & la urbe de temas trascedentes en elsector econdmico primario como es la
agricullura, mediante un medio de comunicacién que de apertura a la informacion en éste

ambito,

5.4.2, Objetivos especificos de la propuesta

¢ [Lditarun medio de comunicacion impreso que permita a los lectores acceder a
informacidn real, de interés v que este apegado a la éticaperiodistica.

e Convertir a la revista Agromilagro como guia de informacién agricola mensual.

» llustrarculturalmente por medio de reportajes, editoriales, estadisticas, infografias v

otros géneros periadisticos sobre los eventos en ¢l sector agricola.

5.5 UBICACION
Ubicacion de la revista agronoma “Agromilagro”
Cuadro 20 Ubicacidn

Pais Ecuador
Provincia Cruavas
Canton - Milagro

Mapa del canton Milagro

PR ERA PR e e,
AR

T -~
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EAS S P A .

Figura 12: Mapa del cantén Milagro

Fuente: http:/fwww.zeobis.com/mdifecuadorprincipal.htm
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5.6 FACTIBILIDAD

Ll presente proyvecto fue fuctible realizarlo por la colaboracion de varios sectores agricolas,
quienes nos brindaron informacién necesaria para que csla propuesta sea cjecutable y asi
poder brindar a la ciudadania un medio de comunicacién escrito en el cual se puede

enriquecer sus conocimientos culturalmente sobre este tema.

5.7. DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

La propuesta, realizar una revista involucra al sector agricola del cantdn Milagro v los
sectores aledafios como lo son Mariscal Sucre, Lorenzo de Garaicoa, Simdn Bolivar Carrizal.
Roberto Astudillo tendrd como propdsitoinformar sobre origen, desarrollo de la agricultura,

empresas e ingenios, productos como la cafia de aziicar, cacao, banano, pifia v los viveros.

5.7.1 Actividades
Actividades referentes al proceso de elaboracion del material grifico de la propuesta llamada
Agromilagro

Cuadre 21 Actividades

ACTIVIDAD | FECHA
Encuestas Agosto
Entrevistas Aposto
Redaccion Octubre

B Edicion Noviembre
[mpresion Moviembre

5.7.2 Recursos, anilisis financiero
Recurso Humano
El talente humano que se utilizard en este provecto son profesionales capacitados los cuales s¢

deseriben a continuacidn.
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Gastos de sueldos

Cuoadro 22 Gastos de sueldos

Reporteros i 2 R A e 120000

Publicista I 200,00 200.00
Productor y Director | | 500.00 500.00
Contador I 200.00 200.00
Diagramador 1 400.00 400.00
TOTAL 11 | 1.500.00

Recursos tecnolégicos ¥ medios de trabajo

Cuadro 23 Gastos de recursos teenoldgivos

ARTICULOS CANTIDAD | P. UNITARIO TOTAL
Camara fotogrifica . 2 S0L00 100,00
Computadora | B00,00 500,00
Movilizacion 30,00 S0,00
Internet 30,00 S0.00
Grabadora 2 50,00 100,00
Chalecos 2 10.00 20,00
Impresion de ejemplares 300.00 300.00
TOTAL 1,420,00
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Recursos de Infraestructura fisica

Cuadro 24 Gastos de infraestructura

ARTICULOS

..Alquiler .

Mucebles de oficina 500,00 500,00
Servicios basicos 50,00 50,00
TOTAL 630.00

Recursos Financieros

Cuadro 25Recursos financieros

Gastos de sueldos 1.400.00
Recursos teenologicos y medios de trabajo 1.420.00
Recursos de Infraestructura fisica 630.00

TOTAL 3.450.00

5.7.3 Impactlo

La revista agronoma “Agromilagro™ tienc la meta de informar, educar, entrelencra la
comunidad. La ideologia principal de este proyecto, ¢s con el fin de obtener un espacio
comunicative televisivo importante en la comunidad, que sea lider cubricndo  los
aconlccimientos mas relevantes a nivel local v a su vez generar fuentes de empleos y

subempleos.
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5.7.5 Lineamiento para evaluar la propuesta

Se [undamentan en las conclusiones de un proceso de observacion, andlisis ¥ evaluacion en

relacion a los resultados que establecerd la propuesta en los que la gjecuten:

L

N

Comunicadores motivados a participar ¥ laborar en un entorne periedistico escrito.

Empresarios, agricultores comprometidos a colaborar en un ambiente de informacion
actualizada incentivando a la poblacion a cambiar a una socicdad participativa de

todos los eventos que se suscitan en su espacio,

Comunidad mejor informada y presta a ejercer un eficiente flujo de informacion

concernicnte a temas de su interés.

Informadores demostrande un desenvolvimiento elicaz en todas las actividades
periodisticas, con un nivel éplimo de aceptacion en el drea laboral, como efecto del
reconocimiento ¢n base a la calidad de ensefianza actualizada que posce la Institucion

en la colectividad.,
La ciudadania satisfecha y complacida por los servicios de informacion y apertura a
la participacidn que brinda el portal periodistico contempordnco,  presentando

comentarios positivos del mismo.

Ensefianza practica v actualizada que conlleva comunicadores apasionados por ejercer

su profesion, que descubren v participan de nuevas plazas de trabajo,
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Conclusiones

Luego de haber empleado las encuestas podemos constatar que es necesario saber

sobre este tema de gran importancia para la comunidad.

La realizacion de un medio de comunicacion escrito COmMO es una revista, tendria una
bucna aceptacion en el cantén Mila £ro. mercado en el cual no se ha realizado ninguna

hasta la actualidad,

Podemos destacar que la realizacion de una revistan fomentaria de una manera mas

acertada el incremento de empleos ¥ subempleos en el cantén.

Para los empresarios ¢ inversionistas scria una gran opcion en realizar una revista
agropecuaria porque avudaria a la fomentacion del publico lector que se interesaria

por los productos agricolas que se genera en su tierra,

La revista agricola se transformaria en un gran anexo de quienes estan involucrados en

el ambito de la agricultura ¥ publicitar sus productos v servieios.
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Recomendaciones

Coneesion de los objetivos ¥ el crecimiento cecondmico de la empresa se recomienda

realizar algunos aspectos,
Realizar la revista Agromilagro para el cantdn seria una opcion visionaria.
satisfacer las necesidades del consumidor final el lector ¥ recibir

Poner a disposicion de las empresas,  industrias, asociaciones y grupos gque se

dediquen a la agricultura, un producto periodistico en ¢l cual se sientan identificados.

Exponer este trabaje comunicativo a otros sectores del pais con ¢l {in de crear anexos

COM OLIrEs CMmpresas.,
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ANEXO 1

ENCUESTA A LA CIUDADANIA

MARQUE CON UNA “X» LO QUE CONSIDERE CONVENIENTE

¢Conoce en el cantén Milagro un medio de comunicacion escrito gue se dedique a iratar

temas de la agricultura?

L

L | e

v SRR e
sCree que  hace falta conocer sabre los productos de agricultura que siembra en el cantén
Milagro?

s 4] AR e

e N} T —

% BOSABE o

¢ Cree que con la edicidn de una revista dedica a la agricultura mcjorara la escasa informacian

que tiene la ciudadania sobre los productos de agricultura?

L
» NG e
& NOSABE s

;Eree que es necesario saber ¢ porcentaje sobre los productos agricolas que se gencran en e

canton Milagro?

s S5
R 1 T S
= NO SABE T

¢Conoce el porcentaje de las familias que se benefician con la agricultura que genera el

canton Milagra?

e 5] e e
s N B e ——
* NOSABE SRELE

gLonoce a ingenios o empresas que se dediquen al proceso de |a agricultura en el cantén

Milagro?

s 5] e
e NO
e NOSABE T —
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ENTREVISTAS

Topografo. Julio Montesdeoca

v iEn la actualidad que tan indispensable es para los cultivos la nivelacion de los

suelos?

" ;Qué piensa usted sobre las empresas que difunden revistas para su propio beneficio?

v" ¢ Cudntos medios de agricultura conoce usted?

Tecndloga en alimentos. Iliana Armendaris

v' i Cree usted que es necesario un medio de comunicacion agricola en Milagro?

v ¢ Cudles son los porcentajes de vitaminas que poseen estos productos alimenticios?

v Cudn importante es para los nifios ¢l consumo de los productos sin procesar?

Ingeniero Agronomo. Vicente Plias

v (Considera que cl terreno existente en Milagro cs de gran beneficio para la

agricultura?

v Cudntas familias se benefician de la agricullura para mejorar sus ingresos

econdmicos en el cantdon Milagro?

v ;Exisle capacitacion para los agricultores de la ciudad?
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ANEXO 2
FOTOS

Monumento a la pifia Milagreiia
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