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RESUMEN

El actual trabajo de investigacion es un estudio cualitativo, sobre la situacién actual de los
programas educomunicativos dirigidos al segmento infantil, dentro del grupo comprendido de 6 a
11 afios, en las radios ubicadas en la region 5, (Guayas excepto Guayaquil, Samborondon, y
Duran).

A partir del cual se genera una propuesta radial de creacion de contenidos educomunicativos,
dirigidos a los nifios y nifias comprendidos en este rango de edad.

De acuerdo al sondeo que se realiz6 en diferentes emisoras de la provincia de Los Rios, se muestra
lo poco atendido que, en las parrillas diarias de programacion, aparece este segmento infantil.
Ademas, se presentan los resultados de las entrevistas realizadas a un grupo de nifios y nifias, y a
importantes educadores del sector. Elementos que permitieron generar una propuesta de
contenidos educomunicativos dirigido a los nifios y nifias de las edades mencionadas.

Finalmente, la investigacion propone un modelo de programa radial educomunicativo, que
involucra de manera participativa a los nifios y nifias, comprendidos en las edades del estudio; afin
de que permita visibilizar su voz y su presencia en esta region; ademas se constituya en una
alternativa para construir mejores ciudadanos para la sociedad, desde la nifiez.
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1. INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion, surge a partir de la realizacion de las précticas del programa
de postgrado en Comunicacidn, con mencion en medios publicos y comunitarios; con nifios y nifias
de 6 a 11 afios de la Fundacion “Nifios Queridos” de la ciudad de Babahoyo, que busco generar
desde ellos, como actores principales, iniciativas educomunicativas para ser propuestas a las

emisoras radiales de la region 5.

Las préacticas realizadas, llevd a plantearse la siguiente interrogante: ;Pueden los nifios y nifias, ser
participes de su propio desarrollo, a través de generar contenidos radiales educomunicativos; que

contribuyan a su formacién y la de sus pares?

Para poder dar respuesta a este planteamiento, el trabajo de investigacion recorrio las siguientes

fases:

En la primera etapa se justifica el estudio y desarrolla el marco teorico, donde se expone los
contenidos conceptuales ligados a la temética, en torno a la comunicacion, educacion, comunidad,
educomunicacién y educomunicacion infantil para poder situar los referentes tedricos que

permiten abordar cientificamente el tema.

La segunda fase se orienta a contextualizar la situacion de la infancia, apoyada en aportes
psicoldgicos claves, que permiten obtener una vision del desarrollo evolutivos de los nifios y nifias,

comprendidos en las edades de 6 a 11 afios; por ser el grupo objetivo del estudio.

A raiz de la tercera fase, se describe el estudio cualitativo realizado a través de entrevistas
estructuradas, con directores de radio, directores de instituciones educativas y nifios y nifias

comprendidos en las edades mencionadas; con su interpretacion respectiva.

Para finalmente, en la ultima fase, se presenta la propuesta de creacién de contenidos
educomunicativos para nifios y nifias de 6 a 11 afios, con su respectiva justificacion, y la estructura
modelo de un programa radial, en el que éstos sean sus protagonistas principales; la cual busca
reflejar la importancia de involucrarlos en su desarrollo, y lograr visibilizar su voz, desde los

medios radiales de comunicacion.
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2. JUSTIFICACION

El proceso de comunicacion al interior de una sociedad, debe ser dimensionado como un compartir
interactivo y democréatico de los diferentes actores que la componen, y donde todos encuentren
lugares de participacion igualitaria. Segin el sondeo de esta investigacion uno de estos actores,
que han carecido de iguales espacios de expresion en los diferentes medios de comunicacion, y

por ende en las radios, son los nifios y nifias del pais.

Este hecho, es medido por las radios de esta regidn, como lo expresa Denis Cabrera de radio Libre
(93,3 fm) de Babahoyo, “la mayoria de las radios comerciales estabamos conscientes de la
importancia que tenian los méas pequerfios, al planificar nuestras parrillas, aunque en las mismas

ellos no aparecian”. (Comunicacion Personal, 9 de febrero de 2018).

Entre las razones para su no inclusion en la programacioén local, refiere Cabrera: “El target infantil
es importante, pero esta un poco marginado porque los medios de comunicacién vivimos de la
publicidad, y la publicidad solo toca a los nifios por épocas, es decir, cuando es el dia del nifio o
navidad, pero en el resto del afio la publicidad no apunta a los nifios, son nichos dormidos por

decirlo asi.” (Comunicacion Personal, 9 de febrero de 2018)

Desde esta dptica, parece que la expresion y participacion de los nifios y nifias en una sociedad
democratica, con derecho a expresarse y comunicarse en los medios de comunicacion, termina
estando condicionada a la publicidad. Cuando la época lo posiciona como objeto de consumo, sea

este por inicio de clases, dia del nifio o navidad.

Por ello, el presente trabajo de Disefio de contenidos educomunicativos radiales para nifios y nifias
de 6 a 11 afios de la region 5, busca ser un aporte para su educacion y expresion a través de la
comunicacion, permitiendo viabilizar esas voces que también requieren ser escuchadas en una

sociedad democratica.

Este trabajo final de maestria sera Gtil para que desde los medios radiales de la regidn, se estimule
la produccién de programacion infantil propia, con sus poblaciones infantiles y considerando sus
caracteristicas locales; pudiendo inclusive formar alianzas estratégicas con centro de educacion
superior, que formen comunicadores sociales, para abaratar sus costos y gestionar eficientemente
su implementacion; siendo también otra alternativa la de gestionar proyectos de vinculacion en

esta linea.
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Ademas, el llevar a la practica iniciativas educomunicativas de esta naturaleza, permitira beneficiar
directamente a nifios y nifias de las respectivas localidades; construyendo con ellos espacios de
comunicacion para visibilizar su sentir y terminar aportando a su educacion a traves de la

comunicacion.

Independientemente que desde el afio 2013, la Ley Orgéanica de la Comunicacion (LOC) haya
marcado un antes y un después para los medios de comunicacién en Ecuador, y, que actualmente
se esté debatiendo; en su articulo num. 8 se afirmé que los medios de comunicacion, deben difundir
contenidos de caracter informativo, educativo y cultural, en forma prevalente. Estos contenidos
deberan propender a la calidad y ser difusores de los valores y los derechos fundamentales

consignados en la Constitucién y en los instrumentos internacionales de derechos humanos.

Y, cuando desde el articulo nim. 15, plante6 que los medios de comunicacién promoveran de
forma prioritaria el ejercicio de los derechos a la comunicacion de las nifias, nifios y adolescentes,
atendiendo el principio de interés superior establecido en la Constitucion y en el Codigo de la

Nifiez y la Adolescencia.

De tal manera que se crea el proyecto respaldado por el Ministerio de Educacion, llamado:
“TeleEducacion” o conocido bajo el nombre de “Educa”, para producir y generar proyectos
educativos para radio y television, que fortalezcan "la educacion ecuatoriana en el marco del Buen
vivir, la interculturalidad y la plurinacionalidad” (Ley Orgénica de Educacidn Intercultural, n® 417,
2011); buscando cubrir la carencia de espacios para el segmento infantil en los medios de

comunicacion.

A pesar de ello, los productos educomunicativos radiales creados por Educa, tienden a tener
caracteristicas del contexto nacional, y no se centran en lo local. Las radios los transmiten por el
solo hecho de cumplir con la ley, y cubrir las necesidades que tienen de tener programacion

infantil.

Y lo que es mas preocupante, es que en muchas ocasiones el contenido transmitido abarca temas
de indole general y no temas infantiles, asi lo manifiesta Lissete Miketta, directora de Radio
Fluminense. 101.5 Fm (Babahoyo) y de Radio Sol Y Mar. 107.9 (Esmeraldas): “A veces hay
ocasiones que no tienen ninguna relacion, que no nos interesa, que uno dice bueno qué me estan

hablando aqui, porque el mensaje debe ser directo, mas que nada porque si hablamos de nifio, el

14



mensaje debe ser de nifio a nifio, pero no, todo el tiempo es lo mismo; pero como manda la

Secretaria de la Comunicacion...” (Comunicacion Personal, 9 de febrero, 2018)

En este sentido hay opiniones diversas, pues para Marcelo Ayauca, director de la radio comunitaria
Salinerito 88.9 (Salinas de Guaranda), es importante haber creado estos espacios para los mas
pequerfios, y comenta lo siguiente:
“Brindar un espacio a los mas pequefios es uno de sus objetivos ya que estos grupos
sociales deben tener su voz, su espacio, que se los pueda escuchar firme (...) y es que
generar programas radiales para los méas pequefios en la actualidad sin duda alguna es una

tarea titanica, que requiere mucho trabajo, pero sumamente beneficiosa para ellos”
(Comunicacion Personal, 12 de febrero de 2018).

Por ello, se remarca la necesidad de disefiar nuevos productos educomunicativos infantiles que
aborden tematicas ligadas al contexto social de la region 5; logrando asi involucrar a los nifios y
nifias de la zona en temas actuales, de los cuales se vuelvan protagonistas del dia a dia para
construir una mejor ciudadania y estén preparados para responder a las exigencias de una sociedad

tan cambiante y dinamica.
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3. MARCO TEORICO

3.1 LA COMUNICACION

En el transcurso de los afios el concepto de la palabra comunicacion ha ido evolucionando e

incorporando nuevas definiciones relacionadas a los medios masivos o “mass media”.

Sin embargo, dentro del proceso de comunicacion se mantiene el “«Actor de la comunicacion»
que es cualquier ser vivo gque interactla con otro u otros seres vivos de su misma especie o de

especies diferentes recurriendo a la informacion” (Serrano, Pifiuel, Sanz, y Arias, 1982.).

En tal situacién comunicativa segun Serrano et al. (1982) se desarrolla la participacion de al menos

dos actores, los mismos que ocupan posiciones distintas y ejercen funciones diferentes.

Es asi, que coexisten dos formas de entender el término comunicacion, pudiendo ser definida

como:

a. Desde el diccionario de Real Academia Espafiola (2014) el téermino de comunicacion se define

como la transmitir sefiales mediante un codigo comun entre emisor y receptor.

b. Desde la perspectiva de Kaplun (2002) la palabra didlogo signifca intercambio; relacion de

compartir, de hallarse en correspondencia, en reciprocidad (p. 54).
Esta diferencia al enfocar el término comunicacion, se vuelve tan significativa que:

Definir qué se entiende por comunicacion, equivale a decir en qué clase de sociedad se quiere vivir.
La primera acepciébn —Ila que reduce la comunicacion a transmisién de informaciones—
corresponde a una sociedad concebida como poder: unos pocos emisores imponiéndose a una
mayoria de receptores. La segunda, a una sociedad construida como comunidad democrética
(Kaplan, 2002, p. 57).

En otras palabras, la acepcion del término comunicacion puede ser visto desde una Optica
unidireccional, mediatizada por el poder del emisor sobre el receptor; o desde una mirada

bidireccional, y bajo un enfoque democratico y participativo.

Desde la segunda perspectiva propuesta por Kaplin (2002), la palabra comunicacién se deriva de
la raiz latina communis, lo que significa poner en comun algo con otro. “Es la misma raiz de
comunidad, de comunidn; expresa algo que se comparte: que se tiene o se vive en comin”.

(Kaplan,2002, p. 54)
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De esta manera, comunicacién es una relacion que se vive en comunidad, entre dos 0 mas personas;
sin embargo, son los medios llamados de comunicacion los que en la praxis han ido remplazando

esta acepcion con otros axiomas.

Otro enfoque muestra a la comunicacion como “el proceso por el cual un individuo entra en
cooperacién mental con otro hasta que ambos alcanzan una conciencia comin; mientras que
informacion, por el contrario, es cualquier transmision unilateral de mensajes de un emisor a un
receptor”’. (Noseda, 1972, p.6)

De igual manera académicos europeos manifiestan que “Comunicarse se refiere a un proceso
bilateral que tiene elementos tanto emocionales como cognoscitivos y que ocurre tanto
en forma verbal asi como no verbal. Informar, por otra parte, se refiere a un proceso unilateral
de comunicacion verbal predominante dirigido hacia el conocimiento.” (Nowak, Rosengreny

Sigurd, 1977, p.1).

He ahi una similitud entre los conceptos propuestos por estos autores, al afirmar que lo que se
transmite de forma unidireccional por parte del emisor, sin la necesidad de recibir
retroalimentacién por parte del receptor es netamente informacidon, mientras que lo que se

comparte, se pone en comun entre dos 0 mas personas es comunicacion.

Pasquali (1979) acota que la comunicacion puede explicarse en la relacion “comunitaria humana”
que radica en la “emision-recepcién de mensajes entre interlocutores en estado de total

reciprocidad”.

De la misma forma Beltran, afirma que “comunicacién es el proceso de interaccidon social
democratica basada en el intercambio de signos, por el cual los seres humanos comparten
voluntariamente experiencias bajo condiciones libres e igualitarias de acceso, dialogo y

participacion”. (Beltran, 2007, p.85)
Por ello se afirma que:

La verdadera comunicacion —dicen— no esta dada por un emisor que habla y un receptor que
escucha, sino por dos 0o més seres o comunidades humanas que intercambian y comparten
experiencias, conocimientos, sentimientos, aunque sea a distancia a través de medios artificiales.
A través de ese proceso de intercambio los seres humanos establecen relaciones entre si 'y pasan de
la existencia individual aislada a la existencia social comunitaria. (Kaplin, 2002, p.58)
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Todo lo contrario, a una comunicaciéon antidemocratica que “es un poco mas que un mondlogo
dominante en beneficio del iniciador del proceso. La retroalimentacion no se emplea para

proporcionar la oportunidad de didlogo genuino”. (Beltran, p. 13)

Resulta importante destacar, la connotacion que el término compartir o poner en comun, propio de
la comunicacion, viene siendo destacado por Pascuali, Beltran y Kaplan; el cual permite compartir
experiencias en condiciones de igualdad y equidad, establecer relaciones y construirse en conjunto

como parte de una sociedad.

No obstante, una verdadera comunicacion debe ser democratica y participativa, rompiendo el
modelo rigido vertical para volverse horizontal, y asi “devolverle la palabra al pueblo” Matterlart
(1976); asi como también lo menciona Pineda (2001), quien aportd con estudios sobre
comunicacion alternativa, en la cual el receptor debe tener “igualdad de condiciones y

oportunidades para producir y emitir mensajes” (p. 20).

Desde esta revision resulta evidente el peso que la palabra comunicacion, tiene como sinénimo de
compartir, y poner algo en comdn para los actores del proceso comunicacional; hasta el punto que
inclusive es dimensionado como una herramienta para conceptualizar y transformar a la sociedad

con la participacion de todos.

3.2 COMUNICACION Y COMUNIDAD

Una vez revisadas las connotaciones mas relevantes del término comunicacioén, en autores como
Kaplan (2002), Pasquali (1979), Beltran (2007), entre otros y viendo la trayectoria y el campo de

accioén que ésta tiene, resulta importante vislumbrar su relacion con lo que es comunidad.

Pero, antes de encontrar un nexo relacional de los términos, conviene revisar las diversas
conceptualizaciones existentes del vocablo comunidad, los cuale s han sido propuestos desde

diferentes aristas de las ciencias sociales, historicamente vinculadas.

Pues como sefiala Causse (2009), ciencias como la Psicologia Comunitaria, Sociologia de las
Comunidades, Geografia y la Linglistica han aportado para encontrar una perspectiva comun al
concepto de comunidad.
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Y, en este sentido desde un punto de vista socio-histérico-cultural y linguistico, Causse (2009),

define a la Comunidad como:

“Al grupo humano enmarcado en un espacio geografico determinado que comparte, en lo
fundamental, comunidn de actitudes, sentimientos y tradiciones y unos usos y patrones linglisticos
comunes correspondientes a una lengua histérica o idioma; con las caracteristicas propias que le
permiten identificarse como tal” (p.6).

Para Eito (2007), desde la éptica del Trabajo Social, la comunidad se concibe como un espacio de

intervencion de este campo de la ciencia, y como tal reviste gran importancia su conceptualizacion.

En su aproximacion Eito (2007), concibe al concepto de comunidad, desde una vision
multidimensional que va desde lo teorico, centrado en su definicion, a lo operativo; donde
siguiendo a Hillary (1955), sus elementos esenciales serian compartir un espacio, relaciones y
determinadas pautas de interaccion; junto a los elementos propuestos por Marchioni (2004), que

son los recursos de la comunidad y sus demandas.

Las conceptualizaciones propuestas por Causse y Eito, lejos de marcar distancias teoricas, se
presentan complementarias, especialmente si lo que se busca es intervenir en la comunidad o ser
facilitadores de la expresién de sus demandas. Pues para tal objetivo resulta importante conocer
que el lenguaje comun de la comunidad, es un signo de identificacion entre sus miembros, a partir
del cual se establecen relaciones de interaccion; que a su vez permitiran expresar sus demandas y

reforzar sus vinculos como comunidad.

Para Ander Egg (1986), en su diccionario del trabajo social, define a la comunidad como:

La organizacion social resultante de un proceso donde individuos o grupos, comparten actividades
y objetivos comunes; estan caracterizados por fuertes lazos de solidaridad y cierta garantia de
pertenencia a ellas, con el proposito de satisfacer necesidades, resolver problemas o desempefiar
funciones sociales relevantes a escala local (p.17).

Terry (2012), desde una vision social, en su aproximacién al concepto de comunidad menciona
que para “Kisnerman el concepto de comunidad proviene del latin communis, que significa
hombres conviviendo juntos en un espacio, compartiendo algo, convivencia, comunicacion,

unidad.
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Y, menciona Terry (2012), “que independientemente de la disciplina cientifica que estudie el
término comunidad, esta se estructura a partir de los siguientes factores transversales: poblacion,

territorio, sentimiento de pertenencia y recursos” (p.4).

Por otra parte, segin Maya (2012) desde una perspectiva psicoldgica de Sarason (1974),
comunidad es “una experiencia subjetiva de pertenencia a una colectividad mayor, formando parte

de una red de relaciones de apoyo mutuo en la que se puede confiar.” (p.73).

En la vision psicologica, el término comunidad es resaltado desde la convivencia mutua, cuya
experiencia genera en sus miembros un sentimiento de pertenencia a un espacio comdn, que brinda

apoyo y confianza.

Martinez (2012), en la perspectiva de la comunicacion menciona que la comunidad ha sido

abordada desde diferentes acercamientos y técnicas, pero:

Una de las técnicas mads comunes, que siempre se ha valorado para aprehender la experiencia de
las comunidades, esta en los relatos que sus miembros comparten de la comunidad, en la comunidad
intentando comprender los hechos y el medio social en el que viven. Estos relatos de correlacidn,
ademas de convocar y sacudir los fantasmas sociales, atender a los procesos de vida, a sus practicas,
y a construir la expresion de sus voces, alientan la capacidad de las comunidades de traspasar de
una perspectiva a otra. (Martinez M. 2012, p.28).

En esta linea, Martinez resalta el papel que tiene la comunidad, para utilizando los procesos
comunicativos, trasmitir sus relatos de vida compartidos a las generaciones siguientes;
permitiéndoles comprender y apropiarse de sus raices, y a su vez fortalecer la vida de la

comunidad.

Pero, independientemente que la comunicacion se trasforme en una via para poner significados en
comun, es también un camino, o un elemento esencial propio de la comunidad para expresar sus
demandas, y desarrollarse como comunidad a través de la generacién de iniciativas

educomunicativas.
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3.3 COMUNICACION COMUNITARIA

La comunicacion comunitaria  generalmente se relaciona con:

Aquellas précticas que se desarrollan en un territorio determinado: un barrio, una
comunidad, un espacio, local. La idea de territorio hace referencia a un espacio fisico compartido,
con una historia comun, y una identidad compartida”. (Uranga W., Bruno D., Coelho R., Rombola
L., Magarola O., Cardoso N., Escobar V., Kejval L., Rodriguez L., Di Mari S., 2009).

Es decir, la comunicacion ligada a un espacio fisico compartido, una historia que deviene en
comdun, y la cual toda la comunidad ha construido en conjunto; y por ende puede hablar de ella.
Por ello, “es conveniente apuntar que el enfoque actual de los investigadores en comunicacion

persiste en identificar comunidad con el devenir de los medios comunitarios.” (Martinez M.2012,

p.25).

Se podria pensar, que, si la comunidad gesto su historia, seria l6gico que desde ella misma emerjan
los medios comunitarios que permitan su expresion; y fortalezcan la comunidad en si para su

desarrollo.

Segln Berrigan F. (1981), al hablar de comunicacién comunitaria nos referimos a unos medios de
comunicacion en los cuales se involucran los habitantes como planificadores, productores o
interpretes. “Son el instrumento de expresion de la comunidad, mas que para la comunidad. La
comunicacion comunitaria designa un intercambio de puntos de vista y de noticias, y no una
transmision de una fuente a otra.” (Berrigan F. 1981 p.6). Agrega ademas que “la idea de la
comunicacion comunitaria obedece al interés por el papel que podria desempefiar el individuo en

la configuracion de su propio entorno sociopolitico, econémico y cultural”. (Berrigan F. 1981 p.7)

Pero, el otro aspecto menos visible pero significativo, es el papel que cumplen organizaciones y
movimientos sociales para intervenir en los micro procesos de comunicacion a nivel local, barrial

o comunitario.” (Uranga W.et al. 2009).
En este sentido menciona Gumucio (2004):

A espaldas tanto de los organismos de cooperacién y desarrollo como del mundo académico, las
experiencias de comunicacion participativa contintan sin embargo creciendo como respuesta a una
situacion en las que las voces de la multiculturalidad son negadas o escondidas por los medios
masivos. Estas experiencias de comunicacion popular y participativa, en el area rural y urbana,
irrumpen en la esfera publica reclamando una nueva ciudadania. (p.4)
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Una nueva ciudadania que espera un actuar coherente e integro de los medios de comunicacion,
preocupandose por todos los sectores en la misma proporcion. Sélo asi tal vez se podra hablar
ademas de una comunicacion para el cambio social.
La Comunicacion para el Cambio Social nace como respuesta a la indiferencia y al olvido,
rescatando lo mas valioso del pensamiento humanista que enriquece la teoria de la comunicacion:
la propuesta dialogica, la suma de experiencias participativas y la voluntad de incidir en todos los

niveles de la sociedad, son algunos elementos que hacen de esta propuesta un desafio. (Gumucio
A. 2004 p.4-5)

Los criterios de comunicacion comunitaria planteados, guardan consonancia con las ideas de Paulo
Freire sobre la educacion y la comunicacion dialdgica; que estan en la esencia del paradigma de la
comunicacion para el cambio social, asi como otros conceptos afines: “comunicacion horizontal,
comunicacion alternativa, comunicacién popular, comunicacion participativa, comunicacion para
el desarrollo.” (Gumucio A. 2004 p.21)

En sintesis, se puede afirmar que los medios de comunicacion comunitarios son expresion directa
de la comunidad, son sus voces que permiten expresar su sentir, su historia y principalmente sus

deseos de cambios hacia una sociedad incluyente.

3.4 LA EDUCACION.

Etimolégicamente el término educacién proviene del latin educare, que quiere decir criar,
alimentar, nutrir que significa sacar afuera. En un principio estas definiciones fueron aplicadas al
cuidado y pastoreo de animales para luego llevar a la crianza y cuidado de los nifios. Platon define
la educacion como un proceso de perfeccionamiento y embellecimiento del cuerpo y el alma. Este
filésofo se encarga de destacar las tres funciones principales que asume la educacion, las cuales

son consideradas aun vigentes; y son:

. La formacion del ciudadano;
. La formacion del hombre virtuoso; y
. La preparacion para una profesion

La Educacion, refiere tal importancia que, desde la declaracion universal de Derechos Humanos
(1948), y aprobada por la Asamblea General de Naciones Unidas, y nuevamente difundida en su

edicion ilustrada del 2015, expresa que: “Toda persona tiene derecho a la educacion”
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Asimismo, afirma que:

La educacion tendra por objeto el pleno desarrollo de la personalidad humana y el fortalecimiento
del respeto a los derechos humanos y a las libertades fundamentales; favorecera la comprension, la
tolerancia y la amistad entre todas las naciones y todos los grupos étnicos o religiosos, y promovera
el desarrollo de las actividades de las Naciones Unidas para el mantenimiento de la paz. (Asamblea
General de la ONU, 1948)

Desde esta perspectiva la educacidn representa un derecho que coadyuva al desarrollo integral de
la persona, en su convivencia cotidiana y que debe ser promovido desde la nifiez proceso

educativo.

El manual metodoldgico de cultura para el desarrollo propuesto por la Unesco (2015), como
elemento a considerar para definir una agenda mundial, en el &mbito de la educacion considera a
esta como esencial para un desarrollo humano, inclusivo y sostenible; y afirma:
La educacion juega un rol clave a la hora de promover la inclusion social, la tolerancia y el respeto
a la diversidad. Se ha demostrado que los procesos educativos garantizan la construccion y
transmisién de valores y actitudes comunes, favorecen la integracion y participacion de todos, y en

particular de las comunidades marginadas, y generan espacios de interaccion y conectividad social
positivos (p.32).

Pero esta educacion, a la que se le asignan estos roles importantes al interior de la sociedad, no
puede ser por naturaleza solo una narracién de contenidos, o como bien lo ha expresado Freire
(1970), tener una concepcion bancaria, donde:

El educador, conduce a los educandos a la memorizacién mecanica del contenido narrado. Més

aun, la narracion los transforma en “vasijas”, en recipientes que deben ser “llenados” por el

educador. Cuando mas vaya llenando los recipientes con sus “depositos”, tanto mejor educador
sera. Cuanto mas se dejen “llenar” docilmente, tanto mejor educandos seran (p.51).

Desde la optica de Freire (1970), ejercer el acto de educar desde este enfoque bancario, puede
llegar a distorsionar el acto educativo en si; donde el conocimiento, que es de por si universal,
puede ser visto como una donacion de aquellos docentes que se juzgan sabios; hacia sus

estudiantes, que pueden ser considerados ignorantes.
Por ello resulta vital asumir el proceso educativo, rompiendo la concepcion bancaria de la relacién

educador-educando, y enfocarla como un proceso de dialogo, que problematice el hecho de

conocer, para llegar a su conocimiento.
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Para Freire (1970), en el proceso dialégico educador-educando, es necesario encontrar:

Las dos dimensiones del dialogo —accion y reflexion— en tal forma solidarias, y en una
vinteraccidn tan radical que, sacrificada, aunque en parte, una de ellas, se resiente inmediatamente
la otra. No hay palabra verdadera que no sea una unién inquebrantable entre accion y reflexion vy,
por ende, que no sea praxis (p.70).

Cuando estas categorias estan presentes en el acto de educar, este se ha transformado en un
potencializador del desarrollo humano, que lo libera de la ignorancia y dispara su crecimiento en

sociedad.

Por ello, el documento de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y
la Cultura “La educacion trasforma vidas” (2017), manifiesta:

El mundo cuenta con una nueva y audaz Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible, aprobada por
la comunidad internacional en septiembre de 2015 y cuyo objetivo es erradicar la pobreza de aqui
a 2030 mediante 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible. Estos ambiciosos Objetivos fueron
aprobados por unanimidad por los 193 Estados Miembros de las Naciones Unidas, que son los
principales responsables de cumplirlos (p.5).

Los objetivos de desarrollo sostenible, como propuesta actual y vigente, han llevado a la Unesco

a publicar el texto Replantear la educacion (2015), asumiendo que:

El mundo esta cambiando: la educacion debe cambiar también. Las sociedades de

todos los planetas experimentan profundas transformaciones y ello exige nuevas formas de
educacion que fomenten las competencias que las sociedades y las economias necesitan hoy dia y
mafiana (p.4).

Esta labor implica:

La adquisicion de competencias aritméticas basicas y centrarse en los entornos de aprendizaje y en
nuevos enfoques del aprendizaje que propicien una mayor justicia, la equidad social y la solidaridad
mundial. La educacion debe servir para aprender a vivir en un planeta bajo presion (p.4).

Es claro que la nueva perspectiva de la educacion, esta lejos de centrase Unicamente en los
contenidos principales, sino debe buscar sintonizarse en los valores que se han perdido pero que
todavia se pueden promover en el mundo, para aprender a vivir en él, desde una vision global e

integradora.
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3.5 EDUCOMUNICACION.

Enfocar el término Educomunicacién, implica empezar descomponiendo el mismo; para a partir
de esta division entender su significado. Las palabras educacion y comunicacion, en la practica
fueron durante mucho tiempo por &mbitos diferentes, que no hacia prever una intrinseca relacion
entre ellos. Incluso en los campos de la educacion superior se concebian como ciencia separadas,

que tenian campos de accion especificos y separados.

Para Pérez (2010) la educomunicacion se suele presentar como la educacion en materia de
comunicacion. Esto es, como la convergencia o interseccion de dos procesos (la educacién y la
comunicacion) que hacen parte de un mismo fendmeno. Pues bien, menciona el autor lo primero
que he de decir es que disiento de esa concepcion hoy clasica o a lo mejor de lo que disiento es de
la forma en como ésta se expresa- por entender que se queda corta y deja fuera una dimension que
se entiende relevante. Asi la educomunicacion es la interseccidn de tres campos y no de dos. Y ese

tercer elemento ausente de la anterior descripcion es: la estrategia.

De tal manera que la educomunicacién o es estratégica, 0 no es. Y ese rasgo no puede darse por
sobreentendido, pues advierte Pérez (2010), el objetivo es subrayar este elemento. Para el autor no
se trata de educar para la comunicacion sino encontrar las estrategias adecuadas para hacerlo; y
para que los educandos que la reciben sepan sacar partido de las potencialidades que la
educomunicacion les abre para entender al mundo, y a ellos mismos como parte activa y

transformadora del mismo.

Este proceso conceptualizador de la educomunicacion, afirma Pérez (2010) no pasé inadvertido
para la UNESCO, quien en 1979 define la “educomunicacion” como “educacion en materia de
comunicacion” y precisa que incluye “todas las formas de estudiar, aprender y ensefiar, a todos los
niveles y en toda circunstancia, la historia, la creacion, la utilizacion y la evaluacion de los medios
de comunicacién como artes practicas y técnicas, asi como el lugar que ocupan los medios de
comunicacion en la sociedad, su repercusion social, las consecuencias de la comunicacion
mediatizada, la participacion, la modificacion que producen en el modo de percibir, el papel del

trabajo creador y el acceso a los medios de comunicacion”.
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Sugiere Martinez-Salanova, (s.f), que la educomunicacion solamente se puede entender en un
contexto de cambio cultural, revolucionario, dialdgico, que nunca se acaba, dialéctico, global,
interactivo, que adquiere su pleno sentido en la educacion popular, en la que
comunicadores/educadores y receptores/alumnos, ensefian y aprenden al mismo tiempo, pues son
alternativamente emisores y receptores. La relacion pedagogica se convierte en una situacion de
aprendizaje compartido entre los que se comunican entre si y que, al hacerlo, construyen el hecho
educativo, cuyo principal objetivo es el de desarrollar un pensamiento critico ante la situacién del

mundo Yy sus mensajes.

Martinez-Salanova (s.f), afirma con claridad que la educomunicacion, ayuda a dirigir la mirada en
los principales problemas del mundo: la participacion de todas las personas, la defensa de los
derechos humanos, la multiculturalidad, el medio ambiente, la paz, la libertad de expresion y de
comunicacion. Es decir, permite el abordaje de multiplicidad de tematicas bajo un enfoque

educativo; y orientadas a mejorar la sociedad presente y futura.
Para Barbas (2012), la educomunicacion:

Es un campo de estudios interdisciplinar y transdisciplinar que aborda, al mismo tiempo, las
dimensiones tedrico-practicas de dos disciplinas histéricamente separadas: la educacion y la
comunicacion. Es también conocida como educacion en materia de comunicacién, didactica de los
medios, comunicacion educativa, alfabetizacion mediatica o pedagogia de la comunicacion, en el
contexto iberoamericano, y media literacy o media education, en el contexto anglosajon (p.158).

El autor ademas encuentra en el texto: Educacion para la comunicacion, manual latinoamericano
(1992), que la educomunicacién abarca la formacion del sentido critico frente a los procesos

comunicativos, orientado a descubrir los valores y la verdad.

En cambio, desde la optica de Kaplin (1988):

La educomunicacion tendra por objetivo fundamental el de potenciar a los educandos como
emisores, ofreciéndoles posibilidades, estimulos y capacitacion para la autogeneracion de
mensajes. Al mismo tiempo, continuard cumpliendo su funcion de proveedora de materiales de
apoyo; destinados a activar el andlisis, la discusion y la participacion de los educandos y no a
sustituirlas» (citado por Barbas 2012 p.244).
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Para Garcia (2003), la educomunicacion aspira a dotar a las personas de competencias expresivas
para su desenvolvimiento comunicativo y desarrollo de la creatividad. Y, para la Asociacion Aire
Comunicacion, es descrita como:

«(...) un espacio tedrico-practico formado por las interrelaciones entre dos campos muchas veces
separados: la educacion y la comunicacion (con especial hincapié en su vertiente mediatica); un
espacio de trabajo con un fin muy claro: extraer todo el potencial de la unién de estas disciplinas al
servicio del desarrollo social e individual del ser humano, con la vista puesta en la consecucion de
un mundo mas habitable para todos»

Para Barbas (2012), estas definiciones de la educomunicacién tienen algunas similitudes; con la
concepcién comunicativa-educativa dialogica y critica, inspirada, en los trabajos de Paulo Freire.
Se nota en las definiciones citadas por Barba, que el acento esta en el desarrollo del pensamiento
critico, del receptor ante los procesos comunicativos; cuya potencializacion lo transforma en
emisor activo para encontrar la verdad y el verdadero sentido del acto comunicacional.

Sin duda alguna, sélo el pensamiento critico nos convierte en individuos mas analiticos dispuestos

a razonar, cuestionar y proponer dentro de una sociedad con patrones en su mayoria establecidos.

Ademas, como sugiere Barbas (2012), la coincidencia de los conceptos propuestos tiende a
configurar el enfoque dialdgico de la educomunicacién, que concibe su accionar en el aprendizaje
y la practica educativa como un proceso de dialogo inseparable que mediatiza la construccion del

conocimiento.

En contraposicion con el enfoque instrumental de la educomunicacion, donde se la perfila como
un proceso Unicamente informativo-trasmisivo, al cual Barbas (2012), le encuentra similitud al

modelo educativo bancario, criticado por Freire; pues:

Se centra, principalmente, en el adiestramiento para el manejo de la tecnologia o de los medios.
Los educadores son concebidos como una especie de expertos tecnélogos, cuyo objetivo implicito
es convertir a los educandos en operadores técnicos. (p. 163).

Barranquero (2007), afirma que de manera conceptual el campo de la educomunicacion orientada
al cambio social, va a distinguir en forma precisa a la informacion de la comunicacion; asignando
a la primera categoria un acto unidireccional, mientras la segunda es un proceso de doble via,

donde los roles de emisor y receptor se intercambian.
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3.6 LA EDUCOMUNICACION INFANTIL.

Mencionan Castro y Garcia que la Educacion Mediatica ha de formar parte de la educacion de los
mas pequefios. La Educacion Infantil debe educar con medios, en medios y ante los medios a la
infancia. Es claro que tal tarea requiere una formacion del docente a nivel de tics, a efecto de

manejar en buen nivel las competencias mediaticas requeridas.

Para estas docentes, la incorporacién de la educacion mediatica al ambito escolar tiene que
evidenciarse en el curriculo que define y orienta los objetivos y contenidos de las diferentes etapas
educativas. Es decir, se ven los recursos educomunicativos como objetos de aprendizaje que
buscan incorporarse al proceso educativo en si; buscando despertar la motivacion infantil a

aprender.

Convocado por Fundacion Kine, Cultural y Educativa, y UNICEF Oficina de Argentina, el
educomunicador y creador audiovisual Jordi Torrent, actualmente encargado de las iniciativas
Media Literacy de la Alianza de Civilizaciones de las Naciones Unidas, mantuvo varias charlas en
torno a las nuevas alfabetizaciones y a la educacion en materia de comunicacion, durante los dias
8y 22 de agosto de 2009.

En el encuentro, Torrent (2009), afirma que desde su perspectiva el concepto clave en
educomunicacion es desarrollar el pensamiento critico ante los mensajes de los medios de

comunicacion de masas, Yy colaborar en el esclarecimiento de nuestra vision del mundo.

Y que este proceso educativo debe empezar desde la educacion inicial, al igual que inician las
campafias de marketing a las que estan expuestos nuestros nifios, para moldear sus habitos de

consumo. Elemento que deberian tener presente las instituciones educativas.

Resulta interesante, el criterio planteado por Torrent (2009), en cuanto al trabajo que realizan las
campafas de marketing para captar nichos del mercado infantil, en las cuales se busca que los
nifios actden por imitacion para consumir determinado producto; porque las habilidades de

pensamiento critico aun no empiezan a desarrollarse.

Para este proceso educomunicativo Torrent (2009), sugiere utilizar todo tipo de tecnologias de
comunicacion a las que se tenga acceso, para crear desde piezas artisticas a documentales de
caracter cientifico, para luego distribuirlos a la audiencia infantil.

Ademas, plantea el autor que, en este proceso educativo a mas de ensefiar hay que buscar también
que los nifios desaprendan lo aprendido, especialmente insiste Torrent (2009):

29



Los cédigos dominantes en los medios con los que estan en contacto la mayor parte del tiempo.
“Desaprender lo aprendido” de la estética, formatos, ideologia, formas de representacion que
imponen cotidianamente todos los medios de comunicacion y que la Web sigue reproduciendo en
buena parte. Para potenciar nuevas conductas criticas que estdn detras de los contenidos

educomunicativos.

3.7 LA RADIO EDUCATIVAY SU EVOLUCION.

Para Prieto, Durante Rincon y Ramos (2008):

La radio, no s6lo es un medio fabuloso para la informacion, la diversion y el esparcimiento, sino
también un maravilloso instrumento para la cultura y la educacion. (p.1)

La radio como medio de comunicacion sigue teniendo gran impacto y acogida en varias partes del
mundo; por lo general en las areas rurales, se constituye en el principal medio de comunicacion

para la poblacion y la localidad en si.

En estas areas, sigue siendo el medio de mayor consumo y, desde el punto de vista geogréfico, el
de mayor alcance en Ecuador. El 33,62 % de las emisoras transmiten su programacion también
por Internet. ElI 57,72 % de las radioemisoras tiene programacién durante las 24 horas del dia.

(Panorama de los medios en Ecuador, Akadamie, 2016).

La radio es el segundo medio mas consumido, despues de la television. Mientras que el 98 % de
la poblacion dice ver television regularmente, un 83 % declara escuchar la radio. Este medio, el
mas antiguo y tradicional del pais, esta afectado hoy por las nuevas tecnologias y por los nuevos
habitos de consumo de su audiencia, especialmente de los jovenes, quienes recurren a los medios

digitales

Refiere Krohling, que las radios han sido vistas como un factor de desarrollo social y, a veces,
reciben apoyo de los gobiernos locales por intermedio de programas especificos, de organizaciones
no-gubernamentales, de iglesias, de universidades y de la Unesco. En Mozambique, en Africa, por
ejemplo, la Unesco fue aliada incondicional del proceso de implantacion y sustentabilidad de
emisoras radiofonicas comunitarias durante varios afios. En ese pais las radios comunitarias, asi
como la television y los telecentros, son encarados con propositos explicitos de favorecer el

desarrollo social y econémico, buscando la reduccion de la pobreza absoluta.
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En Latinoamérica, sefiala Arteaga (2004) que las radiodifusoras orientadas al campo educativo
surgieron en zonas rurales, y usando estos medios como estrategias para que pueda llegar a los

campesinos la educacion escolarizada formal, (citada por Prieto et al. 2008).
En este horizonte:

Los programas enfocados a la educacion nacen a partir del indice de desercion o de no asistencia
al sistema escolarizado formal, debido a que las instituciones escolares se encontraban a distancias
inaccesibles en algunas poblaciones y la radio como un medio econdmicamente accesible para
tenerse en los hogares, fue el espacio alternativo para la educacion (Arteaga, 2004, citada por Prieto
et al. 2008.)

Refieren Prieto et al. (2008), que la radio catdlica surge en América Latina antes de la radio
educativa, en 1950, siendo pionera en el aire Sutatenza en Colombia, la que inicia el camino en
América Latina de este medio con enfoque educativo. Mientras que, en 1952, surge la primera

emisora minera de Bolivia llamada: La voz del minero.

Aicardi (citado por Espinoza y Velasco, 1992 p.25) en Prieto et al. (2008), situa que durante la
década del 1950 a 1960, empiezan a abrir emisoras educativas en Costa Rica 'y en 1967 en

Ecuador, con las Escuelas Radiofénicas Populares de Ecuador.

Este desarrollo de la radio con perspectiva educativa, generé la agrupacion de 18 emisoras de corte
catélico para formar la Asociacion Latinoamericana de Educacion Radiofénica (ALER,
wwwe.aler.org.ec), a partir del afio 1972. Teniendo como objetivos, como refieren Prieto et al.
(2008): “mejorar la planificacion y evaluacion de los programas educativos, capacitar al personal

de las emisoras y encontrar apoyo econdémico internacional”.

Esta nueva asociacion, de acuerdo con Prieto et al. (2008): “Pone en practica un modelo
participativo, donde se privilegid la palabra de los excluidos, pensando siempre en su organizacion

social y politica para la transformacién de las estructuras de los paises”.
Refieren Prieto et al. (2008) que:

A fines de los afios noventa, ALER emprendié un ambicioso programa de intercomunicacion
intercontinental -cuyos soportes principales son el satélite y la Internet- llamado en sus inicios
ALRED (América Latina en Red) y hoy denominado Sistema Intercontinental de Comunicacion
Radiofénica (SICR), que pretende convertirse en el espacio de encuentro de las radios educativas,
populares, comunitarias y participativas continentales para la incidencia politica en la region.

Espinoza y Velasco (1992), citados por Prieto et al. (2008), ubican tres experiencias muy

importantes como antecedentes a la fundacion de ALER:
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e La primera de ellas es ACPO (Accion Cultural Popular), mejor conocida como Radio
Sutatenza en Colombia.

e Lasegunda es la creacion del sistema ECCA de las Islas Canarias hacia finales de los afios
sesenta. Resultd ser més creativa que Sutatenza en su sistema de educacion a distancia,
pero mantenia el esquema de escuelas radiofonicas y otorgaba certificados a quienes
participaban en los cursos. Este modelo lo aplico, en 1971, Radio Santa Maria en la
Republica Dominicana y después se difundié en Costa Rica con el ICER (Instituto
Costarricense de Ensefianza Radiofénica), y en Venezuela, Bolivia y Ecuador con los
sistemas de ensefianza de Fe y Alegria de los padres jesuitas.

e Una tercera experiencia es la corriente educativa de Paulo Freire en los afios sesenta, con
su teoria de la marginalidad y la formulacion antropologico- pedagogica expresada en una
pedagogia liberadora para el oprimido. Esta propuesta fue puesta en practica por el MEB
(Movimiento de Educacion de Base) de Brasil con excelentes resultados.

Como parte de su desarrollo, mencionan Prieto et al. (2008), que:

Actualmente, SICR cuenta con 8 up links o estaciones terrenas, que le permiten una cobertura en
Centro y Sudamérica, asi como en la parte sur de Norteamérica. El sistema trabaja con 187
receptores satelitales, de las cuales 40 pertenecen a Ecuador.

En el pais gran parte de estas radios estan agrupadas en la CORAPE (Coordinadora de Radio
Popular Educativa del Ecuador), la misma que existe desde la década del 90. Esta reconocida como
la Unica organizacion que agrupa a emisoras y centros de produccion directamente vinculados a
procesos de desarrollo social a nivel nacional, tal como lo manifiestan en la pagina web de la

institucion.

Ademas, trabajan tematicamente en redes, asi tienen la: Red Informativa Nacional, Red Kichwa,
Red de Migracion, Red de nifios, Nifias y Adolescentes, Red Amazonica, las mismas que con

diferentes radios realizan producciones especializadas.

Por ejemplo la Red de nifios, nifias y adolescentes: es una red que intenta entregar herramientas
comunicativas a los nifios, nifias y adolescentes para que puedan hacer escuchar su voz, con sus
propias ideas, palabras, formas de expresarse, sin un adulto de por medio influyendo en su
pensamiento; actualmente contamos con ochocientos integrantes. Las radios llegan al 30% de la

poblacion urbano- marginal, y al 60% de la poblacién rural de nuestro pais. (Corape.org, 2010)
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4. CONTEXTO SOCIAL DEL NINO Y NINA DE 6 A 11 ANOS DE LA REGION
S.

Segun los datos del Censo de Poblacion y Vivienda de 2010 realizado por el Instituto Nacional de
Estadisticas y Censo (INEC), en Ecuador existen 3°929.239 entre nifios y nifias, esto representa el
27% de los ecuatorianos. En aquel censo, la edad en la que mas nifios habian eran de 10 afios,

cuyos datos clasificados por genero establecian que el 51% eran nifios, y el 49% de nifias.

En lo que respecta a la region 5, en Guayas (excepto Guayaquil, Samborondén, y Duran) hay
aproximadamente 108.551 nifios y nifias, le sigue Los Rios con 86.598; luego Santa Elena posee
34.252; Bolivar consta con 21.226; y finalmente Galdpagos con 2.472 entre nifios y nifias; es decir

un total de 253.099 entre nifios y nifias coexisten en la zona 5 de acuerdo a dichas estadisticas.

4.1 CONTEXTUALIZACION PSICOLOGICA

La nifiez es el periodo evolutivo mas importante del ser humano. Son sus primeros afos los que
marcan su desarrollo social posterior. En la antigliedad, las etapas de desarrollo del individuo se
clasificaban tan sélo en dos: que comprendian a los nifios y los mayores.

Posteriormente Craig (1994) y Rice (1977), consideran importante la propuesta de Erickson que
plantea la existencia de 8 etapas durante todo el proceso de desarrollo humano, las cuales estan
divididas en dos grandes partes. La primera comprende las etapas: Prenatal (De 0 a 18 meses),
Infancia (2 — 3 afios ), Nifiez Temprana (3 a 5 afios) , Nifiez Media ( 6 — 11 afios) y Adolescencia
(12 -18 afos). La segunda parte abarca las etapas de: Adultos Jovenes (20 a 30 afios), Edad Madura
(40 a 50 afos) y la Edad Adulta a partir de 60 afios.

Refiere Santrock (2000), que desde la perspectiva de Erickson, cada una de estas etapas trae

consigo una tarea de desarrollo, crisis o conflicto que el nifio o la nifia debe resolver.

“Cada etapa marca un momento decisivo hacia una mayor competencia personal 0 una mayor
debilidad y vulnerabilidad. Mientras mas éxito tienen las personas para resolver los problemas en

cada etapa, es probable que se vuelvan mas competentes” (p. 104).
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Es decir, en cada etapa el nifio y la nifia tendra que enfrentar y resolver los retos que la misma le
plantea, para de esta manera poder culminarla adecuadamente, e ir formando poco a poco su

identidad personal.

Por lo tanto refiere Santrock (2000) los nifios en la etapa de la nifiez media, han empezado ya su
educacion basica formal, la cual constituye su centro de interés, y en la cual consumen gran parte
de su tiempo y energia. El conflicto desde la dptica del autor a la que se enfrentan los nifios y nifias

en esta etapa es alcanzar el aprendizaje adecuado frente a la posibilidad de no lograrlo.

Craig y Baucun (2009), mencionan que tener una idea de como cambia la personalidad de los
nifios, durante este periodo de nifiez media, implica revisar las posturas tedricas mas importantes

en relacion al tema, para poder obtener una vision general.

En esta linea, afirma Maier (1985), que la teoria del desarrollo de Erickson, menciona que: “Todas
las formas de conducta tiene su origen en el interjuego de las polaridades. Erickson sugiere que la
etiologia del conflicto y la recurrencia de crisis son componentes esenciales y constantes de la
vida” (p.29).

Al mencionar conflicto, se refiere al momento clave que el nifio o la nifia experimentan al poder

desarrollar o no una cualidad psicoldgica.

Pero afirman los autores que el “no tener éxito en el trabajo escolar puede compensarse con el
hecho de que lo alcance en otras actividades apreciadas como los deportes, la musica o el arte”.
Es decir, crear y brindar espacios participativos donde los nifios y nifias puedan desempefiar
actividades extracurriculares, como dirigir programas radiales con contenidos educomunicativos,
pueden constituir alternativas de crecimiento para que ellos desarrollen otros talentos.

Es decir, el hecho de gue no todos los nifios o nifias puedan destacarse y alcanzar un dominio en
el campo académico, no necesariamente significa que se sientan inferiores en relacion a quienes si
lo alcanzan; y que existen todo un abanico de actividades extracurriculares como el deporte, las
artes, la cultura; donde ellos pueden destacar y compensar el sentimiento de logro que necesitan

para fortalecer su personalidad en desarrollo.
Otro pensador como Jean Piaget menciona Santrock (2000), creia que los nifios y nifias construyen

en forma activa su mundo cognoscitivo, usando lo que Ilama esquemas para dar sentido a lo que

viven. |
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Piaget plante6 su teoria del desarrollo cognoscitivo, y afirmd siguiendo a Santrock (2000), que de
los 7 a los 11 afios los nifios pasan por un periodo evolutivo llamado operaciones concretas;
denominado de esa manera porque su uso le permite remplazar el razonamiento intuitivo por el
razonamiento 16gico. “Una habilidad importante en esta etapa de razonamiento es la capacidad
para clasificar o dividir las cosas en diferentes conjuntos y subconjuntos y considerar sus

interrelaciones” (p.102).

Santrock (2000), afirma que le debemos a Piaget la vision aceptada en la actualidad de los nifios y
nifias, como pensadores activos y constructivos que fabrican (en parte) su propio desarrollo
(p.103).

“El nifio comienza a observar su mundo social y poco a poco va comprendiendo los principios y
las reglas que lo rigen” (Ross, 1981 citado por Craig y Baucun 2009). “En la nifiez media, el nifio
gradualmente muestra un interés menos egocéntrico que toma en cuenta lo que piensan y sienten

los otros” (p. 315).

Es decir, el desarrollo alcanzado en esta etapa denominada nifiez media, a nivel de la evolucion de
su pensamiento, conocimiento y comprension paulatina del mundo social, le permiten poder
manejar contenidos vinculados a su educacién, para poder aprenderlos y posteriormente

divulgarlos en relacion con otros nifios, 0 a través de experiencias con medios de comunicacion.

4.2 CONTEXTUALIZACION SOCIAL.

Durante el periodo del ex presidente Rafael Correa se desarroll la propuesta del plan nacional
del buen vivir, y mediante la Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (Senplades), se
busco ligar el mismo al levantamiento de agendas zonales que permitieran caracterizar los
territorios de manera particular, y reducir los desequilibrios presentes. Por ello en el afio 2015,

Senplades presenta la Agenda de la Zona 5- Litoral Centro.

En la presentacion de la misma Senplades (2015), da a conocer la naturaleza del documento,

manifestando que:
Las Agendas Zonales se encuentran compuestas por una caracterizacion territorial de la zona; un
breve diagndstico que brinda una vision de la situacion actual del territorio en la zona, para cada

uno de los ejes de desarrollo establecidos por la Constitucion y recogidos en el Plan Nacional para
el Buen Vivir 2013-2017. (p.6)
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Algo importante en la elaboracion de estas agendas del desarrollo fue la visualizacién de la
situacion en la que vive la nifiez de cada provincia; ademas de convertirse en puntos de referencia

importantes para generar propuestas de desarrollo en favor de estas poblaciones.

Adicional a esto, la poblacion de la zona 5 segun el Censo de Poblacion y Vivienda (CPV) 2010:

tiene 2 286 782 habitantes, equivalente al 15,8% de la poblacion del pais. EI 51,9% se asienta en
areas urbanas y el 48,1% en el area rural; mientras que la densidad poblacional es de 68,2hab/km2.
La tasa de crecimiento intercensal para el periodo 2001-2010 alcanza el 2,4% anual, registrandose
una tendencia de disminucion de poblacidn en areas rurales (p.14).

Por otro lado en cuanto a temas de escolaridad en la poblacion infantil:

El promedio en la Zona 5 es de 8,2 afios; ubicandose por debajo de la media nacional de 9,6 afos.
Para los distritos de la zona, el promedio de escolaridad mas alto se encuentra en el distrito 24D01
(San Cristébal-1sabela-Santa Cruz), mientras que los promedios mas bajos se localizan en los
distritos: 09D14 (Pedro Carbo-Lomas de Sargentillo Isidro Ayora), 09D13 (Balzar-Colimes-
Palestina) y 09D20 (Salitre).

Anivel zonal, el indice de la escolaridad por género es mayor en mujeres (8,4 afios) que en hombres
(8,1 afios), contrario a la media nacional que registra 9,7 afios para hombres y 9,5 para mujeres.
(pag. 31-32).

En la actualidad, el nuevo presidente de la RepUblica Lenin Moreno present6 el Plan Nacional de
Desarrollo (2017-2021). El cual organiza su gobierno a través de tres ejes programaticos y nueve
objetivos nacionales de desarrollo, sobre la base de la sustentabilidad ambiental y el desarrollo
territorial. El primer eje del plan es “Derechos para todos durante toda la vida”, el segundo eje:
“Economia al servicio de la sociedad”, y finalmente, el tercer eje: “Mas sociedad, mejor Estado”.
Ademas, dentro de la construccion de dicho plan se “plantea acciones para la reafirmacion y

ejercicio pleno de derechos de los nifios, y nifias del Pais.” (pag. 36).
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5. ESTUDIO E INTERPRETACION

5.1 ENTREVISTA A DIRECTORES DE RADIO

Para justificar la propuesta del presente trabajo final de maestria se realizaron entrevistas con
preguntas abiertas y de opinion a 4 directores de emisoras que sean conocidas a nivel de la
provincia; las radios seleccionadas fueron: Radio Libre, Fluminense, Guayaquil, y Paris de Vinces.
Ademas, se entrevisto a 1 director de una radio comunitaria como es Salinerito de Guaranda. En

total se entrevistaron a 5 directores de radio.

De esta manera se buscd conocer la opinidon de los participantes en torno a los contenidos
educomunicativos dirigidos a la poblacion infantil que se trasmiten en el pais, su impacto, su
presencia actual en sus parrillas diarias; y su interés o no en integrarlos a futuro en su

programacion.
La entrevista se estructurd con las siguientes interrogantes:

1. ¢Conoce programas infantiles educomunicativos que se transmitan a nivel nacional?

2. ¢Qué contenidos principales considera que se le trasmite al pablico infantil en estos
programas?
¢En su parrilla diaria ofrece algun programa para el publico infantil?

4. ¢Su radio produce algin programa educomunicativo, que sea dirigido al publico infantil?

5. Si larespuesta a la pregunta anterior es negativa: ¢Por qué no producen programas para el
segmento infantil?

6. ¢Estaria interesado en que la emisora ofrezca alguna propuesta educomunicativa local
adicional a la que ofrece el proyecto del Gobierno Educa, dirigida al segmento infantil?

7. ¢Cual considera que debe ser el principal aporte de un programa educomunicativo dirigido

a la infancia?

A continuacion, se interpretara las respuestas por tematicas de acuerdo a dichas preguntas.
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5.1.1 CONOCIMIENTO DE PROGRAMACION INFANTIL NACIONAL.

De esta forma a lo que respecta a programas infantiles educomunicativos a nivel nacional, los
entrevistados se rigen perfectamente a la normativa actual, y saben que como emisoras estan
obligados a transmitir los programas generados por la propuesta del gobierno con en el proyecto
“Educa radio”, en 3 franjas horarias. Sin embargo, la mayoria de los directores entrevistados no

conocen los contenidos de estos programas; a pesar de que se trasmiten en sus emisoras.

Uno de ellos comento sobre el programa que mas le llamaba la atencion y le parecia interesante.
Dicho programa es “El Tren de la Historia”, el mismo que narra la historia de 5 jovenes del

Ecuador, que viajan para compartir hechos historicos del pais, segun el portal web de Educa.

Por otro lado, la directora de radio Fluminense de Babahoyo y radio Sol y Mar de Esmeraldas
refiere que dichos segmentos que tienen una duracion de 8§ a 10 minutos: “A veces no tienen
ninguna relacion con los nifios; pero se debia acatar la normativa y transmitirlos” (L. Miketta,

Comunicacion Personal, 9 de febrero, 2018)

Estas opiniones reflejan que, aunque la difusion de estos programas educomunicativos buscaban
crear un espacio para el publico infantil por parte de los entes gubernamentales, su difusion se
termind realizando por la obligatoriedad de la ley de parte de las radios, sin interesarse en sus
contenidos, ni avizorando su impacto e importancia.

512 PARRILLA ACTUAL E INTERES POR LA PRODUCCION LOCAL
INFANTIL

Los entrevistados expresaron que en su momento ofrecieron programas infantiles con diferentes

temaéticas, sin embargo, con el transcurso del tiempo no lo mantuvieron.

Es decir que, si no es por la iniciativa gubernamental, los programas educomunicativos dirigidos
al publico infantil seguirian sin tener espacios en estas emisoras Yy, por ende, desatendidos en lo

que a programacion radial requiere.

Por otra parte, al cuestionarlos sobre si existe algin interés para desarrollar productos
comunicacionales propios y locales, los directores de radios privadas opinan que este objetivo es
mediatizado por la presencia o0 no de publicidad; y que esta se reactiva en funcién al inicio de la
temporada escolar, el dia del nifio, o por las festividades de navidad.
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“El resto del afio, la publicidad no apunta a los nifios y nifas. .. son nichos dormidos” lo manifiesta
Luis Cabrera, director de radio Libre, (Comunicacion Personal, 9 de febrero de 2018). Lo cual
hace econOmicamente insostenible el mantener programas educomunicativos orientados al

segmento infantil.

En las radios de corte comunitario sucede algo distinto, tienen el interés y deseos por crear
programas educomunicativos para el grupo infantil, no obstante, el problema se encuentra en la

falta de colaboracidn por parte de la comunidad.

“Nosotros no estamos en lo que es de lucrarnos sino mas bien queremos es que estos grupos
sociales (los nifios y nifias) tengan voz, tengan espacio, y poder escuchar su voz firme, ese es
nuestro objetivo y el fin como radio comunitaria como tal” (M. Ayauca, Comunicacion Personal,
12 de febrero de 2018).

A excepcion de que, el trabajo para crear y mantener este tipo de iniciativas educomunicativas no
son faciles. “Lleva mucho tiempo, no solo por los nifios, sino, por una persona que esté al frente.
Los nifios vienen entusiasmados, pero, siempre necesitamos que haya un profesor al frente, sin

embargo, no hay interés, no vienen los adultos” (Ayauca, 2018).

5.1.3 APORTE DE UN PROGRAMA EDUCOMUNICATIVO

Las respuestas a esta tematica reflejan la importancia que las personas entrevistadas consideran
que tiene el aporte este tipo de iniciativas para los nifios, en el ambito de valores, educacién, cultura
y talentos. Pero sigue siendo paradgjico que su presencia siga estando mediatizada por la
publicidad. El aporte de este tipo de programacién es ampliamente reconocido, en el campo de la

comunicacion.

Pues, como lo ha afirmado Martinez-Salanova (s.f.), la educomunicacion permite realizar un
abordaje de multiples temas para mejorar la sociedad. Ademas, si este tipo de contenidos dirigidos
a la infancia no estan presentes, se pierde desde la perspectiva de Kaplin (1988) el objetivo de

“potenciar a los educandos como emisores”.

Como conclusion podemos decir que las emisoras incluyeron en sus programaciones radiales los
contenidos educomunicativos dirigidos a la infancia, a efecto de cumplir con la ley; pero existio

poco interés por revisar sus contenidos en si.
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El cumplimiento con la normativa gubernamental soslayo el interés de las radios por autogenerar
programacion dirigida a la infancia; mas aun sabiendo que no dispondrian de publicidad de por

medio en forma sostenida para mantener este tipo de iniciativas.

Existe coincidencia en torno a los beneficios que los contenidos educomunicativos dirigidos a la
infancia tiene en los nifios y nifias, en cuanto estimuladores de creatividad y competencias

comunicativas; los cuales constituyen un aporte hacia sus comunidades.

5.2 DIRECTORES DE CENTROS EDUCATIVOS

Se realizaron entrevistas a 4 directores de centros de educacion béasica tanto privadas como
publicas de la ciudad de Babahoyo. Con ello, se busco conocer el uso e integracion de las tics
(tecnologias de la comunicacién e Informacién) en los procesos educativos, especialmente los
audios educativos, qué tipo de habilidades consideran que potencian en los nifios y nifias, y qué

tipo de tematicas deberian abordar.
Para ello, la entrevista se estructuro con las siguientes interrogantes:

a) En la actualidad ¢Cuéles son las herramientas de las Tics que utilizan los maestros para

desarrollar los contenidos educativos, durante las clases?

b) En su criterio, ¢cuales de estas herramientas son preferidas por los nifios y nifias?
C) ¢Considera importante incluir audios educativos durante las clases?
d) En su criterio, ;qué tipo de habilidades o destrezas pueden aportar los audios con

contenidos educomunicativos?

e) Desde su punto de vista pedagogico, ¢en qué areas deberia trabajar un programa radial

educativo para nifios?
A continuacion, se interpretara las respuestas por tematicas de acuerdo a dichas preguntas.
Herramientas de las TICS preferidas y mas usadas en el ambito educativo.

Los directores de estos centros educativos coinciden en mencionar que los audios y videos son de
uso comun en las aulas, y hasta cierto punto van familiarizando a los nifios y nifias con el uso de

la tecnologia, que funciona de manera integrada al proceso educativo.
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5.2.1 AREAS PARA TRABAJAR UN PROGRAMA RADIAL EDUCATIVO.

Resulta interesante, las areas de interés que sefialan los directores de estos centros educativos, tanto
a nivel de ciencias basicas como del inglés. En este sentido sus respuestas coinciden por lo
sefialado anteriormente por los directores de las emisoras de radio, cuando ellos mencionaban que
los contenidos educomunicativos son recursos para ensefiar valores, educacion vial, y trasmitir la
identidad local.

5.2.1.1 AREAS BASICAS

Las areas basicas que mencionan son: Lengua, Matematicas, Estudios Sociales, y Ciencias
Naturales. En Lengua y Literatura por ejemplo Grace Tovar de la unidad educativa Dario C.
Guevara asegura que los pequefios deberian aprender “como hacer bien las oraciones... Fomentar

la lectura a través de cuentos” (Comunicacion Personal, 13 de febrero de 2018).

5.2.1.2 INGLES
Con lo que respecta a la asignatura inglés, fue Tovar mismo que propuso: “Me gustaria un

programa gue incluya también el inglés, como pronunciar bien las palabras, la fonética. Porque a
los nifios si les gusta el inglés, por ser una nueva lengua; a los adolescentes no.” (Comunicacion
Personal, 13 de febrero de 2018).

5.2.1.3. RAZONAMIENTO

El aporte de los audios educativos es asociado por los entrevistados inclusive a la estimulacion de
competencias como el razonamiento y la creatividad, las cuales son muy dtiles en el campo

educativo, y por ende para todo el proceso formativo.

El criterio de la mayoria de los educadores fue que los audios contribuyen enormemente con el
desarrollo del razonamiento, al igual que los videos al recrear con imagenes los contenidos que se

trasmiten.

“La audicion en los nifios, hace que despierten el interés y la curiosidad por desarrollar habilidades
no solamente comunicativas sino de razonamiento, su forma de pensar; es decir el razonamiento al
nifio se le va formando.” (A. Villacis, Comunicacion Personal, 12 de febrero de 2018).
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5.2.1.4. CREATIVIDAD
La Creatividad es otra &rea por experimentar por parte de los nifios y nifias que escuchan audios

educativos. Segun los educadores éstos promueven nifios y nifias despiertos con mayor interes por
participar.
“Los niflos y nifias en el momento que le ponen los videos ellos observan, pero si son sin sonidos
no sucede mas que la observacion directa, pero en el instante que al nifio le ponen los audifonos ya
el video tiene sonido, ya hay un sentido. Una cosa es la observacion y la otra la escucha activa. La
escucha activa es lo que al nifio le despierta el interés, incluso no puede haber imégenes, pero si

hay la escucha, el sonido ayuda a que el nifio o nifia crea y recree en su mente la imagen de lo que
comprende... Cuando el estudiante escucha puede imaginarlo y lo puede crear.” (Villacis, 2018).

5.2.2. EJES TRANSVERSALES
Continuando con los contenidos para el programa educomunicativo infantil todos concordaron que

los mismos deberian relacionarse con los ejes transversales del curriculo de Educacion General

Basica.

Es decir, no solamente reforzar las areas de conocimiento establecidas en el curriculo, sino
conjuntamente impulsar el conocimiento y la participacion para abordar tematicas tales como: la
proteccion del medio ambiente, la diversidad de manifestaciones étnico-culturales, el desarrollo
de valores humanos, la identidad ecuatoriana, el aprendizaje de la convivencia de una sociedad
intercultural y plurinacional, el conocimiento y respeto por la integridad de su propio cuerpo, entre

otros.

Al fin todos los entrevistados coinciden en que la integracion de las tics en los procesos educativos
es parte de la educacion moderna, donde los videos y audios fortalecen los contenidos, y estimulan

el razonamiento y la creatividad de los estudiantes.

Consideran que la inclusion de contenidos educomunicativos en las aulas de clase, podria girar en

torno a las tematicas de ciencia basicas e inglés.
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5.3. SONDEO A NINOS Y NINAS

Las preguntas que se realizaron en el sondeo a 50 nifios y nifias de instituciones tanto privadas o
publicas de la ciudad de Babahoyo se orientaron a indagar sus pasatiempos favoritos, el papel de
la radio en estos, para motivar su participacion en la creacion de programas de naturaleza
educomunicativa, buscando su identificacién con personajes a los que ellos admiraran, y pudieran

representar desde una Optica educativa.

Dentro de la Fundacién Nueva Esperanza, ubicada en via La Virginia, se encuesto a 4 nifios y 3
nifias, entre edades de 7 a 11 afios. El tiempo en el que se trabajé fue durante el periodo de las
vacaciones escolares. Se escogio a estos nifios y nifias debido a un proyecto presentado en meses
anteriores para el programa de la Maestria de Comunicacion, asignatura Educomunicacion.
Durante esa ocasion los nifios y nifias participaron gustosamente en una obra teatral de leyendas
que se realiz6 como producto final, por ello entonces se considerd crear otro producto
comunicacional que sea elaborado por y para ellos. Se socializé con los nifios y nifias el proyecto,

y contestando: jsi quiero! con una sonrisa decidieron participar.

Durante el desarrollo de esta fase, se pudo identificar nuevos gustos y habitos de los pequefios que

seguramente se desconocia, lo cual marc6 una diferencia en las respuestas de unos entre otros.

La entrevista fue estructurada con las siguientes interrogantes:

a) ¢Cual es tu pasatiempo favorito?

b) ¢Escuchas radio?

c) Si la respuesta es afirmativa: ¢Qué tipo de programas escuchas con mayor frecuencia?
d) ¢A qué hora escuchas con mayor frecuencia la radio?

e) ¢ Te gustaria participar en un programa radial?

f) ¢ Te gustaria crear algin personaje para un programa radial?

Q) Si te gustaria crear algun personaje, ¢Qué tipo de personaje representarias?
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A continuacidn, se interpretara las respuestas por tematicas de acuerdo a dichas preguntas.

5.3.1. PASATIEMPOS.

De acuerdo a las respuestas dadas por los participantes, el juego sigue siendo el pasatiempo
favorito, que les permite interactuar en su entorno, y relacionarse con sus iguales. Y, por ende toda
propuesta educomunicativa dirigida a ellos, deberia tener a los juegos infantiles como un foco

central en su guion.

5.3.2. LARADIO

En funcion de las respuestas de los nifios y nifias entrevistados, la radio sigue siendo un medio de
comunicacion importante en su vida diaria, donde los programas musicales son los que mas llaman

su atencion y los distrae, seguidos de los cuentos, durante la jornada vespertina.

En relacion a su interés en participar y ser protagonistas de programas radiales de orientacion
infantil, esta pregunta fue ampliamente acogida por todos; y su motivacién hacia este tipo de
iniciativas ligadas a la educomunicacion es muy alta. A tal punto, que su creatividad empezé a
dirigirse a posibles nombres que deberia tener el programa, y los posibles personajes que serian
los protagonistas principales. Resulta indudable reconocer el interés que despierta en los nifios y
nifias este tipo eventos, los cuales son disparadores directos de su creatividad, y permitiran

desarrollar en ellos competencias comunicativas.

Se puede concluir entonces que existe un interés mayoritario por participar en iniciativas

educomunicativas infantiles para nifios y nifias, y ser protagonistas de estos espacios.

En la organizacion de estas iniciativas el juego y la musica constituyen dos recursos claves para

su implementacion; al igual que la creacidn de personajes ligados al &mbito infantil.
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6. LAPROPUESTA

6.1 JUSTIFICACION

Durante el proceso de investigacion sobre la situacion actual de los contenidos educomunicativos
en las emisoras de la region 5, se pudo identificar a nivel regional la ausencia de producciones
locales dirigidos al segmento infantil, esto es debido a que los directores de la radio no ven la
necesidad de desarrollarlos, ya que cuentan por ley con los contenidos educomunicativos
elaborados por Educa.

A pesar que, de estos productos comunicacionales solo dos estan dirigidos al grupo de los nifios y
nifias; esto no altera la tendencia por parte de las radios de no apostar por nuevas producciones
para los mas pequefios; evidenciando que el segmento infantil sigue siendo un grupo marginado,

poco valorado, y por ende poco atendido en la programacién radial.

Ademas, esto refleja que los nifios y nifias son catalogados como clientes y no como oyentes,
entonces, segun la perspectiva de la radio privada ellos “no son el target al que apuntan la mayoria

de las marcas”, mencion6 Cabrera, director de Radio Libre.

Por ello, es de suma importancia proponer contenidos educomunicativos para nifios y nifias de 6 a
11 afos, a través de un modelo de programa radial, que tenga como principal objetivo educar de
una manera colaborativa y participativa, es decir, que involucre a los nifios y nifias de estas
localidades; tal como fue el deseo también de la mayoria de los chicos y chicas que fueron
entrevistados durante este proceso de investigacion. Ellos, frente a la pregunta sobre la creacién
de un personaje para el programa radial, no crearon personajes de fantasia, mas bien manifestaron

las ganas de ser los protagonistas.

Es transcendental entonces crear, disefiar contenidos educomunicativos a partir de otras técnicas y
principios que fomenten en las nifias y nifios valores y una mayor participacion de estos, al expresar
y dar a conocer sus realidades cotidianas; los cuales han sido generalmente un segmento olvidado
por radios comerciales, Una comunicacion, que desde la perspectiva de Kaplun (2002), generen

una participacion activa e interpelante en relacion a su contexto real.
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Marcelo Ayauca, director de radio comunitaria “El Salinerito” asegura que “los nifios que iban al
programa habian mejorado en la lectura, son mas activos, se desenvuelven mejor, actiian mejor en
clases... es un programa radial que desarrolla todas esas habilidades y cualidades en los nifos.”

(Comunicacion Personal, 12 de febrero de 2018).

Por su parte, la educadora Villacis asegura que: “la escucha activa es lo que al nifio le despierta el
interes, incluso no puede haber imagenes, pero, si hay la escucha, el sonido ayuda a que el nifio
creay recree en su mente la imagen de lo que comprende.” (Comunicacion Personal, 12 de febrero
de 2018).

Este trabajo de investigacion por ello insiste en la necesidad de un programa radial con contenidos
educomunicativos dirigido al segmento infantil, que estimule la imaginacién, creatividad,

habilidades, y valores de los pequefios, haciéndolos participes de su propio desarrollo.

6.2 OBJETIVO GENERAL

- Disefiar un modelo de programa radial educomunicativo dirigido a los nifios y nifias de 6
a 11 afios, contando con la participacion de los mismos, para ser propuestos en las parrillas

radiales de la Region 5.

6.2.1 OBJETIVO ESPECIFICOS

- Elaborar el formato base del programa radial infantil

- Revisar los contenidos de la educacion infantil, propuestos por el Ministerio de Educacion,

para nifios y nifias de 6 a 11 afios.

- Seleccionar los contenidos del programa radial, a partir de los ejes transversales de la
educacion basica definidos por el Ministerio de Educacion para los nifios y nifiasde 6 a 11

anos.
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6.3 DESARROLLO DE LA PROPUESTA.

6.3.1 ELEMENTOS RADIOFONICOS DEL PROGRAMA.

Todo programa radial debe contar con los elementos del lenguaje radiofénico como lo son: la
musica, los efectos sonoros, los silencios, y la palabra.

A continuacién, se detalla la importancia de cada uno de ellos, en el disefio del modelo de programa

radial educomunicativo propuesto.
6.3.1.1 LA MUSICA

La masica tiene una gran influencia en los nifios y nifias desde temprana edad. Cuando se tuvo el
proceso de acercamiento con los nifios y nifias de 6 a 11 afios de la ciudad de Babahoyo, se
descubrio que una de las cosas principales que oian en la radio era la musica. No tenian un género

predilecto, sin embargo, la mencionaron.

Por ello, es primordial que el programa radial educomunicativo tenga masica, y de tipo alegre y
entusiasta, que este acorde a la edad de los nifios y nifias; afin de que los motive y estimule sus
sentidos ludicos.

De esta forma los elementos musicales més utilizados seran: careta, en el cual se mencionaré lo
divertido que es formar parte de este programa educomunicativo, rafaga, y golpe musical, que son

fragmentos musicales de corta duracidn que serviran para separar las secciones y/o contenidos.

6.3.1.2 EFECTOS SONOROS

Los efectos sonoros también jugaran un papel importante en este programa radial

educomunicativo.

En otras palabras, a través de los efectos sonoros se desea crear el ambiente idéneo para estimular

la fantasia, y que el nifio y la nifia jueguen con su imaginacion.

Conforme lo menciona Figueroa (1997), los efectos sonoros tienen como objetivo “Ambientar
situaciones completar escenarios e ilustrar el tono, el entorno donde se da la obra radiofonica...
tiene la virtud de establecer el lugar, el escenario, el tiempo y el ambiente psicol6gico que se dan

en las obras radiofénicas.” (p. 150).
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6.3.1.3 EL SILENCIO

Generalmente a los nifios y nifias de 6 a 11 afios les gusta el ruido, no obstante, es necesario

preparar la escucha y generar esa expectativa a través del silencio.

Ortiz y Marchamalo (1994) aseguran que el silencio potencia la expresividad, sugiere, revela, crea

tension, resuelve.

Por ello para la creacion del producto comunicacional resulta significativo que este cuarto
elemento se lo integre, ademas el silencio previo prepara la asimilacion de los mensajes principales

del programa.

6.3.1.4 LA PALABRA

Desde la perspectiva de Martinez & Diez (2005), la palabra:

Es el elemento del lenguaje radiofonico que sirve para trasladar conceptos e ideas, pero también
para generar imagenes auditivas, describir a la persona que hay en cada una de las voces y
comunicar la actitud, el caracter e incluso los rasgos fisicos del emisor y su contexto. (p. 46)

Pensando en el disefio de un modelo de programa educomunicativo dirigidos a nifios y nifias de 6
a 11 afios es imprescindible la reiteracion, recordar a cada instante lo que se esta contando, para
reforzar el aprendizaje y la asimilacion de contenidos, utilizar frases cortas, y mensajes

comprensibles. Utilizar un lenguaje sencillo y claro.

En radio menciona Huertas Bailén y Perona Pérez (1999) la economia de palabras se debe tener
en cuenta, ya que en radio hay poco tiempo para exponer, por lo que se debe evitar giros y rodeos

innecesarios. Es decir traducir “lo mas fielmente posible lo que se quiere decir”.

Ademas, dos de las funciones de la palabra que primara en este proyecto son la narrativa y
expresiva. De tal manera que los nifios y nifias que escuchen cuentos, por medio de la radio, segin
Montero y Mandrillo (2007) “desarrollan su creatividad, alimentan su imaginacion, y su fantasia

y fomenta la creacion y afianzamiento de valores estéticos, éticos, y morales.” (p. 60)
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6.4 PRESENTACION DEL DISENO DEL MODELO DEL PROGRAMA
EDUCOMUNICATIVO RADIAL “LA TORRE DE TAZOS

La Torre de Tazos es un programa educomunicativo dirigido a nifios y nifias de 6 a 11 afios que

desean participar y aprender a la vez.

Los tazos son unos plasticos en forma de circulo, de una pulgada de diametro que traen imagenes
de ambos lados. El juego se popularizé hace muchos afios atras, por la década de los 90, tanto en
nifios como nifias, y consistia en que ganaba el jugador que mas tazos lograba voltear de la torre.

Se los encontraba en fundas de sancks y como un pasatiempo se los coleccionaban.

¢De donde nace la idea de “La Torre de Tazos”? La idea del nombre para el programa

educomunicativo surge a partir de dos motivos:

1. Durante el tiempo del proceso del proyecto de pasantias de la Maestria de Comunicacion
con los nifios y nifias de la Fundacion Nueva Esperanza, se pudo apreciar la coleccion de
tazos que cada uno de los nifios y nifias tenian, ademas en un par de ocasiones se participo
en los campeonatos que ellos realizaban, descubriendo asi el pasatiempo favorito de los

pequerios: jugar con una torre de tazos.

2. Asimismo, este hecho quiere rescatar los juegos tradicionales que hoy en dia se han

perdido, y fusionarlo con el aspecto educativo.

Por estas razones se piensa crear: “Tazos educomunicativos”, fichas circulares que contengan por
un lado el concepto del tema a tratar de cada programa, y por el otro una imagen como tal. Asi,
con estos tazos que seran obsequiados se pretende que los pequefios invitados en cada programa

se diviertan y aprendan jugando.
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Para definir la organizacion estructural del programa radial, se ha realizado una revision exhaustiva
de diferentes estructuras de programas radiales orientados a la infancia, como los implementados
por la institucion Educa radio, el propuesto en la tesis titulada “El Trastero” de Sofia Leon (2002)
dirigida por PhD Ana Tamarit, programa radial infantil que fue ganador de la Cuarta Bienal
Internacional de radio, celebrada en México, y el del programa espafiol de radio Sol “DiverClub”,

dirigido a nifios y nifias, y que se ha difundido en algunas redes sociales.

Estructuras que, ademas, debian permitir integrar las valiosas sugerencias dadas por los nifios y
nifias encuestados en la investigacion actual; donde sugerian que un programa radial dirigidos a
nifios y nifias debe contener masica, de género jovial y alegre y que integre actividades ludicas,
pues el juego sigue siendo su pasatiempo favorito, y una estrategia que les permite desarrollarse y

aprender.

Partiendo de estos antecedentes, y dado que las estructuras propuestas en los programas radiales
infantiles mencionados, coinciden con la direccién a audiencias infantiles e incorporan el juego
como estrategia educativa, que permite potenciar el desarrollo de la participacién, imaginacion y
creatividad infantil; se los toma como referentes idoneos para la construccion de la estructura

actual del programa propuesto en este trabajo final de maestria.

La estructura del programa radial, debe tener como eje transversal en todo momento, la invitacion
a divertirse y jugar siempre; sin dejar de lado la ensefianza, que debe aparecer en toda propuesta

radial con contenidos educomunicativos.

Con respecto a la planificacion de los contenidos educativos, se recogio las opiniones de las
entrevistas realizadas tanto a los directores de las radios como a los educadores, en las cuales,
ambos grupos coincidieron que el contenido deberia relacionarse con la malla curricular actual,
propuesta desde el Ministerio de Educacion del pais; y especificamente de sus ejes transversales,
para de esa forma reforzar lo aprendido en clases, y poder ser utilizada por las diferentes secciones
de la educacion basica.

Por ello, la elaboracién de la propuesta educomunicativa parte de desarrollar guiones afines con
los contenidos actuales del curriculo de Educacion General Bésica de Ecuador, en cuanto a sus

ejes transversales.
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6.4.1 CONTENIDOS EDUCOMUNICATIVOS

En nuestro pais han existido dos reformas curriculares, una se realizé en 1996, y posteriormente
en el 2009 entré en vigor una nueva version, después del debido proceso de actualizacion y
fortalecimiento curricular de la Educacion General Basica segun acuerdo Ministerial Nro. 0611-
09.

El nivel de Educacion General Basica en el pais se clasifica en 4 subniveles, pero el proyecto es

vinculante a los dos niveles iniciales, que son:

1. Elemental (2°, 3°, 4° Afios de Educacion Basica), que acoge a estudiantes de 6 a 8 afios de
edad.

2. Media (5°, 6° 7° Afios de Educacion Basica), que agrupa a estudiantes de 9 a 11 afios de
edad.

Las areas de conocimiento establecidas en el curriculo son: Lengua y Literatura, Matematica,
Estudios Sociales, Ciencias Naturales, Educacion Fisica, Educacion Cultural y Artistica y Lengua
Extranjera.

Ademas, el principio constitucional basado en el Buen Vivir esta presente “como hilo conductor
de los ejes transversales que forman parte de la formacion en valores” dentro del sistema educativo

del Pais segun la ultima actualizacion curricular de la educacion General Basica (2010).

Conjuntamente se menciona que los ejes transversales son las “grandes tematicas que deben ser
atendidas en toda la proyeccion curricular, con actividades concretas integradas al desarrollo de
las destrezas, con criterios de desempeiio de cada area de estudio (Curriculo de Educacion

General Basica, 2010 )

Desde esta perspectiva, resulta pertinente la sugerencia de los entrevistados, tanto directores de
radio como de instituciones de educacion basica, ligadas a estos dos niveles iniciales, en cuanto a
que las teméticas de los contenidos educomunicativos, tenga como base los ejes transversales; que
permita conjugar el desarrollo de habilidades como la imaginacion, la creatividad, de tipo
comunicativo, con los contenidos educativos que aparecen en los ejes transversales; pasando a

constituirse la propuesta en un elemento reforzador del aprendizaje.

Las teméticas segun el curriculo de educacién béasico (2010), definidas como ejes transversales,

gue se abordan en la propuesta son las siguientes:
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LA INTERCULTURALIDAD:

El reconocimiento a la diversidad de manifestaciones étnico-culturales en las esferas local,

regional, nacional y planetaria, desde una vision de respeto y valoracion.
LA FORMACION DE UNA CIUDADANIA DEMOCRATICA

El desarrollo de valores humanos universales, el cumplimiento de las obligaciones
ciudadanas, la toma de conciencia de los derechos, el desarrollo de la identidad ecuatoriana
y el respeto a los simbolos patrios, el aprendizaje de la convivencia de una sociedad
intercultural y plurinacional, la tolerancia hacia las ideas y costumbres de los demés y
respeto a las decisiones de la mayoria.

LA PROTECCION DEL MEDIO AMBIENTE

La interpretacion de los problemas medioambientales y sus implicaciones en la
supervivencia de las especies, la interrelacion del ser humano con la naturaleza y la

proteccion.

EL CUIDADO DE LA SALUD Y LOS HABITOS DE RECREACION DE LOS
ESTUDIANTES

El desarrollo biolégico y psicoldgico acorde con las edades y el entorno socio-ecolégico,
los habitos alimenticios y de higiene, el empleo productivo del tiempo libre.

LA EDUCACION SEXUAL EN LOS JOVENES.

El conocimiento y respeto por la integridad de su propio cuerpo, el desarrollo de la
identidad sexual y sus consecuencias psicologicas y sociales.
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6.5 PERSONAJES

6.5.1 DESCRIPCION DE LOS PERSONAJES

La mayoria de los nifios y nifias encuestados de 6 a 11 afios se mostraron muy deseosos por formar
parte de un programa radial, no les llamaba tanto la atencion crear algin personaje de fantasia,

sino mas bien les gustaria escuchar a nifios o nifias parecido a ellos.

Partiendo de ese sondeo, se decidid crear a Segundo y Maria, protagonistas oficiales del modelo

de programa educomunicativo radial.
Asi, ellos en cada programa estaran acompafiados de otros nifios y nifias invitados.

SEGUNDO

DESCRIPCION FISICA Y DE PERSONALIDAD DE SEGUNDO

Segundo es un nifio de 10 afios, su color de piel es triguefia, contextura gruesa, y su color de cabello
y 0jos son café oscuro. No le gusta peinarse, es muy inquieto. Sus pasatiempos favoritos son jugar
con los tazos, fatbol, y subirse a los &rboles para coger frutas. Con voz gruesa y alta.

Cuenta con 3 lunares en su rostro, de pocas cejas y labios gruesos. Con una linda sonrisa para
todo momento, le gusta preguntar a cada instante, y tiene una respuesta para todo. Curioso,
solidario y generoso Segundo colecciona tazos, mufiecos de animales, y balones.

Su vestimenta favorita es una pantaloneta a las rodillas y camiseta de algodon con mangas cortas.

Su color favorito el verde.

Vive en Babahoyo con sus papas y 2 hermanos menores. Estudia por la mafiana en una escuela
publica, donde tiene muchos amigos; y en la tarde se dedica hacer los deberes y aprender algo
nuevo para ensefiarle a los nifios y nifias que pronto lo escucharan por la radio. Es inteligente y

muy explorador, le gusta saber el porqué de cada cosa siempre.
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MARIA
DESCRIPCION FISICA Y DE PERSONALIDAD DE MARIA

Maria es una nifia delgada tiene los ojos de color negro “pechiche” como le suelen decir. Su edad
es de 9 afios y mide aproximadamente 1, 20 centimetros. Su cabello es muy fino y lacio hasta los

hombros. Su rostro tiene ojos achinados, cejas marcadas, labios finos y muy cachetona.

Es un poco introvertida, de pocas amigas, pero cuando encuentra una amiga es muy leal. Le gusta
observar absolutamente todo a su alrededor, y saber como y porqué funciona cada cosa. Realizar

experimentos caseros, por ellos es muy fanatica de la serie NatGeo Lab de natGeo Kids.

Vive en Babahoyo con sus padres, una hermana menor y abuelitos. Estudia por las mafianas en

una escuela privada, y en las tardes disfruta estar con su perrito, le encanta los animales.

HISTORIA

Segundo y Maria son amigos de barrio, en las tardes cuando terminan de realizar sus tareas, salen
a jugar con la coleccidn de sus tazos en la cancha de basket que queda cerca de sus casas, e invitan

a mas amigos de la escuela y del sector para que participen.

Paulina, una joven de 24 afos, vecina de Segundo y Maria, quiso realizar algo divertido para los
nifios y nifias de la ciudad. Una tarde le preguntd al par de nifios si querian formar parte de un
programa radial dirigido a chicos de la misma edad de ellos; Segundo sin pensarlo dos veces alzo
la mano y acepto la propuesta. Mientras que Maria con cierto recelo y una pequefia sonrisa contesto

que si.

Desde ese dia, ellos divierten y ensefian a muchos nifios y nifias que los escuchan todos los sdbados

por las mafianas durante 12 minutos.

Ademas, en cada programa invitan a uno o dos personajes para que los acompafien durante la
programacion de acuerdo al tema a tratar. Por ejemplo cuando tienen que hablar sobre historia
invitan a un historiador reconocido del sector para que aporte con su conocimiento. Asimismo,
una vez al mes, por iniciativa propia, se piensa invitar a un grupo de estudiantes de las diferentes
escuelas de la localidad para que cuenten un cuento relacionado al tema, y asi de esta manera se

estimule a la lectura.
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6.6 ESTRUCTURA DEL PROGRAMA “LA TORRE DE TAZOS”

1. Presentacion: careta de entrada.
2. Saludo y Bienvenida

3. Cuento

4. El tazo educomunicativo.

5. Truco, adivinanzas o experimento.

1. CARETA DE ENTRADA.

Con un lenguaje muy claro y sencillo, aparecen las voces de Segundo y Maria, presentandose e
invitando a los nifios y nifias a escucharlos para aprender y descubrir nuevos conceptos y por

supuesto para participar y jugar con una torre de tazos educomunicativos.

2. SALUDO Y BIENVENIDA

Segundo y Maria dan la bienvenida a todos los nifios y nifias que los escuchan, de una forma
espontanea comentan sobre el tema del cual van aprender. Asimismo, en forma de juego cuentan

los tazos que tienen para jugar, y explican la mecéanica del juego.

Ademas, presentan a los nifios invitados que los acompafian e inician una conversacién con ellos,

para luego invitarlos a escuchar el cuento del dia.

De esta forma se quiere involucrar en cada programa a un par de nifios y nifias de las diferentes
escuelas de la localidad, para que participen; tal como la mayoria de los pequefios mencionaron en

el sondeo que se realiz6 dentro de esta investigacion.

Asi mismo es importante destacar que en este modelo de programa infantil, el juego sera la clave
que permitira estimular la creatividad. Ademas, jugar entre comparfieros ayuda a fomentar habitos

de cooperacion.
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3. CUENTO

Aqui se contaran narraciones o historias breves de un tema concreto, con un lenguaje comprensible
y facil de acuerdo a la edad de los nifios y nifias de 6 a 11 afios. Es interesante destacar que cuando
“los pequetios escuchan historias emplean su imaginacion. El hecho de que los nifios se involucren
y construyan sus propias imagenes sobre la historia, posibilita y permite que recuerden los
personajes, secuencias y moralejas”. (Fernandez S. 2010).
“Generalmente, los cuentos favoritos de los nifios suclen tener a los animales como
personajes, ademas de otros aspectos como: iméagenes familiares animadas por lo

fantastico, elementos que se repiten mucho para facilitar la comprensidn, rapidez de accion,
intriga, trama simple, y por supuesto, final feliz.” (Fernandez S. 2010).

4. EL TAZO EDUCOMUNICATIVO.

Se ofrece un concepto acorde a la edad sobre la temética a tratar, y complementan en frases cortas
Segundo y Maria reforzar lo aprendido; ademas en su dialogo con los nifios participantes tratan
del mensaje aplicarlo en la vida de cada uno. En esta seccidn es importante destacar la creatividad

y opinién natural de los invitados.

Asi una vez descubierto el tazo educomunicativo del programa se les obsequiara a los invitados

para su respectiva coleccion.
5. TRUCOS, ADIVINANZAS O EXPERIMENTOS

Se concluye el programa con la invitacion nuevamente a jugar desde casa, resolviendo una
adivinanza, o realizando un truco o experimento. De esta manera se desea generar entretenimiento
que propicie conocimiento. Ademas, a los nifios y nifias oyentes se les recalca que para el siguiente
programa deben contarle a Segundo y Maria como les fue con dicha operacion, para de esta forma

mantener una conexion con ellos hasta el proximo capitulo.
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6.7 DESTINATARIOS

El presente trabajo esta elaborado para nifios y nifias de 6 a 11 afios de la zona rural y urbano de
las provincias de la region 5 (Guayas, Los Rios, Santa Elena, Galapagos, Bolivar) que actualmente
estudien desde segundo a sexto afio educacion basica en entidades educativas tanto publicas como

privadas.

Gracias al sondeo que se realizo en los infantes, se pudo apreciar que los intereses cambian de
acuerdo a la zona en que viven, asimismo de acuerdo a su situacion econdémica. Tanto asi que un
nifio de la zona rural puede escuchar radio desde las primeras horas de la mafiana a lo que se
levanta, mientras que el nifio o la nifia de la zona urbana escucha la radio en el automaévil cuando

regresa a casa; o sino descarga desde su Tablet o ipad la musica a su eleccién.

Por ello es necesario involucrar a los nifios y nifias de 6 a 11 afios en la produccién de los

contenidos educomunicativos.

De esta forma, el modelo de programa educomunicativo desea cada semana visitar a una escuela
diferente y escoger a un par de nifios y nifias para que sean los invitados y crear asi una red de

radios escolares.

Los profesores que deseen pueden apoyar e incorporar los audios educativos en las aulas de clases

para reforzar su contenido.

Del mismo modo los padres de familia cumpliran un papel vital para el desarrollo y ejecucion de

este producto comunicacional.

6.8 DURACION.

Los contenidos eudcomunicativos estan desarrollados para ser trasmitidos un dia a la semana, de
acuerdo al sondeo de los nifios y nifias de 6 a 1 1 afios el dia establecido result6 el sabado por la
mafiana. La duracion del programa radial es de 12 minutos, le agregamos 2 minutos mas en
relacion con los contenidos de Educa, para darle oportunidad a la participacion de mas nifios y

ninas.
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7. CONCLUSIONES

Durante el tiempo de investigacion de este estudio cualitativo, y entrevistando a los principales

actores relacionados a los contenidos educomunicativos orientados a los nifios y nifias de las

edades comprendidas entre 6 a 11 afios en las emisoras de la regién 5 se puede llegar a las

siguientes conclusiones:

En relacion con los Directores de radio las emisoras incluyeron en sus programaciones
radiales los contenidos educomunicativos dirigidos a la infancia, a efecto de cumplir con

la ley; pero existié poco interés por revisar sus contenidos en si.

El cumplimiento con la normativa gubernamental soslayo el interés de las radios por
autogenerar programacion dirigida a la infancia; mas aun sabiendo que no dispondrian de

publicidad de por medio en forma sostenida para mantener este tipo de iniciativas.

Existe coincidencia en torno a los beneficios que los contenidos educomunicativos
dirigidos a la infancia tiene en los nifios y nifias, en cuanto estimuladores de creatividad y

competencias comunicativas; los cuales constituyen un aporte hacia sus comunidades.

En relacion con los Directores de centro educativos: coinciden en que la integracion de las
tics en los procesos educativos es parte de la educacion moderna, donde los videos y audios
fortalecen los contenidos, y estimulan el razonamiento y la creatividad de los estudiantes.
Consideran que la inclusion de contenidos educomunicativos en las aulas de clase, podria

girar en torno a las tematicas de ciencia basicas e inglés.
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En relacion con los Nifios y Nifias participantes: la radio sigue siendo un medio de
comunicacion presente en la vida de los nifios, especialmente como fuente de

entretenimiento musical, durante las tardes.

Presentan un interés mayoritario por participar en iniciativas educomunicativas infantiles

para nifios y nifas, y ser protagonistas de estos espacios.

En la organizacion de estas iniciativas el juego y la musica constituyen dos recursos claves

para su implementacion; al igual que la creacion de personajes ligados al &mbito infantil.

Finalmente se mantiene la etiqueta de “clientes” o “nichos dormidos” para el segmento
infantil por parte de la mayoria de las radios comerciales, mas no como oyentes que tienen

derecho a participar y educarse a traves de los medios de comunicacion.
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ANEXOS
GUIONES

PROGRAMA #1

Eje Transversal: La Interculturalidad

Aprendizaje Basico: La convivencia y las costumbres con otros nifios

Valor: Respeto

GUION N 1

Nombre del Programa: La Torre de Tazos

Capitulo: #1

Duracioén: 12 minutos

Horario de Transmision: sabados por la mafiana.

CONTROL

CONTROL

SEGUNDO

MARIA

INVITADO 1:

INVITADO 2:

INVITADO 3:

SEGUNDO:

INVITADO 1:

INDICATIVO DE SALUDO DE SEGUNDO Y MARIA, QUE
FUNDE CON MELODIA DE FONDO ALEGRE Y RISAS DE
NINOS. FADE OUT DE MELODIA PARA INVITARLOS A
ESCUCHAR EL TEMA DE HOY.

FADE IN: SONIDO DE TAZOS EN EL PISO

GRABACION N°1: SALUDOS DISTINTOS DE NINOS DE
DIFERENTES LUGARES. RESUELVE

jHola amigos! Desde Babahoyo los saluda Segundo.

Y Maria. Hola ;Como estan? Les cuento que hoy con mucha

alegria vamos a conversar y a jugar tazos con:
Gabriela

José

Luis

y, ¢De donde son ustedes?

Yo de la Provincia de Bolivar
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INVITADO 2:

INVITADO 3:

S:

CONTROL:

INVITADOS:

M:

11:

CONTROL

SEGUNDO:

CONTROL

12:

CONTROL:
Todos:

MARIA:

Todos:

Galéapagos

Y yo de la provincia de Santa Elena

¢Quieren jugar con mis tazos?,

EFECTO PP DE TAZOS QUE SE CAEN
Claro, Bueno

Pero, Gabriela, ¢no te da calor con ese abrigo?

Bueno, aqui en Babahoyo si, pero alla en Salinas de Guaranda no,
porque el clima es frio, y por eso es comdn usar un poncho encima

de otra ropa.
¢Pon? ;qué? ;Qué es eso?

Poncho, asi se llama a este abrigo con un solo agujero para la cabeza,
es una vestimenta muy tipica de la region Sierra y en el continente

Sudaméricano. Si no lo usara me pudiera resfriar.
EFECTO DE VIENTO

Pero en cambio en la playa nos moririamos de calor, ;verdad Luis y

José?

uf si bastante, alla en la playa yo en cambio solo me visto con

pantaloneta y a veces ni me pongo camiseta.
EFECTO DE OLAS DE MAR

Asi es, la vestimenta tiene que ser fresca y comoda. Bueno chicos,

¢vamos a jugar si o no?

EFECTO DE FONDO DE TAZOS

Siiii

Pero, ¢Qué les parece que mientras tanto vamos a escuchar un

cuento.

Siiii
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CONTROL:

CONTROL:

CONTROL

CONTROL

SEGUNDO:

TODOS:

11:

MARIA:

CONTROL:

FUNDIDO DE RISAS, Y LUEGO PP DE MELODIA DE
CUENTO

GRABACION #2 CUENTO:

En el bosque varios animales decidieron abrir una escuela; crearon
un programa de estudios en el cual iban a ensefiar a volar, hacer
hoyos en la tierra, y nadar en el mar. Llegé el primer dia de clases y
joh, sorpresa! Resulta que el aguila no podia aprender a nadar, el
conejo salié herido por querer aprender a volar, y el pez tampoco iba

a poder cavar un hoyo porque su vida es dentro del mar.
FADE OUT DE RUIDO DE ANIMALES

Entonces los directores de la escuela de animales se dieron cuenta
que cada uno era especial con sus habilidades, era distintos unos a
otros y que debian respetarlos y dejarlos que sigan con sus

costumbres de convivencia.

El respeto es la consideracion que tenemos a las distintas personas

con las que tratamos.
EFECTO DE FIN DE CUENTO

iQué bonito y chistoso cuento! Ya me quiero imaginar al conejo

intentando volar sin alas jaja
jajajaja risas.
Sin respeto no pudiéramos vivir en armonia.

Lo mejor fue oir que todos debemos respetar nuestras diferencias.
Asi como ustedes lo hicieron cuando jugaron con nosotros sin

burlarse de nuestras diferencias ni vestimentas.
Es que en nuestro pais Ecuador es un pais intercultural.
¢Inter? ;Qué?

Intercultural, de muchas culturas, Creo que es hora de aprender

nuestro Tazo Educomunicativo.

FADE IN MELODIA DE TAZO EDUCOMUNICATIVO
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CONTROL:

MARIA:

12:

SEGUNDO:

MARIA

CONTROL:

TODOS:

CONTROL:

GRABACION #3: INTERCULTURALIDAD

Desde hace muchos afios atras en Ecuador habitaron indigenas de
continentes como Asia y Oceania. Estos pueblos vivian gracias a la
tierra, luego fueron conquistados por personas del continente de

Europa.

La interculturalidad se refiere entonces a las diferentes culturas que
conviven y comparten. Ahora en Ecuador ya no s6lo vivimos
indigenas sino en su mayoria mestizos, ademas negros, y grupos de
otras etnias. Cada una de ellas tienen sus propias costumbres,

tradiciones, y vestimentas.

Relacionarnos unos con otros respetando esas diferencias, nos hace
crecer como mejores nifios y nifias en un Ecuador mas bonito e

intercultural.
Asi es Maria. Y, ahora, (Qué hacemos?

Invitemos a nuestros amigos que entren en nuestra pagina de
Facebook y nos cuenten si respetan a sus amigos que son distintos a
ellos en el aula, y nos manden fotos. Estaremos regalando tazos

educomunicativos, para que puedan jugar en casa.

iQue increible! Amigos ahora tenemos que despedirnos para hacer
los deberes, pero les dejo esta adivinanza: Cuando llueve y sale el

sol, todos los colores tengo yo. ¢Quién soy?
FADE IN MELODIA DE ADIVINANZAS
chao guaguas, adidés muchachos.

MUSICA FINAL. FADE IN Y OUT.
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PROGRAMA # 2
Eje Transversal: La Formacion de una Ciudadania Cultural

Aprendizaje Basico: Valores Humanos Universales
Valor: Libertad

GUION 2
Nombre del Programa: La Torre de Tazos
Capitulo: #2
Aprendizaje Béasico: Valores Humanos Universales: Libertad
Locutores: Segundo y Maria
Invitados:
Duracion: 12 minutos

Horario de Transmision: sabados en la mafana.

CONTROL INDICATIVO: “De los nifios para los nifios. Trae tu tazo, lapiz,
papel y Unete a a Segundo y Maria para juntos armar LA
TORRE DE TAZOS”

CONTROL FADE IN: MUSICA ALEGRE INSTRUMENTAL CD.1
CANCION

PP SALUDOS DE NINOS DE DIFERENTES LUGARES.
RESUELVE

MARIA Hoola a todos. Gracias por escucharnos. jQue calor que esta
haciendo hoy? Como estan uds... y ta amigo, ;Como es que te

Ilamas, primero, segundo?
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SEGUNDO

MARIA:

SEGUNDO

MARIA

SEGUNDO:

MARIA:

INVITADO 1:

INVITADO 2:

INVITADO 3

INVITADO 4

SEGUNDO:

INVITADOS:

MARIA:

TODOS:

CONTROL:

CONTROL:

CONTROL:

jHola Maria! Hey ¢Qué paso? ¢ Te olvidaste? Seguuundo pues!
Ese es el nombre que mis papas me pusieron, para diferenciarme de

los demas nifios, y lo que tenemos derecho todos los nifios
¢Qué!? Todos los nifios tienen derecho a Ilamarse Segundo.??

Noooo Maria, me refiero que todos los nifios tenemos derecho a
que nuestra familia nos de un nombre, sino como harian para

[lamarte.
Aaaah, ya entiendo. Pero ¢Qué es un derecho?

Creo que te quieres adelantar a nuestro tazo educomunicativo de

hoy sobre los derechos universales de los nifios y nifias del mundo.

Si, pero antes presentemos a los amigos que van a aprender y a
jugar tazos a la vez hoy.

Mariana Macias presidenta de 3er. Grado de la escuela Astudillo.
Luis vicepresidente de la escuela ma Andrea. Hola

Andrea presidenta de 5to afio basico de Ecomundo. Hola
Roberto, presidente de la escuela...Hola

Yy, ¢COmMo estan?

Responden....

¢Qué les parece si vamos a jugar tazos y escuchamos de qué se trata

esto de los derechos de los nifios?
Sii, bueno.
EFECTO PP DE TAZOS QUE SE CAEN

FUNDIDO DE RISAS, Y LUEGO PP DE MELODIA PARA
DAR EL CONTENIDO EDUCOMUNICATIVO

DERECHOS UNIVERSALES DE LOS NINOS:
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CONTROL.:

CONTROL.:

SEGUNDO:

MARIA:

Un 20 de noviembre de 1959 se celebra el Dia Internacional de los
Derechos de los nifios y nifias. Un derecho es una norma que protege
a los nifios y nifias de que nadie ni nada lo pueden desconocer y

deben respetarlos.

Los derechos de los nifios son 10, y ¢Cuales son?

1. Derecho a tener un nombre y nacionalidad. Sino tuvieras un
nombre, entonces ;,Coémo te llamarian?

Derecho a la vida:

Derecho a tener un hogar, una familia.

Derecho a jugar: es decir a divertirse sanamente.

o M W DN

Derecho a la Alimentacion: Deben desayunar, almorzar y

merendar.

6. Derecho a la Educacion: Deben ir a escuelas para aprender cada
vez mas.

7. Derecho a la Salud: Los nifios y nifias deben ser cuidados en la
familia para que no se enfermen

8. Derecho a la Igualdad: Todos sin importar raza, color de piel, o
idioma son iguales.

9. Derecho a no Trabajar: Ningln nifio tiene que hacer cosas de
grandes y ganar dinero por ello.

10. Derecho a la Libertad de Expresion: Aqui quiere decir que puede

opinar, y decir siempre lo que piensas.
FADE OUT DE MELODIA DE EL CONTENIDO
EDUCOMUNICATIVO.
EFECTO DE RISAS

Y al final ganamos, qué divertido fue jugar con ustedes amigos, pero creo

que debemos jugar otra vez, por que al inicio yo no tire ningln tazo.
¢En serio? No ya no importa ya perdiste.
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TODOS:

SEGUNDO:

12:

CONTROL

CONTROL

SEGUNDO:

TODOS:
12:

MARIA:

SEGUNDO:

A ver, un momento creo que Segundo si tiene derecho a lanzar de nuevo,
recuerdan el contenido educomunicativo sobre los derechos, ¢(Qué tal si

ahora, escuchamos un cuento?

SHII

Habia una vez un nifio gigante que lleg6 a un pueblo de personas pequefias.
Un dia tenia mucha hambre y entré a comer a un restaurante, como no tenia
con que pagar, los duefios del restaurante le dijeron que tenia que trabajar

para poder pagar.

Asi trabajé dia y noche, sin ninguna recompensa y los otros nifios muy
tristes de la situacion del nifio gigante que cada dia estaba mas delgado y
triste, decidieron buscar a los papas. Y joh sorpresa! Aparecieron los papas
del nifio gigante y lo rescataron, ademas dejaron en claro que ningun nifio
por mas gigante que sea debe trabajar, tiene derecho a ser libre y jugar,

vivir una vida feliz.
iQue alivio! jPobre nifio gigante! Gracias a Dios sus papas lo encontraron.

Asi es, y lo rescataron. Tengamos claro que ninguno de nosotros lo pueden

poner a trabajar. Somos libres.

FADE OUT DE RUIDO DE APLAUSOS Y GRITOS VIVAN
NUESTROS DERECHOS

La libertad es la capacidad del ser humano de actuar o no actuar segun su

propio criterio y voluntad
EFECTO DE FIN DE CUENTO
Bueno, ahora soy libre de jugar y lanzar nuevamente mis tazos
jajajaja risas.
Esta bien segundo tienes derecho.
Asi es Luis. Y ahora, ;Qué hacemos?
Invitemos a nuestros amigos que entren en nuestra pagina
De Facebook y hagan el truco con la supervision de un adulto.

nos cuenten si respetan a sus amigos aunque sean distintos a ellos.
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En el aula, y nos manden fotos. Estaremos regalando tazos

educomunicativos, para que puedan jugar en casa.

MARIA: iQue increible! Amigos ahora tenemos que despedirnos para hacer los
deberes.

TODOS: chao guaguas, adiés muchachos.

CONTROL.: MUSICA FINAL. FADE IN Y OUT.
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