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LOS MEMES Y SU INFLUENCIA EN LAS REDES SOCIALES

RESUMEN

La siguiente investigacion pretende analizar el uso que se esta haciendo con el
meme en las redes sociales y cudl es su influencia en esta, teniendo como objetivo disefiar
una campafia comunicacional para alumnos de sexto y séptimo de Unemi. Metodologia
utilizada observacion, andlisis y sintesis, deductiva e inductiva. El instrumento utilizado
la encuesta, misma que se realiz6 a 54 estudiantes de los dos cursos y entrevista a cuatro
profesionales en Comunicacion Social, Sociologia, Psicologia y Disefio grafico. La
investigaciéon tuvo como resultado que la gran mayoria de los jovenes no saben el
significado del meme y las consecuencias de su difusion en las redes sociales.

Se establece que los memes y su influencia en la plataforma digital facilitan la
interaccion entre personas de manera inmediata y frecuente que influyen en la vida de los
educandos de forma positiva y negativa, si estos memes no son compartidos de forma

correcta.

PALABRAS CLAVE: Memes, Internet, Redes Sociales, Informacion, Caricatura.



THE MEMES AND ITS INFLUENCE ON SOCIAL NETWORKS

ABSTRACT

The following research aims to analyze the use that is being made withthe meme
in the social networks and what is its influence in this, with the objective of designing a
communication campaign for sixth and seventh level students of Unemi. Methodology
used observation, analysis and synthesis, deductive and inductive. The instrument used in
the survey was 54 students of the two courses and interviews four professionals in Social
Communication, Sociology, Psychology and Graphic Design. The result of the research
was that the vast majority of young people do not know the meaning of meme and the

consequences of its dissemination on social networks.

It is established that memes and their influence on the digital platform facilitate
interaction between people immediately and frequently influencing the lives of learners

positively and negatively, if these memes are not properly shared.

KEY WORDS: Memes, Internet, Social Networks, Information, Cartoon.



INTRODUCCION

La invencion de los distintos medios fueron indispensable para que llegara esta
nueva forma de comunicacion que permite mantener conectados a miles de personas.

Los memes son las nuevas formas de comunicarnos a través de imagenes, son
parte de nuestra vida y son aplicables a muchos momentos del diario vivir. De alguna
forma, sirven para representar o compartir situaciones cotidianas de una forma mas
humoristica pero no debemos olvidar que también promueve el “ciberbullying”.

En la actualidad el meme tiene una caracteristica muy clara en la que las personas
se comunican a través del meme, pensamientos o ideas cortas y precisas, estas pueden ser
sacadas ya sea de una pelicula, una cancién, un poema, o simplemente de alguien que
diga algo y sirva para sacar unas cuantas risas o poner de mal humor al protagonista del
meme.

Los memes no son solo memes, si no que se estan aprovechando de este término
para hacer burla, satirica hacia alguien, puesto que son grandes replicadores que pueden
permanecer por siempre en la red social.

El autor de la obra el gen egoista Richard Dawkins, menciona que nuestra cultura
depende de la informacion acumulada para ser replicada.

Segun Blackmore, somos memes porque el ser humano es una maquina de los
memes, debido a que el hombre se enfrenta a su propia naturaleza, a la conciencia, a sus
emociones, a lo que siente, sus recuerdos, creencias y decisiones.

Los memes vinieron a cambiar nuestra forma de comunicar, estan para quedarse
en nuestras vidas y es por ello, que es necesario saber que es en realidad un meme en
nuestras vidas.

En base a esta problematica se tiene como objetivo de investigacion disefiar una

campafa comunicacional, teniendo como objetivo especifico caracterizar lo que significa
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un meme como estrategia comunicativa a partir de las nuevas tecnologias, determinando
la influencia del meme como forma de comunicacion en los jovenes universitarios.

La propuesta de este proyecto, consiste en realizar una campafia comunicacional,
donde se cuente con cuatro expertos profesionales en Comunicacion, Sociologia, Disefio
Gréfico y Psicologia. Ademas de colocar distintos mensajes de que es verdaderamente un
meme y que puede traer consigo su uso incorrecto de este, en distintos puntos de la
UNEMI.

Se aplica una metodologia de caracter documental, por el proceso de registros
documentales, libros, asi como la recuperacion de trabajos, sean articulos o
investigaciones. Se considera también una investigacion aplicada, debido a su propdsito
de aplicar conocimientos acerca de los memes para lograr un interés.

El tipo de investigacion y el enfoque que se le da, es cualitativa por el empleo de
encuestas y entrevistas que se realiza para una verificacion de los hechos que se pretenden
analizar.

También se considera explicativa porque se encarga de establecer las causas que
traen consigo.

El disefio del estudio es descriptivo, consiste en describir hechos y
comportamientos de un individuo.

La muestra utilizada es no probabilistica porque la cantidad de estudiantes que
seran evaluados para la muestra planteada es menor a 100. EI volumen de la muestra es

de 54 alumnos, 100% de la poblacién.



CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.1 Problematizacion

Ante la llegada del internet, la tipografia, la telefonia, las distintas
telecomunicaciones, fueron indispensables para que llegara esta nueva forma de
comunicacion que permite mantener conectados a miles de personas gque aun estando
en sus labores puedan tener una forma mas facil de relacionarse por la plataforma de
internet.

El internet, ademéas de ser un gran invento para las personas y el cual vino a
revolucionar la vida de todos, también se ha convertido en un detractor que no tiene
limites con el uso indebido que le dan muchas personas. Y es que esta red nos permite
compartir cualquier tipo de imagen, noticia, mensaje, video, y uno de los términos que
mas ha sonado los ultimos tiempos son los “memes”, que son imagenes, frases, videos,
gifs los cuales son transformados de una forma humoristica para hacer burla del acontecer
diario.

La primera vez que se utilizo la palabra meme fue en el tratado “El gen egoista”
Richard Dawkins (1976), quien nos habla de dos grandes replicadores, los genes y
memes. Los genes son replicadores, que hacen copias precisas que podran durar a través
de la evolucion en el tiempo del ser humano y los memes se propagan a través de la
cultura, teniendo claro que “cultura” pueden ser conocimientos, arte, creencias, la ley, la

moral, costumbres y todo lo que tiene que ver con habitos y costumbres del ser humano.



Es ahi que los memes pueden permanecer intactos en la red social, aun siendo
olvidados.

Los memes son parte de nuestra vida y son aplicables a muchos momentos del
diario vivir. De alguna forma, sirven para representar o compartir situaciones cotidianas
de una forma mas humoristica pero no debemos olvidar que también promueve el
“ciberbullying” discriminaciéon que sufre una persona o varios por las distintas
plataformas de la web.

“Constituye un acto de ciberbullying, cuando el acoso es sostenido en forma
reiterada y deliberada y cuando tiene la clara intencion de producir dafio a otro a través
de la difusion de informacion, textos, fotos o videos difamatorios y discriminatorios”
(Abc Educacidn, 2017). Debido que muchas de las imagenes son acontecimientos que les
han ocurrido a personas, las cuales son modificadas en forma de burla. Otro problema que
causan estas imagenes, videos, o gif son que pueden llevarnos a la carcel si alguien decide
demandarnos por faltar a su integridad tal como lo estipula el Articulo ciento setenta y
ocho del Caodigo Organico Integral Penal (COIP).

Actualmente el meme tiene una caracteristica muy clara en la que las personas se
comunican a través del meme, pensamientos o ideas cortas y precisas, estas pueden ser
sacadas ya sea de una pelicula, una cancion, un poema, o simplemente de alguien que
diga algo y sirva para sacar unas cuantas risas o poner de mal humor al protagonista del
meme.

El meme al ser una herramienta muy utilizada en la plataforma de internet utiliza
varios elementos para su creacion como: cultura, critica, satirica, humor, emitiendo
mensajes siempre de actualidad al contar con ingeniosidad y al generar un gran impacto

al instante de difundirse en las redes sociales.



En Ecuador existen varias paginas de memes, unas se dedican netamente hacer
burla de la politica y otras paginas simplemente a compartir hechos que ocurren en el
diario vivir.

Un claro ejemplo de las paginas que tienen mayores seguidores que hacen burla
de la politica es Crudo Ecuador. Otra pagina que tiene gran aceptacion por su
entretenimiento es Guayaco hasta las huevas. En la ciudad de Milagro también podemos
encontrar paginas que se dedican a la publicacion de memes como: Memes del Milagro y
Confesiones Unemi que en su mayor parte realiza memes de los aconteceres de la
Universidad de Milagro, teniendo una gran aceptacion por parte de los estudiantes.

La pagina Crudo Ecuador cuenta con 732.913 seguidores, y se destaca por realizar
publicaciones de memes atacando al ex gobierno de Rafael Correa, ocasionando una gran
controversia entre simpatizantes del gobierno. Esta pagina puede llegar a generar mas de
4.000 reproducciones en horas, asi como comentarios a favor o en contra de las
publicaciones.

Guayaco hasta las huevas es una pagina de memes que fue creada con el fin de
entretener a la sociedad, realizando publicaciones de distintos aconteceres diarios, la
misma cuenta con 8.100 seguidores los mismo que viralizan el contenido méas de 25.000
veces y haciendo una retroalimentacion de miles de comentarios a las horas de su
publicacion.

La pagina de Confesiones Unemi tiene 63.695 seguidores sus publicaciones o
memes son hechos en base al entorno universitario y de acontecer local, la mayor parte
de seguidores de esta pagina son estudiantes de la Universidad Estatal de Milagro. En la
fan page las personas pueden enviar confesiones sea de amor o de lo que esta ocurriendo,

la mayor parte de las confesiones estudiantiles son anénimas.



Memes del Milagro, es una fan page que cuenta con 9.963 seguidores, su
contenido es variado, sea del acontecer diario o publicaciones de burla, cuenta con mas
de mil reproducciones al instante de su publicacion.

En la actualidad existen memes que han afectado a mas de una persona que han
pedido que pare estas publicaciones, pero como parar algo que hemos convertido parte
de nuestras vidas, la burla.

Es asi, como la burla puede traer consigo dafios a la integridad y problemas
emocionales, claro que no todos los memes son malos, también hay muchos que ayudan
a estar informados sobre lo que esta ocurriendo en el dia a dia.

La siguiente investigacion pretende analizar el uso que se esta haciendo con el
meme, ya que no solo es una simple publicacion con imagenes y frases, sino que puede ir
mas alla, debido que es una divulgacion del acontecer diario en forma humoristica que
puede ser aceptable hasta el momento que se tente con la susceptibilidad de los demas,
aun mas cuando alguien sea tomado para burla y convertirse en meme sin poder hacer
nada hasta su viralizacion. Puede que para unos, sea solo entretenimiento, pero para otros
puede ser desagradable, y que mejor solucion que sea utilizado y compartido de una forma

responsable.

1.1.2 Delimitacion del problema

La indagacion se realiz a los estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera
Comunicacion Social de la Universidad Estatal de Milagro, canton Milagro, provincia del

Guayas.

1.1.3 Formulacién del Problema



¢ Qué influencia tienen los memes en las redes sociales, determinando los aspectos

positivos y negativos que estos conllevan en su publicacion en los estudiantes de la

Universidad Estatal de Milagro?

1.1.4 Sistematizacion del problema

¢La utilizacion de los memes es una nueva forma de comunicar, informar y
entretener?

¢Los memes afectan la intimidad de una persona y ocasionaria problemas
emocionales?

¢Qué grado de aceptacidn tienen los memos entre los estudiantes universitarios?

1.1.5 Determinacién del problema

Los memes y su influencia en las redes sociales.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo General

Disefiar una campafia comunicacional para los estudiantes de la Universidad
Estatal de Milagro, sobre los memes que no dafian la integridad y la susceptibilidad de

una persona a uno que si lo puede hacer.

1.2.2 Objetivos Especificos



1. Caracterizar lo que significa un meme como estrategia comunicativa a partir de
las nuevas tecnologias.

2. Determinar la influencia del meme como forma de comunicacion en los jovenes
universitarios

3. Proponer una campafia comunicacional.

1.3 JUSTIFICACION

Los argumentos que demuestran la ejecucion del proyecto estan relacionadoscon
la concienciacion que se debe tener hoy en dia con el uso que le estamos dando a las redes.

El meme, es utilizado en la red social por miles de internautas que comparten esta
imagen humoristica y en la gran mayoria son satiricos los cuales no son bien aceptados
por algunos usuarios.

El meme se ha convertido en el boom de la red social gracias a la gran popularidad
que ha obtenido en pleno siglo XXI por su rapida viralidad al publicarse ya sea en imagen,
video, gif en internet sobre los aconteceres diarios que de alguna u otra forma terminan
informandonos y entreteniéndonos.

Los memes nos estan llevando a una nueva forma de comunicacion en la que se
estad perdiendo el habla, la escritura, por imagenes, y es que hoy en dia la mayor parte de
la poblacion se comunica a través de imagenes.

La transcendencia de los memes es evidente en los Gltimos afios, muchos deellos
sobreviven en la red social por su atractivo, siendo compartidos con mayor frecuencia.
Pero la gran mayoria se extingue en semanas, aunque perdurara en algin disco duro o

sitio red, y el cual sera rescatado en unos afios como un gen almacenado.
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Hoy dia los jovenes estan tomando una deliberada vida “social” donde compartir
el meme con mayor aceptacion y viralidad, es la sensacion del momento, sin importa que
hay detras de este, es asi que hemos notado que el meme tiene una gran influencia en los
internautas, ya sea que estos estén relacionados con temas de marketing y publicidad, con
la politica, religion, cultura, que en muchos de los casos son burlescos perjudicando al
protagonista de este. Y es que no simplemente es un meme, sino que al ser subido a la
plataforma de internet perdurara por afios como los genes.

Nuestra investigacion tiene como fin demostrar que el meme no es simplemente
eso, sino que va mas alld de nuestra cultura, es asi que pretendemos realizar una
concienciacion en los jévenes sobre un meme que puede aportar, entretener, y uno que
puede dafiar la integridad, susceptibilidad, y porque no, causar dafios emocionales a la
persona que esta siendo tomada de burla.

En el afio 2017, un hombre de la ciudad de Quito hizo un video en directo al
encontrar a su esposa saliendo de un motel con su amante, el video se viralizo
inmediatamente obteniendo miles de reproducciones y comentarios negativos por la
infidelidad por parte de su mujer, sin contar los distintos memes que se le hicieron,
dafiando su integridad publicamente. Aunque ya han pasado dos afios “Lady Tantra”
Ilamada asi por el nombre del motel, le quedara para siempre la amarga exhibicion pablica

que tuvo en las redes sociales.

h ~ -
#LadyMotel;:1adyTantra

Figura 1 meme Lady Tantra
Fuente: vidamoderna.com
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Figura 2 la esposa infiel
Fuente: vidamoderna.com

Figura 3 Tantra
Fuente: upsocl.com

HiI EL OSCARS PARA LA MOSA
IIEl ANO ES PARA

bi

{

..LADYTANTRA.....!!

Figura 4 Infiel del afio
Fuente: elyex.com
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Otro caso que ocurrid recientemente fue el de la “Vistima”, Elizabeth Ogaz tras

<

dar una entrevista en television en Chile pronuncio mal la palabra “victima” por
problemas de dentadura y fue punto blanco para que se desataran miles de memes e
inclusive hasta un remix de reggaeton se le hizo. Para ella esto es un verdadero calvario
puesto que sufre constantes buras en las calles.

En una entrevista para el Diario ElI Observador, Elizabeth dijo “Esto para mi no
es ninguna gracia. Yo tengo un problema en mi dentadura y pronuncio mal muchas
palabras”. “Ahi va la vistima, la famosa... Yo pronuncié mal la palabra y la gente se burld

de mi, incluso sacaron un reggaeton. Cuando voy caminando me cantan la cancion. Esas

palabras me dolieron harto”.

Yo viéndote como te haces la vistima:

Figura 5 Vistima
Fuente: erixos.mx

Elizabeth Ogaz, la mujer del video del "vistima”
sufre constante bullying tras el desafortunado
video que la lanzé a la fama.

Se ha tenido que encerrar en su casa, solo
acompanada de sus hijos Vistor y Héstor.

’ -
a0 vor'ib,o-".’guero

Figura 6 Meme de Elizabeth
Fuente: erixos.mx
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Figura 7 Burla por acento
Fuente: erixos.mx

Figura 8 Remix de reggaeton
Fuente: erixos.mx

Esto solo es un ejemplo de los miles de memes que se les han hecho a muchas
personas que se han sentido afectadas de alguna u otra manera por estos replicadores.

La utilizacién y publicacion indebida puede ocasionar dafios de integridad para
quien aparece en dicho meme, pero también en muchos casos puede contraerle problemas
al actor material e intelectual del meme por su divulgacion, ya sean problemas legales,
amenazas o persecucion.

Esta investigacion esta dirigida a los jovenes quienes son los que mas utilizan la

red social la cual ha transformado la forma de comunicarse a través iméagenes, por lo cual
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hemos propuesto una campafia comunicacional donde se explique que un meme no es
solo un meme, sino que puede ser también un detractor social para quienes se sientan
identificados, por tal motivo realizaremos un muestreo con los jovenes ya mencionados,

sobre cuales son los memes que se pueden compartir sin perjudicar a nadie.
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CAPITULO I

2.1 MARCO TEORICO

2.1.1 Antecedentes Historicos

El meme y su predominio en las redes sociales actualmente, es gracias a la llegada
del internet en los sesenta, en diciembre 1969 cuando se daba la guerra fria, debido a que
el Departamento de Defensa Americano, se da cuenta que su sistema era vulnerable lo
que podria significar quedar aislados de un ataque militar.

Es asi que decidieron estimular las redes mediante becas y ayuda de diferentes
universidades y empresas publicas.

El estudio se denomin6 mas tarde ARPAnet, la cual tenia como objetivo principal
hacer llegar la informacion aun estando la red dafiada.

Con el pasar de los afios ARPAnet, pasé a ser red de redes, permitiendo que
internet nos mantenga informados unos a otros. Desde ese entonces en el ambito de la
comunicacion digital se ha desarrollado un enorme potencial para que cualquier contenido
se extienda rapidamente, llegando a convertirse casi en un fendmeno viral. EI término
“viral” es un adjetivo que proviene de la palabra virus, que se difunde con gran rapidez
en las redes sociales a través de internet. (Real Academia Espafiola, 2019).

La sociedad, desde la invencion del internet ha sufrido grandes cambios en la
forma de comunicarse, debido a la rapidez en la que nos envuelve este, el mismo que
permite alcanzar independizacién a la hora de comunicarse, ya sea en estudios, trabajo,
economia, cultura, beneficiandonos asi con el efecto regenerativo.

Uno de los efectos que ha sufrido la sociedad, es con los llamados “memes” los

mismos que estan influyendo hoy en dia en las redes sociales, pero antes debemos saber

16



que el término “meme” tiene su origen en el afio 1976 cuando el “etdlogo, zodlogo,
bidlogo evolutivo y divulgador cientifico britanico Clinton Richard Dawkins” escribidel
libro “El gen egoista”, acufiando por primera vez la palabra meme en su obra, donde
sefiala la semejanza con memoria y mimesis. Este autor lo define como "unidad de
transmision cultural o unidad de imitacion”. Dawkins (1976) considera a los memes
“tonadas o sones, ideas, consignas, modas en cuanto a vestimenta, formas de fabricar
vasijas o de construir arcos. De la misma manera que los genes se propagan de un cuerpo
a otro mediante los espermatozoides o los 6vulos, lo mismo ocurre con los memes al saltar
de un cerebro a otro mediante un proceso que, considerado en su sentido mas amplio,
puede llamarse de imitacion”.

Dawkins, considera “el ADN como informacioén, la informacion cultural de una
nacion podria tener algo parecido a lo que propuso, que serian los memes” (Dawkins,
1976). El término 'meme’ proviene de la palabra griega 'mimema’ que significa "algo que
se imita", comunmente pueden aparecer en imagenes, videos, gifs, paginas web, hashtag,
0 puede ser una palabra o frase. Es alli que los memes tienen un gran impacto en el hombre
ya sea de la forma como este reciba el mensaje.

Segun Dawkins, la cultura es un ente que guarda informacion al igual que un gen,

y es ahi que los memes se consideran como la unidad de transmisién cultural o imitacion.

Hamster Dancing, y All Your Base Are Belong To Us, hacen referencia a la

Ilegada del afio 2000, considerados los primeros memes de la historia.

2.1.2 Antecedentes Referenciales

El progreso de las tecnologias, en la tltima década desde la invencion del internet

en 1969 es notable, y uno de los puntos a destacar son los “memes” considerados
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artefactos culturales, puesto que pueden cambiar nuestra forma de actuar o pensar al estar
en directa participacion con la sociedad.

Los distintos memes contienen diversas tematicas relacionadas con el acontecer
diario sea, la cultura, economia, costumbres, estereotipos sociales, patrones de conducta,
la politica, entre otros.

Los estudios de los memes en internet, tomados como formas de expresion o
modelos de comunicacion alternativos se han realizado a nivel internacional como
nacional.

A nivel internacional:

La investigacion de Quiceno y Castro (2018) analiza Ciberlocuciones, Bullying y
redes sociales entre jovenes de educacion media en Bogota, esto se analiza por una
situacion de ciberagresion en un colegio de Bogota, donde se identificoO mensajes
discriminatorios en las redes sociales, enmascaradas bajo fragmentos humoristicos,
ademas de analizar suplantacion de identidad en internet para realizar publicaciones con
contenidos intimos y discriminatorios.

Semidtica de la propagabilidad: un enfoque sistematico de las iméagenes virales a
través de Internet por Marino (2018). EI documento propone un enfoque semiotico de los
memes de Internet, un campo discursivo que, aunque representa una forma clave y
creciente de alfabetismo, ha sido hasta ahora ignorado, en gran parte, por la semiotica.

Desde principios de la década del 2000, el <meme de Internet» se ha referido a
una amplia gama de piezas mediaticas, compartidas culturalmente, que circulan en
Internet, como frases pegajosas, imagenes con leyendas divertidas y los denominados
videos virales.

La era digital como desafio. Estamos en un mundo que cada dia llega mas lejos

con las tecnologias. Pero del todo no es bueno. Estamos en una gran controversia debido

18



a que estamos utilizando mas imagenes y menos palabras. El uso de los distintos emojies,
gifs, memes, ya se han hecho costumbre al momento de comunicarnos. La gente esta
componiendo sus conversaciones en la red social con imagenes, selfies, memes, emojis,
videos, entre otros. Asi es como Internet nos esta formando una cultura virtual.

“Una de las razones son los dispositivos mdviles y la velocidad dentro de las redes.
Ambas, permiten que la comunicacion digital crezca a pasos agigantados” (Galarza,
2017).

(Arango, 2015) Propone una investigacion sobre el acercamiento “al fendmeno de
los memes en Internet: claves para su comprension y su posible integracion pedagdgica
donde realiza un estudio exploratorio de los memes en la cultura digital”. Los distintos
memes constituyen el cambio de destrezas y culturas.

“El meme en internet es abordado como un conjunto de signos, que son empleados
como un recurso expresivo en foros de discusién y los espacios dados por las herramientas
para la administracion de redes sociales” (Salazar, Edwards, & Guillermo, 2014).

A nivel nacional:

El estudio realizado por Beltran (2019), se ubica al desarrollo del Internet, el
avance de nuevos procesos de informacién y comunicacion. El objetivo primordial de
este trabajo fue estudiar los mensajes politicos convertidos en memes por Facebook. En
la indagacion se manejo el método exploratorio, cualitativo, cuantitativo, con una muestra
de 410 usuarios. Los resultados obtenidos mostraron que los memes posteados en

Facebook si influyeron y persuadieron a los ciudadanos.

La siguiente investigacion realizada por Vanegas (2018) sobre (Cémo se
presentan los memes de internet sobre contenidos en Facebook de la marca Tambo, 2018?
En dicha investigacion se monopoliz6 la observacion, y como herramienta la ficha de

analisis, la ratificacion de especialistas fue del 91%. Finalmente se concluy6 que la marca
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realizd una buena estrategia de contenido utilizando memes de internet, puesto que

mediante ellos logro que sus mensajes se difundan rapidamente.

El estudio realizado por Ochoa (2018) cuyo tema de la caricatura al meme: las
nuevas formas visuales de generar opinion a través del humor pretenden explorar mas
sobre una posible nueva forma de generar opinidn; la idea es medir el impacto del mensaje
comparédndolo con caricaturas politicas publicadas en el mismo periodo, es decir busca
comparar el uso del humor entre caricaturas politicas y memes compartidos en el contexto
electoral ecuatoriano. Partiendo de la idea de que la interaccion generada en redes y
basada en el compartir memes es una forma alterna de seguir un acontecimiento

coyuntural.

Tomando como objetos de estudios a productos que respondan a situaciones
generadas durante el proceso electoral 2017 en Ecuador para comprender las similitudes
y diferencias compositivas, comunicacionales y funcionales entre ambas piezas

producidas y difundidas durante este periodo.

Por otro lado, en la investigacién de Andrade y Romero (2016) la cual tuvo como
objetivo analizar el contenido del discurso en los memes politicos que se utilizaron
durante el proceso electoral para la alcaldia de Quito en el afio 2014, en caso Crudo
Ecuador, como discurso humoristico de una realidad social. El cual parte de la necesidad
de conocer cémo se ha realizado la investigacion de la comunicacion de los memes
politicos en Facebook, y para ello se busca comprender qué se ha dicho en el pais de este
fendmeno, especificamente en la ciudad de Quito, realizando un diagnostico completo en
base a un estudio inductivo, delimitado, concreto e interpretativo con herramientas como
entrevistas a profundidad a personas relacionas con la caricatura, los nuevos espacios

publicos y el humor politico que proporcionaron informacién de como es recibida la

20



imagen, lo que representa en el ambito social y permite explorar, descubrir y generar

perspectivas teoricas acerca del tema.

“La era de la informacion resulto ser la era de la emocién y el contagio
descontrolado de ideas. Ademaés de los medios publicistas, empresas, politicos, famosos
o activistas luchan por sembrar sus memes (ideas contagiosas) porque conseguir un exito
viral es hoy la Unica forma de alzar la voz en el ruido informativo global. A esta situacion

la he llamado Memecracia” Rodriguez (2013).

Los memes no son de ahora sino ya han existido desde hace afios atras, ya sea
lineas horizontales, verticales o cualquier dibujo los antepasados trataban de expresar lo
que pensaban. Ahora los memes han ido evolucionando y con la tecnologia que cada dia
va avanzando se hace mas facil transmitir la informacion.

Segun Villar (2014) es importante estudiar cada caracteristica de los memes
debido a que se dan conforme acontecen los hechos. Los memes se han vuelto un
fendmeno global, con el propdsito de difundir iméagenes en la cual expresen sentimientos,
enojo de una forma comica EI no saber que un meme puede afectar la integridad de la
persona esto lleva a traer problemas con las deméas ya que no dan un buen uso de la
tecnologia (Villar, 2014).

Por lo general la inmediatez que tienen los memes alcanza niveles altos por lo que las
campanas publicitarias y politicas han motivado a querer publicar su contenido esperando

resultados buenos.

Teorias sobre los memes
Existen varias teorias sobre los memes, donde nos explican su significado y su
influencia en internet y como hoy en dia han acaparado gran popularidad. Los memes

tienen un poder de atraccion que hacen que las personas rapidamente los viralicen. Los
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memes son impacto en la comunicacion entre personas. Existen un sinnimero de paginas
de memes que han ido logrando una cultura memética en las redes sociales.

Dawkins, dice que nuestra naturaleza se compone de informacién genética, al
igual que nuestra cultura se constituye por informacion acumulada la cual es imitada por
otros.

Varios dramaturgos mencionan una idea y han propuesto diferentes terminologias
a esta unidad de informacion.

“Los memes, como los genes, son replicantes empefiados en introducirse en tantos
cerebros como puedan y en iniciar una competicion que da forma a nuestra mente y a
nuestra cultura, del mismo modo en que la seleccion natural ha disefiado nuestros
cuerpos” (Blackmore, 2000).

Segun Blackmore, somos memes, porque el ser humano es una maquina de los
memes, debido a que el hombre se enfrenta a su propia naturaleza, a la conciencia, a sus
emociones, a lo que siente, sus recuerdos, creencias y decisiones. Sostiene que, es un
espejismo del razonamiento creado por un meme.

Dennett en el libro “Breaking the Spell. Religion as a Natural Phenomenon”,
expone que la religion es un meme por su forma de replicarse. Ambos escritores hablan
de la religién como algo que se replica, llevando una estructura memeética.

(Csikszentmihalyi, 1998) En su libro Creatividad el fluir y la psicologia “son los
memes, 1o que una persona creativa cambia; y si un namero suficiente de las personas
pertinentes consideran el cambio una mejora, éste pasara a formar parte de la cultura”.

(Martinez, 2018) Los memes se viralizan mas rapido por la inmediatez del internet
por ser un medio en el cual se puede transmitir imagenes, videos cualquier tipo de cosas,

primero lo seleccionan los editan y lo comparten. Gracias a la velocidad del
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internet estos memes pueden ser viralizados con mayor facilidad y se pueden difundir
masivamente

“La preocupacion del fenémeno del meme es relativamente reciente,
investigadores han estudiado los memes, lo han hecho a partir de la memeética, los memes
son creados, encontrados y compartidos por usuarios de internet que usualmente
pertenecen a comunidades online” (Garcia, 2014).

Carl Chen, (2012), “sostiene que debido a los mecanismos de la tecnologia digital
y de Internet, los memes son considerados ahora como partes o elementos muy
contagiosos y comunmente humoristicos de la cultura digital o de Internet” (Garcia,
2014).

De esta forma lo ideal de un meme es el significado y como lo interpreta la persona
que lo lee, asi cada vez se hace mas importante en internet y se hace mas exitoso para que

pueda seguir agarrando fuerza y no pierda la popularidad.

2.1.3 Fundamentacion

El meme constituye una problematica actual de libre pensar, donde las opiniones
son de forma parcial y racional las cuales se dan a conocer de una forma espontéanea, es
decir que como actores sociales, no, nos estamos dando cuenta de las limitaciones quese
deben tomar, para no terminar afectando a otros.

El meme rebasa todas estas restricciones y limitaciones, debido a que es
considerado una nueva forma de expresion y comunicacion de una forma humoristica
para llegar al puablico. Este fendmeno ha tomado con los afios gran importancia en el
Ecuador, pero debemos tomar en cuenta que no siempre sera algo divertido para quienes

son tomados como burlas.
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2.2 MARCO LEGAL

La base constitucional del Estado Ecuatoriano (2008) dice en el Titulo

séptimo del régimen del buen vivir en la seccion de comunicacion social que:

Art. 384.- El sistema de comunicacion social asegurard el ejercicio de los
derechos de la comunicacion, la informacion y la libertad de expresion, y fortalecera la
participacion ciudadana. El sistema se conformara por las instituciones y actores de
caracter publico, las politicas y la normativa; y los actores privados, ciudadanos y
comunitarios gue se integren voluntariamente a él. El Estado formularé la politica publica
de comunicacion, con respeto irrestricto de la libertad de expresion y de los derechos de
la comunicacion consagrados en la Constitucion y los instrumentos internacionales de
derechos humanos. La ley definira su organizacion, funcionamiento y las formas de

participacion ciudadana. (Asamblea Nacional, 2008).

EL Cadigo Organico Integral Penal (COIP), seccion sexta Delitos contra el

derecho a la intimidad personal y familiar dice que:

Art 178.- Violacién a la intimidad. - La persona que, sin contar con el
consentimiento o la autorizacion legal, acceda, intercepte, examine, retenga, grabe,
reproduzca, difunda o publique datos personales, mensajes de datos, voz, audio y video,
objetos postales, informacion contenida en soportes informaticos, comunicaciones
privadas o reservadas de otra persona por cualquier medio, sera sancionada con pena

privativa de libertad de uno a tres afios.
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No son aplicables estas normas para la persona que divulgue grabaciones de audio
y video en las que interviene personalmente, ni cuando se trata de informacion publica de

acuerdo con lo previsto en la ley. (Cédigo Organico Penal COIP, 2014)

2.3 MARCO CONCEPTUAL

Memes: Texto, imagen, video, gifs que se difunde en la red social a miles de
internautas, los memes son conocidos por ser humoristicos y en muchos casos satiricos,
reflejando en muchos casos el acontecer diario.

Internet: Red informatica que permite mantenernos comunicados por medio de
una red.

Retorica: es el arte de embellecer la expresion de conceptos, palabras, frases,
poemas con el fin de causar deleite, convencer y conmover.

Subculturas: Parte de una cultura que tiene ciertos rasgos propios de la cultura,
como el idioma, costumbres, creencias, religion, esta subcultura se origina en grupos
pequefos.

Bulos: Noticia falsa propagada con algudn fin.

Informacién: es cualquier acontecer que ocurra en el diario vivir, el cual puede
ser conocido por su publicacion.

Caricatura puede ser una pintura o dibujo que se le hace a una persona, cosa,
animal o a los distintos paisajes naturales en una forma grotesca y ridicula, transformando
sus verdaderos rasgos.

Politica: es la actividad de gobernar un estado, nacion o pais.

Difundir: Hacer que una noticia, una costumbre o una doctrina sea conocida o

aceptada por mas personas
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Inmediatez: Circunstancia de estar dos cosas contiguas en el espacio o en el
tiempo

Terminologia: es una recopilacion, descripcion, y presentacion de términos
especializados.

Creatividad: Facultad o capacidad de hacer o crear una cosa con originalidad

Trayectoria: evolucion de una persona o grupo en el desarrollo de sus actividades

Carisma: es la cualidad o capacidad que tiene un individuo para agradar, motivar
a alguien mas.

Genealogia: Conjunto de los ascendientes de una persona.

Nodos: puntos principales de interseccion de una red informatica que sirve para
su union de elementos que convergen el mismo lugar.

llustrar: Dar cultura a una persona.

Replicar: Hablar una persona contra lo que se ha dicho con anterioridad

Cuantitativos: Que tiene relacion con la cantidad

Cualitativos: Que denota cualidad

Evolucion: Cambio o transformacion gradual de persona, animal o cosa.

Afinidad: Relacion de semejanza o similitud entre personas o cosas.

Deficiencias: Defecto o imperfeccion de una cosa

2.4 HIPOTESIS Y VARIABLES

2.4.1 Hipotesis General

Difusion de memes permite una informacion resumida pero no completa de

hechos trascedentes de una comunidad.
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2.4.2 Hipotesis particulares

e Ladifusién de los memes en redes sociales cambiaria la forma de

comunicar, informar y entretener

e Enlos memes se debe considerar el respeto a las personas para evitar

invasion a la intimidad y problemas emocionales.

e El grado de aceptacion que tienen los memos entre los estudiantes

universitarios genera un cambio en el comportamiento social.

2.4.3 Declaracion de Variables

VARIABLE DEPENDIENTE (H.G) VARIABLE INDEPENDIENTE

Difusion de memes Informacion resumida pero no completa

de hechos

VARIABLES DEPENDIENTES (H.P) | VARIABLES INDEPENDIENTES

Difusion del meme en la red social Cambiaria la forma de comunicar,
informar y entretener.

El meme se debe considerar el respeto a | Evitar invasion a la intimidad y problemas
las personas. emocionales.

El grado de aceptacion que tienen los | Un cambio en el comportamiento social

memos entre los estudiantes universitarios

Cudro 1 Declaracion de variables

2.4.4 Operacionalizacién de variables
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Variables Conceptualizacion | Categorias Indicadores items 0| Técnica e
Preguntas Instrumento
independiente: | La difusion de los Activar los | ¢Qué Encuesta,
Informacion memes en redes | Basica conocimientos influencia entrevista
resumida pero | sociales cambiaria previos tienen los
no completa de | la forma de memes en las
hechos comunicar, redes sociales,
informar y determinando
entretener los aspectos
positivos Y
Dependiente: | En los memes se | Interpretacion | Reconocer negativos que | Encuesta,
debe considerar el significados: estos entrevista
Difusion de [respeto a las explicitos, conllevan en
memes personas para evitar implicitos y | su publicacion

invasion a la
intimidad y
problemas

emocionales.

complementarios.

en los
estudiantes de
sexto y
séptimo  de
Comunicacion
del alma mater

Unemi?

Cudro 2 Operacionalizacion de variables
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CAPITULO 111

MARCO METODOLOGICO

3.1 TIPO Y DISENO DE INVESTIGACION Y SU PERSPECTIVA GENERAL

La exploracién realizada fue de caracter documental, debido a que se realizo un
la busqueda de distintas investigaciones realizadas, generando asi nuevos conocimientos.
(Arias, 2012, p.27).

Se considera también una investigacion aplicada, debido a su propdsito de aplicar
conocimientos acerca de los memes para lograr un interés. Se fundamenta en la
investigacion aplicada, porque a través de esta investigacion se la aplica a estudiantes de
sexto y séptimo de Comunicacion, sobre el meme y de como influye este hoy en dia.

El enfoque que se le da es cualitativa, debido a que estudia la realidad en su
contexto natural, recolectando datos que permitan analizar el comportamiento de un
individuo.

También se considera explicativa al estudiar profundamente el problema, saber su
causa y su efecto para llegar asi a los resultados y conclusiones de una manera mas
profunda.

Es descriptivo porque se describe a la poblacion o fenémeno a estudiar.

3.2 LAPOBLACION Y LA MUESTRA

3.2.1 Caracteristicas de la poblacion

Esta compuesta por 54 estudiantes con edades aproximadas de 22 a 40 afios del

sexto y séptimo de Comunicacion Social de la Universidad Estatal de Milagro. En sexto
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nivel hay treinta y siete estudiantes y en septimo diecisiete. Estos alumnos son
provenientes de distintas ciudades del Ecuador, por ejemplo, de Guayaquil, Duran,

Naranjito, Simén Bolivar, entre otras

3.2.2 Delimitacion de la poblacion

Esta limitada Unica y exclusivamente a los 54 estudiantes del Sexto y Séptimo de

la Facultad Ciencias Sociales, Educacion Comercial y Derecho.

3.2.3 Tipo de muestra

La investigacion es no probabilistica porque la cantidad de estudiantes que seran

evaluados para la muestra planteada es menor a 100.

3.2.4 Tamario de la muestra

Es de 54 alumnos el 100% de la poblacién.

3.2.5 Proceso de seleccion

En esta investigacion el muestreo de la poblacion es no probabilistico por
conveniencia, debido a la seleccién de los dos cursos que fueron elegidos por facilidad y

disponibilidad de la muestra y debido al tiempo limitado de la investigacion.
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3.3LOS METODOS Y LAS TECNICAS

3.3.1 Métodos teoricos

3.3.1.1 Analitico- sintético

El método analitico es un desarrollo cognoscitivo, que radica en la desintegracion
del fendbmeno para conocer su causa y sus consecuencias.

El método sintético es un proceso de razonamiento donde se construye todo lo
investigado, es decir se trata de un resumen metodoldgico y breve. En conclusion, la

sintesis es unatactica que tiene como objetivo la comprension de algo que ya conocemos.

3.3.1.2 Inductivo- deductivo

El método inductivo esgrime el raciocinio para llegar a las conclusiones que
parten de los sucesos, donde se empieza con un estudio propio de los hechos para después
formular conclusiones.

El meétodo deductivo toma las conclusiones generales para explicarlas
particularmente, es decir, parte de lo complejo a lo simple permite observar méas de cerca

el objetivo de estudio desde la problematica general.

3.3.1.3 Métodos empiricos complementarios o técnicos de investigacion

3.3.1.3.1 La Encuestay La Entrevista

La encuesta, es una técnica que consiste en recoger datos mediante un cuestionario
anticipadamente hecho, donde se llega a saber la opinién o valoracion del individuo

selecto para un muestreo de un tema dado.
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La entrevista es una técnica antigua, indispensable porque permite obtener datos
de que otro modo serian dificil conseguir, es decir se realiza con el fin de conseguir

informacién mediante el dialogo.

3.3.1.3.2 Técnicas e instrumentos

Encuesta y Entrevista

3.4 PROCESAMIENTO ESTADISTICO DE LA INFORMACION

Utilizamos el programa Excel de Microsoft para el célculo de las encuestas.
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CAPITULO IV
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1  ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

Resultado de la realizacion de la encuesta dirigida a los estudiantes de sexto y

séptimo de Comunicacion Social.

¢ Sefale el rango de su edad segun los items correspondientes?

TABLA 1 RANGO DE EDAD

19-24 afios 42 78%
25-30 afios 11 20%
31-35 afnos 0 0%
Mas de 36 afios 1 2%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y septimo nivel de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Estatal de Milagro.
Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 1 RANGO DE EDAD

M 19-24 aios
W 25-30 afios
1 31-35 afios

© Mas de 36 afios

ANALISIS E INTERPRETACION:
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De acuerdo al analisis de los 54 estudiantes encuestados, se tiene como resultado

que el 78%, tiene una edad promedio de 19 a 25 afos, siendo la edad maés alta, sequido

de un 20% que esta entre los 25 a 30 afios, un 2% tiene mas de 36 afios y ninguno esta en

el rango de 31 a 35.

¢ Te gustan los memes que se comparten en las redes sociales?

Tabla 2 MEMES ACEPTADOS Y COMPARTIDOS EN LA RED SOCIAL

OPCION FRECUENCIA |PORCENTAJE

Siempre 22 41%
Casi siempre 18 33%
A veces 12 22%
Nunca 2 4%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera de Comunicacién Social de la

Universidad Estatal de Milagro.

Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 2 MEMES ACEPTADOS Y COMPARTIDOS EN LA RED SOCIAL

ANALISIS E INTERPRETACION:
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2. ¢ Te gustan los memes que se comparten en las redes
sociales?

M Siempre
M Casi siempre

= A veces

Nunca



El grafico nos indica que un 41% les gusta los memes que se comparten en las
redes sociales, un 33% casi siempre les gusta, un 22% a veces y un 4% dice que no

les gusta.

¢Has compartido en algin momento de tu vida un meme?

TABLA 3 MEMES COMPARTIDOS EN ALGUN MOMENTO

OPCION FRECUENCIA |PORCENTAJE

Si 53 98%
No 1 2%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Estatal de Milagro.
Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 3 MEMES COMPARTIDOS EN ALGUN MOMENTO

3. ¢Has compartido en algin momento de tu vida un
meme?

1l

u2

ANALISIS E INTERPRETACION:
Tomando como referencia la pregunta un 98% de los estudiantes dijo que en algun

momento de sus vidas han compartido un meme, y un 2% que no lo ha hecho.
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¢ Qué red social utiliza para compartir memes?

TABLA 4 RED SOCIAL MAS UTILIZADA

OPCION FRECUENCIA |PORCENTAJE

Facebook 24 44%
Twitter 10 19%
Instagram 18 33%
Otros 2 4%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Estatal de Milagro.
Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 4 RED SOCIAL MAS UTILIZADA

4. ¢ Queé red social utiliza para compartir memes?

M Facebook
m Twitter
I Instagram

otros

ANALISIS E INTERPRETACION:
Podemos observar en la encuesta que se realizé a los 54 estudiantes que un 44%
utiliza la red social de Facebook para compartir memes, seguido de Instagram con un
33%, Twitter con un 19% y un 4% de alumnos dijo utilizar otra red se llega a la conclusion

que Facebook es la red social mas utilizada para compartir memes.

¢ Esta usted de acuerdo que los memes son solo una imagen humoristica?
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TABLA 5 MEMES IMAGENES HUMORISTICAS

OPCION FRECUENCIA |PORCENTAJE

Totalmente de acuerdo 7 13%
De acuerdo 17 31%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 8 15%
Total desacuerdo 10 19%
Desacuerdo 12 22%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Estatal de Milagro.

Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 5 MEMES IMAGENES HUMORISTICAS

5. ¢ Esta usted de acuerdo que los memes son solo una

ANALISIS E INTERPRETACION:
El gréfico nos indica que de los estudiantes encuestados un 31% dice estar de
acuerdo que los memes son solo una imagen humoristica, siendo este el mas alto
porcentaje, aunque también un 22% esta en desacuerdo, un 19% esta en total desacuerdo,

un 15% dice estar ni de acuerdo ni desacuerdo y un 13% dice estar totalmente de acuerdo.

¢Has dado me gusta, comentado o compartido un meme que haga burla de una

imagen humoristica?

persona (ejemplo: el meme de la vistima)?
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TABLA 6 MEMES BURLESCOS

Siempre 14 26%
Casi siempre 26 48%
A veces 11 20%
Nunca 3 6%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Estatal de Milagro.
Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 6 MEMES BURLESCOS

6. ¢Has dado me gusta, comentado o compartido un
meme que haga burla de una persona (ejemplo: el meme
de la vistima)?

B Siempre
W Casi siempre
M A veces

Nunca

ANALISIS E INTERPRETACION:

En la encuesta realizada un 48% de los alumnos dicen que casi siempre le dan me
gusta, comentado o compartido un meme que haga burla de una persona, seguido de un
26% quien afirma que siempre comparten este tipo de memes, un 20% que a veces lo
hace y solo un 6% dice no haber dado me gusta, comentado o compartido este tipo de

imagenes.

¢Analizas el trasfondo de un meme antes de compartirlo?
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TABLA 7 TRANSFONDO DE UN MEME

Siempre 7 13%
Casi siempre 9 17%
A veces 25 46%
Nunca 13 24%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Estatal de Milagro.
Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 7 TRANSFONDO DE UN MEME

M Siempre

M Casi siempre

= A veces

~ Nunca

ANALISIS E INTERPRETACION:
En la encuesta realizada a los estudiantes de sexto y séptimo nivel sobre si
analizan el trasfondo de un meme antes de compartirlo un 46% dijo que a veces lo hace,
un 24% menciona que nunca, el 17% dice que casi siempre lo hace y un 13% dice que

siempre lo hace.

¢ Con que frecuencia compartes memes en tu red social?

TABLA 8 FRECUENCIA DE MEMES COMPARTIDOS EN LA RED SOCIAL
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Muy frecuente 16 30%
Frecuentemente 9 17%
Ocasionalmente 22 41%
Raramente 7 13%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Estatal de Milagro.
Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 8 FRECUENCIA DE MEMES COMPARTIDOS EN LA RED SOCIAL

m Muy frecuente

M Frecuentemente

% Ocasionalmente

© Raramente

ANALISIS E INTERPRETACION:
El grafico muestra que un 41% de los estudiantes ocasionalmente comparten
memes en la red social, un 29% muy frecuente, el 17% frecuentemente y un 13%

raramente.

¢Por qué comparte un meme?

TABLA 9 POR QUE SE COMPARTE UN MEME
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OPCION FRECUENCIA |PORCENTAJE

Diversion 14 26%
Entretenimiento 29 54%
Ocio 9 17%
Otros 2 4%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Estatal de Milagro.
Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 9 POR QUE SE COMPARTE UN MEME

M Diversién

M Entretenimiento

= Ocio

© Otros

ANALISIS E INTERPRETACION:

El resultado de las encuestas arrojaron que un 54% de los estudiantes comparte

memes por entretenimiento, un 26%por diversion, el 16% lo hace por ocio y un 4% dice

gue comparte por otros motivos.

¢ Esta usted de acuerdo que la difusion de memes permite una informacion
resumida pero no completa de hechos trascedentes de una comunidad?

TABLA 10 DIFUSION DE MEMES
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Totalmente de acuerdo 12 22%
De acuerdo 27 50%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 4 7%
Total desacuerdo 5 9%
Desacuerdo 6 11%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Estatal de Milagro.
Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 10 DIFUSION DE UN MEME

10. ¢ Esta usted de acuerdo que la difusion de memes
permite una informacién resumida pero no completa de
hechos trascedentes de una comunidad?

M Totalmente de acuerdo

W De acuerdo

1 Ni de acuerdo ni desacuerdo
Total desacuerdo

B Desacuerdo

ANALISIS E INTERPRETACION:
El grafico muestra que un 50% de los estudiantes esta de acuerdo que la difusion
de memes permite una informacién resumida pero no completa de hechos trascendentes
de una comunidad, un 22% dice estar totalmente de acuerdo, el 11% en desacuerdo, el

9% en total desacuerdo y un 8% dice estar ni de acuerdo ni desacuerdo.

¢ Esta usted de acuerdo que la difusion de los memes en las redes sociales pueden
cambiar la forma de pensar, comunicar, informar y entretener?
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TABLA 11 MEMES CAMBIAN LA FORMA DE PENSAR, COMUNICAR,
INFORMAR Y ENTRETENER

OPCION FRECUENCIA|PORCENTAJE

Totalmente de acuerdo 13 24%
De acuerdo 30 56%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 5 9%
Total desacuerdo 4 7%
Desacuerdo 2 4%
TOTAL 54 100%

Fuente: Estudiantes de sexto y séptimo nivel de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Estatal de Milagro.
Elaborado por: Johana Zambrano y Joselin Escobar.

GRAFICO 11 MEMES CAMBIAN LA FORMA DE PENSAR, COMUNICAR,
INFORMAR Y ENTRETENER

11. ¢ Esté usted de acuerdo que la difusion de los memes
en las redes sociales pueden cambiar la forma de pensar,
comunicar, informar y entretener?

H Totalmente de acuerdo

W De acuerdo

1 Ni de acuerdo ni desacuerdo
Total desacuerdo

M Desacuerdo

ANALISIS E INTERPRETACION:
De acuerdo a la encuesta realizada un 56% dice estar de acuerdo que la difusion
de los memes en las redes sociales pueden cambiar la forma de pensar, comunicar,
informar y entretener, seguido de un 24% dice estar totalmente de acuerdo, el 9% ni de

acuerdo ni desacuerdo, un 7% total desacuerdo y un 4% en desacuerdo.
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ENTREVISTA

¢ Como explica usted el boom de los memes en las redes sociales?

ANALISIS E INTERPRETACION:
Los distintos aparatos tecnoldgicos han permitido nuevas formas de
comunicacion, donde los memes juegan un papel importante en la sociedad, debido la
gran aceptacion que estos tienen gracias a las representaciones que se les hace por el

acontecer diario.

¢ Se le puede dar un buen uso a un meme a la hora de compartir en una red social?

ANALISIS E INTERPRETACION:

Indistintamente el buen uso que se le puede dar a un meme dependera
directamente de la cultura de cada persona, si esta a pesar de saber los pro y contra deun

buen meme y uno que no es y aun decide publicarlo ya dependera de cada individuo.

¢ Se debe tener medidas de seguridad a la hora de compartir un meme en las redes
sociales?

ANALISIS E INTERPRETACION:
No existen medida como tal para la publicacion de un meme, pero si investigamos
un poco sobre el meme que vamos a publicar sera de gran ayuda para ir cambiando como

sociedad.

¢ Realmente puede mejorar la vida social compartiendo memes o puede
empobrecerla?

ANALISIS E INTERPRETACION
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Depende mucho de lo que estamos comunicando si no tomamos conciencia de lo que se
estd compartiendo no vamos a poder avanzar como sociedad, porque hay que tener en

cuenta que tener una red social no significa que tengas una vida social.

¢ Qué caracteristicas debe tener un meme para que propicie el uso correcto sin
afectar a nadie?

ANALISIS E INTERPRETACION
Se debe saber cuél es el trasfondo del meme que vamos a compartir, si incluye a una
persona debemos ponernos en los zapatos de la persona que sera utilizada para burla, solo

asi podremos darle al meme un uso correcto.

42 ANALISIS COMPARATIVO, EVOLUCION, TENDENCIA Y
PERSPECTIVAS

Debido a las enormes posibilidades que ofrecen las redes sociales los estudiantes de sexto
y séptimo semestre de la Carrera de comunicacion Social no estan bien informados de
cual es el verdadero significado de un meme. Las nuevas formas de comunicacién nos
han convertido en maquinas que comparten todo lo que nos llega sin llegar a medir las
consecuencias de los hechos que pueden ocurrir por nuestra ignorancia y nuestra ceguera

ante este hecho de nuevas formas de comunicacién tecnolégica.

43 RESULTADOS

En correspondencia a las preguntas realizadas a los jovenes del sexto y séptimo nivel de

Comunicacion tenemos los siguientes resultados.

PREGUNTA N° 1.
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La mayor parte de la tabulacion de los encuestados son adolescentes.

PREGUNTA N° 2.

Se puede observar segun el dato registrado que la mayoria de los encuestados les gusta

los memes gue se comparten.

PREGUNTA N° 3.

Los estudiantes en algun momento de sus vidas si han compartido un meme.

PREGUNTA N° 4.

Una de las redes mas utilizas para compartir memes es Facebook.

PREGUNTA N°5.

No todos los estudiantes estan de acuerdo que el meme sea solo una imagen humoristica,
por lo que se deberia explicar que un meme no solo es un meme que se representa por

algo humoristico, sino que va mas alla de una imagen.

PREGUNTA N° 6.

Existe una gran mayoria de alumnos que le dan me gusta a memes que hacen burla de una

persona, desconociendo totalmente las consecuencias que estas pueden conllevar.

PREGUNTA N° 7.

46



La falta de informacion sobre el meme ha causado que muchos jovenes compartan memes

sin ir mas alla de su trasfondo.

PREGUNTA N° 8.

Ocasionalmente se llega a compartir memes de todo tipo sin analizar sus consecuencias

por mas divertido que este sea.

PREGUNTA N°9.

La mayor parte de estudiantes comparten memes por entretenimiento.

PREGUNTA N° 10.

La mitad de la poblacion muestral considera que la difusion de memes permite una

informacion resumida pero no completa de hechos trascendentes de una comunidad.

PREGUNTA N° 11.

De acuerdo a la encuesta realizada mas de la mitad de la poblacion esta de acuerdo que la
difusion de los memes en las redes sociales puede cambiar la forma de pensar, comunicar,

informar y entretener.

4.4  VERIFICACION DE HIPOTESIS

4.4.1 Hipotesis General
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La difusion de memes permite una informacion resumida pero no completa de

hechos trascedentes de una comunidad

4.4.1.2 Verificacion

Con la encuesta y la entrevista, después de analizar los resultados se pudo
comprobar la hipotesis. Analizar el uso de los memes y su verdadero significado de que

no solo son simples memes, si no que van mas alla de una cultura.
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CAPITULO V

PROPUESTA

51 TEMA

Disefio de una camparia comunicacional sobre el uso positivo y negativo del meme en las

redes sociales

52  JUSTIFICACION

En este trabajo de campo se pudo confirmar que el meme si influye en la
plataforma digital, que si es una adiccion para los estudiantes y que el mal uso de ello
lleva a dafiar la integridad de las personas, sin embargo, no todos los alumnos estan de

acuerdo sobre el mal uso, algunos piensan que pueden hacer de un meme algo bueno.

No tener claro por parte de los estudiantes el buen uso de los memes en las redes,
es la justificacion de esta propuesta la cual consiste en realizar charlas de capacitacion a
los estudiantes, de esta manera queremos fomentar en los alumnos el buen uso de los

memes.

5.3 FUNDAMENTACION

El meme constituye una nueva forma de comunicacion en la sociedad, visto que
hoy en dia las personas prefieren comunicarse solo por imagenes y ya no por mensajes de

texto.
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El meme rebasa todas estas restricciones y limitaciones, debido a que es
considerado una nueva forma de expresion y comunicacion de una manera humoristica
para llegar al publico. Este fendmeno ha tomado con los afios gran importancia en el
Ecuador, pero debemos tomar en cuenta que no siempre serd algo divertido para quienes
son tomados como burlas.

Las redes sociales son fundamentales para su viralizacion, debido a la rapidez de
su replicacion pueden llegar en segundos a la persona que esta conecta. Antes de

compartir un meme se debe recordar que este no solo es un meme.

54  OBJETIVOS

5.4.1 Objetivo general

Realizar una campafia comunicacional impartiendo charlas sobre que es un meme y su

uso correcto.

5.4.2 Objetivo especifico

1. Demostrar mediante charlas instructivas sobre el escaso conocimiento que se tiene
en la viralizacion del meme.

2. Colocar gigantografias que tengan que ver con la concientizacion de los memes
que pueden herir la susceptibilidad de las personas.

3. Tener un constante dialogo entre alumnos y docentes respecto al tema.
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55 UBICACION
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5.6 ESTUDIO DE FACTIBILIDAD

Estudiantes de Unemi.

57 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Como parte de la campafia, se realizaran charlas de capacitacion para fomentar el

uso correcto de los memes por parte de los alumnos, dentro de la institucion. Las charlas
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seran impartidas por profesionales, en Sociologia, Disefio Grafico, Comunicacion y

Psicologia.

5.7.1 Actividades

Se realizaran charlas de capacitacion a los estudiantes antes ya mencionados.

Ubicacion de gigantografias sobre concienciacion de los memes que pueden herir

la susceptibilidad de las personas.

5.7.2 Recursos, analisis financiero

5.7.2.1 Recursos humanos

Se requerira cuatro profesionales especialistas en Comunicacion, Sociologia,

Disefio Grafico y Psicologia.

5.7.2.2 Recursos materiales

Computadora, Internet

5.7.2.3 Recursos financieros

Se gastara alrededor de unos 60 ddlares para gigantografias.

5.7.3 Impacto

Los beneficios a lograr con la propuesta comunicacional sera instruir a los
estudiantes cual es el verdadero significado de un meme, y que este no solo es eso, si no

que va mas alla. Es por ello que como punto principal sera caracterizar su significado, asi
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como dar a conocer su pro Yy su contra, el uso correcto que se le debe dar profundizando
mas el contenido y buscar el verdadero trasfondo de su origen.

El impacto de las charlas involucra las actividades de los estudiantes, la calidad
de las mismas por parte de los profesionales que nos dan su opinion para que de esta
manera los alumnos tengan claro el tema y lleven a cabo una manera diferente de

compartir un meme.

5.7.4 Cronograma

Actividad Duracion | Agosto | Sep. Oct. Nov.

Cronograma de | 9

implementacion

Elaboracion de |3
preguntas para la

encuesta

Elaboracion de |2
preguntas para la

entrevista

Realizacion de la |2

encuesta

Realizacion de la |2

entrevista

Contratacion de | 2
personal encargado

de las capacitaciones
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Aprobacion del | 1

personal

Instalacion de | 1

equipos

Creacioén de la

pagina de Facebook.

Ubicacion de
gigantografias sobre
el uso correcto del

meme

Cudro 3 Cronograma

5.7.5 Lineamiento para evaluar la propuesta

v’ La ejecucion del proyecto se planifico las siguientes actividades: peticion
de autorizacién para la realizaciébn de la propuesta dentro de la
Universidad Estatal de Milagro.

v Contacto con los especialistas profesionales en Sociologia, Comunicacion,
Disefio gréafico y Psicologia.

v’ Presentacion de la propuesta.

v’ Charlas

v" Mensajes en gigantografias colocados en distintos puntos de la
universidad.

v' En 3 meses se realizara una nueva encuesta para evaluar el cambio que

han tenido los estudiantes sobre los memes en las redes sociales.
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CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

Se puede verificar que los estudiantes estan mas atraidos compartiendo memes, la
mayoria dandole un mal uso, ocupando la mayor parte de su tiempo en la red. Se puede
asegurar que muchos de los jovenes acceden a la red para compartir memes sin tomar en
cuenta si es bueno o malo esto lo hacen con el objetivo de distraer la mente, olvidando
que puede afectar la integridad de la persona, estd méas que claro que la comunicacién

escrita se estd perdiendo por una comunicacion que solo engloba imagenes.

Se establece que los memes y su influencia en las redes sociales permiten
interactuar con otros individuos, influyendo en la vida de los estudiantes de manera

correcta o incorrecta.

Los escolares desconocen en muchos de los casos el verdadero mensaje de un
meme, motivo por el cual la persona que se sienta ofendida por dicha informacion puede

seguir un juicio contra la persona que hizo viral el meme o quien lo elaboro.

Los estudiantes se dejan influenciar por las imagenes que da un meme sin medir

las consecuencias que le puede ocasionar a alguien mas.
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RECOMENDACIONES

Es necesario que los chicos cambien la forma de usar los memes en la
comunicacion, conocer lo grave que puede ser al no ser bien utilizado esta red, lo primero
que tienen que hacer es verificar la fuente de donde se origind la imagen y buscar cierta

informacion del contenido de un meme.

Que se implementen charlas en los cursos con los profesionales del tema, queden
a conocer las ventajas y desventajas del mal uso del meme, para que los estudiantes le den

un buen uso al meme y asi puedan publicar sin ningun tipo de problema en las redes.

Es importante que se cree una pagina para difundir informacion sobre el buenuso
del meme en las redes sociales para que los estudiantes lean el contenido, intercambiar
opiniones entre otros. Esto favoreceria mucho a los estudiantes para que puedan conocer

el buen uso del meme.
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ANEXQOS

Encuesta

Direccionamiento: Encuesta dirigida a los estudiantes del Sexto y Séptimo Nivel
de la carrera Comunicacion Social de la Facultad Ciencias Sociales, Educacion
Comercial y Derecho.

Objetivo: Conocer sus distintos puntos de vista referente a los memes y su

influencia en las redes sociales.

Instructivo: Lea detenidamente cada una de las preguntas y proceda a contestar

en la opcion que usted considere pertinente.

1. ¢ Sefiale el rango de su edad segun los items correspondientes?
1. 19-24 afios |:|
2. 25-30 afios |:|
3. 31-35afios |:|
4. Mas de 36 afios |:|

2. ¢ Te gustan los memes que se comparten en las redes sociales?
1. Siempre |:|
2. Casi siempre |:|
3. A veces |:|
4. Nunca |:|

3. ¢Has compartido en algin momento de tu vida un meme?

L si [ 1]
2. No [ 1]
4. ¢ Qué red social utiliza para compartir memes?
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0]

Facebook
Twitter
Instagram

Otros

0L

¢ Esté usted de acuerdo que los memes son solo una imagen humoristica?
. Totalmente de acuerdo
De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo:

. Total desacuerdo

L

Desacuerdo

L

¢Has dado me gusta, comentado o compartido un meme que haga burla

de una persona (ejemplo: el meme de la vistima)?

Siempre

Casi siempre
. Aveces

Nunca

JULL

. ¢ Analizas el trasfondo de un meme antes de compartirlo?
Siempre
Casi siempre

. Aveces

Nunca

JULL

. ¢Con que frecuencia compartes memes en tu red social?
Muy frecuente
Frecuentemente

Ocasionalmente

JUL
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4.

Raramente

D

9. ¢Por qué comparte un meme?

1.

2.

10.

11.

Diversion

Entretenimiento

JUUL

ocio
Otros

¢Esta usted de acuerdo que la difusion de memes permite una
informacidn resumida pero no completa de hechos trascedentes de una
comunidad?
Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo:

Total desacuerdo

L

L

Desacuerdo
¢ Esté usted de acuerdo que la difusion de los memes en las redes sociales
pueden cambiar la forma de pensar, comunicar, informar y entretener?

Totalmente de acuerdo

Il

De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo:

Total desacuerdo

L

Desacuerdo
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Entrevista
Direccionamiento: Instrumento dirigido a profesionales
Buenos dias, nos encontramos con Guillermo del Campo especialista en Comunicacion
Social quien nos daré su criterio como profesional sobre los memes y su influencia que
tienen hoy en dia en las redes sociales.
Nombre de Profesional: Guillermo del Campo
Lugar de trabajo: Universidad Estatal de Milagro
1. ¢Como explica usted el boom de los memes en las redes sociales?

Debido a los distintos aparatos tecnologicos y los distintos canales de
comunicacion han permitido que podamos desarrollar una nueva estrategia de
comunicacion o de informacion. Esa interactividad, bidireccionalidad ha hecho de que
hoy se exploten diferentes formatos y formas de contenido y entre ellos ha surgido toda
esta nueva ola que tiene que ver con los memes. Al principio también se lo utiliza como
una estrategia de marca o para el ambiente de marketing y eso ha modificado totalmente
dos aspectos: el primero, maneras y formas de produccion de contenido y formas de
recepcion.

Las formas de produccién de contenido hoy se estan reduciendo extensiblemente.
Hoy cuando se habla de aspectos que van en redes sociales, se maneja un contenido
preciso y conciso en segundo nada més, por lo tanto si yo lo quiero desarrollar desde una
orientacion profesional por ejemplo; de un mercatero, un comunicador a través de redes
sociales o un estratega, debo fundamentar el tema en aspectos que tienen que ver con la
limitante del tiempo, las nuevas plataformas. Estos memes con la manera audiovisual de
poder desarrollar una estrategia, lo que han hecho es eso, no, tratar de construir cosas

pequerias, concretas, especificas en un corto tiempo y que cuando no esta fundamentado
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de una estrategia de por medio simplemente a partir de lo que entiende el publico como
chistoso o pegajoso, lo que hago es difundirlo en las redes sociales. De qué depende de
que lo difunda o no, basicamente depende de un nivel de cultura que tenga y un nivel de
respeto al préjimo que tenga, mas no de una incapacidad a través de las herramientas

tecnoldgicas que tenga para hacerlo.

2. ¢Se le puede dar un buen uso a un meme a la hora de compartir en una red
social?

Si total, de hecho hay camparias de marketing social, principalmente ahi, depende
para que los quiero, indiscutiblemente se le pude dar un buen uso, inclusive hay
demostraciones. Hoy asi como se le da mal uso, digo mal uso porque hoy en esas nuevas
formas de comunicacion, en esa reconstruccion, antes usted solo receptaba ese mensaje,
hoy estas nuevas formas de comunicar me ubican desde la situacion de un productor de
contenido, por lo tanto hay un productor claro, como decir un medio de comunicacién
estd sacando ese mensaje, es decir cualquiera de nosotros puede ser productor de
contenido y que es lo que hacemos; editamos, cortamos, sumamos y hacemos una
composicion sobre el tema, ahi es donde hay aspectos que tienen que ver con la nueva
I6gica de comunicar dentro de esta colorida de medios. Esto significa de alguna manera
la transmudacion que esta marcada dentro de todo este proceso. Uno se ubica como
usuario en la posicion también de productor y desde ese sentido elaboro un contenido
basado en que, y para que, yo le puedo dar un criterio a eso dependiendo de la estrategia
que utilice, de acuerdo a los objetivos que use, si esta bien yo puedo utilizar eso que en
su momento se utiliz6 para un tema de entretenimiento, que aparte de entretener me sirve
para poder educar, informar sobre algo especifico que quiero influir en el comportamiento

de las personas
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3. ¢Se debe tener medidas de seguridad a la hora de compartir un meme en las
redes sociales?

Es dificil, porque depende en la situacion que este, porque si estoy en la posicién
de padre debo de controlar que es lo que hacen mis hijos menores de edad y el riesgo es
que, si no hay un control el nifio al no tener una nocion clara de que es lo que debe
compartir y lo que no se debe compartir lo puede hacer de forma inconsciente pero ya un
joven que tiene mayor poder y nivel de racionalismo pues definitivamente comparten
cosas de acuerdo a sus propios intereses, pero de alli a tener un codigo como tal es dificil,
porque todo mundo puede crear, producir, crear contenido, por lo tanto eso de crear un
codigo como tal puede quedar basicamente en la nada. Yo lo puedo crear pero todo esta
fundamentado en la persona como tal para que lo use. Si mis valores y principios y mis
normas sociales, éticas, morales, etc, me permiten poder analizar ese contenido de
acuerdo a lo que yo reciba en mi celular, yo decido, el ser humano, el individuo si lo
comparte o esté de acuerdo a sus propias necesidades, esto ya depende del nivel de cultura.

4. ¢Realmente puede mejorar la vida social compartiendo memes o puede
empobrecerla?

Va a depender mucho para que lo utilizo, hoy cambiaron por completo las formas
de comunicarnos por ejemplo hace dos o tres afios nos comunicabamos con letras, a través
de las plataformas, mensajes de textos. Hoy es muy fuerte y evidente que nos estamos
comunicando nada mas que a través de memes Yy de imagenes que hacen una composicién
los usuarios para poder dar un contenido y ese contenido de alguna manera ya lo
aceptamos como algo real. Esto de aqui de alguna manera significa que estamos ante un

escenario totalmente nuevo en cuanto a formas de comunicacion.
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5. ¢Queé caracteristicas debe tener un meme para que propicie un uso correcto
sin afectar a nadie?

Bien, si yo me situd en un simple punto de vista de un productor de contenidos
formal o un estratega, podria decir que los memes lo que buscan es poder captar la
atencion a partir de un mensaje jocoso y eso genera de alguna manera aceptacion del
publico, si es jocoso si tiene buen sonido, si tiene muy buena imagen o si la imagen esta
contextualizada de lo que yo quiero ver o lo puedo hacer viral. Se puede decir que lo
pegajoso es un contenido que no tiene sentido pero es divertido, la viralidad como tal
demuestra un contenido concreto, especifico sobre una persona, objeto o alguna accién

que se ha llevado a cabo previamente, o algo que yo quiero cambios de actitud.

Entrevista
Nos encontramos con en el licenciado Victor Cantos experto en Disefio Gréafico a

quien le haremos una entrevista sobre los memes y su influencia en las redes sociales.

Lugar de trabajo: Universidad Estatal de Milagro

1. ¢Ud. como explica el boom de los memes en las redes sociales?

El meme nace mas por la necesidad de inmediatez de comunicarse que por otra
cosa, Yo creo que inconscientemente estamos regresando a la parte de enviar un mensaje
a través de imagenes que en vez de escribirlo, entonces ya no se ve tanto el hecho de quiero
transmitir por ejemplo: me le quiero declarar a alguien o quiero demostrarle que estoy
enojado con alguien le voy a escribir un repertorio y voy hacer esto o quiero ser sarcastico
0 gracioso todo esto lo puedo generar a través de una imagen o de dos contadas de forma
creativa entonces yo creo que el boom de los memes nace por eso por el hecho de como
avanza la tecnologia y como avanza el hecho de transmitir un mensaje de forma

instantanea, rapida, concreta y creativa.
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2. ¢Se le puede dar un buen uso a un meme a la hora de compartir a una red social?

Depende los memes hay de todo tipo empezaron con pequefios dibujos de las
caricaturas y luego se fue viralizando el hecho de que puedes utilizar a personas que hacen
o dicen algo gracioso o tenemos un lapsus brutos, nosotros mismos y automéaticamente
nos convertimos en un meme, pero yo lo veo del punto de vista informativo mas no del
punto de vista de poder burlase de alguien o hacerle burla a una persona que tal vez esté
enfermo o padezca de alguna tipo de discapacidad. Siempre va a ver ese riesgo si Nosotros
lo hacemos bien si nos informamos a través de que antes de publicarlo nos informamos
un poquito mas yo creo que se puede evadir este tipo de cosas y caer en la ofensa maltrato

denigracién de una persona que no lo merezca.

3. ¢Se debe tener medidas de seguridad a la hora de compartir un meme en las

redes sociales?

Primero documentarse un poquito de donde se origin6 ese meme, profundizar en
cdémo naci6 ese meme de quien partid y con qué fin fue sacado ¢por qué se hizo viral? Yo
creo que ese es el andlisis de como se hace viral, 0jo cuando hablamos de que algo se hace
viral no necesariamente tiene que ser bueno o malo lo que nosotros tenemos que separar
primero de como se hizo viral si es por un mal tema, si es por un buen tema y si es por
algo gracioso si podemos tener esa nocién y pode utilizarlo hay cosas que podemos utilizar
a nuestro favor de manera responsable yo creo que si se pude hacer tomando en cuenta las

medidas pertinentes.

4. ¢Realmente puede mejorar la vida social compartiendo memes o puede

empobrecerla?

No veo la forma de empobrecer, de hecho, una imagen dice mas que mil palabras

inunca has escuchado eso!, entonces con un gesto, una accion nosotros podemos entender
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algo sin siquiera que nos los digan entonces yo no veo porque podria perjudicar o podria
ser contrario el hecho de aportar a nuestra vida social yo creo que la vida social de uno no
va depender de que tan bien utilicemos los memes o si que estos podrian afectarnos o no
YO que creo que estos afectarian la comunicacién como tal de que por ejemplo ahora las
personas estan tan acostumbradas a que necesito enviar un mensaje y lo quiero transmitir
de forma rapida y ya no nos tomamos el tiempo de escribirlo y especificarlo sino que ahora
estd el uso de los sticker o los gifs para poder decir me parece mal me parece bien de
manera graciosa yo creo podria ser contraproducente en el hecho de que ya estamos
dejando de escribir utilizar la letra como forma de transmision de un mensaje entones lo
gue mas esta perjudicando es el hecho de la ortografia la redaccion de que hora la gente
no le importa si agua tiene h o no, si una palabra lleva tilde o si un mensaje se entiende
mejor si le pones una coma los puntos y todo eso. Ya no esta siendo la prioridad de uno,
sino que estas simplificando el mensaje a través de una imagen poco a poco Si esto se
sigue viralizando se sigue utilizando vamos a llegar a un punto en donde las reglas
ortogréaficas no les demos la suficiente atencion que realmente se merecen, entonces a la
vida social no creo, pero a la parte de la ortografia la buena redaccion la buena transmision

del mensaje a través de la escritura si lo perjudica.

5. ¢Qué caracteristicas debe tener un meme para que propicie el uso correcto sin

afectar a nadie?

Yo creo que los memes nacieron de dibujos mal hechos o grotescos de una
expresion, eran los mas tipicos al principio yo creo que un buen meme lo primero que
tiene que hacer es si esa expresion o esa imagen pueda ser comparada, llevada o aterrizada
a algo que te paso a ti entonces si el meme cumple esa funcion como primer objetivo si lo
puedes utilizar tanto para hombre y mujeres si lo puedes utilizar tanto como para perros y

gatos si lo puedes utilizar en diferentes contextos yo creo que el meme es bueno. Si el
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meme abarca muchos contextos sociales, politicos tan solo con una imagen, si por ejemplo
la cara de un perro o0 de un gato te parece gracioso y con eso puedes contar un chiste
sarcastico politico o también lo puedes hacer en base solo a algo que te de ternura y
también lo puedes ser en base a relaciones personales con tu familia amigos si engloba
todo eso funciona un meme, el meme tiene que abarcar la mayor cantidad de pablico si lo
hace perfecto si te ayuda a contar un historia a traves de algo que te evoca esa imagen me

parece genial.

Entrevista

Nos encontramos con en el Psicologo Gustavo Valverde experto en Psicologia a

quien le haremos una entrevista sobre los memes y su influencia en las redes sociales.

Lugar de trabajo: Universidad Estatal de Milagro

1. ¢Ud. como explica el boom de los memes en las redes sociales?

Nosotros sabemos que la comunicacion ha evolucionado y obviamente esta mas
ligada a los aspectos digitales y hablando del boom es que los jovenes sobre todo hacen
uso de este medio interactivo quizd como fines de complementar ciertos aspectos
culturales de comunicacién como es el hecho de los stickers, como es el hecho de los
emoticones inclusive yo he presenciado que ya existe la opcion de que se toma una foto y
ya le haces un sticker a la persona antes eran predeterminados y de esa forma se haceuna
comunicacion de un estilo de figuras ya no tanto de texto como tal y obviamente en las
redes se puede percibir que existen memes, video memes todo ellos ya sean con mensajes
con el hecho de causar humor en algunos aspectos de levantar algln tipo de controversia

pero esta es la nueva tendencia que se le esta dando.
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2. ¢Se le puede dar un buen uso a un meme a la hora de compartir a una red social?

Siempre y cuando el uso que tu le des no vaya a perjudicar a terceras personas por
ejemplo yo he visto a un docente que en Colombia ensefia con memes y de pronto
complementa ciertas cuestiones o por medio del meme se pueda entender cierta

informacion eso si he visto que han hecho cuando le dan un buen uso.

3. ¢Se debe tener medidas de seguridad a la hora de compartir un meme en las

redes sociales?

Por supuesto porque pueda ser de una informacion que sea errénea porque muchas
veces toman informacién que no es fuentes confiables y estas fuentes por su parte son
transformadas por estas imagenes y estas imagenes al ser compartidas de pronto dafian la
integridad o derechos de autor alguna corporacion o algo por el estilo. Entonces tener
cuidado porque de pronto se encuentra en un problema legal se va a ver involucrado
obviamente también la persona que estd siendo uso de esto por el simple hecho de

compartir.

4. ;Realmente puede mejorar la vida social compartiendo memes o puede

empobrecerla?

Puede que sea empobrecer podria ser mi punto de vista porque no existe mejor que
una comunicacion asertiva y no todas las personas a estas alturas del partido te van a
entender este tipo de comunicacion mas solo los jovenes entonces deteriora un poco ese
aspecto y quiza las personas que ya son adultas en este caso nosotros podriamos llegas al
punto de percibir eso como algo quiza inadecuado o como algo poco formal por decir asi

en ese aspecto si deteriora un poco la comunicacion.
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5. ¢Qué caracteristicas debe tener un meme para que propicie el uso correcto sin

afectar a nadie?

Formas de memes existen mucho existen los memes que van para diversion sana
los memes que son para el sector de la politica hay muchisimos memes quiza en el sector
de la farandula inclusive si hablamos en el aspecto académico habremos docentes pero la
forma correcta de hacer un buen uso a un meme pienso yo que para empezar deberia ser
en algo que no afecte a otra persona y si lo vas hacer de pronto hacer algo de ti mismo o
algo general sin que esté involucrado el gobierno a figuras en este caso docentes tengo
entendido que los jovenes hacen mas es eso pero no existiria un modelo estandarizado

para que sea aceptable sin tener algin togque de burla eso siempre va a estar.

Entrevista

Nos encontramos con Ana Tamarit socidloga experta quien le realizaremos una entrevista

sobre los memes y su influencia en las redes sociales.
Lugar de trabajo: Universidad Estatal de Milagro.
1. ¢Ud. cdmo explica el boom de los memes en las redes sociales?

En primer lugar, os quiero agradecer la confianza que tenéis en mi como para ser
merecedora de una entrevista que haber para utilizar para vuestro trabajo de fin de grado,
me vas a permitir que digas que no es ningun boom, es decir, la comunicacion humana
desde que los individuos se comunican, desde que las personas se comunican hace
millones de afios ya se comunicaban a través de dibujos por lo tanto no hemos inventado
absolutamente nada. EI meme es un dibujo mucho mas moderno con unas caracteristicas
mucho mas modernas l6gicamente que se transmiten a través de redes. La Gnica diferencia

que tenemos ha hecho que el individuo el ser humano a la hora de comunicase desde afios
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inmemorables hasta ahora es la velocidad en la transmision eso si que es novedoso, pero
el meme no es novedoso. ¢ Qué es el meme? Es un mensaje que se manda de la forma mas
breve posible pero que lleva todo un contenido, puede ser un meme con gestos entonces
nos puede decir si esta alegre si esta triste es decir expresa sentimientos y emociones y a
veces los memes cuando estan bien construidos expresan ideas realmente es lo mismo
que utilizaban en el paleolitico las figuras y los dibujos en piedra es decir una forma de
comunicarse unos con otros a través de dibujos o letras y en el meme es normalmente a

través de dibujos.

¢ Por qué tiene tanto éxito? Porque a veces es decir mucho en poco tiempo y rapido
ese es el éxito, pero no es ninguna novedad es decir el ser humano a la hora de
comunicarse no esta inventando nada esta dandole la velocidad a la transmision y desde
luego el numero de personas a las que llega en eso si es boom, pero eso son las

tecnologias, pero el meme en si mismo no es nada

2. ¢Se le puede dar un buen uso a un meme a la hora de compartir a una red

social?

Creo si estamos en un estado de derecho donde la libertad de expresion existe y la
constitucion de Ecuador lo permite, quien define el buen uso de un meme o el mal uso de
un meme. EI meme no aporta ninguna novedad las tiras satiricas en el siglo XVIII en los
periddicos era lo mas normal en el siglo XXI en los periddicos también hay tiras satiricas
ahi esta el chiste y el chiste lo que hace es una sétira de los problemas que tiene la sociedad
y ahi entran los politicos por los tanto a que nos referimos con buen uso o mal uso primero
tendriamos que decidir que es un buen uso pero lo que yo considero es que no hay ningun

tipo de diferencia.
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Siempre que utilizamos algo para comunicarnos con los demas y es publico puede
generar burla, generar ironia es la forma de comunicarnos criticar un meme tiene todo ese
significado, pero el mismo significado que tiene un chiste el periodico el Universo o de
tal humorista o de una revista satirica no hay diferencia entre el meme. El problema no es
el meme es la accion de como se comunicas el individuo, el meme es lo de menos es como
si en vez de un meme sueltas un bulo una mentira la pones en papelitos y la piensas en tirar
por los pasillos de la Universidad el problema es la mentira que se esta haciendo publica.

El meme no tiene la carga, tiene la carga la accion de quien lo hace a través de un meme.

3. ¢Se debe tener medidas de seguridad a la hora de compartir un meme en las

redes sociales?

Yo no creo si estamos hablando y defendiendo la libertad de expresién no
necesitamos ninguna cortapisa ni mucho menos por parte del estado o de los poderes
publicos o politicos dicho esto cuales son las medidas de seguridad la responsabilidadde
cada una de las personas que comparte contenidos pero esto es lo mismo de la
responsabilidad cuando hablas si dices algo en vez de decirlo oral lo compartes a través
de un grafico, dibujo la seguridad esta en la responsabilidad y si las personas fueran éticas
y responsables no estuviéramos preguntando por medidas de seguridad es algo como lo
de Facebook por ejemplo que te elimina fotografias si se considera que se atenta contra
la dignidad de una persona, a lo mejor has compartido una escultura y la escultura esta
desnuda entonces son esas dobles morales que se saben utilizaren las que la masa se sienta

afectada y sigue sin cuestionarse nada pero realmente es una doble moral.

4. ¢Realmente puede mejorar la vida social compartiendo memes o0 puede

empobrecerla?
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Yo no comparto que cualquier red social te mejora la vida social eso es solo un
espejismo, esa percepcion se tiene porque no se piensa enserio entre lo que se tiene entre
manos y hay muchos tedricos que estan criticando esa forma de comunicarnos que nos ha
facilitado la tecnologia Baughman habla sobre una sociedad liquida es decir vivimos
espejismos y no creemos nuestras propias mentiras por tener cinco mil personas o diez
mil seguidores de amigos a los que no conoces a los que no te ocupas de ellos y solo estas

viendo esa imagen de vida social feliz.

Hay enfermedades que estan sufriendo consecuencia de eso como la depresion y
dependencia por lo tanto decir realmente se puede mejorar la vida social desde una
premisa que es falsa, no hay vida social, vida social es otra cosa ahora se puede mejorar
ese mundo de relaciones, relaciones que no son reales td no te preocupas del otro solo ves
lo que él quiere es como un gran hermano donde cada uno decide que quieren lo que los
demés vean y curiosamente lo que llama mucho la atencion es como es el boom del uso

de la tecnologia de la red social, la gente todo el mundo vivimos luces y sombras.

5. ¢Queé caracteristicas debe tener un meme para que propicie el uso correcto

sin afectar a nadie?

No, tiene que tener nada mas las caracteristicas creativas de quien hace un meme,
para hacer un meme hay gue ser muy creativo, lo mismo ue para hacer un buen anuncio,
por lo tanto, las caracteristicas es un arte, por ejemplo es como gue preguntaras, ¢Qué
tiene que cumplir un buen cuadro impresionista? O que tan poco es facil hacer un buen
chiste para que aparezcan en las paginas de los periddicos, entendido. Entonces el meme
como forma de comunicacion admite todos los modelos de comunicaciéon que hay, la
critica, el analisis, el problema, es decir de todas las formas nos comunicamos. EI meme

realmente es una herramienta mas.
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Foto evidencia 1 Realizacion de encuesta a estudiantes de sexto nivel de la carrera de
Comunicacién Social

Foto evidencia 2 Realizacion de encuesta a estudiantes
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Foto evidencia 3 Realizacion de encuesta a estudiantes de séptimo nivel de la carrera
de Comunicacion Social

Foto evidencia 4 Encuesta a estudiantes
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Foto de acompafiamiento junto a nuestro tutor licenciado Luis Rosero
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