UNIVERSIDAD ESTATAL DE MILAGRO

UNIDAD ACADEMICA
CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y COMERCIALES

PROYECTO DE GRADO PREVIO A LA OBTENCION DEL
TITULO DE
INGENIERO EN MARKETING

TITULO DEL PROYECTO:

Estudio de Factibilidad para la creacion, introduccion y
comercializacion de una nueva marca de ropa deportiva en el
canton Milagro

Autores:
Jarrin Tapia Lourdes Zoraida
Hoyos Mendoza Henry David

Tutora:
Lsi. Karina Vargas Castro MSc.

Milagro, Noviembre del 2013
Ecuador



CERTIFICACION DE ACEPTACION DEL TUTOR

En mi calidad de Tutor de Proyecto de Investigaciébn, nombrado por el Consejo
Directivo de la Unidad Académica de Ciencias Administrativas y Comerciales de la

Universidad Estatal de Milagro.

CERTIFICO:

Que he analizado el proyecto de Tesis de Grado con el Titulo de: ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION INTRODUCCION Y COMERCIALIZACION
DE UNA NUEVA MARCA DE ROPA DEPORTIVA EN EL CANTON MILAGRO,
presentado como requisito previo a la aprobacién y desarrollo de la investigacion

para optar por el Titulo de Ingenieria en Marketing.

El problema de investigacion se refiere a: Estudios de Factibilidad para la
introduccién y comercializacion de una nueva marca de ropa deportiva en nuestra
ciudad, observando, comparando y aprovechando métodos, técnicas y herramientas

para su utilizacion en este medio comercial y productivo del Canton.

El mismo que considero debe ser aceptado por reunir los requisitos legales y por la

importancia del tema.

Presentado por los egresados:

Lourdes Zoraida Jarrin Tapia C.C. 0911855146
Henry David Hoyos Mendoza C.C. 0920011723
Tutora:

Lsi. Karina Vargas Castro MSc.



DECLARACION DE AUTORIA

Los autores Lourdes Jarrin Tapia y
Henry Hoyos Mendoza, declaramos
gue las investigaciones, conclusiones
y recomendaciones presentadas en
este proyecto son de exclusiva
responsabilidad de los autores, y que
la UNEMI puede hacer uso de los

derechos correspondientes al mismo.

Lourdes Zoraida Jarrin Tapia Henry David Hoyos Mendoza
C.C. 0911855146 C.C. 0920011723



Universidad Estatal de Milagro

UNIDAD ACADEMICA: CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
COMERCIALES

CERTIFICACION DE LA DEFENSA

EL TRIBUNAL CALIFICADOR previo a la obtencién del titulo de INGENIERIA EN
MARKETING, otorga al presente proyecto de investigacion las siguientes

calificaciones:

MEMORIA CIENTIFICA:
DEFENSA ORAL:
TOTAL:

EQUIVALENTE:

~ N~~~
~— ~— ~— ~—~

PRESIDENTE DEL TRIBUNAL

PROFESOR - DELEGADO PROFESOR SECRETARIO



Dedicatoria

A Dios, por darme salud, fortaleza, amor y sabiduria de
haber llegado a este momento tan importante de mi

formacion profesional.

A mi querido esposo LUIS ANTONIO MARQUEZ
ORTEGA, por demostrarme siempre su apoyo
incondicional y por ensefiarme que siempre hay una luz

al final del camino.

A mis mas preciados tesoros, mis hijos, LUIS MIGUEL,
KARLITA Y ANTONELLA, ya que son la razon de mi
vida y el regalo mas grande que Dios me ha dado, los
mismos que han sido el pilar para poder llegar a

culminar mis metas.

A mis queridos Padres ENRIQUE JARRIN Y RINA
TAPIA, quienes me ensefiaron a no rendirme y vencer
cualquier obstaculo que se presente en el camino y
poder continuar, sin perder la esperanza de conseguir
mis objetivos, aunque en la vida siempre se presentan
tropiezos y dificultades pero de esos errores se

aprenden para seguir el sendero de mi vida.

No puedo dejar pasar por alto a mis queridos nietos
VICTORIA ALEJANDRA Y PIERO MAXIMILIANO
MARQUEZ RUIZ, ya que ellos han llegado a mi vida

para compartir momentos maravillosos.

Lourdes Jarrin Tapia



Dedicatoria

Mi tesis la dedico con todo mi amor y carifio a Dios, por ser quien me dio la
oportunidad de estar en este mundo lleno de bendiciones, por ser mi escudo y mi

fortaleza.

A mis padres HOLGER OLMEDO HOYOS BENAVIDES, Y EGDA ESMERALDA
MENDOZA TRIVINO, por creer en mi, por sus consejos, su amor y por apoyarme en

todo momento.

A mi esposa ANA LUCIA ALVARADO CRUZ, quien ha sido mi muro y mi razén ser,
la mujer idénea, mi amiga, mi compafiera, la persona que me ha levantado en esos

momentos donde uno desea renunciar a todo cuando las fuerzas se terminan.

A mis tesoros que Dios me ha dado mis hijos BRYAN, BRITHNEY, ANGELINNE,
JULIETH, DARIANA, DANIEL Y JEREMIE quienes son mi razon de vivir.

Henry Hoyos Mendoza



Agradecimiento

Agradezco a Dios por estar junto a mi en cada paso, por iluminar mi
mente y por haberme puesto en mi camino a personas que han sido

soporte y compafia durante mi carrera universitaria.
No puedo dejar de agradecer a cada uno de los profesores de la
UNIVERSIDAD ESTATAL DE MILAGRO, por brindarme sus sabios

conocimientos, apoyo y confianza hacia mi persona.

Lourdes Jarrin Tapia

vi



Agradecimiento

A Dios por su amor incondicional, por estar delante de mi en todo momento, por

darme las fuerzas necesarias para culminar con éxito mi carrera.

A mis padres, familiares e hijos y en especial a mi esposa por su apoyo manifestado

en el proceso de mi vida y culminacion de la tesis.

A la Universidad Estatal de Milagro por permitirme desarrollar mis talentos humanos

y formarme como profesional.
A nuestra tutora Lsi. Karina Vargas Castro, MSc. por su arduo apoyo, su confianza
en las ideas impartidas por su capacidad intelectual y académica la cual ha sido

una guia extraordinaria en la realizacién de la tesis.

Henry Hoyos Mendoza

vii



CESION DE DERECHOS DE AUTOR

Licenciado

Jaime Orozco Hernandez MSc.
RECTOR de la UNIVERSIDAD ESTATAL de MILAGRO
Presente.-

Mediante el presente documento, libre y voluntariamente procedemos a hacer
entrega de la Cesion de Derechos del Autor del Trabajo realizado como requisito
previo para la obtencién de mi Titulo de Tercer Nivel, cuyo tema fue: ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION, INTRODUCCION Y COMERCIALIZACION
DE UNA NUEVA MARCA DE ROPA DEPORTIVA EN EL CANTON MILAGRO, y

gue corresponde a la Unidad Académica Ciencias Administrativas y Comerciales.

Milagro, septiembre de 2013

Lourdes Zoraida Jarrin Tapia Henry David Hoyos Mendoza
C.C. 0911855146 C.C. 0920011723

viii



INDICE

CERTIFICACION DE ACEPTACION DEL TUTOR ...cviiiiiiiiieie et i
DECLARACION DE AUTORIA. ...ttt i
CERTIFICACION DE LA DEFENSA ..o ii
D] =To [ To3= 1o ] - S URRPRPRRN v
D=0 [ o3 1o ] - SRR v
F Yo =T [=Tod [ 4 g1T=T o (o RO PP PP Vi
FNe | =T [=Tod 401 T=T o (o RO PP P PP PP Vi
CESION DE DERECHOS DE AUTOR ... oot Vil
ST 1Y Xiv
INTRODUGCCION ...ttt sttt es ettt e s s s e e 1
(@Y = 1 1 I SO 2
EL PROBLEMA ... ..ttt ettt e e e e e e et e e e e e e e e e e s bneereeeaeeeeaanns 2
1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA ......ccoiiiitiieeee et 2
1.1.1 ProblematiZacion.........ccoooeeii e 2
1.1.2 Delimitacion del problema............ooouiiiiii e 3
1.1.3 Formulacion del problema.............oouuuiiiiii e 3
1.1.4 Sistematizacion del problema ............cooooiiiiiiiii s 4
1.1.5 Determinacion del temMa .......coooeeiiie e 4
1.2 OBJIETIVOS ..ottt e e e e e e e et e e e e e e e e e s nnnb e eeeeeas 4
1.2.1 ODJEtiVO GENETAL ... 4
1.2.2 Objetivos especificos de la investigacion ..., 4
G T 10 1S I 1 0 4 0 4
O Y I 1 0 I 6
MARCO REFERENCIAL ...t e e e e e e et e e e e e eaaeeeeaas 6
2.1 MARCO TEORICO ..ottt ettt 6
2.1.1 Antecedentes NISTOMCOS ......ccovveeiiiiie e e e e e 6
2.1.2 Antecedentes referenciales..........cccccvviiiiiiii 9
2.1.3 FUNDAMENTACION ....ccoiiiiiiiiiiieeiee e 11
2.2 MARGCO LEGAL ..ottt e e e e e e st e e e e e e e e e nnnnneee e 6
2.3 MARCO CONCEPTUAL .ttt e e e 12



2.4 HIPOTESIS Y VARIABLES......c.ocuiitiieieeteeeee ettt 14

2.4.1 HIPOESIS GENEIAL.......uuiiiiii et e e e e e e e e e e 14
2.4.2 HIPOLESIS PArtiCUIAIES ......ii et e e 14
2.4.3 Declaracion de variables ..o 15
2.4.4 Operacionalizacion de las variables...........oooiiiiiiiiiiie e 15
O Y o 1 1 0 1 16
MARCO METODOLOGICO ..ottt se e 16
3.1 TIPO Y DISENO DE INVESTIGACION Y SU PERSPECTIVA GENERAL ...... 16
3.2 LAPOBLACION Y LAMUESTRA . ...ttt ettt 17
3.2.1 Caracteristicas de la poblacion ... 17
3.2.2 Delimitacion de 1a poblacion ... 17
3.2.3 TIPO A MUESIIA ...cceeiiiiiieeeeeee e 18
3.2.4 Tamafio de & MUESTIA ......coeeeiieeieiice e e 18
3.2.5 Proceso de SeleCCION .........ccooiiiiiiiiiee 19
3.3 METODOS Y LAS TECNICAS......ocuiiiiiieieieerieieieie et 19
3.3.1 MELOAOS tEOFICOS......ceieeeeeeeeieeeeeeee e 19
3.3.2 MEtOUOS EMPITICOS ...cuvriiiiii e e ee e e e e e e e e e e e e e e e e aaaaas 19
3.3.3 TECNICAS € INSLIUMENTOS ....ceeeiiiiiiiiiieieeeee et 20
3.4 PROCESAMIENTO ESTADISTICO DE LA INFORMACION ........ccccveeveeienne 20
CAPITULO IV .ttt ettt 20
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS ......ccoiviiieiieeeeieeece e eeeeeeenns 20
4.1 ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL ..o 20
4.2 ANALISIS COMPARATIVO, EVOLUCION, TENDENCIA Y PERSPECTIVAS 31
4.3 RESULTADOS Y VERIFICACION DE HIPOTESIS ....ccoooveieeeeeeeeeeeceee e 32
O Y o 8 N 0 T 33
P RO PUE S T A o ettt e e e e e e e et e e e e e et e e et e e et eeaaaaes 33
Lo T I P 33
5.2 JUSTIFICACION ....viiiieiiieieteiete ettt et 33
5.3 FUNDAMENTACION ...ttt ettt 34
5.4 OBIETIVOS ...ttt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e annnnneees 41
5.4.1 Objetivo General de la Propuesta ..........cccovvveviviiiiiiiieceeeeeeccee e e 41
5.4.2 Objetivos especificos de la Propuesta .............ueeiiiiieiiiiieiiiiiiiin e, 41
5.5 UBICACION .....iuiuiiieieieeeieieieie ettt ettt es e eesene e 41



5.6 Estudio de factibilidad .............ccccevviiiiiiii
5.7 Descripcion de la propuesta.............ueeeiieeeeeeeeeiiiiiiii e eeeeeeeeeiiinnn
5.7.1 ACHVIAAUES......cciiiiiiiiiieeeeeee e
5.7.2 Recursos y Andlisis FINANCIErO ............eeeeieiieiiiiiiiiiiiiiieeee e
S. 7.3 IMPACTO .
IR O o] gToTo] =11 1 1= PP
5.7.5 Lineamientos de la propuesta........ccccccevvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeee
(0] o o3 115 [0] 1=
RECOMENUACIONES......ueiiiiiee e e e e e e e e e e e eeeeenes
BiDHOGrafia .....cooeiiiieeee e

LINKOGIafial. . .ceeeeeeieeieeeeee e

INDICE DE CUADROS

Cuadro 1
Operacionalizaciéon de las variables

Cuadro 2
¢ Usted adquiere ropa deportiva?

Cuadro 3
¢ Usted utiliza ropa adecuada para realizar actividades deportivas?

Cuadro 4
¢, Qué problemas encuentra usted al utilizar ropa deportiva no apropiada?

Cuadro 5
Considerando el rango de edades que se presenta a continuacion
¢, Cuales son las personas utilizan ropa deportiva?

Cuadro 6
¢,Con que frecuencia adquiere usted ropa deportiva?

Cuadro 7
¢,Cuanto asigna usted de presupuesto para adquirir ropa deportiva?

Cuadro 8
¢En qué lugares usted prefiere adquirir ropa deportiva?

Cuadro 9

Xi

28

33

34

35

36

37

38

39

40



¢, Qué problemas encuentra usted al elegir una ropa deportiva?

Cuadro 10
¢, Qué tipo de deporte usted realiza?

Cuadro 11

¢, Qué tipo de marca de ropa deportiva estaria dispuesto en adquirir?

Cuadro 12
Resultado y verificacion de variables

Cuadro 13
Lista de precios

Cuadro 14
Presentacion de la marca

Cuadro 15
Propuesta del evento

Cuadro 16
Andlisis financiero (variables)

Cuadro 17
Detalle de Activos

Cuadro 18
Depreciacion

Cuadro 19
Inversion del Proyecto

Cuadro 20
Financiamiento del Proyecto

Cuadro 21
Importe

Cuadro 22
Tabla de Amortizacion

Cuadro 23
Tabla de Amortizacion

Cuadro 24
Detalle de Gastos

Cuadro 25
Detalle de Costos

Xii

41

42

44

69

70

71

72

72

73

73

73

74

75

75

76

77



Cuadro 26
Presupuesto de Ventas

Cuadro 27
Estado de Resultados

Quadro 28
Indices Financieros

Cuadro 29
Tasa de Descuento

Cuadro 30
Tasa de Rendimientos Promedio

Cuadro 31
Ratios Financieros

Cuadro 32
Capital de Trabajo

Cuadro 33
Datos

Cuadro 34
Rendimiento de Liquidez

Cuadro 35
Rendimiento corriente

Cuadro 36
Razones financieras

Cuadro 37
Flujo de caja Proyectado

Cuadro 38
Detalle Balance General

Cuadro 39
Cronograma

xiii

77

77

78

78

78

78

79

79

79

79

80

81

82

83



Universidad Estatal de Milagro

UNIDAD ACADEMICA: CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y
COMERCIALES

TEMA: Estudios de factibilidad para la creacién, introduccién y comercializacion de
una nueva marca de ropa deportiva en el cantén Milagro.

Autores: Lourdes Zoraida Jarrin Tapia
Henry David Hoyos Mendoza

Tutor: Lsi. Karina Vargas Castro MSc.
RESUMEN

Desde tiempos remotos la humanidad se ha visto en la necesidad de expresar su
cultura mediante el deporte, para lo cual el disefio de la indumentaria adecuada ha
sido muy relevante, principalmente para los profesionales deportistas y para las
personas que habitualmente realizan deportes de diferentes disciplinas. En un
mundo tan globalizado, en donde las tendencias son cada vez mas representativas
en las personas, el mundo deportivo no es la excepcion, las empresas cada dia
socavan sus estructuras por falta de innovacion, de reestructura miento en sus
bases, y ceden ante las nuevas formas de vida urbana, en la actualidad el cantén ha
visto un crecimiento en la actividad deportiva, por lo cual se ha permitido realizar una
investigacion para el estudio de factibilidad en la creacion, introduccion vy
comercializacién de una nueva marca de ropa deportiva, mediante esta investigacion
realizada se pudo determinar calculos y referencias técnicas, determinando la
demanda y la oferta con el fin de establecer si existe demanda insatisfecha que es
un factor vital, para el desarrollo econémico de las empresas. Ademas se realizo un
analisis sobre la operatividad del negocio determinando sobre la materia prima que
se utilizara en este proyecto, se determino el nombre de la marca y su respectivo
registro de patente, ser realizo también el estudio y evaluacion financiera que es una
de las partes mas fundamentales para la ejecucion del proyecto, lo que nos permite
verificar si la inversion es factible o no, después de haber realizado todo el estudio
del proyecto se lleg6 a establecer la respectivas conclusiones y recomendaciones en
base a los resultados obtenidos.

Palabras Claves: Creacion, introduccién y comercializacion
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ABSTRACT

Since ancient times mankind has felt the need to express their culture through sport,
for which the design of appropriate clothing has been very important, especially for
professional athletes and for people who routinely perform different sports disciplines.
In a globalized world, where trends are increasingly representative in people, the
sports world is no exception, companies undermine their structures every day for lack
of innovation, RESTRUCTURING at their bases, and yield to the new urban
lifestyles, currently the county has seen a growth in the sport, so it has been allowed
to conduct a feasibility study on the creation, introduction and marketing of a new
sportswear brand, through this investigation it was determined calculations and
technical references, determining the demand and supply in order to establish
whether there is unmet demand is a vital factor for the economic development of
enterprises. Analysis was performed also on determining business functionality on
the raw material to be used in this project, it was determined the name of the brand
and its respective patent registration, be performed also study and financial appraisal
which is a party more essential for the implementation of the project, allowing us to
verify whether the investment is feasible or not, after having done all the project study
was reached to establish the respective conclusions and recommendations based on
the results obtained.

Keywords: Creation, introduction and marketing
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INTRODUCCION

El deporte es, en la actualidad, un importante fenbmeno de nuestra sociedad, ya que
esta cultura deportiva esta poco a poco invadiendo la vida diaria de las personas,
haciéndolo como punto de referencia, es por ello que las practicas, los objetos, las

imagenes, los comentarios deportivos han adquirido notoriedad en la colectividad.

El marketing deportivo se encuentra en constante expansion, por esto es tan
importante verse bien como estar saludable y la indumentaria juega un papel

fundamental a la hora de hacer deportes.

En la actualidad no se hubiera creido que la indumentaria deportiva podria darle a
una persona estilo y personalidad propia. Pero, hoy por hoy, este tipo de
indumentaria marca tendencia. Y abarca a personas a las cuales les interesa llevar

una vida sana, activa, deportiva, luciendo bien por dentro y por fuera.

Sin embargo, existe otra clase de consumidores de indumentaria deportiva que no
necesariamente dedican su tiempo al deporte, solo son un grupo de personas que

les gusta vestir de una forma cémoda.

El presente Proyecto consiste en dar una solucion para todas aquellas personas que
no cuentan con una adecuada indumentaria, creada especialmente para ser utilizada
en espectaculos deportivos, este trabajo analizard la creacién, introduccion y

comercializacién de una nueva marca deportiva en la ciudad de Milagro.

La finalidad de este trabajo es lograr la incorporacion de la marca deportiva al
mercado local, y con ello lograr una pertenencia e identificacion del producto con el
consumidor, investigando, analizando y vinculando sus preferencias y tendencias,
para de esta manera obtener la informacién necesaria que nos permitan recabar

datos relevantes sobre ellos.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.1 Problematizacion
En la actualidad la ciudad de milagro ha tenido un incremento en el area
deportiva, tanto asi que el Ministerio de Deporte conjuntamente con la Liga
Cantonal de la ciudad, han desarrollado y aplicado varios proyectos como
ECUADOR EJERCITATE Y VIVE SANO, dirigidos a la comunidad del canton
y sus alrededores, el objetivo principal de dichos proyectos es reducir el

sedentarismo en el pais a través de bailoterapias, gimnasia y aerébicos.

En los dltimos afios se ha incrementado la asistencia a estos programas
deportivos con la finalidad de mejorar la salud y evitar que los jévenes y
adolescentes se dediquen a malos héabitos ya que el deporte es un claro
ejemplo de consumo sano en el presente y esta vinculado a la figura corporal
y a la apariencia ya que a la hora de hacer deporte implica moverse en
espacio publico donde se exhibe la indumentaria es por ello que en este
consumo aparecen grandes marca deportivas tales como: NIKE, ADIDAS,
PUMA REEBOK las mismas que son los reyes de las marcas deportivas, y
hoy por hoy hacen que empresas luchen y compitan por sus marcas
patrocinando alguna seleccion, equipo, liga o deportista de cualquier

disciplina.

El negocio de las prendas deportivas en la ciudad de Milagro esta creciendo
lento pero de manera firme, ya que el consumo de material deportivo a nivel

local es poco comparado con las grandes ciudades como Quito y Guayaquil,
2



no hay que olvidar que los complementos deportivos también estan

imponiendo una nueva forma de vida (bolsos, gafas, relojes, etc.).

Es por ello que en esta investigacion queremos analizar la presentacion y
comercializacion de una nueva marca deportiva, que se identifigue la
sociedad milagrefia y esta tenga una nueva opcién en tendencia de ropa
deportiva, en la que va inspirar en las personas pasion al deporte sin perder el
estilo de vida urbano y moderno, la misma que estard centrada en la
innovacion y disefio segun las tendencias actuales, ya que las personas

deben experimentar y percibir un estilo de vida moderno.

Pronostico

Al momento de utilizar ropa deportiva adecuada la poblacion de Milagro
podria maximizar su estado fisico y esto ayudara a crear campafias
publicitarias de manera exitosa y estar pendientes a los cambios socio-
econdmico y psicoldgicos de los consumidores para poderles mostrar disefio

y calidad.
Control del prondstico

Llevando un control en el proceso de un nuevo producto podremos generar

calidad competitiva en el mercado.

1.1.2 Delimitacién del problema

Pais: Ecuador

Region: Costa,

Ciudad: Milagro,

Sector: Comercial,

Tiempo: La implementacion exitosa del proyecto se dara mediante la

recopilacion de informacién de los altimos tres afnos.

1.1.3 Formulacion del problema
¢De qué manera incide la escasa adquisicion de prendas deportivas

adecuadas en la poblaciéon de Milagro?



1.1.4 Sistematizacion del problema

1.

¢, Como afecta los altos costos en ropa deportiva de marca en la poca
afluencia al comprar el producto?

¢, Como influye el uso de ropa deportiva inadecuada en la incomodidad en las
personas?

¢,De qué manera influye falta de conocimiento de ropa deportiva adecuada en
la poblacion de Milagro?

1.1.5 Determinacién del tema

El impacto sobre el deporte recreativo incentiva a las personas a utilizar ropa

deportiva adecuada para mejorar la salud y su estado fisico.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo General

Determinar que parte de la poblacién de la ciudad de Milagro practica

deportes, a través de una investigacion de mercado y establecer el impacto

en las personas al utilizar ropa adecuada.

1.2.2 Objetivos especificos de la investigacion

1.

Determinar la afectacion de los altos costos en ropa deportiva adecuada para
establecer qué porcentaje de personas realizan actividades deportivas.
Establecer como el uso de ropa adecuada ayudaria a mejorar el estado fisico
y salud de las personas.

Determinar cémo influye el conocimiento de una marca de ropa deportiva

adecuada en las personas de la ciudad de Milagro.

1.3 JUSTIFICACION
Se ha realizado esta investigacion para establecer los gustos y tendencias en el

deporte de la poblacion del cantén de Milagro, para lo cual permitira utilizar

teorias y conceptos de marketing, recursos humanos, finanzas y administracion,

donde encontraremos explicaciones para implementar una gama de ropa

deportiva adecuadas con disefios innovadores para hombres y mujeres que



realizan actividades deportivas en el canton Milagro para tener una vida
saludable.

Desde el punto de vista econémico presentar una nueva alternativa de negocios
como son ropa deportiva adecuada permitira ampliar opciones o alternativas a
quienes realizan dichas actividades deportivas y nuevos ingresos al cantén.

Este documento pretende aprovechar las pocas alternativas de ropas deportivas
adecuadas que tienen los ciudadanos que realizan actividades deportivas, para
asi apoyar al desarrollo econémico y social del cantén.

Los efectos de este proyecto de investigacion se basan en el desarrollo de
estudio por medio de las encuestas, técnicas de observacién que nos ayudaran
a captar los aspectos visuales y auditivos que suceden en nuestro entorno, el

cual nos permita medir el comportamiento del fenémeno a investigar.

El impacto se da desde el punto de vista metodolégico donde se deberan
presentar alternativas a los ciudadanos del cantdon milagro, como una opcion

valida o solucion al problema.



CAPITULO I
MARCO REFERENCIAL

2.1 MARCO TEORICO
2.1.1 Antecedentes historicos

En tiempos antiguos, la gente hacia ejercicios con su ropa de calle. Los atletas
profesionales, como los que participan en los Juegos Olimpicos, competian
desnudos, presumiblemente debido a que con ropa sus movimientos no eran
exactos. En lo que correspondia al entrenamiento militar utilizaban sus uniformes
de acuerdo a la situaciéon para que en lo posible las posiciones de combate se
asemejen. Era muy raro que las mujeres practicaran deporte de competicion. Y si
lo realizaban, ellas utilizan versiones mucho mas pequefias que de la ropa de
hombre.

No fue sino hasta el siglo XIX e inicios del siglo XX que evoluciono clases de
personas que participarian en los deportes por el placer que sentia ellos hacia el
deporte. Los primeros de los Juegos Olimpicos modernos en fue en 1896 incluyo
muchos atletas de clase alta que usaban ropas rudimentarias, similares a los
trajes de una sola pieza llamados “monos” o pantalones cortos y una camiseta
para los campos deportivos. Para el tenis utilizaban un traje mas formal, las
mujeres acostumbraban usar trajes cortos de tenis, y los hombres pantalones y
camisas e incluso un suéter, ya que se ordend esa costumbre. Las mujeres
tenian que ser reservadas cuando vestian un traje de bafio, por tal motivo debia
lucir cubriéendose completamente cuando estaban en la playa. Los trajes que
usaron no fueron disefiados para la natacion competitiva. En 1907, sin embargo,
las cosas cambiaron y las mujeres comenzaron a competir en natacién. La
Australiana Annette Kellerman quien era nadadora, cosi6 medias de traje de
bafio a un nifio para crear uno parecido a lo que hoy se llama malla apretada. Sin
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embargo, la mayoria de las mujeres siguieron usando vestidos tradicionales para

bafios.

A finales del siglo XIX se produjo un cambio radical, el poder humano y animal
fue sustituido por la maquina y mas tarde por la electricidad, por lo que hizo la

gran industria y grandes inventos.

La revolucion industrial también influy6é en la forma de vestir. Multiplicandose las
fabricas de tejido de algoddn y lana, el precio de las telas redujeron, dando asi la

oportunidad de adquirir a todos en general.

La maquina de coser fue inventada para hacer mas rapido y mejor acabado las
confecciones, asi es como Charles Frederick fue el primero en presentar un

desfile de moda con el fin de despertar el interés por la moda.

Entonces aparece un uniforme de ropa deportiva, comodo y discreto EE.UU.

triunfa primero y luego exportando a Europa.

La ropa deportiva obtuvo mayor fama en la década de los 90's, cuando grandes
disefiadores, se dedicaron a la confeccién de la ropa deportiva, llegando a todas
las clases sociales y se utilizan a menudo hecho en casa para estar comodos y
abrigados, anteriormente esta prenda se utilizaba s6lo como uniforme para las

diferentes disciplinas deportivas.*

A finales de 1920, Vogue (revista de modas) dijo a sus lectores que "la nueva
moda de la playa es un traje de bafio como una malla apretada, tan adherida al
cuerpo como permitan las leyes no escritas”, segun Loanne Haug. En 1930,
Gertrude Ederle fue la primera mujer en cruzar a nado el Canal Britanico. La
nadadora uso un traje de bafio que disefid muy similar al estilo de los trajes de
bafio de una pieza o también llamados enterizos en la actualidad. La moda
también evoluciono para otros deportes. En 1922 Suzanne Lenglen combatié en

Wimbledon con una corta falda de tenis. También utilizé6 un accesorio que le

Y(AREVALO, 2012)



permitia mantener el cabello fuera de su cara, en lugar del habitual gorro. Alice
Marmol en 1932, utilizaba pantalones cortos de tenis, de color blancos.

Entre 1940 y 1950, la evolucién de la ciencia ofrecio y estuvo a disposicion de las
personas nuevas telas. Por ejemplo, el nylon se utilizé6 por primera vez por los
militares, a sus pantalones cortos para correr y para la proteccion contra el
viento. Las fibras sintéticas permitieron que la ropa y prendas de vestir que se
han creado sean para las necesidades de una actividad en particular, como
chompas con gorros escondidos y bolsillos, forros removibles y equipo deportivo

resistente al viento.

A lo largo de la década de los 60°s, la ropa deportiva fue evolucionando estilos,
costumbres e intereses cambiantes. Especialmente, la ropa deportiva reservada
para deportistas profesionales. En esta misma década prevalecieron los estilos
mas informales. Finalmente, en 1979, en relacién con los Juegos Olimpicos de
Verano de 1980 en Moscu, Levi Strauss presenté una linea de ropa deportiva,

que consistia principalmente en una chaqueta.

En la actualidad, el cambio de hébitos dio como resultado la modificacion de
estilos. Donde antes era impensable que las mujeres llevaran una camiseta, en
los Juegos Olimpicos de equipos de voleibol de playa 2008 compitieron, en su
mayoria con bikinis. De igual manera, cuando en la primera mitad del siglo XX
nadie se atrevia ni siquiera aparecer en la calle con buzos o pantalones cortos,

hoy en dia esta es una practica comun.

Hoy la moda sigue cambiando. Esta ropa se ha convertido en una forma de vestir
casual para una gran cantidad de personas, incluso para los adultos mayores

gue les gusta la comodidad que brindan los trajes deportivos.



Diferencia entre ropa casual y deportiva

Ropa deportiva (Sportswears)

Se trata de ropa, zapatos y accesorios que estan especialmente disefiados para
el deporte, que deben tener ciertas especificaciones, propiedades térmicas, la
comodidad, sostenibilidad, peso adecuado de tejido segun las necesidades

técnicas de cada disciplina deportiva.

Ropa casual (Activewear)

Este estilo de ropa ofrece, comodidad con materiales sostenibles, las prendas
como, sudaderas con capucha, tejido de jeans, suéteres de lana, son muy
utilizados para hacer ejercicios y como ropa casual, mezclando telas y cortes de

las prendas reflejando una sociedad informal.

Desde tiempos remotos el deporte ha significado una expresion cultural para la
humanidad. Desde la prehistoria el hombre ha utilizado los recursos naturales
puestos a su disposicion, para la fabricacion de diferentes tipos de tejidos que

sus necesidades requieren.

2.1.2 Antecedentes referenciales
En lineas posteriores tenemos modelos de trabajos con similar enfoques de

diferentes universidades del pais, por tal motivo vamos a tomar como referencia
los siguientes:

Estudio para la introduccion de una empresa dedicada a la fabricacion y
comercializacion de ropa deportiva en el Distrito Metropolitano de Quito,

Provincia de Pichincha, de la Escuela Politécnica del Ejercito, afio 2010.

Estrategias de Marketing y su impacto en la Comercializacion de productos de la
Fabrica de Ropa Deportiva "Josseline", de la Universidad Técnica de Ambato,
del afio 2011.



Estudio de factibilidad para la introduccion de una Empresa de confeccion de
ropa deportiva en la ciudad de Sangolqui, de la Escuela Politécnica del Ejercito,

en el ano 2012.

Administracion de lainnovacion

En un mundo donde las necesidades de los clientes son cada vez mas
sofisticados, la innovacion se esta convirtiendo en un tema clave para el
crecimiento y la prosperidad a nivel corporativo, y reconocida como una fuente
de vitalidad y ventaja competitiva. Pero, ¢qué entendemos por innovacion y lo
gue debemos hacer las empresas para aprovechar que, con el fin de apoyar los
objetivos de crecimiento rentable en el corto y largo plazo? Este trabajo trata de
responder a estas preguntas, proporcionando, en primer lugar, una comprension
general de la innovacion y la creatividad, y el examen de como se utiliza la
innovacion estratégica. Esto es seguido por un andlisis de las caracteristicas de
una cultura organizacional innovadora y la importancia del capital humano en

una cultura de este tipo.

Administracién De La Innovacién, Un Desafio Innovador

Autor: Jairo Acosta Solano

Nunca antes los esfuerzos de innovacion y de investigacion y desarrollo se han
adoptado para lograr de una manera tan seria , para muchos paises , sectores
econdémicos y las empresas de gestion de la innovacion se ha convertido en una
prioridad, especialmente cuando tiene que ver con el aumento de la
productividad y con ello la competitividad de estas . Y la gestion eficaz de los
recursos para fomentar que se ha convertido en un desafio que enfrentan todas
las partes interesadas a fin de que la gestion y la apropiacion adecuada de los

conocimientos, los recursos y las herramientas necesarias.

La gestion del conocimiento ha pasado de ser anulados por otros factores de
produccion a desempefiar un papel de liderazgo , ya que se ha convertido en el
principal factor de produccion, ningdn nuevo conocimiento se perdié el

dinamismo innovador de las personas y organizaciones , y también es
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fundamental que los conocimientos sea asimilado, procesado y utilizado
correctamente, las personas u organizaciones responsable de la innovacion
deben ser lideres cerca con cuatro caracteristicas fundamentales : que sea
especialista en las relaciones empresariales , consultor y entender la tecnologia
(Ovidio , 2009 ) , empresario y las relaciones persona a llevar a cabo la labor de
difusién y el intercambio de ideas innovadoras concebidas por él o de su
organizaciéon , un consultor con la capacidad de interactuar con otros jugadores
en el sistema para llegar a acuerdos y socializar el conocimiento , las
tecnologias , finalmente, se redanen con el fin de integrarlos en su trabajo
innovador y sin cuya comprension es imposible hacer una innovacion

tecnoldgica .

La innovacion debe ser el resultado de un cuidadoso proceso de investigacion,
especialmente la indagacion aplicada, por desgracia, en nuestras organizaciones
no invierten mucho en la mejora de su base de conocimientos y por lo tanto sus
procesos, productos o servicios, es por eso que la mayoria de la innovacion, por
lo que su administracion y gestion se genera en las universidades y centros de
investigacion como la practica de la investigacion o el Sistema Nacional de
Innovacion. Cualquiera que sea la fuente de la innovacion, que debe encajar
dentro de los modelos definidos con el fin de gestionar de forma eficaz el mismo,
se trata de identificar primero las causas de generador, que puede estar
asociada con un empuje de la tecnologia, muy caracteristico de las empresas
gue dependen de la tecnologia, o por la demanda del mercado para impulsar la
especializacion de los clientes y sus necesidades obligando contestarlas para

permanecer en el mercado.

2.1.3 Fundamentacioén
Fundamentacién técnica

La nueva empresa ofertara manufacturas de mediana y alta tecnologia, en

cuanto a la linea de ropa deportiva tenemos:

» Calentadores

» Camisetas
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Shorts
Lycras

Conjuntos deportivos, etc.

En la produccién de una linea en marca de ropa deportiva se utilizara materiales

de excelente calidad, asi tenemos que los materiales mencionados son:

AN Y N N N N N N Y N N NN

Lycra algodon y gamuzada
Chifon estampado
Charmuse

Tela canguil

Chifon tornasol
Chifon normal

Tela canalada
Lycra de seda

Tela camiseta llana
Lycra estampada
Tela Jean

Tela Hindu a rayas
Gabardina strech
Lino

Lino crepe

Fundamentacién Ambiental

AN NN Y N N N N N N N N W N N

Lino poliéster
Lino Irlandés
Crepe japonés
Chifon brocado
Lino americano
Rayon aleméan
Camiseta caneladastrech
Tela randa strech
Tela randa normal
Lycra jaspiada
Jorget Bordado
Seda satinada
Algodon strech
Algodén bordado
Tela hindu

El compromiso institucional con la sociedad del cantén Milagro incluye la
alineacion de todos los esfuerzos para contribuir al desarrollo sostenible. Este
compromiso debe ser reflejado en la vida habitual, que requiere acciones que
generen conciencia de respeto por el medio ambiente. En esta materia el
suministro de servicios, es un elemento estratégico para él entorno en el que
habitamos, asi que la educacion de la proteccion del ecosistema, es un elemento
gue debe ser incluido transversalmente, en enfoques tedricos y en las practicas

cotidianas. Del mismo modo, la investigacion se lleva a cabo en el entorno
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institucional, si los recursos internos o contratados, deben incorporar tanto el
contenido especifico y en los ejes transversales, los elementos relacionados con
el tema sobre el desarrollo sostenible.

Debido a la naturaleza de las acciones de la nueva empresa, que es la creacion
de una nueva marca de ropa deportiva, se puede decir que va a generar un
efecto minimo sobre la salud de la gente de Milagro, asi como el sector del
medio ambiente, en lo que respecta a la pelusa y retazos de tela, sin embargo,
van a cumplir estrictamente con las normas de las personas que seran
responsables de la preparacién y hara todo lo posible la reutilizacion de los

residuos de las materias primas.

Fundamentacién de Marketing

Uno de los conceptos mas frecuentes esta vinculado al derecho exclusivo a la
utilizacion de una frase, palabra, imagen o simbolo para identificar un producto o
un servicio., la marca, es aquello que identifica a lo que se ofrece en el

mercado.

Una marca es todo aquello que los consumidores identifican como tal. Es un
producto al que se ha revestido de un ropaje tan atractivo que consigue que el
producto se pida y se exija con preferencia a otros productos. En definitiva, la
marca es el nombre, simbolo o disefio, 0 una mezcla de ellos, asignado a un
producto o a un servicio, porque el directo responsable es quien debe dar a
conocer Yy diferenciarse de la competencia; garantizando su calidad y asegurar

su mejora constante. 2

Marcas de ropa deportiva

En la actualidad, la funcidén de la ropa deportiva no se considera como unico fin
de usarla para los deportes. Aunque todavia las personas que recurren a él para
el deporte y con ese unico propésito, este tipo de vestido también puede ser
utilizado para diversos fines, por ejemplo, un estilo audaz entre los jévenes,
donde las chaquetas de colores y diferentes telas, y los zapatos son los mas

elegidos, o para pasar un fin de semana de la manera mas cémoda y relajada.

’ (GONZALEZ)
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Los cambios no solo se producen en los consumidores o en el mercado, sino
que también, y de manera especial, en las empresas proveedoras de estos
productos, las marcas mas importantes de indumentaria deportiva se dedican,
en gran parte, a la produccion de la vestimenta deportiva tradicional, pero han

comenzado a producir ropa no tan informal y con un fin diferente al deportivo.

Consumidores de marcas deportivas

En la actualidad, el deporte pasé a tener una mayor notoriedad en la vida
cotidiana de las personas. Esto puede indicar varios factores como: alcanzar un
buen estado fisico y psiquico, tener un saludable estilo de vida o solo por
motivos estéticos. Junto con dicha tendencia hacia el deporte, este cobra mayor
importancia para el mercado en la ropa y accesorios deportivos, la imagen, los

alimentos que deducen a mantener una vida sana.

Existe una gran cantidad de estilos de indumentaria como personas que la
consumen. Teniendo en cuenta esto, la ropa deportiva se ubica como la nueva
tendencia a seguir. La vestimenta deportiva les brinda mayor poder,
personalidad y actitud. Son personas que disfrutan de salir a correr por un
parque en la mafiana o por la noche, demostrandoles a los demas lo sanos y

deportistas que son.

Tipos de vestimenta deportiva

La ropa deportiva es la ropa disefiada para hacer ejercicio fisico, incluido el
calzado, ropa deportiva existe especifica para la mayoria de los deportes.
Ademas, ropa de deporte es ahora un producto de consumo y su uso va mas
alla del deporte, que se unié completamente el mercado de la moda para casual
o informal, en algunos casos alcanzado el estado de icono cultural.

Hay varios tipos de ropa deportiva:

Ropa: hay un montén de ropa deportiva, algun otro propésito general para uso
exclusivo en un solo deporte, como camisetas, polos, shorts, chandales,
sudaderas, trajes de bafo, shorts ajustados y ropa interior larga, sujetadores

deportivos, tops, ropa de lluvia, etc.



Calzado: Hay una gran variedad de zapatillas de deporte, practicamente todos
los deportes tienen modelos especificos, como correr, trail running, ciclismo,
futbol, baloncesto, etc.

Los elementos de proteccion: muchos deportes requieren equipos de proteccion,
como guantes, sombreros, cascos, tobillo, espinilleras, coderas, ropa de

suspension o de relleno. 3

Caracteristicas de ropa deportiva
En el mercado hay una gran variedad de ropa deportiva, lo que permite una
opcion ideal en funcion de las exigencias de la modalidad deportiva de las

condiciones meteorologicas y el riesgo que representa una modalidad particular.

La opcion de una prenda de vestir debe estar basada en la comodidad,
materiales de calidad y el deporte que se realiza. Las particularidades

deportividad de la marca en cada caso.

En la adquisicion de ropa técnica debe prestar especial atencion a los materiales
utiizados para su confeccidn, sus propiedades y caracteristicas. Este
conocimiento le permitira adaptar la compra a las necesidades, y en la medida

de lo posible para mejorar el rendimiento.

Etiquetado encontraron los siguientes datos: los materiales utilizados para la
fabricacion del tejido, si un tejido que permite la transpiracién y la toma de aire, si

una prenda de vestir o mantener el calor del cuerpo no ayudara. *

En la clase de educacion fisica se daran cuenta de variadas actividades fisicas,
por lo que es imperativo usar comodo, ligero, lo que permite la transpiracion y no
obstruya la circulacién en la cintura, los tobillos y las mufiecas. Pero tampoco se

debe elegir en funcién de la marca. °

* (FRASBERNS, 2011)
* (Educa)
> (Educa)



Principales tipologias de laropa deportiva

Transpirabilidad: ropa deportiva debe ser transpirable y ser capaz de transferir
al exterior el sudor de la piel.

El secado debe ser rapido, tanto para la humedad externa de la lluvia a partir del

sudor, que se debe utilizar para los tejidos que absorben poca humedad.

Resistente al agua: para los deportes de la lluvia es necesario el uso de ropa
impermeable, pero se debe utilizar telas que son transpirables para evitar la

condensacion del sudor.

Confort: la comodidad de la ropa deportiva es un aspecto basico. En algunos
deportes como el golf o el tenis estd buscando, ropa suelta, mientras que otros
como el ciclismo o patinaje con prendas elasticas ajustadas por razones de

aerodinamica.

Aislamiento térmico para los deportes de invierno en un clima frio o con

pafuelos usados capacidad aislante, pero ambos son ligeros y transpirables.

Ligereza: una caracteristica necesaria en ropa de deporte es el camino, para no

sobrecargar al usuario con peso innecesario.

Estética: dada la notoriedad que actualmente tiene el deporte en la sociedad, la
estética es un factor clave en el disefio de ropa deportiva.

Versatilidad: en ropa deportiva puede encontrar tanto un deporte prendas
especificas que no admiten otro uso, como andar en bicicleta o nadar hasta que
la tapa de malla ropa versatil que se puede utilizar en casi cualquier ocasion,
tales como camisetas, chandales o entrenadores de baloncesto, que se han
convertido un icono cultural, incluso mas alla del deporte, lo que resulta en los

estilos de prendas de vestir y casual, informal o deportiva.

COMPENDIOS DE LA VESTIMENTA DEPORTIVA

® (FRASBERNS, 2011)



Al comprar ropa deportiva, debemos fijarnos siempre en las siguientes
especificaciones:

Composicion de sus elementos: otras fibras y tejidos, participacion,
exteriores, interiores y rellenos.

NATURALES: de origen vegetal (algodon, lino, esparto...) o de origen animal
(lana, seda...)

SINTETICOS: procedidas del petrdleo y del carbon. Los tejidos son

invulnerables y ligeros. ’

2.2 MARCO LEGAL
El actual trabajo de investigacion se fundamenté en la LEY DE LA PROPIEDAD

INTELECTUAL, DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL, LEGISLACION
NACIONAL — ECUADOR, de la Republica del Ecuador.

Capitulo VIII
De las Marcas
Seccion |

De los Requisitos para el Registro

Articulo 194. El término marca un signo utilizado para distinguir productos o
servicios en el mercado.
Podran registrarse como marcas comerciales que son suficientemente distintivos

y susceptibles de representacion grafica.

También podran registrarse como marcas los lemas, siempre que no contienen
referencias a productos o marcas similares o expresiones que puedan perjudicar

a dichos productos o marcas.

Las asociaciones de productores, fabricantes, proveedores de servicios,

organizaciones o0 grupos de personas, legalmente establecidos, podran

’ (Educa)
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inscribirse mercado colectivo para distinguir los productos o servicios de sus

marcas de los miembros.

Articulo 195. No podran registrarse como marcas que:

No se puede constituir marca conforme al articulo 184;

b . Consiste en la forma usual de los mercancias o de sus enlates, 0 en
representaciones o tipos asignadas por la naturaleza de la funcion del producto o
servicio de que se trate;

c . Consiste en formas que dan un producto o servicio funcional y técnica a la que
se aplican;

d. Constan de un color considerado aisladamente, sin que se encuentre
delimitado por una forma especifica , salvo que se demuestre que haya adquirido
caracter distintivo para identificar productos o servicios para los que se utiliza ;

e . Son contrarios a la ley, a la moral o al orden publico;

f . Pueden engafar a los medios comerciales o al publico sobre la naturaleza, el
origen, el modo de fabricacion, las caracteristicas o idoneidad para el uso de los
productos o servicios de que se trate;

g . Reproduzcan o imiten una denominacion de origen protegida, que consiste en
un susceptible de crear confusion con respetar a los productos o servicios a los
gue se aplica la indicacion geografica nacional o extranjera, 0 que su uso puede
inducir al publico a error con respecto al origen, naturaleza, formas o
caracteristicas de los productos para los cuales se usan las marcas;

h . Reproduzcan o reproduzcan el nombre, los escudos de defensas, banderas y
otros emblemas, abreviaturas, siglas o denominaciones de cualquier Estado o de
cualquier formacién internacional, que estén registrados oficialmente, sin
aprobacion de la jurisdiccion competente del Estado o la organizacion
internacional de que se trate. Sin embargo, estos signos pueden registrarse
cuando no confundir la existencia de un vinculo entre el signo y el Estado u
organizaciéon de que se trate;

i . Reproduzcan o imiten signos, sellos o punzones gubernamentales de
inspeccion o de caucion, a menos que su registro sea preciado por la autoridad

conveniente;



j - Reproduzca monedas o billetes de curso legal en el pais, o de cualquier pais,
titulos valores y otros pliegos econémicos, sellos, marcas, timbres o especies
fiscales en general; y

k . Consiste en la denominacion de una variedad vegetal protegida en el pais o
en el extranjero, o un nombre sustancialmente derivada de ella, salvo que la

solicitud sea presentada por el mismo operador.

Cuando los caracteres no estén intrinsecamente capaces de distinguir los bienes
0 servicios pertinentes, la Oficina Nacional de la Propiedad Industrial podra
realizar su registro al caracter distintivo adquirido por el uso para identificar

productos o servicios de la solicitante.

Articulo 196. Tampoco pueden registrarse como marca los signos que violen los
derechos de otros, como aquellos que:

a. Son idénticos o se asemejen de forma que puedan dar lugar a confusion entre
los consumidores con una marca anteriormente solicitada para registro o
registrada por un mediador, para preservar los mismos productos o servicios, 0
productos o servicios para los que su uso puede causar confusion o asociacién
con tal marca, o puede causar dafio a su titular a diluir su fuerza distintiva o del
valor de mercado, o la creacion de una ventaja desleal de la reputacion de la
marca o de su titular;

b. Ellos son idénticos o similares a un nombre comercial protegido, de forma que
puedan causar confusién en el publico consumidor;

c. Son idénticos o similares a un lema comercial solicitado para registro o
registrada por un tercero, de manera que pueda causar confusion en el publico
consumidor;

d. Constituir una duplicado, plagio, composicién, transliteracién o transcripcion,
total o parcial de un signo que es bien conocido en el pais o en el extranjero, con
independencia de los bienes o servicios a los que se aplica, cuando su uso
pudiera causar confusion o asociacion con tal signo , un aprovechamiento injusto

de su reputacién, o la emulsion de su fuerza distintiva o de su valor comercial .



Se entiende que un signo es bien conocido en el que se identifica por el sector

pertinente del publico consumidor en el pais o internacionalmente.

Esta disposicion no sera adaptable cuando el solicitante sea el legitimo titular de

la marca notoriamente conocida;

e. Ellos son idénticos o similares a una marca de penetrante popularidad,
independientemente de los productos o servicios para los cuales se solicita el

registro.

Se entiende que un signo de alto renombre, cuando era conocida por el publico

en general en el pais o internacionalmente.

Esta practica no sera ajustable cuando el peticionario sea el legitimo titular de la

marca de alto renombre;

f . Consiste en el nombre completo, apodo, firma, titulo, apodo, historieta, imagen
o retrato de una persona natural, que no sea el solicitante, o ser identificada por
el sector pertinente del publico como una persona, pero a menos que él borra el
consentimiento de esa persona o sus herederos;

g . Constan de un signo que implica la violacion de un derecho de autor a menos

gue el consentimiento del propietario de dichos derechos y,

h . Consta de, contienen o reproducir medallas, premios, diplomas u otros

premios, con excepcion de los que concede.

Articulo 197. Para determinar si una marca es notoriamente conocida, se tendran

en cuenta los siguientes razonamientos, entre otros:

a. La extension de su conocimiento en el sector pertinente del publico como
signo distintivo de los productos o servicios para los que se utiliza;
b. La intensidad y el alcance de la difusién y de la publicidad o promocion de la

marca,



c. La experiencia de la marca y su uso constante y,
d. El andlisis de la produccion y comercializaciéon de los productos o servicios que

distinguen a la marca.

Seccion 198. Al determinar si una marca es famosa los mismos altos estandares
en el articulo anterior tendran en cuenta, entre otros, pero deben ser conocidos

por el publico en general.

Seccion 199. Cuando la marca conste de un nombre geogréfico, no podra
comercializarse el producto o servicio no dan ninguna indicacion, claramente

visible y legible, el lugar de fabricacidén del producto o servicio de origen.

Capitulo VIII: De las marcas.
Seccion I

Derechos que confiere el Registro

Articulo 216. El derecho al uso exclusivo de una marca se adquiere por el registro
en la Direccion Nacional de la Propiedad Industrial.

La marca debe ser utilizada tal como se grabd. No se aceptaran variaciones que

implican modificacion menor o alteracién del signo registrado.

Articulo 217. La marca confiere a su titular el derecho de actuar contra cualquier
utilizacién por terceros sin su consentimiento y, en particular, la marca, en
relacion con productos o servicios idénticos o similares a los que ha sido la marca

registrada, cualquiera de los actos siguientes:

a) Usar en el comercio idéntica o similar a la marca registrada para productos o
servicios idénticos o similares a aquellos para los que ha sido registrado , cuando
el uso de ese signo puede causar confusion o dar lugar a que el titular causa

econdmica o comercial, o una dilucién de los danos caracter distintivo .
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Se presume la posibilidad de confusion en el caso de un signo idéntico para
productos o servicios idénticos;

b ) Vender, ofrecer , almacenar o comercialmente los productos de marca u
ofrecer servicios con la misma ;

¢ ) Importar o exportar productos con la marcay ,

d ) Cualquier otro que por su naturaleza o finalidad pueda considerarse analogo o

equivalente a las disposiciones de los parrafos anteriores.

El propietario de una marca puede impedir todos los actos enumerados en este
articulo, con independencia de que se hacen en las redes digitales de
comunicacion a través de otros canales de comunicaciébn conocidos o0

desconocidos.

Articulo 218. Siempre que se haga de buena fe y no constituya uso a précer de
marca, los terceros realizaran, sin aprobacion del titular de la marca registrada ,
el mercado de su adecuado nombre, residencia o distintivo, un nombre
geografico o cualquier otra indicacion de algunas especies en el calidad, cantidad
, destino, valor , lugar de origen o época de produccion de sus productos o la
prestacion de servicios u otras caracteristicas de los mismos , siempre que tal
uso se limite a propdsitos de identificacion o de informacion y no sea capaz de

inducir al publico a el origen de los productos o servicios .

La marca concede a su titular el erguido de impedir que terceros usen la marca
para anunciar , ofrecer en venta o la existencia o disponibilidad de productos o
servicios legitimamente marcados , o, para usar la marca para indicar la
compatibilidad o piezas o accesorios usados de adecuacion con productos de la
marca, siempre que tal uso sea de buena fe , el propdsito de la informacién se
limita al publico para la venta y que no pueda inducir a error o confusion sobre el

origen empresarial de los productos respectivos .
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Articulo 219. El derecho conferido por la marca no concede al titular la posibilidad
de prohibir los productos que ingresan al pais marcado por dicho titular , su
licenciatario o alguna otra persona autorizada para ello , que se han vendido o se

halle legalmente en el comercio nacional de cualquier pais. ®

2.3 MARCO CONCEPTUAL

ESTILO: Manera caracteristica de escribir o hablar. Para la
moda, el estilo es tendencia o la corriente que

predomina en una cierta época.

TENDENCIA: Inclinacion o disposicion natural que una persona
tiene hacia una cosa determinada. La tendencia es

una corriente o preferencia hacia determinados

fines
AFLUENCIA: Venida de personas o0 sucesos en gran cantidad.
JERSEY: Prenda de vestir, generalmente de punto de hebra

o algodon y manga dilacién, que envuelve el cuerpo

desde el cuello incluso la cinturén. Suéter.

EXTENUANTE: Que produce un gran cansancio o debilitamiento.

BADMINGTON: Deporte parecido al tenis que se practica en una
pista mucho menor y en el que participan dos
jugadores o dos parejas; consiste en impulsar una
pequeia pelota con forma de media esfera y con
plumas en su lado plano mediante una raqueta
ligera y de mango largo por encima de una red que
estd a una altura muy superior a la que es propia

para el tenis.

® (SICE)
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LEOTARDO:

SINTETICO/A:

SPORTSWEAR:

ACTIVEWEAR:

TERMICO:

SUDADERA:

ICONO:

CHANDAL:

IMPERMEABLE:

Prenda de vestir femenina, parecida a unas medias
pero hecha de un tejido mas grueso, de punto de
lana o algoddn, que cubre las piernas desde los

pies hasta la cintura y es muy ajustada.

Se aplica al material que se obtiene mediante
procedimientos industriales o quimicos y que imita

una materia natural.

Ropa diseflada para la comodidad y la ropa de

sport.

Ropa casual. Disefiado para la actividad durante el
dia o por placer, pero méas tarde adaptado para

ocasiones mas formales.

Relativo al calor o a la temperatura. Que conserva

una temperatura determinada.

Ropa de vestir de algodon u otro tela ligero, similar
a una camiseta, de manga larga, que cubre la parte
superior del cuerpo y que generalmente se usa
para hacer deporte.

Caréacter que mantiene una analogia de semejanza

formal con la idea o el objeto que representa.

Prenda de vestir deportiva formada por unos

pantalones largos y una chaqueta.

Se emplea a la sustancia o material que no permite

el paso de la humedad, el agua u otro liquido.
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HIDROFILAS: Que se deslie en el agua con destreza.

POLIVALENCIA: Cualidad de lo que tiene varios valores o

desempeiia varias funciones.

VELCRO: Sistema de cierre flexible consistente en dos fibras
de tela, cada una de ellas con un tipo especial y
distinto de wurdimbre, que al unirse quedan

adheridas entre si.

ERGONOMICO: Relacionado con el estudio de las condiciones de

adaptacion de una persona o cosa.

DISTINTIVO: Insignia, sefal u objeto que sirve para distinguir una

persona o cosa de las demas.

PERNERA: Parte de una prenda por donde se mete la pierna.

Parte del pantalén que cubre la pierna.9

2.4 HIPOTESIS Y VARIABLES

2.4.1 Hipotesis General
¢, Como mejoraria e impulsaria el deporte en las personas de la poblacion de
Milagro al adquirir una prenda deportiva adecuada que se adapten a sus

necesidades?

2.4.2 Hipotesis Particulares
1. ¢Los altos costos en ropa deportiva adecuada incide en la poca afluencia al

comprar el producto?
2. ¢El uso de ropa deportiva inadecuada produce incomodidad, enfermedades

dermatolégicas al realizar actividades deportivas?

? (Dictionary)
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3. ¢Lafalta de conocimiento de ropa deportiva adecuada genera poco interés en

las personas al comprar el producto?

2.4.3 Declaracién de variables
Variables independientes

Escasa adquisicion de prendas deportivas adecuadas

Variables independientes
1. Altos costos en ropa deportiva
2. Uso de ropa deportiva

3. Falta de conocimiento de una marca

Variables dependientes

1. Poca afluencia al comprar el producto

2. Incomodidad y enfermedades dermatoldgicas
3. Pérdida econémica y de credibilidad.

2.4.4 Operacionalizacion de las variables
CUADRO #1
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Altos costos
en ropa
deportiva.

Poca afluencia
al comprar el
producto.

Uso de ropa
deportiva.

Incomodidad y

enfermedades

dermatologica
s.

Falta de
conocimiento
de una marca.

Pérdida
economica y
de credibilidad.

Elaborado por: Lourdes Jarrin Tapia y Henry Hoyos Mendoza

Independiente

Dependiente

Independiente

Dependiente

Independiente

Dependiente

independiente

Dependiente

Deportes
Personas
Precio

Precio
Calidad
Disefio

Calidad
Precio
Disefio

Salud
MNivel
socioecondmico
Calidad

Experiencia
visual
psicologica
Impulso

Precio
Calidad
Disefio

MNivel
socioeconomico
Situacion laboral

Entorno

Experiencia
visual
psicologica
Impulso

CAPITULO Il

Encuesta

Encuesta

Encuesta

Encuesta

Encuesta

Encuesta

Encuesta

Encuesta

MARCO METODOLOGICO

16

cuestionario

Cuestionario

Cuestionario

Cuestionario

Cuestionario

Cuestionario

Cuestionario

Cuestionario

3.1 TIPO Y DISENO DE INVESTIGACION Y SU PERSPECTIVA GENERAL
En este proyecto se realizara una investigacion de campo no experimental la cual

estard basada en una investigacion de tipo descriptiva, ya que se quiere describir
cual es el comportamiento del consumidor, sus gustos y preferencias asi como
saber cuales son los competidores principales del mercado. Ademas se utilizara el

tipo de disefio transversal individual, se dice transversal porque esto implica la



recoleccion de informacion de los elementos de cualquier muestra que se haga
por una vez e individual porque se extrae una sola muestra de entrevistados de la

poblacién meta.

Aplicada: Los datos obtenidos de la investigacion serdn procesados y analizados
para consolidar la viabilidad del proyecto en el cantdon Milagro, esta informacion
sera primaria por cuanto se aplicara directamente por el método de investigacion
como es la encuesta y seran directamente a quienes compran ropas deportivas o

realicen actividades deportivas.

De campo: Los datos conseguidos del levantamiento de informacion sera
realizado exclusivamente, mediante visitas personalizadas e individuales en el
canton Milagro, sera importante realizar este tipo de investigacion la cual nos

permitird observar el entorno y el comportamiento de las personas investigadas.

Cuantitativa: Porque los datos obtenidos del levantamiento de informacion son

numericos y lo realizaremos a través de técnicas estadisticas.

Experimental: Mediante este método podremos determinar la hipotesis elaborada

con la informaciéon obtenida.

3.2 LA POBLACION Y LA MUESTRA

3.2.1 Caracteristicas de la poblacién
A efectos de identificar la poblacion que dispone de ingresos, y que podrian
destinarlos en alguna proporcién a la nueva marca de ropa deportiva, se tomaron
en cuenta los datos del dltimo censo realizado por el INEC, teniendo como
escenario a la poblacion de Milagro, la que estd compuesta por 83.393 mujeres y
83.241 hombres dando un total de 166.634.

3.2.2 Delimitacion de la poblacién
Estableciendo la formulacion del problema tenemos que la poblacién a investigar

es finita, el cual nos permitira realizar encuestas a la poblacidon de personas que
se encuentran en el rango 12 a 45 afios, con un tiempo determinado de noventa

y seis dias.
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3.2.3 Tipo de muestra
La muestra es de tipo no probabilistica, y es exclusivamente a juicio personal del

investigador, para llevar a cabo esta investigacion se tomara como poblacion un
namero de personas tanto hombres como mujeres que realizan actividades

deportivas o compran ropa deportiva en el canton Milagro.

3.2.4 Tamarfo de la muestra
Para determinar el tamafio de la muestra es imprescindible aplicar la formula

estadistica del modelo no probabilistico, el cual nos ayudara analizar la
informacion receptada de personas que se encuentran en el rango 12 a 45

afos, de la investigacion con un margen de falta del 5%.

Formula

n= Tamafo de la muestra.

N= Tamario de la poblacion.

E= Error admisible que lo determina el investigador en cada estudio, =0,05
p= Posible que ocurra un evento, p=0,5

g= Posible que no ocurra un evento, g= 0,5

Z= Nivel de confianza, que para el 95% = 1,96

Desarrollando la formula:

_ Npq
(N - DE?
72

n
+pq

Para calcular la muestra utilizaremos como universo a personas tanto hombres
como mujeres que realizan actividades deportivas en la ciudad de Milagro. A los
cuales se les aplicara el instrumento investigativo conocido con el nombre de

Encuesta.
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Reemplazando datos:

166634(0.5)(0.5)

~ (166634 — 1)0.052
1.962

41658,5

~ (166633)0.00252
1.962

n = 383.2786
n =383

n

+ (0.5)(0.5)

n
+ 0.25

3.2.5 Proceso de seleccion
En este proceso de investigacion tomaremos el muestreo probabilistico,

partiendo que la poblacion de personas tanto hombres como mujeres que
realizan actividades deportivas en el canton de Milagro. Seguido de un
procedimiento de seleccion dentro de un tamafio de poblacién de 166.634, un

numero de 383 elementos.

3.3 METODOS Y LAS TECNICAS

3.3.1 Métodos tedricos
Método Estadistico: Es esencial por que permitird tener una informacion
concisa que serd realizada a través del instrumento de investigacion como lo es
la encuesta. Esta podra ser tabulada y explicada con el propésito de evidenciar

las hipétesis planteadas.

Método inductivo-deductivo: Esto es debido a que en primera instancia se
generd un posible hecho, es decir se expuso una hipotesis la cual sera

evidenciada al momento de realizar los diferentes instrumentos de investigacion.

3.3.2 Métodos empiricos
En este estudio se aplic6 como método empirico la observacion orientado a

indagar los factores que intervienen en la generacion de nuevas oportunidades

de mercado.
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3.3.3 Técnicas e instrumentos
La técnica que se utilizara en esta investigacion sera la encuesta en la cual se

desarrollara un cuestionario de 10 preguntas cerradas para que las personas

den a conocer su opinién, y se encuentran en los rangos ya establecidos.

3.4 PROCESAMIENTO ESTADISTICO DE LA INFORMACION
La investigacion realizada estara en funcion a las hipotesis antes planteadas es

decir establecer preguntas en base a lo que vamos a confirmar, y a su vez
contribuir con el problema antes planteado. Esta investigacion ayudara a
contribuir la relacion entre las variables y los objetivos planteados en el estudio.

Se inicia por determinar que se va a estudiar, 6sea el tipo y la cantidad de datos
que vamos utilizar, para asi presentar una encuesta minuciosa del estudio a
realizar, el cual nos facilitara realizar la tabulacién o cuadros estadisticos a
presentar. Se ha finalizado la recopilacion e informacion mediante los diferentes
instrumentos y técnicas de investigacion, donde se realizara la tabulacién o el
método estadistico porcentual o barras, lo cual permitird analizar y evaluar la
informacion dada por los encuestados, y de esta manera poder dar las

pertinentes recomendaciones.

CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL
Para realizar el estudio actual se procede a presentar los cuadros estadisticos del

proceso de la encuesta.

1. ¢Usted adquiere ropa deportiva?

Cuadro 2
Por comodidad 120 31%
Para practicar algun deporte 152 40%
Por salud 76 20%
Otros 35 9%
TOTAL 383 100%
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Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Grafico 1

Ropa deportiva

H Por comodidad
H Para practicar algun deporte
M Por salud

H Otros

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Interpretacion y Anélisis

Con la proposito de conseguir datos confiables de las 383 encuestas realizadas, se procedio
a obtener que el 40% de las personas utilicen ropa deportiva para practicar algun deporte en
comun, seguido de un 31% que utilizan por comodidad.

2. ¢Usted utiliza ropa adecuada para realizar actividades deportivas?

Cuadro 3
Alternativa Resultado Porcentaje
A veces 96 25%
Siempre 92 24%
Nunca 195 51%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Gréfico 2

Utilizan ropa adecuada

M Aveces
M Siempre

M Nunca




Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Interpretacion y Analisis
En esta pregunta se determiné que el 51% de las personas nunca utilizan ropa
deportiva adecuada para realizar dichas actividades, seguido de un 25% que

utilizan.

3. ¢Qué problemas encuentra usted al utilizar ropa deportiva no apropiada?

Cuadro 4
Alternativa Resultado Porcentaje
Incomodidad 188 49%
Problemas en la piel 107 28%
Otros 88 23%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Grafico 3

Ropa no apropiada

M Incomodidad
H Problemas en la piel

i Otros

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David
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Interpretacion y Analisis
En el grafico se visualiza que el 49% de los encuestados que utilizan ropa deportiva
inadecuada comentan que su mayor problema es por incomodidad, dando como

segunda opcion un 28% por problemas en la piel.

4. Considerando el rango de edades que se presenta a continuacion ¢Cuales

son las personas utilizan ropa deportiva?

Cuadro 5
De 12 a 17 afios 73 19%
De 18 a 29 afios 95 25%
De 30 a 39 afios 150 39%
De 40 a 45 afios 65 17%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Gréfico 4

Rango de edades

M De 12 a 17 afios
H De 18 a 29 afios
k4 De 30 a 39 afios

H De 40 a 45 afios

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David
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Interpretacion y Analisis
En la grafica se observa, que del total de encuestados quienes mas utilizan ropa
deportiva estan en una edad entre 30 y 39 afios que representan el 39% de los

datos obtenidos confirmando que son edades donde la innovacion es su prioridad.

5. ¢Con que frecuencia adquiere usted ropa deportiva?

Cuadro 6
Mensual 172 45%
Trimestral 134 35%
Semestral 55 14%
Anual 22 6%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Grafico 5

Frecuencia de compra

H Mensual
M Trimestral
M Semestral

H Anual

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David
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Interpretacion y Analisis
Segun los datos obtenidos se observa que la mayoria de la personas adquieren ropa
deportiva mensualmente presentando un 45% de los encuestados, seguido de un

35% que realizan sus compras semestralmente.

6. ¢Cuanto asigna usted de presupuesto para adquirir ropa deportiva?

Cuadro 7
De1lab50 102 27%
De 51 a 100 193 50%
De 100 en adelante 88 23%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Grafico 6

Presupuesto de compra

EMDelab0
M De 512100

il De 100 en adelante

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David
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Interpretacion y Analisis
Al observar la tabla se determin6 que el 50% de las personas presupuestan entre 51
y 100 ddélares americanos para adquirir ropa deportiva, no dejando a un lado que el

27% realizan compras de 1 a 50 délares.

7. ¢En qué lugares usted prefiere adquirir ropa deportiva?

Cuadro 8
Marathon Sport 93 24%
Local de propia marca 37 10%
Centros Comerciales 96 25%
Bahia 157 41%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Gréafico 7

Lugares de Compra

Marathon Sport
M Local de propia marca
i Centros Comerciales

M Bahia

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David
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Interpretacion y Analisis
A través del grafico se observa que las personas acuden mas a la bahia a realizar

sus compras de ropa deportiva representada por un 41%, y un 25% realizan en

centros comerciales.

8. ¢Qué problemas encuentra usted al elegir una ropa deportiva?

Cuadro 9
Alternativa Resultado Porcentaje
Materia prima de mala calidad 81 21%
Falta de variedad en los disefios 120 31%
Falta de variedad en los colores 51 13%
Precios elevados 83 22%
Confeccion de pésima calidad 48 13%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Gréafico 8

Al seleccionar una prenda

H Materia prima de mala
calidad

H Falta de variedad en los
disefios

M Falta de variedad en los
colores

M Precios elevados

M Confeccidn de pesima
calidad
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Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Interpretacion y Analisis
En esta pregunta se puede observar que un 315 de las personas no encuentran
variedades al momento de adquirir ropa deportiva, seguido de un 22% por precios

elevados.

9. ¢Quétipo de deporte usted realiza?

Cuadro 10
Futbol 134 35%
Basquetbol 77 20%
Tenis 22 6%
Voleibol 64 17%
Natacion 22 6%
Gimnasia 19 5%
Ciclismo 17 4%
Atletismo 24 6%
Patinaje 4 1%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Grafico 9

Deportes que realizan
1%

M Futbol

H Basketball
i Tennis

H volleyball
M Natacién
M Gimnasia
i Ciclismo
M Atletismo
4 Patinaje
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Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Interpretacion y Analisis
El 35% de los encuestados prefiere el futbol como preferencia al momento de elegir
un deporte, el 20% Basquetbol y el 17% Voleibol.

10.¢Qué tipo de marca de ropa deportiva estaria dispuesto en adquirir?

Cuadro 11
Fabricacién Nacional 105 27%
Importada 278 73%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

Gréafico 10

Marca de ropa deportiva

M Fabricacién Nacional

H Importada

Fuente: Encuesta aplicada en el mes de Agosto 2013
Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David
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Interpretacion y Analisis
Esta pregunta permite saber que las personas prefieren adquirir marca de ropa

deportiva importada por que han representado un 73% de los encuestados.
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4.2 ANALISIS COMPARATIVO, EVOLUCION, TENDENCIA Y PERSPECTIVAS

Contribuyendo a los resultados de otras investigaciones con estudios de
factibilidad similares de afios anteriores y teniendo relacion a los datos de
nuestro estudio, se determind que es factible la creacion de una marca de ropa
deportiva en los sectores del cantdbn Milagro llegando a las siguientes

conclusiones.

Existen la predisposicion de personas que estan dispuesta a invertir en
indumentaria deportiva para mantener un estilo de vida saludable y un buen
estado fisico, sin embargo, las personas se encuentran incomodas, e
insatisfechas al comprar sus prendas ya sean por su precio o calidad, lo que

origina la poca afluencia en este sector comercial.

En las ultimas épocas se han perfeccionado nuevas tendencias deportivas como
la Gimnasia, los aerdbicos, el skateboard, bailoterapias, sin dejar de mencionar
los deportes tradicionales como el futbol, Basket, volley, indor y tenis deportes
gue con el tiempo han permitido tener mas adeptos y que hoy se convierten en

alternativas para las personas que desean mejorar su estilo de vida.

No existen competidores fuertes en la zona comercial que ayuden a fomentar la
adquisicidon de prendas deportivas para que ayuden a mantener una comodidad a
las personas, siendo significativo dar a conocer las nuevas alternativas en
prendas deportivas dando una mejor calidad, disefios, colores, lo cual permitira
aumentar el deporte en el cantén, teniendo como base un lugar importante en un

mercado competitivo.
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» Determinar
afectacion de los
altos costos en ropa
deportiva de marca
para establecer qué

porcentaje de
personas realizan
actividades
deportivas.

» Establecer como el
uso de ropa
adecuada ayudaria a
incorporar una
marca que ofrezca
comodidad.

» Determinar como

influye el
conocimiento de una
marca para generar
credibilidad sobre la
misma.

4.3 RESULTADOS Y VERIFICACION DE HIPOTESIS

Cuadro 12

la » ¢Los altos costos en

ropa deportiva de
marca inciden en la
poca afluencia al
comprar el producto?

(El uso de ropa
deportiva inadecuada
produce incomodidad
y enfermedades
dermatologicas?

JLa falta de
conocimiento de una
marca genera pérdida
econémica y de
credibilidad?
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Basado en los resultados
tomados de las preguntas
# 1, 34 y 9 se puede
evidenciar que existe un
mercado en crecimiento
tanto economico, como
deportivo razon por la
cual podremos dar nuevas

alternativas en ropa
deportivas al mercado
local.

Con la informacioén

obtenida de las preguntas
6,7, y 8 se demuestra que
las personas no se
encuentran satisfechas
con las prendas deportivas
que se distribuyen en
nuestra localidad, ya sea
por comodidad o precio es
por ello que estan
dispuestos aceptar nuevas
marcas de ropa deportiva
que generen satisfaccion y
comodidad.

De acuerdo a los efectos
logrados en las preguntas
2,3, 5, 6 y 10 se logra
probar que las personas

no tienen muchas
alternativas al momento
de adquirir una prenda

deportiva lo cual genera
una insatisfaccion en el
consumidor, razén por la
cual tenemos un mercado
por explotar, a través de
nuevas marcas en ropa
deportiva apoyada con
estrategias de mercado
gue generen satisfaccion
en los consumidores y un
crecimiento econémico en
el canton.



CAPITULO V

PROPUESTA

5.1 TEMA
Creacion, introduccion y comercializacion de una nueva marca de ropa deportiva

en el cantén Milagro.

5.2 JUSTIFICACION
La propuesta se formul6 debido a la escasa adquisicion de prendas deportivas

adecuadas en la poblacion de Milagro. Para dar inicio a este trabajo de
investigacion se estableci6 como primer punto la problematizacion del trabajo
presentado tomando como referencia el sector comercial, para de esta manera
establecer las necesidades de dicha zona. Efectivamente se pudo constatar que
el sector antes mencionado no cuenta con nuevas alternativas para la

adquisiciéon de prendas deportivas adecuadas.

Por lo tanto surgié la idea de presentar esta alternativa significativa para la
ciudadania del sector, ya que hoy en dia el deporte en el cantén ha aumentado y

esto lleva mantener una vida mas saludable.

Esta nueva alternativa ayudara al desarrollo y progreso en la zona, dando asi un
crecimiento econdémico, saludable y de éxito. Las actividades deportivas han
pasado a ser un tema importante para los ciudadanos del cantdon no solo para
cuidar su estado fisico sino también tener una vida saludable llevado de la mano
con prendas deportivas adecuadas, comodas, y de calidad, lo cual subira el nivel
de autoestimas a las personas que no se sentian satisfechas con las prendas
gue utilizaban.

Un sector que aprende a cuidar su salud desarrollando actividades deportivas
con prendas adecuadas serad un grupo competitivo no solo en las actividades

deportivas sino también en lo laboral, social, y familiar.
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5.3 FUNDAMENTACION
El disefio de esta propuesta va en relacién con la actual preferencia deportiva,

tendencia que de a poco esta cambiando la cultura competitiva de nuestra
ciudad, ya que cada vez son mas frecuentes las practicas deportivas a los que

asisten las personas, demostrando asi que es posible un cambio en su cultura.

Fundamentacion Legal
Para la constituciéon de nuestra empresa debemos de seguir algunos requisitos

de que la ley dispone.

Primero la aprobacién de lugar para saber si contamos con el apropiado.

Segundo toda empresa debemos de seguir normas, procesos y procedimientos
para el uso de las materias primas, que deben ser cumplidas fielmente por la

empresa.

Para las inspecciones y controles del lugar existen personas autorizadas. Una
vez aprobada la denominacién de la compafia, se abre una cuenta de
integracion en un banco, como depdsito en cuenta especial de la parte del capital
suscrito que se haya pagado en numerario. El valor minimo para depositar es el

25 por ciento del capital total.

El certificado bancario protocolizado se adjunta a la escritura publica de
constitucién, y una vez aprobada por la Superintendencia de Compairiias. Previo
a la inscripcion en el Registro Mercantil debera inscribirse en el Registro de la

Propiedad.

TRAMITES DE CONSTITUCION:
La escritura de formacion de una empresa debe ser aprobada por el juez de lo
civil provincial el cual ordenara la publicacién de un extracto de la misma, por una

sola vez en uno de los periddicos de mayor circulacion en el domicilio de la
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compafiia y su inscripcion en el Registro Mercantil este se lo hace dentro de 15

dias, contados a partir de la fecha de celebracion de la escritura puablica.

El extracto de la documento de constitucion de la compafia sujetara:

La suma de los aportes entregados, para la constitucién de la empresa

El nombre de todos los socios permitidos para obrar, administrar y firmar
por la empresa.

El nombre, nacionalidad y domicilio de los socios que forman la empresa.
El tiempo de duracion de la empresa.

Razdn Social, objeto y domicilio de la empresa

Ademas existen otros tramites como:

Emision del Registro Unico de Contribuyentes (RUC)

El Registro Unico de Contribuyentes (RUC) permite que la empresa funcione

normalmente y cumpla con las normas que establece el cddigo tributario en

materia de impuestos. La emision del RUC, requiere los siguientes requisitos:

Copia de la Cédula de Identidad

Acercarse a las oficinas del SRI

Proporcionar datos informativos como la direccion, teléfono
Tipo de negocio o actividad a la que se dedica

Firma y retira el RUC

Este tramite no tiene costo monetario

Afiliacion a la Camara de Comercio

Para la afiliacion a la Camara de Comercio se requiere el cumplimiento de los

siguientes requisitos:

Copia del RUC

Copia Nombramiento Representante legal
Planilla de luz

Pago de suscripcion en relacion al Capital social

Pago trimestral de las cuotas de aportaciéon o contribucién
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Permisos

Todo negocio sin importar su finalidad debe cumplir con lo que dispone la ley en
los ambitos legales, tributarios, sanitarios, etc. Para que sus operaciones sean
reconocidas por las autoridades y especialmente por los clientes. Entre estos
puntos procedemos a desglosar los parametros a cumplirse para su
funcionamiento.

Para el funcionamiento de nuestro negocio tenemos que tener varios permisos

como:

Permisos de Funcionamiento Municipales
Este permiso o documento se lo obtienen en el Municipio en este caso en la

Ciudad donde tendremos la empresa, cumpliendo los siguientes requisitos:

e Copiadel RUC

e Copia Nombramiento Representante Legal

e Cédulay Papeleta de Votacion Representante Legal
e Planilla de luz

e Pago de suscripcién en relacion al capital social

e Pago trimestral de las cuotas de aportacion o contribucién

Permisos

Todo negocio sin importar su finalidad debe cumplir con lo que dispone la ley en
los ambitos legales, tributarios, sanitarios, etc. Para que sus operaciones sean
reconocidas por las autoridades y especialmente por los clientes. Entre estos
puntos procedemos a desglosar los parametros a cumplirse para su

funcionamiento.

Para el funcionamiento de nuestro negocio tenemos que tener varios permisos

como.

Permisos de Funcionamientos Municipales
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Este permiso o documento se lo obtienen en el Municipio en este caso en la
Ciudad donde tendremos la empresa o negocio, cumpliendo los siguientes

requisitos:

e Copiadel RUC

e Copia del Nombramiento Representante Legal

e Ceédulay Papeleta de Votacion Representante Legal
e Planilla de Luz

e Formulario de declaraciéon para obtener la patente

Permiso de Funcionamiento del Cuerpo de Bomberos

Es un documento que da la mencionada entidad del estado una vez que el
personal del Cuerpo de Bomberos haya inspeccionado el local en la cual
basicamente se revisa la instalacion y se asegura que tengan medios para

prevenir y contrarrestar cualquier tipo de incendio que se presente.

e Copiadel RUC

e Copia Nombramiento Representante Legal

e Ceédulay Papeleta de Votacion Representante Legal
e Planilla de Luz

e Pago de tasa o permiso de acuerdo a la Actividad econémica

REQUISITOS PARA PATENTAR LA MARCA MUSZCLE

Se realizara ante la Direccion Nacional de Propiedad Industrial, la cual certificara
la fecha y hora de presentacién, salvo que no se acompafie a ella, el
comprobante de pago de las tasas correspondientes. En caso que falte dicho
comprobante, la solicitud no sera receptada.

FORMALIDAD DEL PROCESO

Lo realizara la oficina dentro de los quince dias habiles siguientes a la fecha de
presentacion de la solicitud. En caso de presentar errores u omisiones, el

solicitante debera subsanarlos, teniendo para esto un plazo de treinta dias. En
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caso de no enmendarse estos errores en el plazo sefialado, la solicitud de marca

se entendera abandonada.

En caso que la solicitud cumpla con todos estos requisitos, se ordenara la
publicacién de ella.

PUBLICACION
Debera efectuarse por una sola vez en la Gaceta de la Propiedad Intelectual.

OPOSICIONES

Podra presentarlas cualquier tercero que tenga legitimo interés, dentro de los
treinta dias siguientes a la publicacion. De ella, se notificar4 al solicitante de la
marca, quien dispondra de treinta dias habiles para contestar dicha oposicion y

hacer valer sus alegatos si lo estima conveniente.

RESOLUCION
Vencido el plazo para la presentacion de oposiciones, la Direccién procedera a
realizar el examen de fondo de la solicitud, y determinara si acepta o rechaza la

solicitud de registro de marca respectiva. Esta resolucion sera fundada.

Asimismo, expirado el plazo para contestar la oposicién, la Direccion Nacional de
Propiedad Industrial resolvera sobre las oposiciones, y la aceptacion a registro o
el rechazo de la marca pedida, lo que constara en una resolucién debidamente

fundada.
DURACION DEL REGISTRO

El registro de marca tiene una duracion de diez afios desde la fecha en que es
concedido, y puede ser renovado por periodos iguales. La renovacién debe
solicitarse dentro de los seis meses anteriores a la fecha de expiracion del
registro. Sin embargo, el titular de la marca tendra la facultad de renovarla
durante un periodo de gracia de seis meses posteriores a la fecha de expiracion,

lapso de tiempo en gque la marca mantendra plenamente su vigencia.
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REQUISITOS REGISTRO DE MARCA

Para registrar una marca, estos son los pasos a seguir:

1.- Realizar la BUSQUEDA FONETICA DE DENOMINACION (Este tramite dura
5 dias habiles). Para el efecto se debe presentar una carta o0 enviar un correo
electronico en el que detalle la denominacién cuya busqueda va a solicitar, asi
como adjuntar el valor de US $51.00 (US $16.00 que corresponden a tasa que
cobra Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual —IEPI-, y $35.00 que
corresponden a honorarios a favor de la Camara de Comercio de Guayaquil). En

caso de no ser socio, la CCG cobra de honorarios $70.

2.- Una vez revisado el resultado de la busqueda fonética se inicia el TRAMITE
DE REGISTRO DE MARCA Y/O NOMBRE COMERCIAL.- (Este tramite dura 6

meses aproximadamente).

Para el efecto se debera presentar:
1.- Carta dirigida a la Camara de Comercio de Guayaquil, solicitando que se

realice el tramite de registro de marca y/o de nhombre comercial.

La carta deberéa contener:

- Datos generales a favor de quién se va a registrar el titulo de registro de marca
(Nombres completos, nacionalidad, direccion, teléfonos, correo electrénico);

- Detalles de la marca a registrar (Nombre, logo, tipo de signo, naturaleza del
signo, descripcion clara y completa del signo, especificacion individualizada de
los productos o servicios, signo que acompafa al lema comercial).

2.- Solicitud de registro de signos distintivos, suscrita por el peticionario, llenada
en computadora.

3.- Dos copias de la cédula de ciudadania y del certificado de votacion del
peticionario.

4.- Copia notariada del nombramiento del representante legal, en caso de ser

Compaiia.
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5.- Si la marca es figurativa o mixta debera presentar seis etiquetas a color
tamafio 5 x 5 cm., en papel adhesivo.

6.- “Declaracion de exoneraciéon de responsabilidades”, debidamente suscrita por
el socio, por medio de la cual el socio declara que si se presenta tramite de
oposicién, inmediatamente cesara el patrocinio de la asesora legal y la Camara
de Comercio de Guayaquil no reembolsara al socio el valor cancelado por
concepto de honorarios profesionales.

7. Gastos a cancelar:

- US $116.00 correspondiente a tasa del IEPI; y,

- US $150.00 por honorarios a favor de la Camara de Comercio de

Guayaquil. En caso de no ser socio la CCG cobra de honorarios $250.

3.- Finalmente, cuando el IEPI conceda el registro de la marca a favor del socio,
se deberd solicitar la EMISION DE TITULO DE REGISTRO DE
MARCA/NOMBRECOMERCIAL. (Esta parte del tramite dura 1 mes,

aproximadamente).

5.1.1 Fundamentacion técnica

» Uso de ropa adecuada a la actividad a realizar. Si vamos a realizar actividad
fisica deberemos ir provistos de ropa adecuada como camiseta, chandal,
calcetines, zapatillas, pantalon corto, guantes, bafiador, etc. dependiendo de
la actividad que hagamos.
Cambio periédico de la ropa.
No utilizar dos veces seguidas la ropa interior sudada.

Siempre que se pueda, no utilizar la ropa deportiva para vestir.

YV V VYV V

Utilizar calcetines siempre, que recogeran el sudor y evitaran rozaduras y que
se pudra el calzado.
» No olvides quitarte anillos, pulseras, cadenas y todo lo que pueda

engancharse o provocar algun incidente.
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5.4 OBJETIVOS

5.4.1 Objetivo General de la Propuesta
Crear una nueva alternativa de prendas deportivas que brinden mayor
comodidad, y mantener un estilo de vida saludable, que permita aumentar el

desarrollo, la autoestima y el deporte en el canton.

5.4.2 Objetivos especificos de la Propuesta
» Disefiar una linea de articulos deportivos con caracteristicas y esquemas

innovadores para los usuarios.
> Lograr una aceptacion visual y psicoldgica con la identidad de marca.

» Crear conocimiento de marca, dentro del mercado local.

5.5 UBICACION
La ubicacién para este proyecto sera en el sector céntrico antes, en las calles

Chimborazo entre Bolivar y Seminario.

Gréfico 11

Fuente: Google Earth
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Elaborado por: Jarrin Tapia Lourdes Zoraida, Hoyos Mendoza Henry David

5.6 Estudio de factibilidad
La oportunidad existente en la realizacion de la propuesta, en términos de

disponibilidad de personal, infraestructura, econémicos, equipos y otros
componentes necesarios para el funcionamiento de esta actividad, es aceptable,

lo cual hace factible la ejecucion en el corto plazo.

Factibilidad Técnica
En cuanto a la factibilidad técnica se cuenta con el espacio fisico acorde a las
necesidades de realizar las actividades predispuestas, donde se utilizaran los
materiales necesarios para llevar a cabo una buena organizacion y una buena
estrategia de marketing deportivo que nos permita introducir una nueva marca
de ropa deportiva en el mercado local.
De igual forma, se dispone de un equipo computarizado para realizar

seguimiento a nuestros futuros clientes potencias, con las post ventas.

Factibilidad Econ6émica
Para poner en movimiento este proyecto se prevé contar con un financiamiento
de 5 afios con un banco de la localidad, ademas de disponer de recursos
propios, la disponibilidad de recursos para la definicion de medios y materiales
esta garantizada, una vez que el presupuesto para este proyecto esta aprobado.

Considerando la disponibilidad de estos medios, y que existe nuestro
compromiso los costes de esta propuesta se encuentran garantizados, or lo

tanto su ejecucion es de total factibilidad.

5.7 Descripcion de la propuesta
Introduccion y comercializacion de una nueva marca de ropa deportiva en el

Canton Milagro, con el proposito de mejorar la salud y los estilos de vidas de los
ciudadanos de la zona, fundamentandose en tener un sistema planificado,
organizado, sistematico, cuya finalidad es satisfacer las necesidades de los

cliente, mediante la entrega rapida e inmediata a futuros consumidores, y el
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>
>
>

respaldo de la mejor calidad, con disefios y colores innovadores, adaptandose a
los cambios del entorno y del mercado.

Creacion de marca

Nombre: MUSZCLE SPORT

Significado: MUSZCLE es un simbolo de vitalidad, fortaleza, debido al que el
nombre proviene de la palabra inglés MUSCLE que significa musculo, pero a la
marca se le ha dado una modificacion entre la SZ para llamar la atencion del

cliente.

Atributos del Nombre
El nombre MUSZCLE cumple con los atributos para el nombre de una Marca

porque es: Fonético y Corto

Diferenciadores de marca.

Disefios innovadores.

Fusion del ambiente urbano y deportivo en la propuesta de disefio.
El estilo de vida.

Mejorar experiencia de los usuarios.

Imagen Corporativa

La imagen corporativa no es una marca ni un logo, es la imagen globalmente
proyectada por la empresa, en la cual se integran todas las partes de la empresa,
y estas partes generan imagen o experiencias al usuario y esto refleja y proyecta

la imagen de la empresa en el mundo.

La imagen corporativa de las empresas actuales comprende desde su logotipo y

aplicaciones, hasta el trato a sus clientes y la calidad de sus instalaciones.

Vectores de marca
Producto: Ropay accesorios deportivos.
Entorno: Hecho en Ecuador.

Comunicacion: Slogan de la marca es “Una nueva piel”
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» Comportamiento: Ropa y accesorios deportivos dirigido a un mercado urbano y

moderno.

Grafico 12

Significado de los colores del logotipo
Los colores que se han utilizado se han escogido con la finalidad de impactar al
posible cliente potencial y para identificar la marca y de esta manera ir

posesionandola en la mente del consumidor

A lineas posteriores explicaremos el significado y sentido que les estamos dando
a cada uno de los colores utilizados.

Blanco: Con este color queremos representar la seguridad, firmeza y la frescura,
de la marca, ademas de asociarla con la pérdida de peso, con el propésito de
transmitir un vinculo positivo entre nuestra marca y los posibles clientes

potenciales.

Rojo: Con el rojo proyectaremos pasion, energia, furia, fuerza de voluntad,
vitalidad, cualidades que provocaran una reaccion en el cuerpo y la mente del

consumidor.

Negro: El negro no solo representa poder, o miedo a lo desconocido, se escogio
este color para proyectar autoridad, dar una imagen de elegancia, prestigio y la

seriedad a la marca.

Mision
La marca MUSZCLE plantea ser una marca de ropa deportiva que inspire en las

personas pasion al deporte y respeto por la naturaleza, manteniendo una forma
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de vida saludable, creando disefos innovadores y competitivos que vayan acorde
al estilo de vida urbano y moderno de nuestros consumidores.

Vision

MUSZCLE se proyecta crear en 5 afios una propuesta de marca en ropa
deportiva lider en el mercado ofreciendo a los consumidores un producto
innovador en disefio, estilo y calidad a un precio accesible, cumpliendo con
responsabilidad, puntualidad y efectividad a las exigencias del mercado, basado

en la moda deportiva y urbana que es lo que distingue a las personas.

Valores Corporativos

Honestidad, Realizar cada una de las actividades hacia el cliente, con
transparencia y rectitud, siendo justo y honesto en cada decisibn que se
presente.

Etica, Trabajar con eficiencia, con actitud mental positiva y por ende con un trato
respetuoso y desempefiando las funciones con rectitud y disciplina.
Cooperacion, Trabajar con personas que brinden apoyo, esto permitira la
obtencion de buenos resultados y la solucion de problemas de manera mas agil y
precisa.

Calidad, Se reflejara en el producto y en la satisfaccion del cliente.

Puntualidad, Entregar el producto al cliente a la hora y fecha establecida.

Organigrama Estructural

GERENTE

Secretaria

Contador Disefador Vendedor
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MANUAL DE FUNCIONES

Identificacién del cargo

NOMBRE DEL CARGO: Gerente

AREA: Administrativa
SE REPORTA A: Junta Directiva
SUPERVISA A: Contador y Secretaria,

Funcién Principal

Esta comprometido con la supervision de las funciones del administrador, se
encarga de revisar cuidadosamente las cuentas, ademas de planificar, organizar,
dirigir, controlar y toma decisiones de las actividades a las que se dedica el

negocio.

Identificacién del cargo

NOMBRE DEL CARGO: Secretaria

AREA: Administrativa
SE REPORTA A: Administrador
SUPERVISA A: Personal de Apoyo

Funcién Principal

Ser el nexo de comunicacion entre empleados y usuarios, recibir y enviar
correspondencia, brindar a apoyo incondicional a sus superiores inmediato, ser
honesta en el manejo econdmico del negocio y guardar discrecion en la

informacion de la empresa.

Identificacién del cargo

NOMBRE DEL CARGO: Contador
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AREA: Financiera
SE REPORTA A: Gerente
SUPERVISA A: Dpto. Financiero.

Funcién Principal

Su principal funcibn es mantener la exactitud e integridad moral que debe
caracterizar el trabajo de la contabilidad en las empresas, asi como su
desempefio profesional requiere de la revisibn diaria de las transacciones

contables, y ser puntual en la presentacién de los registros financieros.

Identificacién del cargo

NOMBRE DEL CARGO: Disefiador

AREA: Produccion
SE REPORTA A: Gerente
SUPERVISA A: Dpto. Disefio

Funcién Principal
Su funcién es disefiar y crear la ropa deportiva, con disefios exclusivos, para
obtener la satisfaccion del cliente, verificando ademas el estado de la materia

prima.

Identificacién del cargo

NOMBRE DEL CARGO: Vendedor
AREA: Administrativa
SE REPORTA A: Gerente
Funcién Principal

La funcidn del vendedor es mantener el contacto permanente con los clientes,

por medio de los diversos medios de comunicacion, satisfacer las inquietudes y
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necesidades de los consumidores es una de sus funciones principales, ademas

de colocar los productos en exhibicion.

Introduccion de la marca MUSZCLE
Actualmente la moda se encuentra en constante expansion, y el deporte lo va
acompafiando detras, ambos siguen caminos paralelos es por ello que hoy en

dia las personas desean verse bien y saludable.

En esta época la indumentaria deportiva permite dar a las personas un estilo
diferente y personalidad propia luciendo bien por dentro y por fuera.
Sin embargo existen personas que adquieren vestimenta deportiva y no

necesariamente dedican su tiempo al deporte.

Al introducir una nueva marca al mercado, permite analizar el perfil de los
consumidores al utilizar ropa deportiva, abarcando informacion sobre sus
preferencias, tendencias y mas datos relevantes en donde interactian las marcas

deportivas.

La marca MUSZCLE tendré identidad propia, la misma que se diferenciara de las
demas por ser atractiva y con caracteristicas distintivas que permitira a los

posibles clientes identificarla de la competencia con mayor rapidez.

Analisis de la demanda
La adquisicién de ropa deportiva se encuentra dentro de los bienes necesarios

para realizar actividades deportivas.

El analisis de la demanda es determinar cuales son las fuerzas que afectan al

mercado con respecto al producto.

Existen factores que afectan la demanda.

Necesidad del producto

Es importante establecer en el consumidor la necesidad al adquirir ropa deportiva
de calidad a un precio accesible y que ademas satisfaga la necesidad del cliente,
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logrando incentivos en las personas que realicen actividades deportivas para
beneficiar la salud y su estado fisico.

El Precio
Es relevante su estudio ya que el precio debe estar justificado con un producto
de buena calidad para ser competitivo en el mercado.

Tamafo y crecimiento de la poblacién.
El crecimiento poblacional es importante, constituye un factor para el desarrollo
del producto especialmente para la ropa deportiva debido a que se incrementa s

demanda.

Habitos de consumo
En la actualidad la gente se ha acostumbrado a usar ropa deportiva por el
ambiente climatico o por practicar algun deporte, en la caul permite que las

personas tengan habitos de consumo en ropa deportiva.

Niveles de ingreso/gasto

Los niveles de Ingreso y gasto que tienen las personas repercute directamente
en la oferta y también en la demanda, cuando los ingresos son escasos la genta
dara prioridad a la alimentacion, salud, educacién y dejaran de comprar ropa
deportiva, es decir que lo haran cuando exista dinero suficiente y hayan cubierto

las necesidades primordiales.

Cuando los ingresos son buenos, permitird que las personas permitan satisfacer
sus necesidades vitales y disfrutar de comodidades que el dinero le permite,

entre ellos escoger ropa deportiva de marca.

Andlisis de la oferta
La oferta se presenta en el mercado con un precio concreto y en un momento
determinado. En la presente investigacion la oferta es la introduccion y

comercializacion de una nueva marca de ropa deportiva.
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Clasificacion de la oferta
La oferta la podemos clasificar en:

Oferta Monopdlica: Se da por un solo producto de un bien o servicio que impone

calidad, precio y cantidad.

Si el productor de un servicio domina o posee el mercado siempre va a

determinar el precio y no necesariamente sera un monopolista.

Oferta Oligopodlica: Se halla controlado por unos cuantos productores de
servicio, los mismos que determinan la oferta, los precios y normalmente tienen

acaparada una gran cantidad de insumos para su actividad.

Oferta Competitiva: Esta oferta permite que los productores de servicios se
encuentren en circunstancias libre de competencia debido a que la participacion
en el mercado se determina por la calidad, el precio que se ofrecen al

consumidor.

Andlisis FODA

Fortalezas

No existe una marca de ropa deportiva que haya sido lanzado en la Ciudad de
Milagro

Buen servicio al cliente

Personal comprometido con el trabajo

El producto como es no perecedero se puede almacenar

Producto es de calidad

Identidad de Marca

Diversificacién de Producto

Debilidades
Inexistencia de contratos o ventas
No ser reconocidos en el mercado

No tener experiencia en la comercializacion del producto
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b)

Falta de conocimiento y practica en el mercado de ropa deportiva
Competidores con mejor camino al mercado

Nueva marca en el ambito deportivo

Oportunidades

Cubrir demanda insatisfecha

Realizacion de eventos deportivos de diversas instituciones a nivel local
Aumento de la actividad deportiva en las personas

Participacion exclusiva como marca MUSZCLE en el mercado local

Amenazas

Interés de la competencia de forma directa e indirecta hacia la marca MUSZCLE
Competidor nuevo

Variacion de la economia

Libre acceso a la imitacion

Analisis de las 5 fuerzas de Porter

Amenaza de entrada de nuevos competidores

En nuestra ciudad existen varios negocios y tiendas deportivas que ofrecen
indumentaria y accesorios deportivos, pero ninguno de estos locales proponen
ropa deportiva con marca propia, por lo cual esta seria una excepcion dentro del

mercado de moda deportiva a nivel local.

Por lo que consideramos que nuestra amenaza competitiva, se sentira afectada
con lo cual buscaran implementar y desarrollar ideas innovadoras, estrategias de
marketing agresivas para lograr que su mercado no se divida, con lo cual no dara

la oportunidad de crecer dentro del mercado.

Dominio de negociacién de los proveedores

Nosotros tendremos el dominio de negociacion, ya que manejaremos las
operaciones con un sistema personalizado, lo que significa que tendremos el libre
albedrio de escoger proveedores que brinden productos de calidad y a un buen
costo.
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c) Dominio de negociacion de los compradores
La ventaja nuestras es la identidad de marca, ya que no existe en nuestro
mercado una empresa, negocio o local que ofrezca indumentaria y accesorios
deportivos con marca propia, los que nos da una fortaleza para comercializar en

un mercado poco explotado y muy avido de contar con disefios innovadores.

d) Amenaza de ingreso de productos sustitutos
La indumentaria deportiva, de forma general no posee productos sustitutos, sin
embargo, cualquier innovacién, cambio o variante en telas o accesorios se le

puede denominar sustituto.

e) Larivalidad entre los competidores
Debido a la creacién de esta nueva marca de ropa deportiva, las rivalidades entre
marcas incrementaran en el mercado potencial, por lo que se vera afectada su
participacion en el mercado, para lo cual las reacciones podrian ser las
siguientes:

» A mediano plazo podrian perder clientes potenciales

» La competencia se volvera muy intensa

Analisis de las 5 fuerzas de Porter

Grafico 14

Competidores
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La nueva marca de ropa deportiva que se introducira y comercializara en el mercado
pertenece a la oferta competitiva, porque esta compitiendo con otras marcas que

existen en los locales comerciales de la ciudad de Milagro.

Cabe indicar que la nueva marca de ropa deportiva ofertara precios competitivos y
reales de acuerdo a la calidad del producto, esperando captar mayor clientela lo que

permitira mejorar los ingresos.

Andlisis de precios
Es importante realizar un andlisis de precios para dar a conocer cada uno de los
productos que se ofrecera a los clientes, lo cual encontraremos en el estado

financiero correspondiente.

Comercializacion de marca

La comercializacion es el ligado o mezcla de actividades que realizan los
productores y vendedores para llevar el producto desde el lugar de su origen hasta
el lugar donde se vaya a realizar su venta, con condiciones favorables tanto para

compradores o vendedores en términos de precio y calidad.

La comercializacién de nuestra marca de ropa deportiva tendra algunos canales de

distribucién que seran desde los mayoristas hasta el consumidor final.

Herramientas de la comercializacién

Para realizar la comercializacion, se opta por utilizar el marketing de indumentaria,
conjunto de herramientas de mercadotecnia expuestas a las actividades de
marketing de la moda, destinadas a exhibir las prendas en una situacion adecuada,

para luego ponerlas a disposicion del consumidor final.

La creacién, en el espacio de la ropa deportiva es algo complejo, por las
caracteristicas particulares intimas que representa el vestir. Es por ello que se ha
tomado en cuenta los valores artisticos, sociales, expertos y psicolégicos en el

momento de la decision de compra.
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Para llevar a cabo lo expresado en lineas anteriores debemos considerar un aspecto
fundamental, las caracteristicas principales de la moda deportiva, sobre esta base
daremos rienda a nuestra estrategia, para obtener como resultado el crecimiento y
posicionamiento de nuestra marca en el mercado local, también debemos tomar en
consideracion la nueva tendencia que se presenta a nivel mundial, deporte urbano,
gue incentiva el uso de ropa deportiva como ropa de calle. Los negocios informales
estdn presentes con productos masivos de media y baja gama. Entre las
indumentarias incluidas tenemos las camisetas, buzos, pantalones, chompas, licras,

gorras, shorts, tops.

Nuestros Productos

Gréafico 15
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Ropa deportiva para hombres

MUSZGLE,

arfhal.en.alibaba.¢com
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Ropa deportiva para Damas
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Marketing Mix
Una de las estrategias principales del marketing mix es desarrollar eficazmente
las ventajas competitivas que posee el mercado, cuyas ventajas pueden

apoyarse en varios instrumentos como son:

Producto
Para lograr una superioridad competitiva es necesario partir de las necesidades

gue vaya a satisfacer el producto.

La marca MUSZCLE serd una ventaja competitiva porque se diferencia de los
demas productos ofertados en el mercado, ademas de construir un instrumento

de identificacion y proteccion.

Precio
El precio permitira afirmar una superioridad competitiva por lo que es un
instrumento que adquiere especial importancia ya que consiste en precios acorde

al mercado.

Debemos considerar que el precio de la nueva marca debe tener relacién con la

imagen, calidad y disefio, el mismo que estara fijado segun las tendencias del

mercado.

Cuadro 13

Lista de Precios
Camiseta con mangas 12,00 14,00
Camisetas sin mangas 8,00 10,00
Pantalonetas 7,00 10,00
Bermudas 12,00 14,00
Calentadores 18,00 20,00
Licras 8,00 10,00
Busos 18,00 20,00
Tobilleras 1,00 1,50
Canilleras 1,00 1,50
Cintillos 0,50 0,75
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Distribucion
Una de las ventajas competitivas en donde se puede lograr la diferenciacion es la
distribucion efectiva que se le dé al producto, utilizando un canal de distribucion

corto, que sea del fabricante, mayorista, consumidor, lo que nos ahorrara tiempo

y dinero.
Grafico 16
Proceso de Distribucion
o isef i Product
Materia Prima = Diseno . Elaboracion L Tethes
Recibe Cliente | o Entrega Despacho y Pedidos
Mercaderia | Cobro '

Promocion

La promocion se realizara en diversos medios de comunicacion local, tanto en
prensa, radio y television, ademas de utilizar la publicidad BTL, tarjetas de
presentacion, volantes, y para darle un valor agregado utilizaremos los

descuentos en las primeras compras.

Grafico 17
Volante
m MUSZCLE
Unav mwxvoval/

Direccion: Chimborazo entre Bolivary Seminario
Pedidosal teléfono: 2971-299
muzcle@hotmail.com
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Grafico 18

Tarjeta de presentacion

Lourdes Jarrin Tapia

ROPA Y ACCESORIOS DEPORTIVOS

Chimborazo entre Bolivar
y Seminario

Una nueva piel

Gréfico 19

Tecnologia

YouTube Blog

MUSZCLE

Nosotros somos 100% confiables

prod: son 100% original

Para que tengas la seguridad de comprar
con nosotros da click aqui!

61



5.7.1 Actividades
Actividades

A continuacion se muestran las actividades a desplegar en la presentacion y

comercializacion de una nueva marca de ropa deportiva en la ciudad de Milagro.

Presentacion de Marca

Cuadro 14
Presentacion de la Marca
PROPUESTA DEL Denominacion: Naturaleza: Tipo: Branding
EVENTO UMNA NUEWA presentacion de deportivo
PIEL marca.
MNombre,
Imagen,

logotipo, slogan.

DURACION DEL Duracion del Duracion del
EVENTO proyecto: 6 evento: 2 horas.
meses.

LUGAR DEL EWVENTO  Estudio y Instalaciones: Instalaciones Infraestructuras
propuesta del del Club  Privadas. de gran movilidad
entorno: Se MNacional de la v de facil acceso.
analizaron ciudad de
varias Milagro
propuestas,
guedando la

mejor opcion.

CARACTERISTICAS Introduccion: Caracteristicas Sporiswear:
TECNICAS DEL Presentacion de de la marca. Sueteres,
EVENTO nueva marca de camisetas,
ropa deportiva. short,
calentadores,
etc.
RECURSOS Avance de
HUMAMNOS DEL necesidades:
EVENTO recursos
propios.
contratacion de
personal,
voluntarios.
CLIENTES DEL Internos: Externos: Externos Posibles  clientes
EVENTO Directivos y Deportistas y ex autoridades potenciales:
empleados. deportistas a relacionadas Casas deportivas,
nivel local y «con el deporte, Clubes Sociales y
provincial. Alcalde, Deportivos,
personalidades estudiantes,
locales ¥ publico en
provinciales. general.
FIN DE EVENTO Clausura Del Palabras de
Evento agradecimiento
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1900
1904
1914
1918
1919
1921
1923
1924
1926

1930

1932

19 34

19 39
1944
1949
19 50
1954
19 56
1957
2001
20 05
2010
2012
2014
2019
20 22
2127

Presentacion de nueva marca de ropa deportiva en la ciudad de Milagro

10/12/13

Cuadro 15
Propuesta del evento

PROPUESTA DEL EVENTO

Una nueva piel Nombre, Imagen, logo, slogan)
Presentacion de marca

Tipos de deportes

DURACION DEL EVENTO

Duracién del proyecto 6 meses

Duracion del evento 3 horas

LUGAR DEL EVENTO

Estudio y propuesta del entorno quedando la
mejor opcion.

Instalaciones del Club Nacional de la ciudad de
Milagro.

Infraestructuras de gran movilidad y fécil
acceso.

CARACTERISTICAS TECNICAS DEL
EVENTO

Presentacion de la nueva marca
Caracteristicas de la marca

Tipos de prendas deportivas

RECURSOS HUMANOS DEL EVENTO
Recursos propios, Contratacion del personal
Voluntarios

CLIENTES DEL EVENTO

Internos- Directivos y empleados

Externos- Deportistas y ex deportistas
Posibles Clientes- Casas deportivas, clubes,
Estudiantes, publico en general.

FIN DEL EVENTO

Entrega de obsequios

Clausura del evento

Palabras de agradecimiento
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Descripcion del evento

Detalles de la marca

Caracteristicas de la Marca

Que deportes realizan en la ciudad
Tiempo del proyecto y evento
Planificacién del proyecto

Planificacion del evento

Definicién del lugar del evento

Toma de decisiones de los datos
adquiridos.

Revisién de las instalaciones a efectuar
el evento.

Acceso a las instalaciones del club.

Presentacion de la nueva marca

Detalles de la nueva marca

Marca disefio y calidad

Ropa deportiva innovadora.

Talento humano

Funciones del personal contratado.
Apoyo para la realizacion del evento.
Invitaciones al evento.

Invitados especiales de la localidad.
Deportistas locales, y provinciales.
Posibles clientes potenciales.

Consumidores finales.

Obsequios de la nueva ropa deportiva.
Culminacion del evento.

Agradecimientos a los presentes.



5.7.2 Recursos y Analisis Financiero
Analisis Financiero

Financiamiento
Inversion en Activos
Presupuestos de Ventas

Presupuestos de Costos y Gastos

YV V V V V

Amortizaciones y Depreciaciones
Estados Financieros

» Balance General

» Estado de Resultado

» Flujo de Caja Proyectado

Analisis Financiero

Cuadro 16
Variables
Variables de ingreso 5%
Variables de egreso 5%
Cuadro 17

Detalle de Activos
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DETALLE DE ACTIVOS

MUEBLES Y ENSERES
1 escritorio 250 250,00
1 silla ejecutiva 135 135,00
1 sillas tripersonales 150 150,00
TOTAL DE MUEELES Y ENSERES 535,00
EQUIPOS DE OFICINA
1 aire acondicionado split 14000 btu 800 800,00
1 telefono (con linea) 320 320,00
TOTAL DE EQUIPOS DE OFICINA 1.950,00
EQUIPOS DE COMPUTO
1 computadora 840 840,00
1 impresora multifuncién 400 400,00
TOTAL DE EQUIPOS DE COMPUTO 1.240,00
Cuadro 18
Depreciacion
DESCRIPCION ~ VALOR ' % DEPRECIACION DEP. ~ DEP. ANUAL
ACTIVO MENSUAL
Muebles Y Enseres 10% 4,46 53,50
535,00
Equipos De Oficina 10% 16,25 195,00
1.950,00
Equipos De Computo 33,33% 34,44 413,29
1.240,00
Maquinas Y Equipos - 10% 0,00 0,00
TOTAL DEPRECIACION 55,15 661,79
Cuadro 19

Inversion del Proyecto

INVERSION DEL PROYECTO |

Equipos de computo 1.240,00

Muebles y enseres 535,00

Equipos de oficina 1.950,00

Caja banco 5.145,00

Total de la inversion 8.870,00
Cuadro 20

Financiamiento del Proyecto

FINANCIAMIENTO DEL PROYECTO
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Inversion total 100%

Financiado 40%
Aportes propios 60%

Tasa
Tasa anual de interés préstamo

Cuadro 21
Importe
Importe

Cantidad de Cuotas
tasa de interés anual
periodos en el afio
Interés Mensual

Cuota de Pago o Anualidad
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8.870,00

3.548,00
5.322,00

14,00%

3.548,00
36
14,00%
12,00
0,0117

98,56



TABLA DE AMORTIZACION

PERIODO | ™ |CAPITAL |~ |INTERES

1 98,56
2 98,56
3 98,56
4 98,56
5 98,56
6 98,56
7 98,56
8 98,56
9 98,56

10 98,56

11 98,56

12 98,56
1 .182,67

13 98,56

14 98,56

15 98,56

16 98,56

17 98,56

18 98,56

19 98,56

20 98,56

21 98,56

22 98,56

23 98,56

24 98,56
2 1.182,67

25 98,56

26 98,56

27 98,56

28 98,56

29 98,56

30 98,56

31 98,56

32 98,56

33 98,56

34 98,56

35 98,56

36 98,56
3 1.182,67

4

2

67

~/pPAGO |*/sADO |~
3.548,00
41,39 139,95  3.449,44
40,24 138,8  3.350,89
39,09 137,65  3.252,33
37,94 136,5  3.153,78
36,79 135,35/ 3.055,22
35,64 134,2.  2.956,67
34,49 133,05  2.858,11
33,34 131,9  2.759,56
32,19 130,75  2.661,00
31,05 129,6.  2.562,44
29,9 128,45  2.463,89
28,75 27,3 236533
20,83  1.603,50/  2.365,33
27,6 126,15  2.266,78
26,45 125 2.168,22
25,3 123,85  2.069,67
24,15 122,7 1.971,11
23 121,55 1.872,56
21,85 120,4  1.774,00
20,7 119,25  1.675,44
19,55 118,1  1.576,89
18,4 116,95  1.478,33
17,25 1158  1.379,78
16,1 114,65  1.281,22
14,95 113,5  1.182,67
55,26  1.437,93  1.182,67
13,8 112,35/  1.084,11
12,65 111,2 985,56
11,5 110,05 887
10,35 108,9 788,44
9,2 107,75 689,89
8,05 106,6 591,33
6,9 105,45 492,78
5,75 104,3 394,22
4,6 103,15 295,67
3,45 102,01 197,11
2,3 100,86 98,56
1,15 99,71 0
89,69  1.272,35 -



Cuadro 23

Tabla de Amortizaciéon

TABLA DE AMORTIZACION

PERIODO | ™ |CAPITAL |~ [INTERES |~ |PAGO T [SALDO |~
0 3.548,00
1 1.182,67 420,83 1.603,50 2.365,33
2 1.182,67 255,26 1.437,93 1.182,67
3 1.182,67 89,69 1.272,35 0
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Cuadro 24
Detalle de Gastos

ALLES DE GASTOS

1| GEREMTE 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 E.000,00 300,00 £.615,00 £.945,75 T.293,04
1| COMTADOR A5, 450,00 4510, 450,00 450,00 450,00 450,00 450,00 450,00 4510, 450,00 450,00 5.4, 00 E.6T0,00 5,453,500 6.251,1% §.563,73
1| SECRET ARl i, i i, i A, iy i, i dini, iy i, i) i, iip A0, i, i A, iy i, i) i, iip o i, 00 S.indil, i 5.2z, 00 5.55 i1 5.§3d,43
1| CHOFER 300,00 00,00 300,00 00,00 00,00 300,00 00,00 200,00 00,00 300,00 300,00 00,00 00,00 730,00 354,00 4.167,45 4,375,328
APORTE PATROMAL 143,48 143,88 133,598 143,48 143,88 143,98 13,48 143,88 143,48 133,598 143,98 13,48 20T, 70 2314, 243348 2.555, k4 ZEERAT
OECIMO CUARTO 2.336,00 2.336,00 2.452,510 2.575.44 270421 233942
CECIMO TERCERD 150,00 1.650,00 1.732,50 131313 1.510,0% 2.005,59
BY.E93,F9  BH.E5H05  F00G0%% 1 359550
EMERGI& ELECTRICA 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 25,00 S00,00 15,00 F30,75 47,23 364,65
TELEFONQ 50,00 30,00 30,00 F0,00 30,00 F0,00 S0,00 30,00 F0,00 30,00 F0,00 S0,00 F60,00 315,00 336,30 416,15 437,55
UTILES DE OFICINA 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 500,00 30,00 EE1,50 534,58 T23,30
MATERIALES DELIMFIEZA 50,00 30,00 30,00 30,00 30,00 30,00 30,00 30,00 30,00 30,00 30,00 30,00 F60,00 315,00 396,90 416,75 437,55
DEFRECIACION MUEELES ¥ EHSERES 4,46 4,45 4,46 4,456 4,45 4,46 4,45 4,45 4,456 4,46 4,46 4,45 53,50 53,50 53,50 53,50 53,50

DEFRECIACIOH DEERUIFO DE COMPUTACION 54,44 444 34,44 4,44 S4.44 444 G444 S4.44 4,44 34,44 444 G444 413,23 413,23 413,23 = =

DEFRECIACION DEERUIFODE OFIGINA 16,25 16,25 16,25 16,25 16,25 16,25 16,25 16,25 16,25 16,25 16,25 16,25 135,00 135,00 135,00 135,00 135,00

TOTALDEGASTOSGENERALES | o5 |  emis | 265 | o5 | ewds | @605 | ot | ot | o5 | oisis | @605 | @605 | 255 | a6mas [ aiess | aare | s |

T

00,00 | 40000 | 400,00 [ 40000 | 40000 | 40000 [ 40000 | 4s0000 | sedsee | seezen | 555660 [ Easaas |
[PuBtcsn | dsooo [ dseoo | ssooo | gsooo | ssoo0 | gsooo | sooo [ qsoo0 [ ssoon | dsoon | w00 | 5000 [ dsoeoo | tssee | 186450 | eessrs {21671

e,

3271315 | 40z0zaz | dz.z00,12

[TOTAL GASTOS INDIRECTOS | =599,02 | 253542 | 435512 | 259802 | 259902 | 258312 | eseeqe | eoesne | 25990z | 253002 | 253312 | 4.243,12 | ssawsae | sesonss
CASTOS DEFLUJODE CAIA D D 254535 | 254508 | 4.819,05 | 254535 | 254538 | 254505 | ebdnss | cedsse | 254005 | ahdnar | ESAG05 | 413595 | 4570 | 3eeihed | 305135 | meesier | dlaslee

Z.2eE,bd 2.33ETT

[CASTOS GERERALESE 0 fe000 | o0 | fe0,o00 | fe000 | fe000 | fe,o0 | fe000 | fenon | EO00 | 150,00 | 60,00 | 16000 | iseesn | eotes | 241650
z.oeon 21680 .22z 6d Z.33EIT
DEPRECIACIONEE ] R EEAE | | AR | E505 | EEdE | GRIS | GRS | SEd5 | G545 | EEAE | REAE | BELT3 | BELTE | EEITE | 24s50 § 24e50 |
DEPRECIACION ACUMULADA | 5505 | 100 ] 16545 | @e0E0 |  @isg5 | 560,30 | 386,05 | 44119 | 436,54 | 55149 | BOGEL | EELT3 | BbiTa | 102556 | 19a550
Cuadro 25

Detalle de Costos

r23nEE | z.den3d |

DETALLE DE COSTO DE VENTA

DESCRIPCION CANT. | UNID. MED. ?L:I:IPI'R :3_:'_2:' ENERD FEB. MARZO | ABRIL | MAYO JUNID JULID | AGOSTO | SEPT. OCT. NOY. DIC. ARD 1 ARD 2 ARD 3 ARD 4 AROD 5
Camisetas con mangas 500 [docenaz] 12,00 S600,00) 560000 S60000( F60000( F600,00) 3F60000) S60000) J60000( FE0000( 3600000 5600000 5.600,00) 360000] 45200,00) 4536000) 47.625,00) 50.00340 52,503,867
Camisetas sin mangas 500 [docenaz] G,00) 240000 2400000 2.40000) 240000) 240000 240000 2400000 2400,00) 2.400,00] 240000 240000( 2400,00] 240000] 25800,00) 3024000 F1T52,000 5335360 3500655
pantalonetas 200 [docenaz] T.00) 140000 140000 1.40000]) A400,00)  1.400,00] 140000 140000 140000)  1.400,00) A140000] 140000 140000 140000] 1650000 1764000  18522,00 13.445,10 20.420,51
bermudas 200 [docenaz] 12,00 2.400,00) 2.400,00] 240000 2d40000( 2400,00) 240000) 2.40000) 240000 240000 240000 240000) 2.400,00] 240000] 26500,00] 3024000 F1T52,000 5335360 3500655
Calentadores 200 [docenaz] 15,00 S600,00) 560000 S60000( F60000( 5600,00) 3F60000) S60000) J60000( FE0000( 5600000 5600000 5600,00) 360000] 45200,00) 4536000) 47.625,00) 50.00340 52,503,867
Licraz 500 [docenaz) G,00) 240000 2400000 2.40000) 240000) 240000 240000 2400000 2400,00) 2.400,00] 240000 240000( 2400,00] 240000] 25800,00) 3024000 F1T52,000 5335360 3500655
Busos 200 [docenaz) 15,00 S600,00) 560000 S60000( F60000( 5600,00) 3F60000) S60000) J60000( FE0000( 5600000 5600000 5600,00) 360000] 45200,00) 4536000) 47.625,00) 50.00340 52,503,867
tobilleras 200 [pares] 1,00] 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 2.400,00 2.520,00 2.646,00 2.718,30 241122
canilleras 200 [ pares] 1,00] 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 2.400,00 2.520,00 2.646,00 2.718,30 241122

50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 600,00 630,00 BE1,50 634,55 123,30

cintillas 100 [docenaz] 1,50 50,00
T T T T ase e D asees aasess | s aaseas s nasee e masees [ aaseas | nasen] iz zsenee] iz asse] zis ez | 2 s
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Cuadro 26
Presupuesto de Ventas

PRESUPUESTO DE VE
INGRESO DE VENTAS CANTIDAD | PYP | ENERD |FEBRERD| MARZD | ABRIL MAYD JUNID JULID | AGDSTO |[EPTIEMBR|DCTUBREJOVIEMBRDICIEMERE  AND 1 AND 2 AND 3 AND 4 AND 5
Camigetas con mangas 300 14,00 4.200,00 4.200,00 4.200,00 4.200,00 4.200,00 4.200,00 4.200,00 4.200,00 4,200,00 4.200,00 4.200,00 4.200,00 B0.400,00 B2.920,00 BE.5EE,00 B8.344,20 126152
Camizetas sin mangas 300 10,00 000,00 2.000,00 2.000,00 200000 2.000,00 000,00 000,00 3.000,00 3.000,00 000,00 2.000,00 000,00 JE.000,00 37.200,00 39.690,00 4167450 4170822
pantalonetas 200 10,00 200000 2.000,00 2.000,00 200000 2.000,00 000,00 2.000,00 2,000,00 2,000,00 200000 2.000,00 000,00 24.000,00 26.200,00 2E.4E0,00 ZRTEL00 2007815
bermudas 200 14.00 280000 2.800,00 2.200,00 220000 2.800,00 2.200,00 2.200,00 2.800,00 2.800.00 280000 2.800,00 2.200,00 JEE00,00 265.220,00 JE04.00 28.896.20 408410
Calentadores 200 20,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.,000,00 4,000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4£.000,00 50.400,00 B2.920,00 BE.BEE,00 6234430
Licras 300 10,00 200000 2.000,00 2.000,00 200000 2.000,00 000,00 2.000,00 2.000,00 3.000,00 000,00 2.000,00 000,00 JE.000,00 37.200,00 39.6490,00 4167450 4375823
Busos 200 20,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 48.000,00 50.400,00 52.920,00 B6.5EE,00 53,344,320
tobilleras 200 150 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 3.600,00 3.780,00 3.969,00 416745 437882
canilleras 200 150 300,00 200,00 200,00 200,00 300,00 300,00 200,00 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 260000 2.780,00 2.863,00 416745 437882
cintilos 100 0.7 700 78.00 75,00 700 765,00 75,00 700 75,00 75,00 700 765,00 75,00 200,00 245,00 99225 104186 109236

29230500 MIZREE 0 EREMIE  EI5D2
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Cuadro 27
Estado de Resultados

A\DIOMD N ADC

ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
VENTAS $284.100,00 | $298.305,00| $313.220,25| $328.881,26 | $345.325,33
(-)COSTO DE PRODUCCION $238.200,00 | $250.110,00| $262.615,50| $275.746,28 | $289.533,59
UTILIDAD BRUTA $45.900,00 | $48.19500| $50.604,75| $53.134,99| $55.791,74
(-)GASTOS ADMINISTRATIVOS $25.993,70 | $27.293,39| $28.658,05| $30.090,96| $31.595,50
(-JGASTOS GENERALES $2.581,79 $2.677,79 $2.778,59 $2.471,14 $2.582,27
(-)GASTOS DE VENTAS $ 6.600,00 $ 6.930,00 $7.276,50 $7.640,33 $8.022,34
UTILIDAD OPERACIONAL $10.724,51 | $11.293,82| $11.891,60| $12.932,57| $13.591,62
(-JGASTOS FINANCIEROS $420,83 $ 255,26 $ 89,69 $0,00 $0,00
UTILIDAD ANTES DE PART. DE TRAB. $10.303,68| $11.038,56| $11.801,92| $12.932,57| $13.591,62
PARTICIPACION DE EMPLEADOS $1.545,55 $1.655,78 $1.770,29 $1.939,88 $2.038,74
UTILIDAD ANTES DE IMP. $8.758,12| $9.382,78| $10.031,63| $10.992,68| $11.552,88
IMPUESTO $2.189,53 $ 2.345,69 $2.507,91 $2.748,17 $2.888,22

luriipaDNETA | s6.568,59| $7.037,08] $7.523,72| $8.24451] $8.664,66)
Cuadro 28
indices Financieros

INDICES FINANCIEROS

INV. INICIAL ANO2 ANO4 ANO5

ANO1

DESCRIPCION

Flujos nelos 387000 | TE5122 | 795414 | 827520 | 849301 | 891316

Flujos descontados y fraidos a valor Presente ‘ -8.870,00 ‘ 5.885,55‘ 470659 ‘ 3.766.59 ‘ 297364 ‘ 240057

Es la acumulacién de las utilidades que se podran obtener hasta después de 5 afios de
funcionamiento.

Es la acumulacion de todas las utilidades en valor presente que se podran lograr por 5 afios de
operaciones. Es el desembolso total que se realiza por la adquisicion de todos los activos para
el inicio del negocio cada afio retornara 93%

lo correspondiente al en promedio

correspondiente a la inversion inicial.

De la totalidad de inversion se obtiene 2,22 veces mas por flujos futuros traidos a valor

presente futura. De lo que se invirtid al inicio, se obtendra el 122,47% de rentabilidad.
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Cuadro 29
Tasa de Descuento

TASA DE DESCUENTO
TASA DE DESCUENTO 30,00%

Cuadro 30
Tasa de Rendimientos Promedio

TASA DE RENDIMIENTO PROMEDIO MAYOR AL 12%

SUMATORIA DE FLUJOS 41.286,72
ANOS 5
SUMATORIA DE FLUJOS DESCONTADOS 19.732,94
INVERSION INICIAL 8.870,00
TASA DE RENTIMIENTO PROMEDIO 93,09%
INDICE DE RENTABILIDAD SOBRE INVERSION 2,22
RENDIMIENTO REAL 122,47
TASA INTERNA DE RETORNO 85,35%
Cuadro 31

Ratios Financieros

RATIOS FINANCIEROS

VENTAS 284100,00
COSTO DIRECTO 238.200,00
COSTO INDIRECTO 35175,49
FLUJO NETO 6047,72
PAGO DE DIVIDENDOS POR PRESTAMOS 1182,67
GASTOS FINANCIEROS 420,83
GASTOS PERSONAL 25.993,70

ACTIVOS FIJOS NETOS 14.255,93

Tenemos 6,11 veces el flujo de efectivo que corresponde al pago que se debe realizar a la

institucion financiera en el primer afio. Los gastos de personal y de intereses absorberan el

9,30% de los ingresos por ventas. Por cada délar empleado en activo fijo menos depreciacion,

se invertira 1,82 dolares en mano de obra.
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Cuadro 32
Capital de Trabajo

CAPITAL DE TRABAJO

FLUJO NETO DE CAJA POSITIVO 6047,72
INDICE DE LIQUIDEZ MAYOR A 1 6,11
VALOR AGREGADO SOBRE VENTAS MENOR A 50% 9,30%
INDICE DE EMPLEO 1,82
Cuadro 33
Datos

ACTIVO CORRIENTE 11.192,72

ACTIVOS TOTALES 14.255,93

UTILIDAD NETA 6.568,59

La porcién no corriente de los activos y que son mas dificiles para que se vuelvan liquidos en
caso de quiebra, corresponden al 21% del total activo.

Cuadro 34
Rendimiento de Liquidez

RENDIMIENTO DE LIQUIDEZ
RIESGO DE LIQUIDEZ MENOR AL 50% 0,2149 21%

Del total activos que se invierte para trabajar en la empresa, se obtiene 46,08% de rendimiento
corriente. Cuadro 35
Rendimiento Corriente
RENDIMIENTO CORRIENTE

RENDIMIENTO CORRIENTE MAYOR A 12% 0,4608 | 46,08%
Cuadro 36
Razones
. RAZONES |
UTILIDAD OPERATIVA 10.724,51
GASTOS FINANCIEROS 420,83
INVERSION INICIAL 8.870,00
UTILIDAD NETA 6.568,59
VALOR DEL CREDITO 3.548,00
VENTAS 284.100,00
COSTO DE VENTA 238.200,00
TOTAL DEL ACTIVO FIJO 3.063,21
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ESTRUCTURA DE LIQUIDEZ:

CAPITAL DE TRABAJO = AC - PC
CAPITAL DE TRABAJO = 11.192,72  -2.365,33 8.827,39
CAPITAL DE TRABAJO = $8.827,39

El valor de capital de trabajo significa el total de efectivo que se podran
disponer para cubrir nuevas operaciones del negocio después de haber
cumplido con los compromisos de deuda de corto plazo. Al ser la diferencia
entre lo rubros mas corrientes o mas liquidos que tiene la empresa , se debera
tomar este valor que sirve de referencia para conocer que después de haber
cumplido la deuda de corto plazo con el efectivo, lo que recuperé de cartera y
con la venta de inventarios, se tiene $ 8827,39 para utlizar en otras

actividades.

INDICE DE LIQUIDEZ = AC
PC
INDICE DE LIQUIDEZ = 11.192,72
2.365,33
INDICE DE LIQUIDEZ = 4,73

Por cada délar de deuda de corto plazo tendremos 4.73 ddlares de activos
corrientes para cubrir dicha deuda.
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Cuadro 37
Flujo de Caja Proyectado

FLUJO DE CAJA PROYECTADOD
AflD 0 AfD1 AlD 2 AHD 3 AHD 4 AHD &

INGRESOS OPERATI¥OS

WENTAS 20000000 238305000  MIZA02G|  JABBAI2E|  MEAD
TOTAL INGRESOS OPERATIYDS | 284.100,00| 298.305.00 | 313.220,25 | 328.881,26 | 345.325,33|
EGRES05 OPERATI¥YDS

INYERSION IMICIAL 8.870,00

GASTODE ADMIMISTRATIVOS 2033370 29333 Z8E580G 300303 SB35 50
GASTODE YENTAS £.600,00 £.330,00 127650 TE40,33 8022
GASTOS GENERALES 132000 216,00 116,20 a2ta L3
COSTOS DE VENTAS 238.200,00 00000 2e2e|A0|  ETRT4E2E| 28353353
FAGOPARTICIP. EMPLEADOS 154555 1 K55, 74 177049 133988 203814

PAGODEL IMPLESTO A LA RENTA

218953 245,69 250791 2B 288022

TOTAL OE EGRESOS OPERATIVOS

8.870,00 | 276.448,78 | 290.350,86 | 304.345,05 [ 320.388,25 | 33641217

E|

FRESTAMO BANCARID

35480

TOTAL ING. ND OPERATIYOS

31548,00

EGRESDS NO OPERATI¥DS

INYERSIONES

FAGODE CAPITAL

1152 B 116267 1152 B

FAGODE INTERESES

42052 205,26 8363

TOTAL EGRESOS NO OPERATIYDS

160350 143793 127235

FLUJONETO

SALDO INICIAL

532200 604772 651621 700285 849301 83306
045,00 54500 MA9272| 1R70893 ) 2400078 33.204.1




Cuadro38
Detalle Balance General

DETALLE BALANCE GENERAL
ACTIVO CORRBIENTE
CaJa -BANCOS 514500 565670 G56314| S TFISA0| G507V.00( VEA164] VASTO00| S65310| 956353 10.058750) 10.805.680) M52 85 WA8ET2) MASE T2 AT V05.93] 24 71LTE| 353.204.73| 4211794
TOTAL ACTIVO CORBIENTE| 545.00] 585670 B5631d| 57330 6507.00) VEE4] V.337.00) 86530 9.363.33| 10.037.50] 10.805.80) M524.83] TIE92.7Z] TL192.72| 1770533 24.71.78| 33.204.73 427179
ACTVOS FIJOS 372500 3725.00{ 372500 3.72500) 3725000 372500[ 5.725.00| 3.72500| 3725000 3.725.00[ 3.725.00| 3.725000 372500 3.725.00{ 3.725.00) 372500 372500 3.725.00
DEPRECIAC. ACUMULADA 5515 110,30 165,45 220,60 27875 33030 30605 44113 435,34 55149 505,54 65179 GE1.79) 132358 198535 223380 248238
TOTAL DE ACTIVO FIJO 372500 366985 3614.70] 355355 3504400 544925 5.334.10| 3.55895| 35.253.81] S5.228.66] 347351 51856 306321 306321 240142) 173962 149112 124262
PETIL San e | EEL| S L] 3 S Lne e e e | s B e 5| e fags e assad Atin| aidalen| e d] |
PASINO
PASIVO CORRIENTE [
PRESTAMO | 354600 544944 3550,83] 525233 315378 305522 295667 285511 2753.56] 266100 Z562d44| 246353 236533 236533 11BEET 0.00 0,00 0,00

PARTICIFACION EMPL. POR PAGAR
IMPUESTO & LA RENTA POR PAGAR

PATRIMONIO

APORTE CAPITAL 5.52200] 532200 5322,00] 5.3522,00) 5322000 532200 5.32200| 552200 5322000 532200 5322,00| 5322000 532200 532200 532200) 552200 532200 532200
UTILIDAD DEL EJERCICIO 7351 755.84| -T32.63 ATl ToE.04 THE.TT 75351 TE0.24 TE0AT TE1LTO Thedd| -2AG.70[ GSGE.S53[ T.O3T.05[ V52372 G244 51| §.664.66
UTILIDAD AROS ANTERIORES 0.00 7951 151085 TrE32| 153563 ZZ23367 305:dd| 381135 457218 533376 B.034.86| B.857.30 B.565.53] 13605.65) 21123.40) £3.373.31
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5.7.3 Impacto
» Fortalecer al desarrollo de las habilidades del talento humano para

beneficio personal y la de comercializacion.

» Instruir a los colaboradores para utilizar nuevos conocimientos de una

manera productiva a la comercializacion de la marca.
» Desarrollar resultados positivos de liderazgo, trabajo en grupo, buen
ambiente de trabajo, comunicacién y crecimiento en su carrera

profesional.

» Promover a los colaboradores al desarrollo de la ayuda social y del
cuidado ambiental de la ciudad.

» Impulsar el trabajo en equipo y motivar a las personas para que

desarrollen nuevas estrategias y estimulen la creatividad de la marca.

» Innovar de manera constante los disefios y estrategias que permitan al

entorno tener nuevas alternativas al adquirir ropa deportiva.

» Motivar al talento humano a que tengan mayor disposiciéon hacia su

actividad laboral reflejandose en el crecimiento de la marca.

» Crear ideas con la finalidad de aportar y promover el desarrollo de

nuevos productos de acuerdo a las necesidades del mercado.
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5.7.4 Cronograma

Hora
19 00
19 04
19 14
1918
19 19
1921
19 23
19 24
19 26

19 30

19 32

1934

19 39
19 44
19 49
1950
1954
1956
1957
2001
20 05
2010
2012
2014
2019
2022
2127

Fecha

10/12/13

Cuadro 39

Secuencias
PROPUESTA DEL EVENTO
Una nueva piel Nombre, Imagen, logo, slogan)
Presentacion de marca
Tipos de deportes
DURACION DEL EVENTO
Duracién del proyecto 6 meses
Duracion del evento 3 horas
LUGAR DEL EVENTO
Estudio y propuesta del entorno quedando la
mejor opcion.
Instalaciones del Club Nacional de la ciudad de
Milagro.
Infraestructuras de gran movilidad y facil
acceso.
CARACTERISTICAS TECNICAS DEL
EVENTO
Presentacion de la nueva marca
Caracteristicas de la marca
Tipos de prendas deportivas
RECURSOS HUMANOS DEL EVENTO
Recursos propios, Contratacion del personal
Voluntarios
CLIENTES DEL EVENTO
Internos- Directivos y empleados
Externos- Deportistas y ex deportistas
Posibles Clientes- Casas deportivas, clubes,
Estudiantes, publico en general.
FIN DEL EVENTO
Entrega de obsequios
Clausura del evento

Palabras de agradecimiento

5.7.5 Lineamientos de la propuesta
» Ayudar

comercializacion de ropa deportiva logrando llenar las expectativas de los

desarrollo econdmico de

consumidores.
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N

13

120

Planificacién
Descripcion del evento
Detalles de la marca
Caracteristicas de la Marca
Que deportes realizan en la ciudad
Tiempo del proyecto y evento
Planificacion del proyecto
Planificacion del evento
Definicién del lugar del evento
Toma de decisiones de los datos
adquiridos.
Revision de las instalaciones a efectuar
el evento.

Acceso a las instalaciones del club.

Presentacion de la nueva marca

Detalles de la nueva marca

Marca disefio y calidad

Ropa deportiva innovadora.

Talento humano

Funciones del personal contratado.
Apoyo para la realizacion del evento.
Invitaciones al evento.

Invitados especiales de la localidad.
Deportistas locales, y provinciales.
Posibles clientes potenciales.

Consumidores finales.

Obsequios de la nueva ropa deportiva.
Culminacion del evento.

Agradecimientos a los presentes.

la ciudad por medio de la



Motivar a los Distribuidores de la ciudad para que comercialicen nuestra

marca de ropa deportiva y asi dar a conocer nuestra marca.
Brindar un servicio de calidad, es decir contar con un personal altamente
capacitado en las areas sefaladas, para impartir los conocimientos y lograr

gue los consumidores adquieran nuestra marca.

Desarrollar tacticas que permitan a la marca ubicarse dentro del mercado

altamente competitivo.

Evaluar el entorno periédicamente y crear propuestas de innovacion en

base a sus necesidades y exigencias.

Promover el desarrollo exhaustivo del personal de trabajo.

Premura en la toma de decisiones al instante de presentarse un problema,

aumentando el nivel de satisfaccion tanto personal como empresarial.

Fortalecer el conocimiento técnico y estratégico para el mejor desempefio

en la comercializacion, aumentando la productividad.
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Conclusiones

De la investigacion de mercado ejecutada en la ciudad de Milagro se
observé que gran parte de la poblacién usa vestimenta deportiva y casual,
por ello la marca MUSZCLE tendria una muy buena aceptacién en la

ciudadania que gusta vestir y sentirse de manera comoda.

En la ciudad de Milagro, existe gran aceptaciéon por la ropa deportiva
siempre y cuando se cumpla con las exigencias y necesidades del mercado,

resaltando la calidad y precio.

Milagro cuenta con medios de transporte y todos los servicios basicos, lo
gue nos permite tener una ubicacion estratégica y excelente capacidad

productiva.
A través de un analisis investigativo se pudo observar la viabilidad y

factibilidad para la introduccion y comercializacion de una nueva marca de

ropa deportiva.
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Recomendaciones

» Para llevar a cabo este proyecto se vio la necesidad de invertir los recursos
propios y recurrir a empresas que nos permitan acceder a fuentes de
financiamiento, por cuanto el estudio de mercado realizado se ha
demostrado que es viable desde el punto de vista técnico, econémico y

financiero los mismos que permitirdn asegurar la recuperacion del capital.

» Se recomienda que en el lanzamiento de una nueva marca tenga como
principal arma de competencia la innovacién y el proceso de negocio, se

fundamenta en la atencion al cliente.

» Se recomienda mejorar las técnicas de ventas y publicidad para llegar a
mercado meta de manera rpida y precisa para poder captar la mayor

cantidad de demanda.

» Se recomienda lanzar al mercado compafas publicitarias en diferentes
medios de comercializacion dando a conocer la nueva marca de ropa
deportiva en la cual incluira variedad de disefos, colores y precios que

seran accesibles al mercado.
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Anexo 1

ENCUESTA

FECHA: -- - - S
.Y
(][] /Y e ——
SEXO: - S -
1. ¢Usted adquiere ropa deportiva?

Por comodidad ( )

Para practicar algun deporte ( )

Por salud ( )

OIrQS ======msmemmmm e oo eee

2. Considerando el rango de edades que se presenta a continuacion
¢ Cuéntos miembros de su familia utiliza ropa deportiva?
De 12 a 17 afios )
De 18 a 29 afios
De 30 a 39 afos

(
(
(
De 40 a 45 afios (

)
)
)

3. ¢Con que frecuencia adquiere usted ropa deportiva?

Mensual ( )
Trimestral ( )
Semestral ( )
Anual ( )

4. ¢Cuanto asigna usted de presupuesto para adquirir ropa deportiva?

De 1 a 50 dolares ( )
De 51 a 100 délares ( )
Mas de 100 dolares ( )

5. ¢En qué lugares usted prefiere adquirir ropa deportiva?
Marathon sport ( )

Local de propia marca ( )
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10.

Centros comerciales

Internet

Otros, especifique -----------

¢, Usted utiliza ropa adecuada para realizar actividades deportivas?

A veces
Siempre

Nunca

( )
( )
( )

¢Qué problemas encuentra usted al utilizar ropa deportiva no

apropiada?
Incomodidad

Enfermedades en la piel

Otros, especifique -------------

¢, Qué problemas encuentra usted al elegir una ropa deportiva?

Materia prima de mala calidad (
Falta de variedad en los disefios
Falta de variedad en los colores

Precios elevados

Confecciones de pésima calidad

¢, Qué tipo de deporte usted realiza?

Futbol ( )
Basketball ( )
Tennis ( )
Volleyball ( )
Natacién ( )

Otros, especifique -------------

¢ Estaria usted dispuesto
deportiva?

Importada ( )

)

( )

( )

( )

( )
Gimnasia aerobica ( )
Ciclismo ( )
Atletismo ( )
Patinaje ( )

en adquirir una nueva marca de ropa

De fabricacion Nacional ( )
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Anexo 2

Documentos de registro de Marca
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