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RESUMEN

El turismo se ha convertido en el nuevo motor de la economia en el pais, la correcta
utilizacion de los medios naturales esta generando ingresos en las familias asentadas
en las diferentes zonas agricolas y naturales. La realizacion de este trabajo
investigativo abarca en su totalidad la aplicacion de un nuevo modelo de turismo,
conocido como turismo rural o comunitario. La generacion de nuevas plaza de trabajo
asi como el dinamismo interno de la economia garantiza la sostenibilidad de las
familias dedicadas a la produccion agricola, teniendo como alternativa el turismo
agricola para dar a conocer las diferentes bondades naturales que ofrece la region.
Los resultados obtenidos de este trabajo investigativo beneficiara a la poblacién en
general, dandole nuevas plaza de empleo, disminuyendo el éxodo de sus habitantes
a las grandes ciudades, donde el talento humano beneficia a otros sectores y no a la

economia y desarrollo local.

Palabras Claves.- Turismo, Recursos Naturales, Turismo Agricola, Produccion

agricola.
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ABSTRACT

Tourism has become the new engine of the economy in the country, the proper use of
natural resources is generating income families living in different agricultural and
natural areas. The completion of this research work covers the whole implementation
of a new model of tourism, known as rural tourism or. The generation of new working
place as well as the internal dynamism of the economy ensures the sustainability of
households engaged in agricultural production, with agricultural tourism as an
alternative to present the different natural advantages offered by the region. The
results of this research work will benefit the general population, giving new employment
space, reducing the exodus of its inhabitants to the big cities, where human talent

benefits other sectors over the economy and local development.

Primary Keys.- Tourism, Natural Resources, Agricultural Tourism, Agricultural

production.
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INTRODUCCION

La diversidad natural del Ecuador hace que sea Unico en esta region del continente,
saber aprovechar las bondades naturales de que posee una determinada zona es la
labor fundamental de las autoridades de turno, abriendo la puerta a nuevos modelos
de negocios que garanticen el dinamismo de la economia de los pueblos rodeados de

la belleza de la naturaleza.

A lo largo de este trabajo investigativo se va a demostrar la necesidad de fomentar el
turismo agricola en la regién, por medio a de la aplicacién de técnicas y métodos
investigativos que ayudan a la recoleccion de informacion referente a esta actividad.

La presentacion de los resultados ayudara a tomar una serie de correctivos en los

modelos de negocios aplicados hasta la actualidad.

La aplicacion de una encuesta a la poblacién ayudd a a determinar el interés de ellos
por el mejoramiento de la calidad de vida y la busqueda de la comodidad y confort de

sus habitantes.

Por otro lado se establecio las fortalezas y debilidades que posee la Parroquia Roberto
Astudillo ubicado en la provincia del Guayas, permitiendo analizar las posibles

estrategias de difusion de sus bondades al resto de la poblacion.

Este trabajo investigativo tiene la finalidad de centrar la importancia que tiene el
turismo en los pueblos en via de desarrollo y que cuentan con las bondades naturales
para un mejor desarrollo y crecimiento de sus habitantes, proyectando una serie de
programas turisticos debidamente planificados y estructurados, dando paso a la
reestructuracién de los servicios basicos indispensable para el normal desarrollo de

los pueblos, por lo que el turismo es vital desde todos los puntos de vista.

Donde el problema de investigacion a lo que se refiere el turismo rural se detalla en el
Capitulo 1, en el Capitulo 2 planteamos los cambios que ha tenido el turismo rural en
la historia y se establecieron as hipoétesis, en el capitulo 3 se establecieron los métodos
y tipos de investigaciones aplicados en el tema de proyecto. Posteriormente en el
Capitulo 4 se analizo los resultados obtenidos mediante la encuesta aplicada y a
continuacion en el Capitulo 5 se estableci6 la Propuesta al problema del proyecto por
medio de un Plan de desarrollo del turismo Rural.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.1 Problematizacién

El Turismo a nivel mundial se ha convertido en un generador de ingresos, dando
la apertura a nuevas formas de hacer turismo como lo es El Turismo Rural que
favorece el desarrollo de los territorios rurales y atractivo agro-negocio para el
productor y su crecimiento, impulsando la demanda de los habitantes de las

ciudades. (Universidad de Buenos Aires, 2011)

Uno de los principales problemas que afecta a Espafia en el turismo rural es el
exceso de oferta, ilegalidad de algunos establecimientos, la falta de promocion, la
estacionalidad y la falta de profesionalidad, estas circunstancias genera una

economia sumergida y muy perjudicar para Espafia. (HostITur, 2013)

En lo que respecta a Ecuador, el turismo genera una gran afluencia de turistas,
Segun las estadisticas los visitantes que llegaron a realizar turismo rural fueron
de 997.148 Turistas Extranjeros y Nacionales en el afio 2012, especialmente en
lo referente a turismo ecologico, agricola o llamado rural pero la falta de
alojamientos y atractivos recreacionales son muy escasos en Ecuador. (Optur,
2014)

En el cantén Milagro, por ser una zona urbana y rural donde la agricultura es
fundamental, sobre todo en sus parroquias, el turismo rural o agricola se presenta

como una opcion de mejora a la calidad de vida y cumplimiento del buen vivir,



pero la falta de servicios adecuados para realizar turismo ecologico es minima y

no muy atractiva.

Sin embargo, no se aprovechan estas potencialidades, las personas no estan
preparadas y desconocen en qué consiste este tipo de actividades turisticas,
llevandolos a dejar sus lugares de residencia para buscar otros destinos de

progresos.

Del problema en mencion, se desprenden sub-problemas que profundizan este

aspecto, a continuacion se los detalla:

Las nuevas modalidades de hacer turismo no son aprovechadas, especialmente
en las zonas rurales o de mayor desequilibrio econémico, profundizandose los
problemas econdmicos en las comunidades y viviendo sin obtener una mejor

forma y nivel de vida.

En La Parroquia Roberto Astudillo, no se aprovechan los recursos naturales como
turismo, siendo el turismo rural un punto potencial para el sector, no cuenta con
personas preparadas para ejercerlo y desconocen en qué consiste este tipo de
actividades turisticas, llevandolos a dejar sus lugares de residencia para buscar

otros destinos de progresos.

Las costumbres estan cambiando, incluso los problemas de salud han llevado a
la tendencia de amar el deporte, de transformar el sedentarismo en una modalidad
de vida activa donde el deporte y las caminatas al aire libre son esenciales, pero
esto no es aprovechado, los negocios pequefios siguen en el tradicionalismo y se

olvida el turismo agricola como respuesta a esta demanda.

Las personas actualmente en su busqueda de fuentes de progreso salen de sus
puntos natales a manera de emigracion, lo que genera un éxodo a las zonas

urbanas y acrecienta el desequilibrio de las economias.
Pronéstico

El desarrollo econémico de la poblacion que habita en la Parroquia Roberto

Astudillo seguird siendo un problema para el pais al no encontrar fuentes de



generacion econdmica que emplee los recursos naturales de la zona, bajo un

esquema de cuidado.
Control del Pronéstico

Para brindar nuevas oportunidades de negocios y generacion de ingresos a la
comunidad de Roberto Astudillo, es necesario efectuar un estudio sobre sus
potencialidades turisticas en el area rural, especialmente al tomar como referencia
el turismo agricola, esto permitira aportar a la mejora del buen vivir y calidad de

vida de este sector de la poblacion.

1.1.2 Delimitacion Del Problema

Delimitacion Espacial:
Pais: Ecuador

Region: Cinco — Costa
Provincia: Guayas

Canton: Milagro

Parroquia: Roberto Astudillo
Area de estudio: Turismo

Campo de Estudio: Turismo agricola
Delimitacion Temporal

El estudio se efectla en el afio 2014 y sus resultados tendran una validez de tres
afnos, posteriormente a esta fecha se considera necesario reestructurar los datos

a base de actualizaciones y no sesgar asi cualquier toma de decisiones

1.1.3 Formulacién Del Problema

¢,De qué forma las potencialidades del turismo agricola que posee la Parroquia
Roberto Astudillo, del Cantén Milagro, influye en el desarrollo econémico del

sector?

1.1.4 Sistematizacion Del Problema

v' ¢ De qué manera las nuevas modalidades de hacer turismo inciden en cerrar
la brecha de desequilibrio econémico de los sectores geograficos de

escasos ingresos per capita?



v ¢Como la atraccién por actividades deportivas incide en la demanda del
turismo agricola?
v ¢De qué forma las actividades turisticas rurales evita el éxodo de personas

a las zonas urbanas?

1.1.5 Determinacién Del Tema

Estudio De Las Potencialidades Del Turismo Agricola Que Posee La Parroquia
Roberto Astudillo, Del Canton Milagro Y Su Influencia En El Desarrollo Econémico

Del Sector.

1.2 OBJETIVOS
1.2.1 Objetivo General

Establecer las potencialidades del turismo agricola que posee la Parroquia
Roberto Astudillo, del Cantén Milagro y su influencia en el desarrollo econémico
del sector, a través de un estudio que emplee técnicas de investigacion dirigidas
a informantes calificados, para contribuir con una mejor calidad de vida de las

personas que habitan en este sector geografico.

1.2.2 Objetivos Especificos

v' Determinar de qué manera las nuevas modalidades de hacer turismo
inciden en cerrar la brecha de desequilibrio econémico de los sectores
geograficos de escasos ingresos per capita.

v Identificar como la atracciéon por actividades deportivas incide en la
demanda del turismo agricola.

v' Examinar de qué forma las actividades turisticas rurales evita el éxodo de
personas a las zonas urbanas.

1.3 JUSTIFICACION
1.3.1 Justificacion de la Investigacion

El turismo es de vital importancia para los paises porque han experimentado un
perenne desarrollo y una gran profunda diversificacion, para convertirse en los
sectores financieros con mayor crecimiento y rapidez en el Mundo. Tal es asi que

el turismo se lo considera como el motor clave del progreso socioeconémico de



un determinado pais o region, superando a las exportaciones de petroleo,

productos alimentarios o automoviles. (Organizacion Mundial de Turismo, 2013)

Es necesario tomar como alternativa para la generacion de divisas y reactivacion
de la economia al turismo, teniendo en cuenta que existen zonas naturales en
diferentes regiones del mundo que hacen que las personas que las visitan se
sientan coémodas, siendo esta una virtud que debe ser explotada de la mejor

manera.
Para Alejandro Galan Aguado:

“Todos estos cambios y tendencias del sector turistico exigen que adaptemos
nuestro modelo de desarrollo turistico, en el que el turismo rural represente un
papel protagonista, lo que se promueve como ejemplo de actividad sostenible, y
gue al mismo tiempo promociona las areas no turisticas de los campos y exteriores
de las ciudades, Estas han vivido con este tipo de turismo un gran crecimiento de
qgue gente que quiere relajarse en plena naturaleza.” (Galan Aguado, 2012, pag.
131)

Es decir que el turismo rural se convierte en una de las alternativas para la
creacion de nuevos ingresos para la economia de los pueblos y sectores
apartados de las grandes ciudades y que gozan de atractivos naturales propios y
virtuosas de cada region, los mismos que deben de ser explotados de la mejor

manera para garantizar el confort de sus visitantes.

En Ecuador el arribo de turistas extranjeros crecié un 7.42% durante el 2013, al
registrar 1.366.269 arribos, superando asi el crecimiento mundial de acuerdo a la
Organizacion Mundial del Turismo (OMT). Este crecimiento es una evidencia de
las aplicaciones estratégicas de promocion por el Ministerio de Turismo. (El
Telegrafo, 2014)

Ademas en Ecuador el turismo ha dejado de mantenerse como las visitas a
centros de diversion de las grandes zonas urbanas, hoy ha tomado mayor empuje
el turismo agricola que consiste en el Agroturismo, Pesca y Caza, Turismo de

Estancias, Rutas Alimentarias, Turismo Deportivo. Ecoturismo, Etnoturismo.



En La Parroquia Roberto Astudillo se debe efectuar un estudio sobre el turismo
agricola, que permitira su influencia en el desarrollo econdmico del sector, ademas
esto se ve justificado en el Plan Nacional del Buen Vivir 2013 — 2017 en los

siguientes objetivos, politicas y lineamientos estratégicos:

Objetivo N° 7

Garantizar los derechos de la naturaleza y promover la sostenibilidad ambiental,
territorial y global.

7.1. Asegurar la promocion, la vigencia y la plena exigibilidad de los derechos de
la naturaleza.

7.2. Conocer, valorar, conservar y manejar sustentable el patrimonio natural y su
biodiversidad terrestre, acuatica continental, marina y costera, con el acceso justo
y equitativo a sus beneficios.

7.9. Promover patronales de consumo consciente, sostenible y eficiente con

criterio de suficiencia dentro de los limites del planeta. (Senplades, 2013)

Lo expuesto deja claro la importancia de un turismo diferente, un turismo que
aporte a la economia de las pequefias zonas geograficas y que demuestre que el
éxodo a las grandes ciudades no es la alternativa para una mejor fuente y forma

de vida.

La realizacion de este trabajo investigativo es de gran trascendencia a nivel local,
debido a la importancia que tiene la reactivacion del turismo en el sector de
Roberto Astudillo, el mismo que cuenta con una serie de atractivos turisticos que
propulsarian la economia de la parroquia, de la misma manera se sentaria las
bases para futuros estudios a nivel turistico que lleven a cabo las autoridades de
turno, siendo de gran impacto social y econémico las propuestas obtenidas al final
de este trabajo investigativo y que beneficiaria directamente a todos los habitantes
de la parroquia, especialmente las que cuenten con plantaciones agricolas,
generando un aporte en el crecimiento econdmico para los cientos de hogares

asentados en el sector.



CAPITULO II
MARCO REFERENCIAL

2.1 MARCO TEORICO

2.1.1 Antecedentes Historicos

Historia Del Turismo

El placer de viajar da inicio desde la prehistoria cuando el hombre de trasladaba
en busqueda de alimentos y para evadir peligros con fin de sobrevivir y de un
mejor clima. A medida que pasaba el tiempo los individuos se volvieron
sedentarios y su inquietud o motivacion para viajar era la de comercializar a traves

del trueque de bienes.

Ademas con el surgimiento de los grandes imperios en Africa, Asia y Medio
Oriente, empezaron a crear caminos y vias navegables, asi también empezaron
a crear los vehiculos sencillos para facilitar el desplazamiento de un lugar a otro.

Todo esto provoco que el turismo incremente cada vez mas la categoria mundial.

En la Antigua Grecia se daba mas importancia al ocio, y el tiempo libre lo
proporcionaban a las diversiones, religiones, cultura y deportes. Sin embargo Los
Juegos Olimpicos de la Edad Antigua eran los mas destacados en las olimpiadas

ya que acudian miles de personas donde se mezclaba el deporte y la religion.

En el Imperio Romano lo mas primordial era el deseo de expandirse en el &mbito
territorial, religiosos, salud y por descanso donde los emperadores iban a celebrar
las fiestas dedicadas especialmente a sus dioses y los viajes de placer se los
realizaba si cumplian con tres factores importantes: Paz romana, Desarrollo de

vias de comunicacién y La Prosperidad Econdmica. (Saltos, 2011)



En la Epoca de la Edad Media el comercio los viajes redujeron por el deterioro y
la peligrosidad de diversos caminos, por otro lado la notable disminucién de la
humanidad de la clase media, pero el mayor impulso para que las personas

vigjaran era la Iglesia Cristiana por la propagacion de los monasterios y la religion.

En el Siglo XVI los viajes era netamente por salud donde se implementaban
centros turisticos termales que ofrecian hospedajes, esto se da porque en Roma
fallecen 1500 peregrinos por causa de la plaga de peste bubdnica. Desde ese
entonces se da el aparecimiento de los primeros alojamientos cuyo nombre era
de Hotel.

A Finales del Siglo XVI, Inglaterra cre6 una licencia de viajero que era valida por
dos o tres afios donde indicaba la duracién de la estadia, lugares al cual no se
podia visitar. Este Tour poco organizado se volvié mas estructurado y se conocio
con el nombre de “Gran Tour”, este Tour fue visto como una parte importante para

la educacion de clase alta.

Dese ese momento surge la costumbre de mandar a los jovenes a hacer el “Gran
Tour”, para finalizar los estudios con el fin de complementar su formacién en
especial para los futuros administradores vy lideres politicos. El Tour solo duraba
hasta tres afos, por lo tanto estaba solo al alcance de la aristocracia, la burguesia

y las clases altas. (Cervantes & Sanchez, 2005)

Las personas que eran de bajos recursos econdmicos solo realizaban los viajes
por un dia ya que la mayoria trabajaban los cinco dias de la semana. Pero a finales
del Siglo XIX la mayoria de los trabajadores lograron tener vacaciones anuales
para salir de las ciudades e ir a las playas y balnearios, Ellos viajaban pocos dias

con un presupuesto moderado.

En 1830 los medios de transporte como el ferrocarril fueron desarrollando poco a
poco reduciendo los costos, tiempos y los riesgos del viaje. En este momento
surge la necesidad de crear hoteles, restaurantes, tiendas y diferentes sitios de
atracciones para los turistas, a medida que pasaba el tiempo el tren se volvio un
medio importante para los trabajadores y miembros de las aristocracia.



En el afio de 1841 Thomas Cook, Organiza el primer Tour en Inglaterra y en ese
mismo afio, Henry Wells en Estados Unidos fue desde ese entonces donde se
inicia el negocio de los viajes. Ademas en 1851 Tomas Cook crea la Primera
Agencia de Viajes del Mundo conocido como “Thomas Cook & Son” y en 1968 se

construyo el primer casino en Monte Carlo y Ménaco.

En la Primera Guerra Mundial en 1914 desaparecieron gran parte de la
aristocracia Europea, desde ese entonces los reemplazaron los llamados o
conocidos nuevos ricos de Norteamérica. Finalizando la guerra inicio la fabricacién
en masa de autocares y automaoviles. También en esa época las playas y rios se

convirtieron en el centro de turismo en Europa.

En1941y 1945 el evento mas significativo de la Historia en América fue la cantidad
de 12 millones de americanos que realizaban los viajes durante la segunda Guerra
Mundial, para servir a las fuerzas Armadas. La gran parte eran asignados a
lugares lejanos, donde se dio un mayor contacto entre los militares
norteamericanos y otras culturas, ambientes y gente de Europa y Asia. (Cervantes
& Sanchez, 2005)

En el afio de 1950 y 1973 se da el Boom Turistico. ElI Turismo internaciéon se
incrementa a un ritmo gigante de lo que se habia visto en toda la Historia del
Turismo, desarrollando un nuevo orden internacion. Estabilidad social y cultural
del ocio del mundo accidental, ademas el deseo de evasion, y salir de la rutina
diaria a las ciudades y despejar las mentes.

Las Grandes Agencias de viajes lanzan al mercado un sinnimero de paquetes
turisticos idénticos. La gran mayoria utilizaba el vuelo charter, ya que de esa
manera el producto era mas econémico y se lo popularizaba, uno de los problemas
gue genero los paquetes turisticos era la falta de experiencia, planificacion y

colonialismo turistico

Después aparecieron agencias de viajes especializadas que ofrecian paquetes
turisticos donde incluia el transporte, alojamientos y servicios a un precio global,
esto facilito los traslados al extranjero creando un grupo de consumidores

creciente.
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El paquete o viaje organizado generalizo los viajes, tanto que las vacaciones al
extranjero dejaron de ser franquicias a las de las clases sociales ricas y elitistas.
(Pulgarin, 2011)

Historia del Turismo Rural en el Mundo

El Turismo Rural es conocido como la actividad turistica realizada en el espacio
rural, compuesta por una oferta integrada de ocio, dirigida a una demanda cuya
motivacion es el contacto con el entorno autéctono y que tenga una interrelacion

con la sociedad local.

En el turismo rural esta aceptada en la comunidad cientifica del fenémeno turistico
en general y del turismo rural en particular, pudiendo encontrar una gran variedad
de términos para referirse a este producto: turismo de interior, turismo cultural,
turismo verde, agroturismo, turismo de pueblos, turismo alternativo, turismo

sostenible, turismo de bajo impacto ambiental. (Martin, Deporte y Turismo, 2011)

El agroturismo en el siglo XIX, en los antiguos albergues ofrecian al viajero un
lugar donde ellos puedan alimentarse y alojarse, similar al Bed & Breakfast.
Perceptiblemente los productos culinarios que se brindaban en el sector, eran

locales, bien producidos por la propia posada o adquiridos en las aldeas vecinas.

Ademas el proceso productivo y la cadena de valor turistica, incorporaba en dicho
“Producto Turistico” la parte “Agro” y el aumento “Pecuario”, para las personas
gue no tenian suficiente presupuesto y porque en esa época, las personas no

contabilizaban el colesterol y mucho menos las calorias sino todo lo contrario.

En el siglo XX en la Segunda Guerra Mundial, varias granjas y casas rurales de la
viaja Europa. Dieron aperturas a los viajeros urbanos, uno de los reclamos mas
atrayentes era justamente la parte gastronémica, ya que de esa manera ellos
podian salir de la crisis econémica y de una dura postguerra para las localidades

rurales y con insuficiente acceso a la financiacion y al empleo.

Las Actividades turisticas que se realizaban en las zonas rurales estaban
enlazadas directamente a la gastronomia. En diferentes formas tales como
desayuno, almuerzo y merienda. Ademas los alojamientos y los pequefios

restaurantes rurales se abastecian de productos locales, los precios de los
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fertilizantes eran de lo que ahora se llama agricultura organica, biolodgica o

ecologica.

En esa misma época se crearon nuevas formulas innovadoras del agroturismo.
En Francia se credé el camping, albergues rurales para los nifios entre otros.
También inventaron la restauracion en granjas, para que el granjero pueda
convertirse en un restaurador ofreciendo sus propios productos, con garantia de
la calidad ambiental y fraternal. (Crosby A. , El Origen del Turismo Rural. El
Agroturismo,, 2011)

Historia del Turismo Rural América Latina

El desarrollo historico del Turismo Rural en Latinoameérica ha estado emparentado
con el desarrollo de la agricultura, ademas es un hecho contundente que el
Turismo Rural en los paises latinoamericanos ha ido incrementandose,
enfrentdndose a un nuevo escenario rural, desarrollando las actividades agricolas

no tradicionales y actividades no agricolas del medio rural. (Jiménez Trejo, 2008)

En los dUltimos sesenta afos, los paises latinoamericanos han venido
experimentando varios procesos de modernizacion en la agricultura, dando inicio
a los impactos derivados a la industrializacion o la expansion de sectores

exportadores agudizando crisis de estructuras agrarias.

Evolucionando estructuras en términos generales: la agricultura comercial
desarrollandose en la especializacion en materias primas, en la industria y
productos de exportacion y la agricultura campesina ofrecida a la produccion de

alimentos para el mercado interno y el autoconsumo.

En Latinoamérica solo existen dos programas oficiales dedicados al Turismo Rural
y estan radicados en Chile y Argentina. En Chile por el Instituto de Desarrollo
Agropecuario, este organismo atiendo por estatuto a los pequefos agricultores del
pais. En Argentina por el Programa Argentino de Turismo Rural con el servicio de
cooperacion de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimentos y la
Secretaria de Turismo de Argentina. (Barrera & Muratore, Universidad de Buenos
Aites, 2003)
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Historia del Turismo Rural Ecuador

Ecuador un pais con gran potencial en el turismo rural, dado que posee una
variedad de ofertas muy agradables para brindar un buen servicio al turista en un
medio rural, que tiene evidentes diferencias como son las comunidades rurales,
las haciendas y las hosterias rurales, permitiendo abordar diferentes fragmentos

de mercado local e internacional contando con un servicio de calidad.

En la actualidad los habitantes de las ciudades valoran mucho el mundo rural
como distribuidor de alimentos que consumen y también como el rincon en el que
se reserva la tranquilidad, la naturaleza, el aire puro, las costumbres y las tantas
riquezas que valen la pena conservar para el disfrute actual, pero protegiendo

para las futuras generaciones.

Se entiende al turismo en el a&mbito rural como conjunto de actividades que se
desenvuelven en el entorno, excediendo el neto alojamiento que pueden
constituirse, para las sociedades del medio, siendo una fuente de ingresos
adicionales a los tradiciones dependientes del sector primario, llegando a
convertirse en un rubro productivo para las empresas agropecuarias segun la
OMT.

El desarrollo rural posee diversas actividades que se dan a la complementacion
del aumento de la competitividad agroalimentaria, la administracion sostenible de
los recursos renovables, el desarrollo social rural, la modernizacion institucional,
el desarrollo regional y municipal, el fortalecimiento de la infraestructura fisica y la

integracion econdémica subregional y regional. (Mapamiraba, 2012)
2.1.2 Antecedentes Referenciales

Segun el Instituto de Turismo de Espafia, el turismo rural ha sido utilizado como
un generador de ingresos para el pais y los agricultores que lo ejecutan. Dando
como resultado la explotaciéon de las grandes bondades de la naturaleza cuidando

el medio ambiente.

“El turismo rural vivido hace aproximadamente una década una fase de
crecimiento exponencial que supuso la expansion rapida de la oferta al ser

percibido como una solucién atractiva para la dinamizacion de determinadas
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zonas rurales la distribucién de las pernoctaciones en el 2013 muestra como el
turismo rural esta menos concentrado por destinos que otras actividades
turisticas, asi como la preeminencia de esta actividad en comunidades
auténomas distintas a las de mayor flujo turistico” (Instituto de Turismo de
Espafa, 2014)

Segun Ivan Reyna Ramos dice que la aplicacion de programa del turismo rural
comunitario desarrollado en Perd, ha contribuido en desarrollar proyectos
turisticos sostenibles dentro de las comunidades y regiones del Pais,
beneficiAndose econdmicamente a través de nuevos emprendimientos con fin de
generar una propuesta innovadora del potencial turistico. Teniendo como
resultados la visita de turista extranjeros y nacionales que gustan vincularse con

la belleza natural y valorar especialmente las sociedades agrarias.

“‘Desde que empezo el programa en el Perd, hace ya seis afos, el crecimiento
anual se refleja en nuevos emprendimientos en el interior del pais. Asi lo revela
las estadisticas del Mincetur: de 42 emprendimientos en el 2010, aumenté a 65
en el 2011, y el 2012 se cerr6 con 72 comunidades dedicadas al turismo.” (Ramos,
2013)

En Estados Unidos el agroturismo esta muy extendida. Agritourists pueden elegir
entre una amplia gama de actividades que incluyen la recoleccion de frutas y
verduras, caballos de montar, degustacion de la miel, el aprendizaje sobre el vino
y el queso, o ir de comprar a tiendas de regalos agricolas y puestos de granja para

los productos locales y regionales o los regalos hechos a mano.

Segun el USDA (Servicio Cooperativo Estatal, Educacion y Extension), “El turismo
es cada vez mas importante para la economia de EE.UU. un célculo conservador
de la junta de la Reserva Federal de Kansas, con base de datos de 2000,
muestrea que las industrias de los viajes y el turismo basicos representaron el 3.6
por ciento de todos los empleos EE.UU. aun mas revelador los datos de la
Asociacion de la Industria e Viajes de América indican que 1 de cada 18 personas
en los EE.UU tiene un empleo como resultado directo de los gastos de viaje”.

A través del centro Casa Rural en la Universidad de California, “Turismo agricola

0 agroturismo, es una alternativa para mejorar los ingresos Yy las perspectivas de
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viabilidad economica de la pequefias explotaciones agricolas y las comunidades
rurales. Algunas formas de empresa de turismo rural estan bien desarrollados en
California, incluyendo ferias y festivales. Otras posibilidades siguen ofreciendo
posibilidades de desarrollo.” (E-Centro, 2014)

Para dar mayor relevancia al estudio efectuado y especialmente trabajar con
solidez las diversas variables de investigacion que dan paso a la formulacién de
hipdtesis, se preciso recurrir a fuentes referenciales correspondientes a otros
estudios de tremas relacionados con el turismo agricola. A continuacién se

exponen estos estudios:

Titulo: El Agroturismo como una alternativa micro empresarial en el Cantén
Puerto Quito, Reciento Talala

Tipo de trabajo: Tesis de Posgrado

Autor(a): Reinoso C., Maria Isabel

Ano: 2011

Institucion: Universidad Andina Simon Bolivar

Problemética: La problemética de esta investigaciébn es que pocas familias
aprovechan las épocas de demanda turistica para ofrecer sus servicios debido al
desconocimiento del agroturismo, los habitantes de Puerto Quito estan dedicados
al cultivo del cacao y otras labores agropecuarias aprovechando las oportunidades
gue ofrece la zona en recursos naturales (flora y fauna) y ubicacion, sin embargo,
no han explotado el mayor recurso latente en el sector que es el agroturismo, que
se fundamenta en los servicios turisticos que ofrece al visitante, sin que el
campesino cambie su actividad principal, ni sus costumbres, pero con la diferencia

de brindar al turista un ambiente adecuado

Objetivo de investigacién: Este proyecto pretende que los habitantes de Puerto
Quito estén lo suficientemente capacitados para brindar una atencion muy
personalizada, compartiendo con las familias visitantes actividades diarias del
campo productivo, combinadas con actividades de aventura y deporte extremo,
involucrando a la comunidad y haciendo uso racional de las fuentes hidricas de la
zona, ademas que tienda a mantener los valores culturales y espirituales de la

comunidad.
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Metodologia: En esta investigacion se aplicé el método descriptivo inductivo y
como herramientas de investigacion la aplicacion de encuestas y entrevistas, tanto
de turistas que llegan a la zona, organizaciones privadas y publicas, asi como
también se realizaron foros con los finqueros en la zona, propuesta de este estudio
y concluyo con propuestas y estrategias para mejorar los ingresos econémicos de
los finqueros del Recinto Tatala, a través del desarrollo de proyectos
agroturisticos.

Conclusiones: Con la siguiente investigacion se pudo comprobar que los
finqueros, mediante el desarrollo del agroturismo en sus fincas, mejorarian no solo
su nivel de vida (tecnificando su produccion) sino que también mejorarian su nivel
de ingresos al darle un mayor valor agregado a su produccion y venderla

directamente al turista sin que interfieran los comerciantes. (Reinoso, 2011)

El andlisis de esta investigacion es que por el desconocimiento del agroturismo,
no se ha podido aprovechar la demanda que deja este tipo de turismo a pesar de
gue cuentan con una gran variedad de sembrios como cacao u otros recursos

naturales pudiendo aprovechar este recurso que es el agroturismo.

Titulo: Turismo Rural como actividad dinamizadora del desarrollo local en la

comuna de Curico

Tipo de trabajo: Tesis de Grado
Autor(a): Plaza Rojas, Daniela
Afo: 2013

Institucion: Universidad de Chile

Problematica: El problema que surge en este proyecto es que en las zonas
rurales de Chile no se les da importancia a las actividades econOmicas
tradicionales y reemplazando las actividades mas rentables como los es el
ecoturismo, para el rescate del patrimonio cultural e incluso antropoélogo-folclore,
gastronomia y formas tradicionales de la actividad econ6mica como una
alternativas de sustentacion del habitat rural para que las familias mejoren sus
ingresos y por ende su calidad de vida.
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Objetivo de investigaciéon: Elaborar un diagnostico turistico de la comuna de
Curicé, identificado los recursos naturales actuales y potenciales que pueden
contribuir al desarrollo local de la zona y a la generacion de una mayor dinamica

y diversidad de sus actividades productivas.

Metodologia: La metodologia utilizada dentro de esta investigacion fue a través
de los métodos inductivo-deductivos y el método analitico-sintético. Esto fue
aplicado para aclarar de una forma precisa los diferentes puntos de la
investigacién y analizar de una manera correcta los datos relacionados con las
variables, hay que destacar que para la obtencion de esta informacion se utilizaron
encuestas, entrevista, internet y archivos de datos ya existentes segun el tema
tratado.

Conclusiones: es posible concluir que la comuna de Curicd, especificamente su
area rural, si cuenta con vocacion turistica para desarrollar la actividad en el
territorio, pues presenta baja intervencion humana y densidad poblacional,
permitiendo conformar un paisaje con belleza escénica, recursos naturales y
diversidad de flora y fauna, que la podrian perfilar como alternativa para el turismo
de naturaleza, no obstante, estas condiciones no se presenta homogéneas en el

territorio, teniendo mas valor en determinadas zonas. (Rojas, 2013)

El breve andlisis y referencia de este trabajo permitio guiar la investigacion en
cuanto a identificacion de los recursos naturales que posee la comuna de Curicd,
como realizar actividades econémicas tradicionales aplicando el ecoturismo y
sabiendo su maximo punto fuerte, para asi mejorar la calidad de vida de sus

habitantes.

Titulo: Diagnéstico de potencialidades turisticas del Cantén Balsas, en

perspectivas de desarrollo de su territorio
Tipo de trabajo: Tesis de Grado

Autor(a): Jissella Alexandra Ochoa Aguilar
Ano: 2012

Institucion: Universidad Técnica de Machala
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Problematica: El problema que se suscita en Canton Balsas es que no le dan el
correcto manejo de los recursos naturales que posee en su totalidad, ni le han
dado el uso correcto de las arqueologias, manteniéndolas en lugares no
adecuados, este pueblo se ha convertido en un sector poco competitivo en el
ambiente turistico, los sectores que estan aprovechando estos recursos son

Zaruma, Pifas, Portovelo, Santa rosa.

Objetivo de investigaciéon: Deficiente investigacion de las potencialidades

turisticas del Cantén Balsas, en perspectiva de desarrollo del territorio.

Metodologia: En esta investigacion se aplico el método descriptivo-inductivo y
como herramientas de investigacion la aplicacion de encuestas y entrevistas,
propuesta de este estudio concluyo con estrategias para mejorar el desarrollo del

territorio y sus ingresos econdémicos, a través de las potencialidades turisticas.

Conclusiones: El Canton Balsas es un pueblo compuesto por su mayoria de
género masculino, que han conservado sus culturas y tradiciones, a pesar de que
los jévenes han adquirido nuevas culturas. Su arquitectura en la actualidad es
moderna y esta dejando a un lado a la arquitectura colonial. (Aguilar, 2012)

Como breve analisis de esta investigacibn muestra que los recursos que posee
no han sido debidamente utilizados en este pueblo y han tomado la decisién de
escoger nuevas culturas y no las tradicionales. Este tema se encuentra ligado en

el punto de la correcta utilizacion de los recursos naturales y recursos nativos.

2.1.3 Fundamentacion

El Turismo es un fendmeno social cultural y econdmico relacionado con el
movimiento de personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de
residencia habitual por motivaciones personales o de negocios/profesionales.
Estas personas se denominas visitantes, ademas el turismo posee varias
actividades que realizan las personas durante la estadia de sus viajes, por un
periodo un tiempo consecuente inferior a un afo con fines de ocio por negocio
entre otros de los cuales implican un gasto turistico. (Organizacion Mundial del
Turismo, 2013)
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Ademas EI deporte y el turismo constituyen, en nuestra sociedad actual, dos
sectores sociales de maxima relevancia en la ocupacién de tiempo libre y de ocio

de la poblacion.

En su evolucion social encontramos una serie de paralelismos comunes de gran

interés:

Los dos han pasado de ser un privilegio “reservado” tradicionalmente a
determinados grupos sociales, a ser un logro y una necesidad de toda la
poblacion; y a su vez, ambos han disfrutado de un proceso de diversificacion tanto

en su oferta como en los perfiles de demanda.

Los Factores que han favorecido este proceso han sido, entre otros: el aumento
en la renta econdmica y del tiempo libre de los ciudadanos, la reduccion de la
jornada laboral, el aumento en los dias de vacaciones y la posibilidad de sus
fraccionamiento, la transformacién de una poblacién que muestra habitos cada
vez mas acticos en su tiempo de vacaciones o la necesidad de descanso y relax

para descargar las tensiones del trabajo. (Martin, Deporte y Turismo, 2011)

En la actualidad la formula que combina turismo y deporte, se esta constituyendo
como uno de los atractivos mas importantes en la nueva oferta turistica, ya que
es un mercado de expansion y ofrece grandes beneficios econémicos a nivel local,
autondémico y nacional. En este tipo de turismo, la actividad deportiva y recreativa
constituye una parte fundamental, asi como el escenario natural y recreativo
constituye una parte fundamental, asi como el escenario natural donde se
proyecta, ya que cada vez mas, el turista desea realizar unas vacaciones

activamente.

Ademas los beneficios sociales, culturales etc., las actividades de turismo activo,
generan grandes impactos econdmicos, ya que el gasto realizado por un turista
activo, repercute mucho mas en la renta y el empleo locales, que ese mismo gasto

realizado por un turista tradicional.

Muchos alojamientos turisticos estan situados junto a campos de golf o se equipan
para facilitar el disfrute de diversos deportes como el esqui, el submarinismo o los

deportes nauticos, las actividades de deporte aventura o simplemente para ofrecer
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la practica de actividades fisicas y deportivas en la naturaleza. (Nogueras
Carrasco, 2010)

El Turismo deportivo va de la mano con el turismo de aventura por los viajes que
realiza el turista en busca de actividades generalmente (pero no necesariamente)
orientadas a la practica de ejercicio fisico. El turismo de aventura puede definirse
mas precisamente como turismo de gran aventura y turismo de pequefia

aventura.(Tourism & Leisure, 2007)

Hoy en dia el turismo genera beneficios a nivel mundial tanto como en la economia

y en la generacion de empleos.

Genera Ingresos Economicos: ya que los turistas nacionales y extranjeros visitan
diferentes sitios turisticos en determinados paises, pues los gastos que ellos
realizan en las estadias dan como resultado ingresos econdémicos, ya sea por los

alojamientos, bares, transportes, visitas a supermercados.

Generacion de Empleos, pues las personas que trabajan de manera directa como
recepcionista en un hotel, meseros dentro de un bar de la zona turistica, obtienen
un beneficio laboral ya que estas zonas son visitadas diariamente por turistas

nacionales y extranjeros.

En la Importancia de la economia del pais El Turismo desempefia un papel muy
importante en la evolucion econdémica del pais, ya que en los ultimos 20 afos la
importancia de esta actividad en el PIB total no ha pasado del 2%, el turismo es
la quinta fuente de divisas del Ecuador, superada solo por las exportaciones de
petréleo, las remesad de los emigrados, las exportaciones de banano y de los

derivados de petroleo.

Segun los registros de la balanza de pagos, entre el primer y tercer trimestre del
2010, entraron al pais $583.6 millones de divisas por motivo del turismo, 16.7%
mas que en el afio 2009. Ademas en el afio 2009 el turismo genero $ 674 millones
de ingresos, superando a las exportaciones de camarén, cacao, café y flores entre

otras, Algo similar que ocurrié en el 2010. (Castellanos, 2012)
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Cuadro 1.-

Divisas del turismo vs Remesas y exportaciones

Divisas del turismo vs. Remesas y exportaciones

(Millones $)
2003 | 2004 | 2005 2006 2007 2008 o009 | Altercer trimestre
del 2010
1 | Petrsleo Crudo |$2.372 [ $3.899 | $ 5397 | $6.934 | $7.428 | $10568 | $6.284 $6.439
2 Remesas $ 2468 | $2.928 | $3.088 |$ 2822 | $2495 $612
3 | Bananoy Platano | $1.101 | $1.024 | $ 1.084 | $1.213 | $1.303 | $ 1.639 | $1.995 $1.547
Derivados de
4 s $235 | $335 | 473 | $ 611 | $ 900 |$ 1105 | $ es0 $465
5 Turismo * $408 | $464 | s 488 | $ 492 | $ 626 |$ 745| $ 674 $580
6 Camarén $299 | $330 | 458 | ¢ 588 | $ 613 |$ 675 | $ 655 $577
Otros elab.
7 | Productosdel | $412 | $373 | $ 498 | $ 575 | s 686 | s 833 $ 650 $ 456
mar
Manufacturas de
8 bl $286 | $209 | 352 | $ 593 | $ 686 |$ 720 | $ 520 $ 487
9 | Flores Naturales | $300 | $355 | $ 308 | $ 436 | $ 469 |$ 1566 | $ 527 $436
10 Cacao $120 | $103 | $ 118 | $ 143 | $ 197 [s 202 $ 341 $227

* CUENTA DE VIAJE Y DE TRANSPORTE DE PASAJEROS DE LA BALANZA DE PAGOS

Elaborador por: Diana Anguisaca Amendafio
Fuente: Banco Central del Ecuador

Es de conocimiento generalizado que el turismo se ha convertido en una de las

actividades economicas mas importante del pais, entonces se debe visualizar a

esta como actividad empresarial teorizando que el Turismo es la actividad

industrial que genere economia y produccion de bienes tangibles, productos e

intangibles y servicios. (Montufar, 2007)

Hoy en dia el Turismo en el Ecuador se ha convertido en el cuarto rubro aportante

a la economia del pais ya que en 2011 movi6 alrededor de 5.000 millones de

dolares, permitiendo que el turismo se vaya posesionando dentro del aporte al

Producto Interno Bruto, (PIB) segun el viceministro Luis Falconi.

Esto se dio porque el Pais se convirtié en un receptor internos de los ciudadanos

locales, a través de la inversion en las carreteras de acceso a los sitios llamativos,

como la Amazonia del Ecuador.
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Ademas el Gobierno Actual ha hecho inversiones para promocionar el turismo a
novel internacional llegando a los 20 millones para el afio fiscal, ya que de esa
manera se puede competir con los paises vecinos en materia de turismo. (Andes,
2012)

Ecuador enfrenta muchos problemas en el turismo los cuales son: la distancia y
el costos de los pasajes aéreos desde los principales mercados turisticos del
mundo: la insuficiente infraestructura turistica; la promocion internacional escasa
y dispersa; el deficiente educacion de idiomas extranjeros y la insuficiente
calificacion de los guias turisticos; la falta de seriedad entre lo que se ofertay lo
gue realmente se vende; el abuso de tarifas, especialmente con safia aplicada al
turista extranjero por concepto de transporté, alojamiento, alimentacién, acceso a
los parques naturales y areas protegidas; la inseguridad de los visitantes, en
muchas zonas amenazados en su integridad individual y sus pertenencias; el
cuento elevado a la categoria de discurso de guianza para “hacer gringos” a los
turistas ingenuos, la falta de higiene y control sanitario en muchos de los sitios
populares y no populares de expendido de comidas; la estafa que se hace al
publico y al erario nacional cuando se cobra el 10% adicional por servicio, valor

gue benéfica al duefio y no al empleados que brinda el servicio.

Ecuador requiere una planificacion seria y profunda para la actividad turistica,
requiere politicas claras, universidades e institutos de turismo que formen
profesionales calificados para los mandos medios y bajos, requiere recursos y una
politica de inversiones y facilidades crediticia. Pero sobre todo nuestro pais
requiere un grado elevados de conciencia para desarrollar adecuadamente la
actividad turistica, conciencia en todos los que ofertan servicios, honestidad de
grandes y chicos y una actitud conducente a que los visitantes lleven la mejor y

mas grata imagen del Pais.
Turismo Rural

En cuanto al Turismo Rural se define el ambito rural en su concepcion amplia,
territorial 'y multisectorial, que comprende gran variedad de actividades:

agropecuarias, forestales, pesqueras, agroindustriales y agroalimentarios, asi

22



como también en las areas de educacion y la salud, mejoramiento infraestructural,

transporte, actividades financieras, mineria, energia, agroturismo y otras.

En este sentido, el desarrollo rural abarca diversas actividades que se
complementan, como el aumento de la competitividad agroalimentaria y el manejo
sostenible de los recursos naturales renovables, el desarrollo social rural, la
modernizacion institucional y el desarrollo regional y municipal, el fortalecimiento
de la infraestructura fisica, y la integracibn econ6mica subregional y regional.

(Barrera & Muratone, Casos y Experiencias del Turismo Rural, 2003)

El Turismo rural tiene una gran importancia para la sostenibilidad de este tipo de
turismo que el mismo sea realizado teniendo en cuenta la autenticidad. Para que
esto sea posible el turismo rural debe ser llevado a cabo por la comunidad local
(partiendo de la iniciativa y gestion local). La Unica forma de hacer turismo en el
espacio rural para que sea sustentable es mediante la conservacion dada por
personas ajenas al medio provoca la desvalorizacion del producto turistico rural,

perdiendo el atractivo para los turistas.

Los Factores del turismo rural se caracterizan por sus potencialidades fuertes en

las situaciones del mercado las cuales son:

Innovador: En la gran mayoria de los procesos, el turismo es una de las
actividades no tradicionales que tributa nuevas posibilidades a los medios rurales
y de una u otra forma requiere de ciertas condiciones para manejar: la
organizacion, la capacitacién y el mejoramiento de las estructuras receptivas entre

otras.

Generador de Riqueza: Es motor de progreso de algunas zonas rurales que tienen
requerimientos necesarios. Lamentablemente no todos los territorios poseen
estos requerimientos. Su resultado coeficiente sobre otros diferentes servicios de
lista, esto claramente lo que provoca es una creacion de empleo en el propia

sector.

Es un Instrumento “asentador”’, que impide que la gente joven viaje a otros
pueblos, ya que por lo general los turistas dan vida a los lugares casi desérticos y

esto da como resultado la necesidad de brindar servicios de alojamientos rurales.
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Disperso: en este factor no se explora crear grandes congregaciones ni
estructuras receptivas que consiguieran perturbar los equilibrios a menudo fragiles
de las colectividades que los acogen. Es el tipo de turismo que se completa en su

entorno sin causar dafos.

Participativo: Las poblaciones son actores de su propio progreso y no solo
publicos de actividades turisticas establecidas externamente, cuyos favores no
son descubiertos localmente. En este diferente rol la mujer aldeana tiene un papel

superior.

Asociativo: El turismo rural trama en forma agrupada, obteniendo mejores efectos
ya que cuando lo crea en forma aislada, hace que las organizaciones se crean,
en las cuales participan granjeros o agricultores y los municipios permiten una
mejor afluencia hacia los mercados y una mejor aceptacion por parte de niveles

corporativos.

Formador: Para la gran mayoria de los granjeros o agricultores, el agroturismo es
una de las actividades muy nuevas para la cual deben capacitarse. Para la ventaja
de nuevos conocimientos, no solamente realza los niveles de los servicios
planteados a la clientela sino que contribuye al beneficio general del desarrollo

rural.

Cultural: La cultura, las tradiciones regionales, el folklore, las tradiciones, la
gastronomia y la artesania son uno de los elementos esenciales que constituyen
parte de la vida diaria de los agricultores que adecuadamente son valorizados y

representan un interés para el visitante.

Ecoldgico: A los visitantes les interesan los panoramas preservados, las especies
de animales y los vegetales salvaguardadas en sus habitats naturales. Este
beneficio origina acciones de valorizacién de los medios naturales por parte de los

agricultores. Por lo tanto debe ser netamente sostenible.

La Sostenibilidad viene de ambos fragmentos por lo tanto los visitantes tienen que
tomar el mas grande respeto por el medio y los “explotadores” del entorno ya que

deben de cuidarlo para conservar su medio de vida.
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Recreativo y Deportivo: Como las caracteristicas geograficas de cada lugar,
pueden proponer actividades complementarias: turismo ecuestre, senderismo,

montafismo, pesca, caza, ecoturismo, deportes nauticos entre otros.

Pedagadgico: es el acuerdo con los establecimientos de educacion, por ciertas
distribuciones de turismo rural, se realizan presentaciones de la educacion

ambiental y agricultura.

Social: en el &mbito social de define por sus caracteristicas y por costos de
numerosas distribuciones que trabajan en la colaboracién con los organismos
publicos y privados que en si ayudan a conjuntos socioeconémicos

desfavorecidos. (Rural Promo, 2014)

Los problemas que afecta al turismo rural, a raiz del crecimiento y del excelente
acogimiento por parte de las poblaciones de esta modalidad del turismo, las zonas
gque masivamente son visitadas se han visto en mal estado por lo que esto genera

un problema en las diferentes poblaciones.

El acceso a zonas de interés natural utilizando vehiculos de carburante ha
producido una contaminacion en el medio ambiente que en si afecta gravemente
a las aves que habitan en el lugar y que antecedentemente ellos habian

respirando un aire mas puro.

Asimismo debido a la afluencia de los hombres a las zonas virgenes, como rios,
bosques, entre otros. Han hecho que muchas especies animales emigren hacia
lugares que sean mas seguros para ellos, ya que se ha conocido diversos casos

de cazadores furtivos que realizan cobranzas de piezas de escasa reproduccion.

Lo mismo ocurre en los rios, en los que ademas de acabar con peces de pequefio
tamafno que es muy escaso que puedan reproducirse, las personas muy a menudo
van ensuOciando las aguas con los grandes desperdicios provocando la muerte

de los peces .

Por otro lado también afecta el acceso intensivo de distintos grupos de personas
a las zonas de arbolado, donde se pueden encontrar arboles centenarios y por la
costumbre de las preparaciones de comidas, por lo que necesariamente se debe

encender una fogata, eso podria provocar un incendio de regularidades inmensas,
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de esa manera podria cobrar vidas humanas, animales vy las diferentes especies

de arbolado.

De esta forma se genera una gran aumento de basura que normalmente las
personas dejan abandonada cuando se van, ya que eSO provoca una
contaminacion del suelo que puede traer como consecuencias irreparables, el
envenenamiento de animales e incluso por dejar las botellas de vidrios
abandonadas y sometidas a una elevada temperatura puede producir el
calentamiento de ese cristal ya que el sol los caliente durante mucho tiempo y

sobre el rastrojo y quemarlo. (Vinues, 2013)

El turismo rural y el desarrollo econdmico es la dindmica evolucion de la economia
sectorial y global impulsa a los productores rurales a la busqueda de estrategias
adaptivas, obligadndolos a una transformacién socio productivo y espacial. Por
consiguiente, el turismo aparece como una estrategia de diversificaciéon de

ingresos para comunidades rurales en un eje tactico.

El turismo puede ser el incentivo para el desarrollo local de un gran nimero de
zonas rurales. Este sector en auge permite dinamizar las actividades econémicas
tradicionales y valorizar las particularidades culturales locales, ofreciendo
posibilidades de empleo a jovenes de zonas rurales y frenando con ello el éxodo

rural.

El turismo rural es un dinamizador de la economia en las regiones o lugares donde
se practica y es beneficioso para el sector en general, pues amplia la oferta. Esto
es muy amplio en cuanto a las actividades, ya que puede desarrollar y generar un
empleo en las localidades. Usualmente esta centrado en el sector agropecuario o

de pequeifios productores. (25)

De acuerdo con las anteriores afirmaciones, y respecto al vinculo estratégico entre
el desarrollo territorial y el sector turistico, se puede sefialar el valor estratégico
del turismo rural como factor dinamizador en proceso de desarrollo,
complementando con la cita que Leal (2008) hace al enfoque que la Organizacion
Mundial del Turismo (OMT) da al turismo rural con perspectiva de desarrollo
territorial involucrando a los sectores agricola y el turismo. “Se complementan a

partir de sus recursos y sus potencialidades para plasmarse en un negocio que
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resulta novedoso para ambas actividades, en la busqueda de una mejor calidad

de vida para los actores involucrados directa o indirectamente”.

El Turismo Rural es una actividad complementaria de las economias del medio
rural, tanto por sus efectos en el desarrollo socioecondémico como en su incidencia
positiva en materia de generacion de empleo y valoracion de los recursos rurales.
(Pérez, 2010)

La dindmica evolucion de la economia sectorial y global impulsa a los productores
rurales a la busqueda de estrategias adaptivas, obligandolos a una transformacién
socio productivo y espacial. Por consiguiente, el turismo aparece como una
estrategia de diversificacion de ingresos para comunidades rurales en un eje

tactico.

El turismo puede ser el incentivo para el desarrollo local de un gran nimero de
zonas rurales. Este sector en auge permite dinamizar las actividades econémicas
tradicionales y valorizar las particularidades culturales locales, ofreciendo
posibilidades de empleo a jévenes de zonas rurales y frenando con ello el éxodo

rural.

El turismo rural tiene potencial por generar beneficios econémicos, directos e
indirectos, entre los cuales se destacan su capacidad para potenciar el uso
sustentable de recursos naturales y culturales, estimular el comercio local
incentiva la actividad empresarial local y la creacion de microempresas. Ademas
genera efectos dinamizadores en el empleo y el desarrollo local, contribuye a
mejorar los servicios y la infraestructura de las areas de destino turistico que sirven

tanto a los turistas como a la poblacién residente. (Mufioz, 2009)

Ademaés las potencialidades del turismo rural atrae la atencién de empresas del
segmento turistico. Como posibilidad de generacion de empleo e ingresos en

areas de dificil aprovechamiento para la produccién agropecuaria. (Adital , 2013)

En cuanto a la Economia es la ciencia que estudia la aplicacién de recursos
escasos entre usos alternativos para la satisfaccién de necesidades multiples;
describe y comprende los principios generales relacionados con la produccion y

distribucion de los recursos. En un sentido mas general, el objetivo de la economia
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como ciencia es comprender el proceso de creacion y destruccion de valor, como

asimismo los agentes e instituciones intervinientes y los fendmenos relacionados.

Conjunto de actividades destinadas a la produccion y distribucion de riquezas, las
que conforman el sistema econdémico. Realizas un ahorro o incrementar la

eficiencia en la utilizacion de un recurso. (Mendoza, 2009)

Por lo tanto el desarrollo econémico es la capacidad de los paises para crear una
mayor riqueza con la finalidad de promover el bienestar econémico y social de sus
habitantes, estd compuesto por un conjunto de transformaciones politicas,
econdémicas y sociales, las cuales son fruto del crecimiento econémico sin
embargo no siempre este crecimiento da como resultado el desarrollo debido a la

inexistencia de las transformaciones mencionadas anteriormente. (29)

La globalizacion y la tecnologia han superado las barreras geograficas, es por
esta razén que la gente en la actualidad conoce claramente la situacion de las
cosas que ocurren en otras partes del mundo. A los habitantes de los paises
desarrollados de les recuerda frecuentemente la situacién en la que viven los
habitantes de los paises menos desarrollados, la poblacion en estos paises esta

cada vez mas expuesta al estilo de vida del mundo occidental.

Las naciones mas desarrollas frecuénteme tienden a ayudar a los paises menos
desarrollados con el fin de mejorar la calidad de vida de sus habitantes. Ambas
partes destacan el beneficio del aumento de la prosperidad en los paises menos
desarrollados y del apoyo mutuo. Es por esta razon que en los ultimos treinta afios

el desarrollo econémico adquirido una mayor importancia.
Factores del desarrollo econémico

Crecimiento de la Poblacién: Este tema se lo debe tratar con mucho cuidado
porque el crecimiento de la poblacion puede ser favorable o desfavorable para el
desarrollo econémico, porque por un lado el crecimiento de la poblacion puede
representar un mercado en expansion para los bienes que la sociedad esta
produciendo pero por otra aumenta la demanda de mano de obra y disminuye la
oferta de puestos de trabajo es por esto que este factor va a depender de donde,

cuando y cémo ocurra el crecimiento de la poblacion.
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Recursos Naturales: Los Recursos Naturales desempefian necesariamente un
papel importante en el Desarrollo Econémico. La produccién de una economia
dependera significativamente de la cantidad y la localizacion de sus recursos.

El Proceso de Desarrollo Econémico en este factor ha dado como resultado
aperturas a nuevos recursos necesarios para la produccion. Pero debemos tomar
en cuenta que una escasez de recursos puede limitar el Desarrollo Econdmico. El

ser humano es considerado como el principal recurso dentro del Desarrollo
Acumulacién de Capital

Es el proceso de agregar maquinarias, herramientas, edificios, etc.
Ayuda a incrementar la produccion en el tiempo.
Distingue a los paises ricos de los pobres.

Es el servidor o asistente del progreso tecnoldgico.

NS NEE N NN

Es necesario para donar a una poblacion creciente de herramientas y
Gtiles para la produccion.
v" Ayuda ampliar la produccién y proporcionar empleos a la creciente mano

de obra.

Incremento en la Escala o Especializacion en la Produccion: Los tres factores
anteriores en conjunto contribuyen sustancialmente al desarrollo de la produccién
de una economia. Ya que si introducen unidades productivas de mayor escala con
especializacién, una sociedad que puede obtener méas produccion de sus factores
productivos.. (Mendoza, 2009)

Progreso Tecnologico: Este factor es quiza individualmente la mayor caracteristica
distintica de la era moderna, este progreso y es indispensable para el desarrollo
economico; esta basado en la ciencia, el progreso econémico es econémicamente

efectivo cuando se introduce la innovacion de las personas.

En el Ecuador no se ha visto la necesidad imperante de apoyar a los demas
sectores importantes para la sostenibilidad econdmica; estos se ha relegado,
causando diversos problemas que atenta a la supervivencia de le economia

misma, como un todo.
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Desde la década de los 70, nos hemos enfocado en subsistir con las rentas
obtenidas de la extraccion del petréleo, desarrollando escasamente otras
alternativas, mas productivas, mas integradoras, mas rentables, renovables,
menos degradantes, dejando al Ecuador, productiva y competitivamente, detras

de muchos otros paises similares.

Las principales debilidades que enfrenta el Ecuador y que imposibilitan el
desarrollo del sector agricola como la industrial y por ende del sector internacional,
son la degradacion medio ambiental, las deficiencias energéticas, la inestabilidad
de los flujos de divisas, que interrelacionan y son causadas por problemas
estructurales a mencionar que poner el pais en una situacion sumamente

vulnerable frente a situaciones emergente a medio plazo.

La situacion econdmica actual del ecuador nos demuestra que es tiempo de pasar
de una era petrolera a una post petrolera, donde se apoyen sectores estratégicos
mas rentables y beneficiosos a largo plazo, con nuevas fuentes de energia
renovables, las estrategias deben consistir de planes concisos y realistas que se
dirjan a desarrollar la base productiva nacional y aseguren el bienestar social,

ambiental y econémico.

La siguiente y breve resefia recoge los criterios mas generalizados sobre los
principales factores que han organizado o contribuido al desequilibrio social y
econdmico en los diversos paises de la subregion y en general en los paises

latinoamericanos.

El costo de los servicios publicos ha correspondido integramente al Estado sin
contar con la participacion de los principales sectores econdmicos nacionales.
La estructura de la produccion ha sido dada mediante una distribucion desigual

del ingreso nacional:

Se ha producido un crecimiento excesivo de la poblacion frente a una insuficiente
inversion y en ciertos casos a una total desatencion, impidiendo de esta manera
conseguir mejoramiento de los recursos humanos de nuestros paises;

Los Efectos negativos que ha producido la situacion de subdesarrollo de nuestros

paises, tanto en lo social como en lo econémico y financiero.
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Las actitudes diversas y contradictorias de los grupos sociales frente a los
problemas originarios por la falta de produccion y fuentes de trabajo, lo cual
produce la consiguiente desorientacion para planificacion y ejecutores.

La distribucion desigual de los ingresos nacionales junto con la notoria diferencia

en el grado de consumo.

El creciente aumento en el precio de los productos agropecuarios destinados para
la exportacioén, lo cual crea un factor notoriamente contribuyente para la escasez

de la produccion a nivel interno. (Pico Mantilla, 2009)
El éxodo de las zonas rurales a las ciudades, por qué se genera

El éxodo rural o campesino se refiere a la migracion generalmente de gente joven,
adolescente o adulto joven que se traslada del campo a las ciudades, este
transcurso es muy antiguo, se acelerd con la revolucion industrial y a partir de la

segunda mitad del siglo XX.

La génesis del éxodo campesino hacia los centros urbanos o ciudades, son
desplazamientos causados por diferentes tipos de rechazo en el medio rural y la

manera de compensacion es la atraccion al urbano.

Las Factores de rechazo en el medio rural es el escas de fuentes de empleo, que
afecta en mayor grado a la poblacién femenina, por lo que las mujeres tienen a
predominar el éxodo rural.

Los escases de productos, entre ellos hay que recalcar a los asistenciales, de
comercio, de formacién, asesoria técnica y muchos otros, el desarrollo técnico de
la agricultura tiende a disminuir las necesidades de trabajo asalariado y como

consecuencia da la obligacion para emigrar.

En las diferentes ciudades existe una mayor variedad de empleo, en especial para
las mujeres, pero en cambio en el medio rural, normalmente no existen empleo

fuera de las actividades relacionadas. (Montafio, 2012)

En conclusion uno de los principales motivos del por qué se genera el éxodo rural
a las ciudades es por la escases de empleos, por tal razon las personas buscan
las ciudades para tener una mejor calidad de vida.
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2.2 MARCO LEGAL

El Presente proyecto de investigacion se fundamenta legalmente en la
CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR, aprobada por la asamblea

constituyente en el afio 2008 de la cual se hace referencias en varios articulos de

la misma constitucion citados a continuacion:

CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR (2008)
LEY DEL TURISMO

CAPITULO UNO

DE LAS ACTIVIDADES TURISTICAS Y SU CATEGORIZACION

Art. 42.- Actividades turisticas.- Segun lo establecido por el Art. 5 de la Ley de

Turismo se consideran actividades las siguientes:

a.
b.
C.

Alojamiento

Servicio de Alimentos y Bebidas;

Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive el
transporte aéreo, maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehiculos para
este propdésito;

Operacion, cuando las agencias de viajes provean su propio transporte, esa
actividad se considerara parte del agenciamiento;

La de intermediacion, agencia de servicios turisticos y organizadoras de
eventos congresos y convenciones; y,

Casinos, salas de juego (bingo-mecanicos) hipédromos y parques de

atracciones estables.

Art. 43. Definicion de las actividades de turismo.- Para efectos de la aplicacion

de las disposiciones de la ley de turismo, las siguientes son las definiciones de las

actividades turisticas prevista en la ley:

a) Alojamiento

Se entiende por alojamientos turistico, el conjunto de bienes destinados por
la persona natural o juridica a prestar el servicio de hospedaje no
permanente, con o0 sin alimentacibn y servicios bésicos yl/o

complementarios, mediante contrato de hospedaje.
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b)

d)

Servicio de alimentos y bebidas

Se entiendo por servicio de alimentos y bebidas a las actividades de
prestacion de servicios gastronomicos, bares y similares, de propietarios
cuya actividad economia esté relacionada con la produccién, servicio y
venta de alimentos y/o bebidas para consumo. Ademas, podran prestar
otros servicios complementarios como diversion, animacion 'y
entretenimiento.

Transportacion

Comprende la movilizacion de pasajeros por cualquier via (terrestre, aérea
0 acudtica) que se realice directamente con turistas en apoyo a otras
actividades como el alojamiento, la gastronomia, la operacion y la
intermediacion;

Operacién

La operacion turistica comprende las diversas formas de organizaciones de
viajes y visitas, mediante modalidades como: Turismo cultural y/o
patrimonial, Etnoturismo, turismo de aventura y deportivo, ecoturismo,
turismo rural, turismo educativo — cientifico y otros tipos de operacion o

modalidad que sean aceptados por el Ministerio de Turismo.

Se realizara a través de agencia operadoras que se definen como las
empresas comerciales, constituidas por personas naturales o juridicas,
debidamente autorizadas, que se dediquen profesionalmente a la
organizacion de actividades turisticas y a la prestacion de servicios,
directamente o en asocio con otros proveedores de servicios, incluidos los
de transportacién; cuando las agencias de viajes operadoras provean su
propio transporte, esa actividad se considerara parte del agenciamiento;
Intermediacion

La actividad de intermediacion es la ejercida por agencias de servicios
turisticos, las sociedades comerciales, constituidas por personas naturales
o juridicas y que, debidamente autorizadas, se dediquen profesionalmente
al ejerci6 de actividades referidas a la prestacion de servicios directamente
0 como intermedios entre los viajeros y proveedores de los servicios.

Por razén de las funciones que deben cumplir y, sin perjuicio de la libertad

de empresa, las agencias de servicios turisticos pueden ser de tres clases:
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f)

Agencias de viajes internacionales, agencias de viajes mayoristas y
agencias duales.

Son organizadoras de eventos, congresos y convenciones, las personas
naturales o juridicas legalmente constituidas que se dediquen a la
organizacion de certamenes como congresos, convenciones, ferias,
seminarios y reuniones similares, en sus etapas de gerenciamiento,
planeacion, promocion y realizacion, asi como a la asesoria y/o produccion
de estos certamenes en forma total o parcial; v,

Casinos, salas de juego (bingo - mecanicos), hipédromos y parques de
atracciones estables.

A los efectos de la Ley de Turismo y este reglamento se consideran casinos
y por tanto sujetos al presente reglamento, los establecimientos autorizados
por el organismo oficial de turismo, que se dediquen de manera exclusiva a
la practica, con fines de lucro, de juegos de envite o azar, de mesa y banca
en los que se utilicen naipes, dados, ruletas, maquinas de juego o
tragamonedas, mecanicas, electromecanicas o electronicas, cualquiera sea
su denominacion, en los que se admitan las apuestas del publico o que
permita al jugador un tiempo de eso a cambio del pago del precio de la
jugada, siempre que el resultado no dependa exclusivamente de destreza

del jugador, sino exclusivamente del azar.

“(...) Seran consideradas salas de juego (bingo-mecanicos) los
establecimientos abiertos al publico, en los cuales, previa autorizacion
expresa del organismo oficial de turismo, se organice de manera
permanente y con fines de lucro el denominado juego mutual de bingo,
mediante el cual los jugadores adquieren una o varias tablas y optan al
azar por un premio en dinero en efectivo a base de las condiciones,
montos y porcentajes determinados de manera previa a cada una de las
jugadas, en funcién del nimero de participantes en la misma. En estas
salas de juego no podra instalarse ni practicarse ningun otro juego en los
gue intervenga el azar, tales como maquinas tragamonedas, mesas de

juego, ruletas y otros juegos exclusivos para casino. (...). “
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Art. 45.- Quien puede ejercer actividades turisticas.- El ejercicio de actividades
turisticas podra ser realizadas por cualquier persona natural o juridica, sean
comercial o comunitaria que, cumplidos los requisitos establecidos en la ley y
demas normas aplicables y que no se encuentren, en las prohibiciones expresas
sefialadas en la ley y este reglamento, se dediquen a las prestacién renumerada
de modo habitual de las actividades turisticas establecidas en el Art. 5 de la Ley

de Turismo.

Art. 46.- Quien no puede ejerces actividades turisticas.- Por disposicion
expresa de la Ley de Turismo, segun los Arts. 7 y 60 no podrén ejercer actividades
turisticas y por lo tanto no accederan a calificacion y registro alguno de los
previstos en la ley y este reglamento:

Las sociedades civiles sin fines de lucro definidas como tales por el Titulo XXIX
del Cédigo Civil ecuatoriano; y,

. Las instituciones del Estado definidas como tales por el Titulo V de la Constitucion

Politica de la Republica del Ecuador.

CAPITULO DOS
DEL REGISTRO UNICO DE TURISMO

Art. 47.- Obligacién del Registro Unico de Turismo.- Toda persona natural,
juridica, empresa o sociedad, previo el inicio de cualquiera de las actividades
turisticas descritas en el articulo 5 de la Ley de Turismo, obtendran el registro de
turismo, que consiste en la inscripcion del prestador de servicios turisticos en el
catastro o registro publico de empresarios y establecimientos turisticos, en el

Ministerio de Turismo.

El registro de turismo se efectuara por una sola vez; y, cualquier cambio que se
produzca en la declaracién inicial debera notificarse al Ministerio en el plazo de 30
dias de ocurrido el hecho, tales como transferencia a cualquier titulo,
arrendamiento, cambio de nombre o razén social, asociacién, cambio de local,

apertura de sucursal, cierre de establecimiento y otro.

De no cumplirse con este requisito se impondra una multa de cien ddlares (US $
100.00) al infractor, y, se procedera a la clausura del establecimiento hasta que

se obtenga el registro y licencia Unica anual de funcionamiento. La reincidencia
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a)

b)
c)

producira la clausura definitiva, el pago del doble de la multa; y, la inscripcién del

empresario en la lista de incumplidos y no podra concedérsele un registro.

El registro le corresponde mantener al Ministerio de Turismo, aun cuando el
tramite puede ser desconcentrado, la informacidén sera mantenida a nivel nacional.
El Ministerio de Turismo podra tercerizar los servicios para el analisis de la
informacion mantenida en el registro referido, con la iniciativa privada
particularmente con centros especializados en tales servicios, con el objeto de

planificar, ejecutar o controlar las actividades que son propias del Ministerio.

Art. 49.- Registro y razén social.- El Ministerio de Turismo no concedera el
registro, a establecimientos o sujetos pasivos cuya denominacion o razén social

guarde identidad o similitud con un registro

En caso de haberse concedido un registro que contravenga esta disposicién, de

oficio 0 a peticion de parte interesada, se anulara el ultimo registro.

Art. 50.- Registro de sucursales.- Por la apertura de una sucursal se pagara por
ampliacion del registro un valor calculado de acuerdo a la tabla referida en este
reglamento. Los actos y contratos que se celebren a nombre de la sucursal, seréan
de responsabilidad del titular del registro principal y solidariamente del favor,

apoderado o administrados de la sucursal.

Las sucursales autorizadas en el caso de que sean de propiedad y administracion
del inicialmente registrado, cancelaran el valor que corresponda por licencia Unica

anual de funcionamiento.

Art. 51.- Registro de Franquicias.- Los establecimientos que funcionen

haciendo uso de una franquicia, requieren:

Un nuevo registro correspondiente a la persona natural, empresa, sociedad o
persona juridica receptora de la franquicia;
La certificacion que acredite la franquicia concedida; vy,

La obtencion de la licencia Unica anual de funcionamiento.
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CAPITULO TRES
DE PERMISOS TEMPORALES

Art. 52.- Del empresario temporal.- De acuerdo a la disposicion contenida en el
Art. 11 de la Ley de Turismo, el Ministerio de Turismo concedera permisos
temporales de funcionamiento, Unicamente para las actividades de alojamiento y
de alimentos y bebidas, por un lapso no mayor a 90 dias consecutivos,
improrrogables, durante el mismo afio calendario, sin perjuicio del cumplimiento

de requisitos y obligaciones por otras instituciones en materias especializadas.

Estos establecimientos no requieren el registro, pero si de permiso de
funcionamiento temporal que sera concedido en este caso exclusivamente por el

Ministerio de Turismo.

Art. 53.- Periodo para calificar la temporalidad.- Entiéndase por temporal la
realizacién de actividades turisticas en una época o temporada determinada del

afo, que no sera superior a noventa dias.

Art. 54.- Costo del permiso temporal.- Para el caso de los permisos temporales
de funcionamiento se pagara por el tiempo de duracion del permiso, que en ningun
caso podra exceder de 90 dias en el afio. El valor de este tipo de permiso, se
pagara proporcionalmente al sefialado en la tabla que sera expedida en los
términos previstos en este reglamento. (Reglamentos General de la Ley de
Turismo, 2008)

2.3 MARCO CONCEPTUAL

Actividad Turistica: Conjunto de operaciones que de manera directa o indirecta
se relacionan con el turismo o pueden definir sobre él, siempre que conlleven la
prestacion de servicios a un turista. Son aquellos actos que realiza el consumidor
para que acontezca el turismo. Son objetivos de su viaje y la razén por la cual

requiere que le sean proporcionados los servicios.

Atractivos Turisticos: Es todo lugar, objeto o acontecimiento capaz de generar
un desplazamiento turistico. Los principales son los que poseen atributos
convocantes con aptitud de generar visitantes, por si. Los complementarios son

los que en suma o adicionados a los principales hacen un lugar o zona turistica.
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Desarrollo Econémico: Es el mejoramiento constante de los niveles de vida de
una comunidad, que puede ser medido a través de criterios cualitativos

relacionados con la distribucion del ingreso, educacion, salud, habitacién, etc.

Desarrollo: Econ. Evolucién progresiva de una economia hacia mejores niveles
de vida. Progresar, crecer economica, social, cultural o politicamente las
comunidades humanas. Distinguimos claramente sostenible de sustentable
(donde este ultimo término es el que se emplea en la mas importante literatura
internacional. Sostener indica mantener algo, con ayuda externa. Sustentar
significa dar auto sustentacion a la cosa de que se trate, condiciones de

sustentabilidad auto impuestas en el proceso participativo.

Desequilibrio Econdmico: Es cuando dado el precio de mercado, las cantidades
de oferta y demanda no coinciden, por ejemplo tanto en el mercado de trabajo
como en el mercado inmobiliario existe un desequilibrio porque hay mas oferta

gue demanda.

Ecoturismo: Turismo con el que se pretende hacer compatibilidades el disfrute
de la naturaleza y el respeto al equilibrio del medio ambiente. Es una forma de

turismo que respeta y revaloriza el patrimonio natural y cultural.

Emigracién: Es la accién o el verbo de emigrar, el conjunto de habitantes de un
Pais que trasladan su domicilio a otro lugar por tiempo ilimitado o temporal, otro
concepto relacionado es la denominada emigracion golondrina en que el
emigrante se traslada temporalmente o normalmente por motivos de trabajo sin

llegar a integrarse totalmente en la nueva comunidad.

Estrategia: Conjunto de decisiones coordinadas que vinculan los objetos de
desarrollo con las acciones necesarias para lograrlos. Medio para cumplir las
recomendaciones de la politica de desarrollo que constan en el plan. Incluye un

programa de accion destinado a materializar la politica y el plan propuestos

Generacion De Empleo: Es un esfuerzo que se realizan para generar empleo
especialmente entre la poblacién desocupada y sub-desocupada del area andina
de Latinoamérica y cualquier parte del mundo, aprovechando los recursos
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naturales, agropecuarios, mineros, forestales y otros, su transformacion y

exportacion.

Objetivo: Es laimagen de un estado de cosas, futuro que interesa obtener y hacia

cuya consecuencia se orienta, la accion.

Oferta Turistica: Conjunto integrado por viene, prestaciones y atractivos
turisticos de diferentes tipos que permiten satisfacer las necesidades de los

turistas, para su disfrute y consumo

Patrimonio: EIl patrimonio (natural y cultural) comprende los bienes muebles e
inmuebles, tangibles o intangibles cuyos valores intrinsecos los convierten en
anicos e irremplazables. Es contraposicion con otras épocas, forman parte del
patrimonio, tanto los bienes que poseen caracteristicas histéricas como los de
produccion contemporanea si responden a la idea de revalorizar el presente y la
historia que en ellos se desarrolla. Existe la tendencia a referenciar un patrimonio
Vivo que tenga en cuenta las necesidades de la gente y que permita establecer

claramente que es lo que tiene valor para la sociedad hoy.

Potencialidades (Fortaleza y oportunidades existentes): Alternativas de

utilidad para la solucién de los conflictos, o el desarrollo de nuevas posibilidades.

Servicios: Actividad, beneficios o satisfacciones que se ofrecen para su venta,
cualquier actividad o beneficio que una parte ofrece a otra y que es esencialmente

intangible y no resulta en la propiedad de nada.

Sostenible / Sustentable: Es ya una meta incuestionada en el sistema de las
Naciones Unidas, que los paises deben procurar que su crecimiento econémico
sea compatible con el aumento de la equidad social y el mantenimiento de sus
ecosistemas a esto se le ha dado en llamar sustentabilidad o sostenibilidad
sustentable es el turismo desarrollado en armonia con los recursos naturales y
culturales a fin de garantizar beneficios perdurables, tanto para las generaciones
presentes, como para las futuras. La sustentabilidad aplicada en tres ejes basicos:

ambiente, sociedad y economia.

Turismo Rural: Modalidad turistico-recreativa que se desarrolla en

establecimiento del &mbito rural o en sus inmediaciones y que permite al visitante
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conocer, compartir y aprender otras costumbres y tradiciones, a través de
actividades cotidianas, productivas y culturales, sensibilizando sobre el respeto y
valor de la identidad cultural de las comunidades y pueblos rurales..

Turismo: Es el conjunto de actividades originadas por el desplazamiento temporal
y voluntario de personas fuera de su lugar de residencia habitual, invirtiendo en

sus gastos recursos que no provienes del lugar visitado.

Turismo Cultural: Es la clase de turismo que da a conocer, resguardar y también
de disfrutar los recursos histérico y artisticos de diferentes paises y se relacionan

con el patrimonio, cultura y turismo.

Turismo Urbano: Este tipo de turismo ha ido desarrollandose en diferentes
ciudades como eje principal de aquellas que son Patrimonio de la Humanidad, de
los clientes de nivel cultural y de los que tiene alto poder adquisitivo, este es uno
de los tipos de turismo que dia a dia se va desarrollando y se esta convirtiendo en

el mas grande del mundo.

Turismo Gastrondmico: El turismo gastrondmico esta vinculado a las comidas

tipicas de un determinado lugar.

Turismo Natural: Se desenvuelve en el contorno natural tratando de que siempre

se puedan realizar actividades recreativas sin perjudicar el entorno.

Turismo Rural: Esta desarrollado en el ambito rural, su principal motivacién es
gue los turistas conozcan las diferentes costumbres y las tradiciones del hombre
en el contorno agricola. Ademas da interés por la cultura popular, la gastronomia

y la artesania.

Ecoturismo: Este término empezd a usarse hace 30 afios aproximadamente, el
ecoturismo simboliza la conservacién del patrimonio natural y cultural de los
diferentes pueblos, que establezcan el contacto con la naturaleza, estan
compuestos por parques nacionales de flora y fauna encantadora en la zona

receptiva.

Agroturismo: Aqui se aprovecha la cultura rural de una forma econdmica,

brindando varias opciones de distracciones para de esa manera atraer al turista y
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asi puedan hacen contacto con la naturaleza. Finalmente se muestra y explica el

proceso de produccion de propiedades agropecuarias y las agroindustrias.

Turismo de Aventura: En este tipo de turismo lo que mas se practican son los
deportes de riesgo. El turista que quiera realizar este tipo de turismo debe de ser
de nivel alcanzable, de alto culturar y de buena forma fisica. (Rafting, rappel. Entre

otros).

Turismo Deportivo: Una de las principales recomendaciones para practicar este
tipo de turismo es practicar ciertos deportes. Ya que se requiere de personas que

puedan realizar las actividades sin ningun problema.

Turismo Cinegético: Este tipo de turismo va orientado a la caza deportiva de los
animales, que existen lugares especificos (ranchos cinegéticos) donde se puede

realizas la caza de animales que se han criado para cazarlos.

Ictioturismo: Es una de las actividades turisticas que se centra en la practica de
la pesca deportiva, convirtiendo es uno de los tipos de turismo mas atrayentes de

los turistas.

2.4 HIPOTESIS Y VARIABLES
2.4.1 Hipd6tesis General

Las potencialidades del turismo agricola que posee la Parroquia Roberto Astudillo,
del Canton Milagro influyen en el desarrollo econémico del sector.

2.4.2 Hipo6tesis Particulares

v' Las nuevas modalidades de hacer turismo inciden en cerrar la brecha de
desequilibrio econémico de los sectores geograficos de escasos ingresos
percapitas.

v La atraccion por actividades deportivas incide en la demanda del turismo
agricola.

v' Las actividades turisticas rurales evita el éxodo de personas a las zonas

urbanas.
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2.4.3 Declaracion de variables

Cuadro 2
Declaracion de variables Hipétesis General

Las potencialidades del turismo

agricola que posee la Parroquia o _
. i Potencialidades del Turismo o
Roberto Astudillo, del Canton i Desarrollo Econémico
_ _ Agricola
Milagro influyen en el desarrollo

econdmico del sector.

Elaborado: Diana Anguisaca Amendarfio

Cuadro 3
Declaracion de variables Hipotesis Particulares

Las nuevas modalidades de Modalidades de hacer Brecha de
hacer turismo inciden en cerrar Turismo Desequilibrio
la brecha de desequilibrio Econémico

econémico de los sectores
geogréaficos de escasos

ingresos per capitas.
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La atraccion por actividades
deportivas incide en la

demanda del turismo agricola.

Atraccion por

Actividades Deportivas

Demanda del

Turismo Agricola

Las actividades turisticas
rurales evita el éxodo de

personas a las zonas urbanas

Actividades Turisticas

Rurales

Exodo de Personas

Elaborado: Diana Anguisaca Amendafio
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2.4.4 Operacionalizacion De Las Variables

Cuadro 4

Operacionalizacion de las Variables Independientes

Variables
Independientes

Definiciones

Indicadores

Potencialidades Del
Turismo Agricola

Es la estrategia de diversificacion de ingresos
que permite a las familias del medio rural,
realizar actividades habituales y mejorar su
situacion econdmica, ofreciendo servicios extras
al turista.

Numero de atractivos
turisticos naturales
(agricolas) que posee la
Parroquia Roberto
Astudillo

Modalidades De Hacer
Turismo

El Turismo Rural se divide en varias
modalidades, convirtiéndolo en un sector muy
atractivo para el turista las modalidades mas

resaltadas son: Agroturismo, Ecoturismo,
Turismo Cultural, Turismo Religioso, Turismo de
Aventura, Turismo Deportivo.

NUmero de tipos de
turismo

Atraccion Por
Actividades Deportivas

En la actualidad existe una gran diversidad de
actividades turisticas deportivas en espacios
rurales y naturales las cuales son: Ictioturismo,
caza, golf, turismo de aventura, turismo nautico,
turismo de montafia, turismo de aventura,
turismo de nieve.

NUmero de deportes
relacionados con el
turismo

Actividades Turisticas
Rurales

Conjunto de operaciones que de manera directa
o indirecta se relacionan con el turismo o pueden
influir sobre él, siempre que conlleven la
presentacion de servicios a un turista. Son
aquellos actos que realiza el consumidor para
gue acontezca el turismo.

Numero de actividades
turisticas rurales que se
pueden realizar en la
Parroquia Roberto
Astudillo.

Elaborado: Diana Anguisaca
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Cuadro 5

Operacionalizacion de las Variables Dependientes

Variables
Dependientes

Definiciones

Indicadores

Desarrollo Econémico

Es el proceso de crecimiento de ingresos o del
producto total y per capita acompafiado de
cambios en la estructura social y econdémica de un
pais.

Nivel de ingreso
percapitas de la
poblacién de Roberto
Astudillo

Brecha De Desequilibrio
Econdmico

La demanda es el nivel de compras, en este caso
nos referimos al nivel de compras de servicios
turisticos relacionados con actividades agricolas.

Nivel de diferencia entre
lo que gasta y se gana ($)
en la Parroquia Roberto
Astudillo.

Demanda Del Turismo
Agricola

La demanda es el nivel de compras, en este caso
nos referimos al nivel de compras de servicios
turisticos relacionados con actividades agricolas.

Numero de personas que
han efectuado turismo
agricola en el afo
anterior en la Provincia
del Guayas

Exodo De Personas

El éxodo se refiere a la migracion generalmente
de gente joven, adolescente o adulto joven que se
traslada del campo a las ciudades, uno de los
principales motivos por lo cual de da esto es por

la escases de fuentes de empleo.

Porcentaje de
disminucién del éxodo
rural de la Parroquia
Roberto Astudillo

Elaborado: Diana Anguisaca Amendafio
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CAPITULO Il
MARCO METODOLOGICO

3.1. TIPO Y DISENO DE LA INVESTIGACION

La investigacion que se efectué tomo como base a los siguientes tipos de estudio:

descriptiva, correlacional, bibliogréfica, de campo y exploratoria.

Investigacion Descriptiva.- Esta investigacion consiste en tratar de explicar
como son los fendmenos cual es su forma, como se manifiestan, cuales son las
caracteristicas que posee, donde se desenvuelve y como se lo debera analizar.
Lo que uno busca es acumular la informacion de las variables a las que se esta

vinculado. (Roberto Hernandez Sampieri, 2010)

Es importante un estudio Descriptivo ya que la investigacion lleva a la descripcion
de cada variable desde el momento que se da inicio a la informacion del marco
tedrico o cientifico con el fin de establecer informacion de primer orden sobre cada

variable.

Investigacion Correlacional.- Esta Investigacion procura responder a preguntas
de investigacion, con la finalidad de conocer la correlacién o grado de asociacion,
gue exista entre dos 0 mas conceptos, categorias o variables en contexto

particular. (Hernandez Sampiere, 2010)

Este tipo de investigacion llevo a conocer cual es el grado de afinidad que tiene
cada pregunta de las encuestas acorde a las variables, objetos y resultados del

proyecto
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Este tipo de investigacion llevo a conocer cual es el grado de afinidad que tiene
cada pregunta de las encuestas acorde a las variables, objetivos y resultados del

proyecto.

Investigacion Bibliogréfica.- Los métodos de informacion bibliografica para la
investigacion son aquellos que permitiran al usuario utilizar la informacion
registrada en determinados documentos para llevar a cabo su propia

investigacion.

Se utilizé este tipo de investigacion para poder conocer mas a fondo sobre el
problema que se investigd, de acuerdo a investigaciones anteriores o libros

acordes al tema que se ha tratado.

Investigacion de Campo.- La investigacion de campo segun arias (2004)
“consiste en la recoleccion de datos directamente de la realidad donde ocurren los

hechos son manipular o controlar variables alguna”.

Esta investigacion se realizé al momento en que empleo la encuesta para poder
recolectar informacion y saber si las variables planteadas en las hipotesis se dan

0O NO.
3.2. LAPOBLACION Y LA MUESTRA

3.2.1. Caracteristicas de la Poblacién

La poblacion de estudio esta formada por: agricultores de la Parroquia Roberto
Astudillo y los habitantes del cantén Milagro, incluida la Parroquia Roberto
Astudillo.

3.2.2. Delimitacion de la poblacion

En el caso de los agricultores, se recurri6 al CENSO SIG-TIERRAS el cual lo
maneja el municipio para obtener informacion sobre el total de personas que se
dedican a alguna actividad agricola en la Parroquia Roberto Astudillo, en total
estos suman 6749 agricultores que tiene como actividad agricola el banano,

cacao, platano, cafia de azucar y maiz.
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Poblacion 1.- Agricultores de la Parroquia Roberto Astudillo
Delimitacion Geografica: Agricultores de la Parroquia Roberto Astudillo.

Delimitacion Demografica: Agricultores de diversos sembrios en la parroquia
Roberto Astudillo.

Cuadro 6
Variedad de cultivos
Agricultores Total
Productores de banano 530
Productores de cacao 2564
Productores de cafia 197
Productores de platano 706
Productores de pifia 66
Productores de maiz 227
Productores de tabaco 30
Productores de pasto 27
Productores de yuca 39
Productores de barbecho (terreno que no se siembra para que la tierra se recupere) 98
Productores de cultivos con especies no identificadas 83
Productores de teca 22
Productores con rastrojo (restos de tallos y hojas después de realizar cierta cosecha) 181
Productores de cultivos varios 1979
Total 6749
Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: INEC

3.2.3. Tipo de muestra

La muestra a seleccionar es no probabilistica porque se deben reunir los requisitos
gue se establecieron en la delimitacion de la poblacion.

3.2.4. Tamafo de la muestra

Para su calculo se ha tomado la formula de muestra finita, a continuacién se

detalla el proceso de calculo de la muestra:
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Poblacion 1.- Agricultores de la Parroquia Roberto Astudillo
Donde:

n: Tamafo de la muestra

N: Tamafio de la poblacién

p: Posibilidad que ocurra un evento, p= 0.5

g: Posibilidad de no ocurrencia de un evento, g=0.5

E: error, se considera el 5% E= 0.05

Z: Nivel de confianza, que para el 95%, Z=1.96

Npq
n=

(N-1)E2  + pq

72
6749(0.5) (0.5)

n=

(6749-1)(0.05)2 + (0.5) (0.5)

(1.96)2

n = 254

De acuerdo la férmula aplicada y tomando en cuenta el margen de error del 5%,

nos arroja como resultado que el tamafo de la muestra que se va a encuestar es

de 254 agricultores.
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Muestra Estratificada por ad agricola de los agricultores de la parroquia
Roberto Astudillo
Cuadro 7

Muestra Estratificada

. . . Porcentaje
Actividad agricola Poblacién Poblacional Muestra

Productores de banano 530 7,85% 20
Productores de cacao 2564 37,99% 96
Productores de cafia 197 2,92% 7
Productores de platano 706 10,46% 27
Productores de pifia 66 0,98% 2
Productores de maiz 227 3,36% 9
Productores de tabaco 30 0,44% 1
Productores de pasto 27 0,40% 1
Productores de yuca 39 0,58% 1
P_roductores de barbe_cho (terreno que no se 98 1,45% 4
siembra para que la tierra se recupere)
Productores de cultivos con especies no 0
identificadas 83 1,23% 3
Productores de teca 22 0,33% 1
Produgtores con rastrojo (restos de tallos y hojas 181 2.68% 7
después de realizar cierta cosecha)

Productores de cultivos varios 1979 29,32% 74

TOTAL 6749 100,00% 254
Elaborado: Diana Anguisaca

Fuente: INEC
3.2.5. Proceso de seleccion

Al trabajar con una muestra no probabilistica, el proceso de seleccidon se baso en
una muestra de sujetos voluntarios con las caracteristicas delimitadas
anteriormente.

3.3. LOS METODOS Y LAS TECNICAS

Entre los métodos que se emplearon estan los tedricos y los empiricos. A

continuacion se establecen los métodos:
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3.3.1. Métodos Tedricos
Inductivo - Deductivo: Es un método de inferencia, basado, en la logica y
relacionado con el estudio de hechos en particular como por ejemplo el

comportamiento que tiene el mercado. (Centty Villafuerte, 2010)

Con este método se logré saber cual es el impacto de los fendmenos indagando

mas alla de lo normal ayudandonos asi a conocer como esté afectando.

Analitico - Sintético: Descompone el objeto para estudiar en forma aislada y
luego las integra para obtener resultados holisticos, integrales. (Centty Villafuerte,
2010)

Este método ayudo para poder separar diversos fendmenos que esta
directamente vinculados con el turismo agricola, pudiendo analizarlo, evaluarlo y

asi poder saber poder conocerlo mas afondo.

Logico - Histérico: este método se refieren, que en la sociedad de los diversos
problemas o fendmenos no se presentan de manera azarosa sino que es el
resultado de un largo proceso que lo origina, motiva o da lugar a su existencia.
(Centty Villafuerte, 2010)

Este método ayudo a determinar si acorde a datos historicos el problema llegaria

a tener légica conjunta con los datos proporcionados.

3.3.2. Métodos Empiricos

Los métodos empiricos que se utilizaron fueron la encuesta, con su respectivo

instrumento, en este caso el cuestionario.

Encuesta.- Es la busqueda sistemética de la informacién en la que el investigador
pregunta a los investigados sobre los datos que se deseen obtener y
posteriormente se reune estos datos individuales para obtener durante la

evaluacion datos agregados. (Medina Ruiz, 2012)

La encuesta contiene una serie de preguntas de acuerdo a las variables pueden
ser cerradas gque corresponde una respuesta fija y las preguntas abiertas que no

tiene limitacion de respuesta.
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Su instrumento es el cuestionario, el mismo que esté integrado por preguntas que
contienen alternativas, a fin de facilitar la recoleccion y tabulacion de datos,

evitando conjeturas de quien efectla la investigacion.
3.3.3. Técnicas de Investigacién

La Encuesta.- La encuesta es un procedimiento que permite explorar
cuestionarios que hacen a la subjetividad y al mismo tiempo obtener esa

informacion de un nimero considerable de personas. (Medina Ruiz, 2012)

El instrumento de la encuesta es el cuestionario el cual lo utilizamos como método
de recoleccion de datos, este esta integrado por 9 preguntas que forman parte del
instrumento aplicada a los agricultores; ademas, el segundo instrumento o

cuestionario es de 6 preguntas y esta dirigido a la poblacion.

3.4. TRATAMIENTO ESTADISTICO DE LA INFORMACION

El primer paso es el procesamiento y andlisis de la informacion, posterior la
recoleccién de la informacién con los métodos ya sefialas. Se acumula toda la
informacion de las encuestas como son: de las pequefias y mediana empresas,
sus administradores y clientes, después de esto lo resultado se los platea en un
cuadro estadistico de Excel para su correcto analisis.
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CAPITULO IV
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

Con el objetivo de saber cuél es la opinion y como se sienten los habitantes de la
parroquia Roberto Astudillo con respecto al turismo agricola del sector, se
procedi6 a ejecutar una encuesta pudiendo establecer la una serie de factores que
giran en torno al turismo rural y que determina la necesidad de viabilizar una serie

de mejoras en cuestion a la infraestructura turistica que posee el sector.

Para este trabajo investigativo se vio en la necesidad de realizar una investigacion
cuantitativa, lo que permitid la realizacion de una encuesta para la toma vy
recoleccion de informacioén, la misma que fue de gran utilidad y relevancia a lo
largo de este proceso investigativo, siendo representados por medios de cuadros
y tablas estadisticas permitiendo una mejor interpretacion de la problematica
existente al desarrollo de la economia de la parroquia Roberto Astudillo y la
influencia que tiene en el criterio de sus habitantes el impulso a los nuevos
modelos de turismo, previsto en el turismo agricola, el mismo que se convertiria

en el nuevo motor econémico de esta region.
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Encuesta aplicada a los Agricultores de la parroquia Roberto Astudillo.
1. ¢Cree usted que el turismo agricola en Roberto Astudillo, ayudaria a

mejorar la calidad de vida?

Cuadro 8

El turismo agricola ayudaria en la mejora de la calidad de vida

ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAIJE

MUY DE ACUERDO 117 46,06%

ACUERDO 110 43,31%

INDECISO 11 4,33%

EN DESACUERDO 8 3,15%

MUY ENDESACUERDO 8 3,15%

TOTAL 254 100,00%
Elaborado: Diana Anguisaca

Fuente: Encuesta
Figura 1.

El turismo agricola ayudaria en la mejora de la calidad de vida

MUY
enpesacuerpo PREGUNTA N 1

3% EN DESACUERDO

N

INDECISO
5%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Analisis

Esta da a entender que el 43% de la poblacion se encuentra motivada y piensa
ejecutar algun dia el turismo agricola para tenerlo como punto fuerte de ingresos
econdmico para su familia y al mismo tiempo para poder dar a conocer mas a Roberto
Astudillo, aunque un 3% se muestra en desacuerdo ante la interrogante por razon del
desconocimiento sobre los beneficios que se obtendrian en el desarrollo del
agroturismo en el sector.
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2. ¢(Cree usted que el turismo agricola influye en el desarrollo econémico?

Cuadro 9
El turismo influye en el desarrollo econémico
ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAIJE
MUY DE ACUERDO 108 42,52%
DE ACUERDO 111 43,70%
INDECISO 35 13,78%
EN DESACUERDO 0 0,00%
MUY ENDESACUERDO 0 0,00%
TOTAL 254 100,00%
Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta
Figura 2.
El turismo influye en el desarrollo econémico
o PREGUNTAN 2 cnoesacuero
0

DESACUER
Rbeciso 2%

=

2%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Analisis

Los resultados nos muestran que un 44% y 40% se muestran de acuerdo en que el
turismo influye en el desarrollo economico, esto nos corrobora ante de los
encuestados que se muestran y ya la mayoria de los agricultores han mencionado, el
turismo rural es una brecha econdémica que tiene Roberto Astudillo para poder mejora

econémicamente, por la riqueza agricola que posee en todo el sector.
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3. ¢ Cree usted que la parroquia Roberto Astudillo seria una potencia en el

turismo agricola?

Cuadro 10.

La Parroquia Roberto Astudillo como potencial turistico

ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAJE
MUY DE ACUERDO 154 42,78%
DE ACUERDO 157 43,61%
INDECISO 49 13,61%
EN DESACUERDO 0 0,00%
MUY EN DESACUERDO 0 0,00%
TOTAL 360 100,00%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Figura 3.

La Parroquia Roberto Astudillo como potencial turistico

PREGUNTA N 3

EN MUY
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Andlisis

De acuerdo a la pregunta, el 44% esta de acuerdo con que Roberto Astudillo llegaria
a ser una potencia en el turismo rural, por la diversidad de plantaciones que posee y
por los lugares adecuados para poder ejercer esta clase de turismo, y con el 13% hay

personas que encuentran no tan importante que este turismo pueda ayudar a sobre

salir a la parroquia y sus alrededores.
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4. ¢ Este tipo de turismo seria la entrada para el mejoramiento econémico?

Cuadro 11
El turismo seria un mejoramiento econémico
ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAJE
MUY DE ACUERDO 96 37,80%
DE ACUERDO 117 46,06%
INDECISO 31 12,20%
EN DESACUERDO 5 1,97%
MUY ENDESACUERDO 5 1,97%
TOTAL 254 100,00%
Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta
Figura 4

El turismo seria un mejoramiento econémico
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MUY DE
CUERDO
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Analisis

De acuerdo a los resultados en esta pregunta, el 46% y 38% se mostraron de acuerdo
en que el turismo rural se convertiria en una fuente de entrada para el desarrollo
econdémico, pero el 2% no se encuentra contento con que el turismo rural ayuda al
mejoramiento econdmico manifestando duda con respecto al agroturismo como una

nueva via de desarrollo para el sector, esto se debe a su desconocimiento del tema.
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Analisis

5. ¢Usted se ha sentido atraido por algun tipo de deporte?

Cuadro 12

Atraccion algun deporte

ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAIJE
SIEMPRE 87 34,25%
A VECES 98 38,58%
INDECISO 17 6,69%
DE VEZ EN CUANDO 38 14,96%
NUNCA 14 5,51%
TOTAL 254 100,00%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Figura 5

Atraccion algun deporte
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CUANDO

15%
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

De acuerdo a esta pregunta el 39% nos indican que tiene gusto hacia algun tipo de

deporte con actividades que se vinculen con el turismo agricola, mientras que el 5%

indicé que nunca se podria realizar algo similar a lo dicho en esta pregunta.
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6. ¢, Cree usted que el turismo agricola ayudaria al éxodo de la poblacién?

Cuadro 13
El turismo agricola ayudaria al éxodo de la poblacion
ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAJE
MUY DE ACUERDO 139 54,72%
DE ACUERDO 108 42,52%
INDECISO 3 1,18%
EN DESACUERDO 2 0,79%
MUY ENDESACUERDO 2 0,79%
TOTAL 254 100,00%
Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta
Figura 6

El turismo agricola ayudaria al éxodo de la poblacion

EN DESACUERDO MUY
19 PREGUNTA N 6 ENDESACUERDO
INDECISO 1%

1%

\.\\

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Andlisis

De acuerdo a esta pregunta, el 54% dice que si se ejecutaria este turismo la fuente
de trabajo seria mayores y por cual se evitaria el €xodo de muchos agricolas que dejan
su trabajo habitual para dedicarse en otra actividad que le genere un mayor ingreso,
y tan solo 1% dijo que esto continuaria y que las personas seguiran buscando otro

lugar de trabajo.
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7. ¢ Cree usted que con este tipo de turismo se le daria mejor trato al trabajo de

los agricultores de Roberto Astudillo?

Cuadro 14
El turismo daria mejor trato a los agricultores.
ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAIJE
MUY DE ACUERDO 139 54,72%
DE ACUERDO 80 31,50%
INDECISO 9 3,54%
EN DESACUERDO 12 4,72%
MUY ENDESACUERDO 14 5,51%
TOTAL 254 100,00%
Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta
Figura 7.

El turismo daria mejor trato a los agricultores.
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

PREGUNTA N 7

Analisis

En esta pregunta, el 55% de los agricultores indicaron que el turismo rural seria una
puerta de ingreso para el buen trat que ellos deberian recibir, con un salario justo y de
acuerdo con las responsabilidades que debe tener cada uno, mientras el 4% se

encuentra indeciso con respecto a los requerimientos de esta pregunta.
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Roberto Astudillo?

8. ¢Cree usted que el turismo agricola sera la solucidon para el desempleo en

Cuadro 15
El turismo agricola seria la solucién para el desempleo
ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAJE
MUY DE ACUERDO 54 21,26%
DE ACUERDO 164 64,57%
INDECISO 26 10,24%
EN DESACUERDO 7 2,76%
MUY ENDESACUERDO 3 1,18%
TOTAL 254 100,00%
Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta
Figura 8

El turismo agricola seria la solucion para el desempleo
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta
Analisis

Con respecto a esta pregunta, 65% de la poblacién agricola nos dijeron que el turismo
rural seria una fuente potencial de empleo ayudando asi que contribuya en los
ingresos de cada familia, mientras tanto el 1% representaria a las encuestados que

se siente tranquilo porque cuentan con una fuente de ingresos fija.
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9.- ¢ Actualmente, su actividad agricola le permite obtener un nivel de

Anélisis

rentabilidad?

Cuadro 16
La actividad agricola que realiza le permite tener rentabilidad
ALTERNATIVAS RESULTADOS | PORCENTAJE

MUY SATISFACTORIA 9 3,54%
SATISFACTORIA 56 22,05%
INDECISO 85 33,46%

POCO SATISFACTORIA 86 33,86%

NADA SATISFACTORIA 18 7,09%
TOTAL 254 100,00%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Figura 9

La actividad agricola que realiza le permite tener rentabilidad
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Como nos podemos dar cuenta en la grafica, la mayoria de los agricultores tiene

ingresos muy bajos por la actividad agricola que estan realizando, lo cual esto tiende

a llevar al desempleo en toda la zona.
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10.- ¢Ha escuchado hablar sobre el turismo agricola?

Cuadro 17

Ha escuchado hablar sobre el turismo agricola

ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAJE
MUY SATISFACTORIA 9 3,54%
SATISFACTORIA 56 22.05%
INDECISO 85 33,46%
POCO SATISFACTORIA 86 33,86%
NADA SATISFACTORIA 18 7,09%
TOTAL 254 100,00%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Figura 10
Ha escuchado hablar sobre el turismo agricola
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Andlisis

En esta pregunta el 33,46% nos indicaron que casi no saben a lo que se refiere al
turismo agricola y que es algo nuevo para ellos a pesar de que sepan mucho sobre la
clase de sembrios que tienen en sus terrenos, y tan solo el 3,54% dijeron que si sabes
gue es el turismo rural y como se lo deberia ejecutar obteniendo beneficios para ellos

y por ende a su localidad como tal.
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11.- ¢Estaria interesado en aprovechar su actividad agricolay con ella

emprender nuevas formas de obtener ingresos?

Cuadro 18
Estaria interesado aprovechar la actividad agricola
ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAJE
MUY INTERESADO 146 57,48%
INTERESADO 96 37,80%
INDECISO 11 4,33%
POCO INTERESADO 1 0,39%
NADA INTERESADO 0 0,00%
TOTAL 254 100,00%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Figura 11

Estaria interesado aprovechar la actividad agricola
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Anélisis
Sobre la pregunta, los agricultores de la parroquia Roberto Astudillo, responde a que

la gran mayoria de los agricultores estan muy interesados en aprovechar su actividad

agricola y para de esa manera poder emprender nuevas formas de obtener ingresos.
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12.- ¢ Considera que se esta aprovechando al maximo el atractivo agricola de la

Parroquia?

Cuadro 19

Se estaria aprovechando al maximo los atractivos agricolas de la Parroquia

ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAJE
MUY DE ACUERDO 7 2,76%
DE ACUERDO 57 22,44%
INDECISO 74 29,13%
EN DESACUERDO 84 33,07%
MUY EN DESACUERDO 32 12,60%
TOTAL 254 100,00%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Figura 12

Se estaria aprovechando al maximo los atractivos agricolas de la Parroquia
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Andlisis

Segun la pregunta, los agricultores dicen que no se le saca el maximo provecho a
todos los terrenos por los bajos ingresos que tienen para invertir en sus sembrios,
manifestandose asi un 57%, pero siempre hay agricultores que se contradicen y

muestran que ellos si le sacan el maximo a todo lo que cultivan.
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13.- ¢ Se ha sentido motivado a abandonar el campo y emigrar a la ciudad por

nuevas fuentes de empleo?

Cuadro 20

Se ha sentido motivado de abandonar el campo

ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAJE

MUY DE ACUERDO 37 14,57%
DE ACUERDO 64 25,20%
INDECISO 60 23,62%
EN DESACUERDO 61 24,02%
MUY EN DESACUERDO 32 12,60%
TOTAL 254 100,00%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Figura 13

Se ha sentido motivado de abandonar el campo
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Andlisis

Con respecto a esta pregunta, tanto el 14,57% y 25,20% se manifestaron que se
encuentran de acuerdo y muy de acuerdo respectivamente de que alguna vez han
sentido necesidad de emigrar a la ciudad en busca de mejores fuentes de ingresos
gue les permitan solventar sus gastos, debido a la poca preocupacion de incursionar

en nuevas alternativas e innovadoras relacionadas con el turismo rural.
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14.- ;Cree el éxodo hacia la ciudad es la mejor forma de conseguir un mejor

Analisis

nivel de vida?

Cuadro 21

El éxodo a la ciudad permite conseguir un mejor estilo de vida

ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAJE
MUY DE ACUERDO 37 14,57%
DE ACUERDO 64 25,20%
INDECISO 60 23,62%
EN DESACUERDO 61 24,02%
MUY EN DESACUERDO 32 12,60%
TOTAL 254 100,00%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Figura 14

El éxodo a la ciudad permite conseguir un mejor estilo de vida
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Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

De acuerdo a los resultados los agricultores dijeron que la mejor forma de cambiar de

vida es trabajar mas duro en su lugar natal, en su terreno, teniendo los mejores

sembrios para poder mejorar su calidad de vida y no salir a la ciudad a buscar trabajo,

estando asi un 25% de acuerdo.
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15.- ¢Le interesaria ingresar a formar parte de quienes emprenden en el
turismo rural o agricola, mostrando las bellezas de sus cultivos y la

gastronomia de la localidad?

Cuadro 22

Le gustaria formar parte del turismo agricola

ALTERNATIVAS RESULTADOS PORCENTAJE
MUY INTERESADO 75 29,53%
INTERESADO 133 52,36%
INDECISO 43 16,93%
POCO INTERESADO 2 0,79%
NADA INTERESADO 1 0,39%
TOTAL 254 100,00%

Elaborado: Diana Anguisaca
Fuente: Encuesta

Figura 15

Le gustaria formar parte del turismo agricola
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Analisis

De acuerdo con los resultados de esta pregunta, nos indicaron que si se sienten
interesados por incluirse y participar en el turismo rural teniendo un 52% a favor, por
lo cual esto les ayudaria a mejorar su estabilidad econdmica y a poder invertir mas en

los sembrios que posee, y tan solo el 0,39% nos dijeron que no les gustaria.
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4.2 ANALISIS COMPARATIVO, EVOLUCION, TENDENCIA Y PERSPECTIVAS

Cada una de las preguntas arrojo resultados donde la necesidad de crear una
nueva fuente de ingreso para los sectores agricolas se hace evidente, la
generacion del turismo agricola beneficiaria a los sectores menos favorecidos por
obras de infraestructura y servicios basicos, la mayoria de los encuestados
coinciden en la importancia de generar nuevas fuentes de recreacion con la ayuda

de las bondades de la naturaleza propios del sector.

4.3 RESULTADOS

El 80% de los encuestados expresan su aprobacion para realizar un plan de
desarrollo para el fortalecimiento de las potencialidades que poseen la parroquia
Roberto Astudillo, esto implicaria en el dinamismo de la economia del sector

agricola de la Parroquia Roberto Astudillo.

El 20% se mantienen renuentes ante dicho andlisis de las potencialidades,
dependiente a las malas experiencias de antiguas administraciones que no
propician las aperturas del negocio y sienten el temor de la inversion y el

endeudamiento, prefiriendo exiliar en busca de mejores dias de vida.

4.4 VERIFICACION DE LAS HIPOTESIS

Cuadro 23
Verificacion de la hipétesis

HIPOTESIS VERIFICACION

Esta hipotesis es verificada por medio de la

Las potencialidades del turismo
agricola que posee la Parroquia
Roberto Astudillo, del Canton
Milagro influyen en el desarrollo
economico del sector.

pregunta 1 de la encuesta realizada a los
habitantes de la P. Roberto Astudillo donde
el 46% manifiestan estar muy de acuerdo
gue el Turismo agricola mejoraria la calidad
de vida y a su vez en la pregunta 4 el 46%
manifiesta estar de acuerdo que si influye en
el desarrollo econdmico del sector.
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Las nuevas modalidades de
hacer turismo inciden en cerrar la
brecha de desequilibrio
econodmico de los sectores
geograficos de escasos ingresos
per capitas.

Esta hipotesis es verificada por medio de la
pregunta 4 de la encuesta realizada a los
habitantes de la P. Roberto Astudillo donde
el 46% manifiesta estar de acuerdo que el
turismo Agricola como nueva modalidad
influiria en el mejoramiento econdmico de
sus habitantes en todos los puntos del
sector.

La atraccion por actividades
deportivas incide en la demanda
del turismo agricola.

Esta hipotesiOs es verificada por medio de la
pregunta 5 de la encuesta realizada a los
habitantes de la P. Roberto Astudillo donde
el 39% manifiesta sentir atraccion por las
actividades deportivas, teniendo un
acercamiento mas intimo con los sectores
agricolas que es donde se encuentran estos
puntos de recreacion.

Las actividades turisticas rurales
evita el éxodo de personas a las
zonas urbanas.

Esta hipotesis es verificada por medio de la
pregunta 6 de la encuesta realizada a los
habitantes de la P. Roberto Astudillo donde
el 55% expresan que el turismo agricola
ayudaria a reducir el éxodo de los habitantes
a las zonas urbanas en otras ciudades.

Elaborado Por: Diana Anguisaca A.
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CAPITULO V
PROPUESTA

5.1 TEMA

Plan de desarrollo para el fortalecimiento de las potencialidades del Turismo Agricola
en la Parroquia Roberto Astudillo para contribuir al progreso econémico del sector.

5.2FUNDAMENTACION

El turismo en la actualidad ha ganado terreno, convirtiéendose hoy en dia en una de
las actividades generadora de divisas, dinamizando la economia de una determinada

region o pais.

En el Ecuador esta actividad ha ido tomando fuerza debido a la inversién y prioridad
gue ha dado el Gobierno de turno a este sector. Los cambios en las politicas
productivas abrieron la puerta al turismo desde muchos puntos de vista, ya sean estos
a gran escala o a pequefia escala, como lo es el turismo comunitario y el turismo

agricola, entre otros.
Arturo Crosby manifiesta que:

“En la perspectiva, ahora mas visible y quizas algo mas probable, de que nuestra
civilizacion acometa cambios profundos para la supervivencia y el progreso, las
nuevas formas de ocio y turismo podran muy bien favorecer el desarrollo del turismo
rural.” (Crosby a. , 2012, pag. 12)
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“Actualmente, el sector turistico esta experimentando probablemente el mayor
crecimiento de su historia, por otro lado el mercado turistico es un mercado muy
complejo debido a la gran cantidad de servicios que deben ser presentados a un
mismo turista por diferentes empresas, unos situadas en el lugar de origen del viajero
y otras en el lugar de destino, las empresas que prestan servicios a los turistas deben
planificar su actividad para responder adecuadamente a los mismos cuando deciden

vigjar’. (Marmol & Carmen, 2012, pag. 9)

Por tal motivo se necesita una correcta planificacién de la estrategias a utilizar para
difundir el turismo en un determinado sector, utilizando todos los medios informativos
y de difusién, lo que implica hacer énfasis en la calidad de lo que se oferta, el mismo
gue debe ser novedoso para el visitante, siendo el motor fundamental para el

mantenimiento y posicionamiento de un determinado sector en la actividad turistica.

Plan de Desarrollo

Es un proceso que por medio de la participacion de la comunidad, y la organizacion
con los recursos y actividades, tanto econémicas, politicas, sociales y econdémicas,
nos llevan a solucionar los problemas y a fortalecer su autonomia, la autogestion y la

cultura propia.

Es importante tener en cuenta el ciclo de la planeacion del desarrollo: diagnostico,
plan de desarrollo, gestién y ejecucién del plan, seguimiento y evaluacion y

sistematizacioén del proceso. (Burbano, 2005, pag. 59)

Los pasos que llevan para elaborar un plan de desarrollo es recomendable seguir los

siguientes pasos:

1.- Obtener un analisis de la situacion de partida basandose en:

Fuentes secundarias: esto es a través de la recoleccion y analisis de la

documentacion generada durante los dltimos afios.

e Visitar el punto a investigar considerdndose areas potenciales y actuales.

e Reunidn y entrevista con entes y actores asociados a la presentacion de
servicios turisticos.

e Presentaciones de talleres de formulacion participativa.
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2.- definir las variables claves para estructural.

3.- hacer un analisis de estrategias de escenarios.

4.- formular los posibles escenarios.

5.- Formular los planes, programas, proyectos y politicas.
6.- definir el presupuesto y fuentes de financiamiento.

7.- definir la metodologia de operacion y control. (Juana, 2010)
5.3JUSTIFICACION

La Parroquia Roberto Astudillo posee en su amplio sector, gran riqueza tanto natural
como cultural, presenta un alto potencial para desarrollar nuevas actividades
turisticas, las mismas que van direccionadas a sus atractivos, especialmente los

relacionados con el campo y sus diversos cultivos.

Actualmente el gobierno esta generando una serie de politicas que impulsen el turismo
en los sectores rurales, de esta forma se est4 dando paso a un camino que impulse
la parte agricola como un fenébmeno turistico que atrae a grandes y chicos y que pone

a las personas en contacto con la naturaleza.

Roberto Astudillo es un sector que posee una serie de cultivos y sus duefios apenas
obtienen de ellos una rentabilidad que les permite cubrir sus necesidades, perdiendo
oportunidades como proporcionar dichos cultivos y convertirlos en un atractivo

turistico.

De tal manera es importante que el turismo rural, sea implementado en la parroquia
Roberto Astudillo, a mas de un generador de ingresos, se convertiria en un aporte a

todo el sector para darse a conocer y potencializarse con este modelo de turismo.

El turismo rural se convertiria en un aporte para la sociedad, beneficiando a todos los
habitantes, ya que se tendria la visita de personas ajenas al sector en busca del deleite
y descanso que proporciona la naturaleza en este sector, beneficiando de esta forma
a la economia interna de la poblacion, teniendo una serie de oportunidades de ofrecer

la diversidad de servicios y promocion de la gastronomia propia del sector.
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5.4 OBJETIVOS

5.4.1 Objetivo General

Disefiar un Plan de Desarrollo basado en el fortalecimiento de las potencialidades del
Turismo Agricola en la Parroquia Roberto Astudillo, mediante actividades enfocadas

en los diversos cultivos del sector, para contribuir al desarrollo agricola.

5.4.2. Objetivos Especificos

Promover la participacién del GAD Municipal de Cantén en las actividades

concernientes al programa.
e Disefiar estrategias para mejorar los sembrios agricolas del sector.

e Elaborar actividades que permitan a los agricultores conocer técnicas para

mantener los sembrios contemplando las normas ambientales.
e Concienciar a la ciudadania sobre la importancia del turismo agricola.

e Elaborar estrategias para un plan de marketing que potencie el turismo agricola
en el sector de Roberto Astudillo.

5.5. UBICACION

Figura 16

Mapa de la Parroquia Roberto Astudillo
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Pais: Ecuador
Provincia: Guayas.
Canton: Milagro
Parroquia: Roberto Astudillo
Ventajas de la ubicacién:
e Sector agricola con gran potencial para desarrollo
e Agricultores poseen variedad de cultivos
e Tierras fértiles y clima agradable
e F&cil acceso a la Parroquia y a las zonas de agricultura.

e Transportacion para llegar a la Parroquia.
5.6. FACTIBILIDAD

Desde el punto de vista turistico esta propuesta planteada es factible, como resultado
gue permitird a los agricultores a tener un mayor ingreso econoémico al aplicar el
turismo rural. Para que este turismo pueda realizarse, es necesario que la autoridad

de turno sean participes de dicha actividad.

Por la parte legal no hay ninguna restriccion para poder ejecutar el turismo rural en el
sector, pero si se debe seguir lineamientos de los cuales los debe plantar la autoridad

de cada sector.

A lo que se refiere el presupuesto, el turismo agricola necesidad una cantidad no alta
para poder iniciar su actividad ya que es factible la inversion en la parroquia Roberto

Astudillo por lo cual es un valor netamente recuperable.

En lo técnico el turismo agricola solo necesita puntos especificos para poder realizar

una actividad como esta.
5.7 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Analizar y evaluar mediante un plan de desarrollo, al turismo rural de la parroquia
Roberto Astudillo.

Desde el punto de vista turistico esta propuesta planteada es factible, como resultado

gue permitira a los agricultores a tener un mayor ingreso economico al aplicar el
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turismo rural. Para que este turismo pueda realizarse, es necesario que la autoridad

de turno sean participes de dicha actividad.

Por la parte legal no hay ninguna restriccion para poder ejecutar el turismo rural en el
sector, pero si se debe seguir lineamientos de los cuales los debe plantar la autoridad
de cada sector.

A lo que se refiere el presupuesto, el turismo agricola necesidad una cantidad no alta
para poder iniciar su actividad ya que es factible la inversion en la parroquia Roberto

Astudillo por lo cual es un valor netamente recuperable.

En lo técnico el turismo agricola solo necesita puntos especificos para poder realizar

una actividad como esta.
5.7.1 ACTIVIDADES
1.- Fortalecimiento por parte del GAD parroquial.

Después de realizar un analisis de la parroquia Roberto Astudillo, se han determinado
que deber de tener un apoyo mutuo para el desarrollo del turismo rural, mediante una

planificacidén de actividades para asi poder contribuir con el desarrollo.
Siguiendo con lo propuesto, se mostro las diferentes acciones que se realizaran:
e Tener un centro de informacién del turismo rural.

Este centro brindara una mayor informacién de como se puede realizar el turismo rural

y cuales son los lineamientos a seguir, esta oficina la deberia tener el GAD Parroquial.

e Capacitar a los empleados del GAD parroquial para que puedes

desarrollar actividades para el turismo rural.

Se los capacita a cada empleado que sera encargado de la oficina para poder brindar

mayor informacion y buen servicio.

e Capacitar a los agricultores sobre las bondades del turismo rural y

atencion al cliente.
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Una vez que el GAD cuente con la informacion suficiente sobre el turismo que se va
a realizar, se comienza a capacitar a cada agricultor explicandoles los beneficios que

lleva el turismo agricola, forma de saber llevarlo y su inversion.

e Tener en cuenta cuales son los atractivos turisticos que posee la

parroquia Roberto Astudillo.

Determinar cuales seran los atractivos que estaran inmersos en este plan de

desarrollo y puntualizarlos en los informativos que se entregaran.
e Disefiar un mapa de donde se efectuara el turismo rural.

El mapa que nos dira cudl serd el recorrido del turismo agricola se lo planteara en el

folleto y el guia seréa el responsable de explicarlo.
e Aplicar un presupuesto para aplicar las actividades turisticas.

También se tomara en cuenta los costos que generara estas actividades turisticas en

la parroquia Roberto Astudillo.
e Hacer un seguimiento de las actividades ya propuestas.

Se realizara un seguimiento para determinar si se esta ejecutando cada actividad

planificada.
2.- Mejoramiento de los sembrios que forman parte como atraccion turistica.

Para contribuir con el desarrollo del sector, es de gran importancia darle un buen
mantenimiento de los sembrios que encuentran alrededor de la parroquia Roberto

Astudillo, brindando asi un producto de calidad y satisfactorio a quienes lo visitan.
A continuacién se plantean arios puntos a ejecutarse en las plantaciones:
e Dar charlas de cémo cuidar los sembrios y cultivos de la zona.

Se dara informacion por parte de un profesional en turismo para que los agricultores
puedan aprender como llevar un correcto manejo, uno y mantenimiento de sus

sembrios.
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e Implementar nuevas formas de utilizar los sembrios.

Se brindaran nuevas térmicas para realizar un mejor sembrio y para asi poder obtener

un producto de calidad que el turista pueda observar.

e Diferenciar los diferentes sembrios que posee la parroquia Roberto
Astudillo.

Agregar en cada plantacion pancartas que especifiquen cual es el sembrio que se

encuentra en el lugar y su descripcion.
e Darle un correcto mantenimiento al suelo donde estan los sembrios.

Los agricultores deben tenerlos con un correcto mantenimiento al suelo donde estan

los sembrios, mantenerlos siempre limpios y cuidados.
3.- Educacion para la proteccién del ambiente.

Al realizar cualquier actividad ya sea esta turistica o de otra indole, siempre hay que
tener en cuenta el cuidado ambiental, por lo cual se podran aprovechar los recursos
gue nos da la naturaleza logrando un correcto mantenimiento y preservacion del

mismo.
Las actividades que se realizaran son las siguientes:
e Conservacion de los recursos naturales.

Fomentar una constante reflexion sobre la importancia de conservar y cuidar la

biodiversidad del sector, protegiendo sus riquezas del medio ambiental.
e Reciclaje de materiales arrojados en los sembrios

Concientizar a los habitantes de la poblacion que los desechos arrojados de manera
continua en los cultivos causa problemas tanto en su proceso de crecimiento y
cosecha como en el aspecto visual, perjudicando a sus duefios y por ende al lugar,
con un sistema de reciclaje ayudaria a mejorar estos aspectos mencionados

anteriormente.
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e Preservar las plantaciones al no utilizar productos quimicos.

Informar a los ciudadanos y especialmente a los agricultores sobre alternativas de
productos organicos preservadores de los minerales que posee la tierra para sus
procesos de fumigacion y abonos realizados en sus cultivos, menguando la aplicacion

de productos quimicos y asi poco a poco evitar su utilizacion.
e Realizar informativos para cuidar el medio ambiente.

Recurrir a la difusion de tripticos que contengan informacion sobre la proteccion del
medio ambiente dando pasos a seguir y los diferentes beneficios que se obtienen al

aplicar una cultura verde.
4.- Capacitacién ala ciudadania.

Para que el turismo rural tenga éxito, es necesario que también la comunidad en
general se sienta informada sobre a lo que se refiere esta clase de turismo,

incentivAndolos a que participen en el desarrollo del turismo rural.
Se detallaran las siguientes actividades:

e Informar ala poblacién en general sobre la importancia del turismo en el

sector.

Se debe tener siempre informado a la ciudadania de cuales serén los beneficios y la
importancia del turismo rural que se ejecutara en la zona para asi se puedan sentir

atraidos por dicha actividad.
e Ejecutar afiches informativos sobre el turismo rural.

Entregar cada semana afiches de rutas turisticas que ejecutara el GAD para el

desarrollo del sector.

e Incentivar a nuevos agricultores a que también realicen el turismo

agricola.
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En este punto se lograra incentivar a las agricultores que no realizan el turismo

agricola, a que lo ejecuten dando a conocer el beneficio que este le brindaria dia a
dia.

HACIENDAS PRODUCTOS

HACIENDA MANJARRES CULTIVOS DE CACAOQ,
HACIENDA ISABELA CULTIVOS DE BANANO
HACIENDA GALLEGOS CULTIVOS DE BANANO
HACIENDA PILAGUANO CULTIVOS DE CACAO

HACIENDA PUNINA CULTIVOS DE PINA

HACIENDA BONILLA CULTIVOS DE MAIZ
HACIENDA QUITO CULTIVOS DE CACAO

5.- Realizar estrategias para un plan de marketing que permita difundir el turismo

agricola en la Parroquia Roberto Astudillo.

Para que este plan de desarrollo sea factible, es necesario aplicar un plan de
marketing para promocionar los atractivos y bondades naturales del turismo rural para

gue turistas futuros puedan visitar la parroquia Roberto Astudillo.
Se detallas las actividades a realizar:

e Fomentar unaimagen acogedora sobre el turismo rural por medio de camparias

de difusion.

Se creara métodos de difusién para que el turismo agricola se acogido por toda la

poblacion en general, donde el participe mas importante seria el turista.
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e Crear informativos como tripticos, afiches, boletines, prensa, etc.

Se crearan una variedad de informativos para que el turismo pueda ser difundidos por

diferentes canales de informacion.

e Crear péaginas que permitan dar a conocer las actividades turisticas

rurales que se realizan en la parroquia Roberto Astudillo.

Se creara una pagina en la cual se brindara informacién de cualquier indole referente
al turismo rural, dando a conocer cuales seran las rutas ejecutar, promociones, precios

y productos que ofrece.
e Realizar eventos turisticos en los sembrios.

Se realizara eventos en los cuales ayude a dara mas importancia al turismo agricola,

dirigida directamente al turista para que interactue.
e Disefio de estrategias turisticas.

Se disefiaran estrategias que ayuden al continuo desarrollo del turismo, a mejorar la
seguridad de la zona, a dar el producto de calidad que le corresponde al turista, entre

otros.

e Darle un desarrollo comercial a los sembrios que posee el sector de
Roberto Astudillo.

Como una parte primordial en el turismo rural, la importancia que se le debe dar a los
sembrios nos lleva mejorar la forma en que se los maneja y cambiar métodos de

mantenimiento para poder cumplir con el desarrollo del mismo.
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PLANES

Fortalecimiento por parte
del GAD parroquial.

Mejoramiento de los

sembrios que forman

parte como atraccién
turistica.

Cuadro 24.- Matriz de planes a realizar en Roberto Astudillo.

ACCIONES

Tener un centro de informacién del turismo
rural.

Capacitar a los empleados del GAD
parroquial para que puedes desarrollar
actividades para el turismo rural.
Capacitar a los agricultores sobre las
bondades del turismo rural y atencion al
cliente.

Tener en cuenta cuales son los atractivos
turisticos que posee la parroquia Roberto
Astudillo.

Aplicar un presupuesto para aplicar las
actividades turisticas.

Hacer un seguimiento de las actividades ya
propuestas.

Dar charlas de cémo cuidar los sembrios y
cultivos de la zona.

Implementar nuevas formas de utilizar los
sembrios.

Diferenciar los diferentes sembrios que
posee la parroquia Roberto Astudillo.
Darle un correcto mantenimiento al suelo
donde estan los sembrios.
Conservacion de los recursos naturales.

RESPONSABLES
GAD AGRICULTOR OTRO
PARROQUIA ES S
L
X
X
X
X X
X
X
X
X X
X X
X X

PLAZO(MESE
S)

1 2 3 45

X

X

X X

X X

X X X

X

X X

X

X X

X
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Educacion para la

proteccién del ambiente.

Capacitacion a la
ciudadania.

Realizar un plan de
marketing.

Reciclaje de materiales arrojados en los
sembrios

Preservar las plantaciones al no utilizar

productos quimicos.
Realizar informativos para cuidar el medio
ambiente.
Capacitar a la poblacién en general sobre la
importancia del turismo en el sector.

Ejecutar afiches informativos sobre el
turismo rural.

Realizar capacitaciones a nuevos
agricultores a que también realicen le
turismo agricola.

Fomentar una imagen acogedora sobre el
turismo rural por medio de campafas de
difusion.

Crear informativos como tripticos, afiches,
boletines, prensa, etc.

Crear paginas que permitan dar a conocer
las actividades turisticas rurales que se
realizan en la parroquia Roberto Astudillo.
Realizar eventos turisticos en los sembrios.

Disefio de estrategias turisticas.

Darle un desarrollo comercial a los sembrios
gue posee el sector de Roberto Astudillo.

Elaborado por: Diana Anguisaca
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CONTENIDO DEL PLAN DE MARKETING RURAL DE LA PARROQUIA
“ROBERTO ASTUDILLO”

ANALISIS DEL ENTORNO

Segmento.- El segmento esta formado por todas las personas que gusten de las

actividades campestres y al aire libre.

Intermediarios.- No se requerira de intermediarios, los agricultores seran quienes
difundan sus atractivos en cuanto a tierras y cultivos, considerando, con la ayuda

de la Municipalidad.

Comportamiento mental del target group.- Las personas que integran el target
group (grupo objetivo) gustan de efectuar paseos al aire libre, son amantes de la
naturaleza y por ende del campo, les atrae los cultivos y la forma en que estos
deben ser sembrados y cosechados; por lo tanto, estan dispuestos a invertir en
actividades turisticas relacionados con el agro.

Canales de comunicacion.- se llevard a cabo una difusién directa a toda la
poblacion de Roberto Astudillo y sus alrededores, de las diferentes areas turisticas

a visitar, asi como los atractivos naturales con el que se cuenta.
Metas Estratégicas

v" Posicionar a la Parroquia Roberto Astudillo como un referente turistico de la

region.

v' Consolidar la practica de juegos campestres al aire libre por parte de los

visitantes
v" Dar a conocer la marca turistica del sector.

v' Captar el mayor nimero de visitantes a los sectores turisticos que oferta la

Parroquia.

v' Explicar la importancia del buen trato a los visitantes y el acondicionamiento

de la infraestructura necesaria para recibir a los turistas.
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v Definir los canales y medios de comunicacion de las bondades turistica la

comunidad.
Indicadores Internos
Dentro de los indicadores internos se utilizaran los siguientes:
Medicion del resultado de la estrategia
v" Numeros de visitantes semanales.

v' Mejoramiento del flujo econémico de los diferentes negocios y puntos turisticos

de la parroquia.

v Nivel de aportacién o inversion financiera por parte de las autoridades de turno

ante el éxito del negocio.
ANALISIS Y DETALLE ESTRATEGICO.

Estrategia de Mercado.- Lograr un reconocimiento a nivel nacional como uno de los

mercados que ofrece atractivos de diversion de tipo campestre y agricola.

Estrategia de Posicionamiento.- Posicionar el turismo agricola de la Parroquia
Roberto Astudillo como uno de los atractivos mas importantes para los que gustan de

actividades campestres.

Politica de producto.- Difusion de los pasos requeridos para cumplir con los diversos

tipos de cultivos.

Estrategia de Producto.- Presentar las bondades del agro, difundiendo las diversas

cosechas del sector y los sistemas de cultivo que se utilizan:

Nuestro eslogan sera algo que nos dé a notar de donde venimos y cual es el proposito

de todo este trabajo.

Politica de precio.- El precio debera ser fijado por nivel o distancia de recorrido, para

gue el cliente se sienta conforme y tranquilo de que es un precio justo.

Estrategia de Precio.- Fijar precios al nivel de lo que establece la competencia.
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Politica de plaza.- se separaran por sectores de los cuales tendran definidos cuéles

son sus puntos fuertes.

Estrategia de Plaza.- en si el producto sera distribuido por sembrios y zonas de las

cuales consta la parroquia Roberto Astudillo.

Politica de promocién.-Se efectuaran la promocion por varios medios difusion.

Estrategia de Promocion.- Para tal proyecto se efectuara la publicidad en vallas

promocionales asi como también dar a conocer por medio de internet u otros medios

para el uso del marketing.

DIAGNOSTICO DE LA SITUACION EN CUANTO A POTENCIALIDADES
AGRICOLAS DE LA PAROQUIA ROBERTO ASTUDILLO

Analisis FODA

actores

Internos

Factores
Externos

Oportunidades

e Inicio de un nuevo modelo
de negocio en la region

e Incremento del ingreso
econémicos a los
habitantes

e Dar a conocer las
potencialidades turisticas
de la region

e Aumentar la venta de los
productos innatos del
sector

Cuadro 25.- Analisis FODA

Fortalezas

Grandes bondades naturales
Sector agricola por excelencia
Afluentes de rios naturales
Tiene el paso del Ferrocarril

Actividades comerciales
activas en la produccion de
flores y cultivos de ciclos corto
y largo

Modelos de negocios

innovadores,  ecolégicos Yy
rentables
Relacion de las bondades
naturales con los visitantes
Aprovechar los recursos
naturales innatos del sector para
generar la captacion vy
fidelizacién de los visitantes

Capacitacion de los habitantes

DO:

Debilidades
Poca inversién por parte del GAD
Municipal en materia turistica
Vias de acceso en mal estado
Falta de infraestructura turistica
Desconocimiento de los habitantes

sobre turismo agricola o rural

Financiamiento propio para el inicio
de la infraestructura turistica
Solicitud del mejoramiento de las
vias de acceso al GAD Municipal o
prefecturas
Solicitar el aporte del Gobierno
provincial en la difusién del turismo
en la region

Difusiéon Publicitaria
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Amenazas

e Desastres naturales

e Deterioro de las
plantaciones y cultivos

e Implementacion de
modelos de negocios

similares por los pueblos
vecinos
e Limitacion de recursos por

parte del GAD Municipal.

Estrategias de desarrollo

FA:

Libre de zonas de riegos e
inundaciones propias del sector
Dar

innata de sus habitantes en la

fuerza a la creatividad
creacion de juegos turisticos
atractivo a los visitantes.

Lograr un financiamiento propio
para la infraestructura turistica y

no depender del aporte del GAD

DA:

Viabilizar en temporada secas el
mantenimiento correcto de las vias
de acceso

Mantener la armonia entre la Junta
Parroquial y el GAD Municipal para
futuros casos de aportacion
financiera

Capacitacion en las diferentes areas

de atencidn al cliente por parte de

Municipal

Cuadro 26

Estrategia de Fortalecimiento de la actividad turistica

ESTRATEGIA
Participacion de los
sectores publicos vy
privados del sector,
comunidad en general

Regular las actividades
turisticas y afines a ella

v

ACTIVIDAD

Apertura de convenios
con instituciones para

el desarrollo  del
sector.
Capacitacion a los

moradores del sector
para informar de las
actividades a realizar
para mejorar la
actividad turistica del
sector

Realizar un estudio
sobre las actividades
innatas del sector
relacionadas al
turismo rural.

Control de proteccion
ambiental y turistica
Control de precios en
los establecimientos
turisticos

Elaborado por: Diana Anguisaca Amendafo

los habitantes del sector

Elaborado por: Diana Anguisaca

PLAN DE ACCION

Realizar una serie de
talleres de capacitacion
con la intervencion de
personal especializado en
actividad turistica para
informar de los objetivos
planteados y el papel de
cada uno de los miembros
involucrados en el mismo,

lo que fomentard Is
inversion local y
extranjera.

Realizar un control
excautivo sobre la

actividad turistica en el
sector con la finalidad de
fidelizar a los visitantes y
captar mas adeptos al
sector.
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Estrategias de desarrollo

Estrategia para la valorizacion de los atractivos turisticos

ESTRATEGIA
Difundir los atractivos
turisticos del sector a
los pueblos aledafios

Levantamiento de
informacién sobre los
sitios  potencialmente
turisticos del sector.

v

Cuadro 27
ACTIVIDAD
Elaboraciéon de un
logotipo o0 marca

turistica.
Vallas  publicitarias,

entrega de afiches,
volantes y publicidad

en medios de
comunicacion

Realizar un estudio
sobre las actividades
innatas del sector
relacionadas al

turismo rural.

Control de proteccion
ambiental y turistica
Control de precios en
los establecimientos
turisticos

Elaborado por: Diana Anguisaca

Estrategias de seguridad Turistica

Cuadro 28

PLAN DE ACCION
Realizar una campafa
publicitaria en el inicio de
cada temporada en los
medios de comunicacion
de mayor difusién a nivel
local y nacional, asi como
la elaboracion de material
publicitario e informativo
gque dé a conocer los
atractivos turisticos que
ofrece el sector.

Realizar inventario de los
sectores que poseen un
mayor atractivo turisticos,
lo que servira pararealizar
programas de visitas y
planificar de manera
dinamica la ruta a recorrer

Estrategia de seguridad turistica

ESTRATEGIA

Programas de seguridad v° Organizar
coordinado con la Policia

Nacional

v

ACTIVIDAD

operativos
de control a lo largo de
la ruta turistica
Recopilar denuncias de
turistas por malos
tratos en los servicios
de los locales o
establecimientos
dedicados a
actividad.

dicha

Elaborado por: Diana Anguisaca

PLAN DE ACCION

Realizar un
completo donde se centren

programa

los puntos de seguridad
integral del turista, asi
como el debido respeto a
Su estatus de visitantes por

parte de todos los
miembros de la
comunidad.
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Estrategias de Productos Turisticos

Cuadro 29.-

Estrategia de Productos Turisticos

ESTRATEGIA
Identificar los productos
turisticos  prioritarios,
asi como los sitios mas
representativos del
sector

ACTIVIDAD
v" Elaborar un listado de
los productos
turisticos mas
representativos  del
sector.

Elaborado por: Diana Anguisaca

Creacién del Logo o Marca turistica

PLAN DE ACCION

Realizar un levantamiento
de informacién por medio
de una reunién con todos
los elementos
involucrados en la
actividad turistica para
definir  los  productos
turisticos y sitios
representativos del sector
para ser expuestos a los
visitantes.

Cuadro 30.- Estrategia de disefios

Descripcion:

Disefiar la marca Turistica o el Logo que ayude a identificar la actividad a realizarse en

materia de Turismo Agricola en la Parroquia Roberto Astudillo

Requerimientos:

v' Bondades propias del sector, datos insignes o lugares conmemorativos

v Utilizacion de colores llamativos y representativos de la Parroquia.

Recursos:

Recursos Humanos en el area de disefio grafico o la contratacién de una empresa de

Disefio Grafico encargada de la elaboracion del mismo.

Costo:

$ 100.00

Fuente: Presupuesto realizado en Visual Corp. de la ciudad de Milagro.
Elaborado por: Diana Anguisaca
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Figura 17

Logo o marca Turistica

Figura 18
Afiche Publicitario
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Cuadro 31.-
Plan de medios de difusion

Descripcion:

Establecer los medios de comunicacion que se van a utilizar para la difusion del centro turistico
(redes sociales, radio, television, medios impresos, portal web).

Requerimientos:

v" Contar con un sitio Web exclusivo del Centro Turistico

v' Creacion de espacios en todas las redes sociales.

Recursos:

Internet, Host, Dominio para la pagina Web, herramientas para edicion de audio y video (Adobe
Audition, Movie Markert).

Costo: $ 300.00

Elaborado por: Diana Anguisaca

Cuadro 32.-
Seminarios y Talleres de capacitacion

Descripcion:

Realizacion de Seminarios y Talleres para capacitar a las personas que viven en el sector y son
duefios de las plantaciones agricolas a visitar por los turistas.

Requerimientos:

v/ Contratar expertos en el area de atencién al cliente

v/ Capacitar de conocimientos basados en estrategias de ventas
v Cursos de Gastronomia innata del sector y la region.

Recursos:

Sala audio Visual debidamente acondicionado, proporcionar los materiales e implementos
necesarios para la realizacion del curso.

Costo: $ 500.00

Elaborado por: Diana Anguisaca
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Cuadro 33.-
Estrategia del material publicitario

Descripcion:

Elaboracién de la valla de Bienvenida a ser utilizada en el

inicio de la ruta a recorrer por los turistas que visiten la

Parroquia Roberto Astudillo

Requerimientos:

v' Espacio fisico donde sera ubicada la valla, la v
misma que debe estar a la vista de todos los
transelntes, en especial en la via principal.

Recursos:

Construccién de la estructura metalica que sostendra la

valla publicitaria.
Costo: $500.00

Elaborado por: Diana Anguisaca

PRESUPUESTO DEL PLAN DE MARKETING

Cuadro 34.-
Presupuesto del Plan de Marketing
ACTIVIDAD FRECUENCIA COSTO COSTO TOTAL
UNITARIO EN EN DOLARES
DOLARES
Materiales (POP) Lanzamiento 300 900

por inicio de
temporada (3
veces del afio)

Elaboracion de la 1 solavez 300 300
Marca o Logo

Desarrollo web Una solavez 1500 1500
incluida plataforma
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Capacitacion de los =~ 3 veces al afio 600 1800
habitantes sobre para
conocimientos actualizacion
turisticos y atencién de
al cliente conocimiento
antes del inicio
de temporada
Instalacion de vallas 1 veces al afio 500 500
publicitarias
Sefalética 2 veces al afo 400 800
Realizacion de 3 veces al aio 400 1200
lanzamientos de
paquetes
promocionales en
medios de
comunicacion
Campanas ATL 3 veces al afio 400 1200
(Prensa, revistas,
etc.)
TOTAL $8.200,00
Elaborado por: Diana Anguisaca
5.7.2. Recursos, Andlisis Financiero
Cuadro 35.-

Recursos Materiales

RECURSOS MATERIALES

COSTO EN DOLARES

Hojas tamafo A4
Boligrafos
Esferos
Agenda

Total

$ 15,00
$2.00
$2.00
$6.00

$25.00

Elaborado por: Diana Anguisaca
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Cuadro 36.-

Recursos Técnicos

RECURSOS TECNICOS COSTO EN
DOLARES
Alquiler de computadoras $20.00
Elaboracién de tripticos (borradores) $ 50.00
Impresiones de publicidad $ 30.00
(borradores)
Consultas en Internet $ 50.00
TOTAL $ 150.00

Elaborado por: Diana Anguisaca

Cuadro 37.-
Recursos Humanos

RECURSOS HUMANOS COSTO EN DOLARES

Alimentacioén $20.00
Movilizacion $ 20.00
TOTAL $ 40.00

Elaborado por: Diana Anguisaca

5.7.3. Impacto

Con respecto al impacto que provocara la aplicacion de la propuesta planteada tendra
un resultado positivo, ya que beneficiara a la comunidad de Roberto Astudillo en
cuanto a su crecimiento y desarrollo como parroquia, potencializando su cultura en el

agroturismo.

Asi mismo con la aplicacién de esta propuesta se ayudara a la contribucién de la
valoracion natural que posee la zona en cuanto a sus recursos y bondades,
impulsando a su cuidado y preservacion, fortaleciendo principalmente el conocimiento

de sus pobladores en cuanto a la riqueza que tienen en sus tierras.

También los beneficios econdmicos que se obtendra seran de gran impacto para los

habitantes de la parroquia Roberto Astudillo favoreciendo en nuevas oportunidades
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de crecimiento con la visita de turistas interesados con el recurso natural que ofrece

la zona, por ende fomentara el progreso paulatino de la region.

5.7.4. Cronograma

Cuadro 38.-
Cronograma
=== T
i }’.. jma}mQUM o 2014 LuuZUM anstn 2114 sentiemtre 2010 Jochuore2
Nonire I IO O A
~Reiion e plan o tesis BO5/H 4074
- (omecings 1054 4074
- Estalecmita de fa propesta 47 B
- Diefio de ohjetvosd o propustz 074 108014
- Determinacon deas actvidades dea ropuests 1074 9e
- Blaboracon d cuadros oe rogam y achidades para mpusar el trmo agril. 280774 9084
- Disefodel la de desarolo 1084 408/
- Proyecidn economica dela propuesta 108114 16084
+{neamientos de evaliadn € mpacho 1184 308/
- Concisiones 1B08/14 /084
- Recomendadnes /4 554
- Presentacin del forme el 509014 10904

Elaborado por: Diana Anguisaca

5.7.5. Lineamientos para evaluar la propuesta

Los lineamientos para evaluar la propuesta estarian limitados por los indicadores
propuestos en la misma, tomando en cuenta el nUmero de visitantes semanales que
asisten al sector, lo que implica el incremento del flujo econémico de los negocios

asentados en los sectores agricolas de la Parroquia.

Otro punto que permite evaluar la propuesta lo constituiria la inversibn en
infraestructura turistica por parte de las autoridades de turno, permitiendo el

mejoramiento de las vias y acceso a cada uno de los sitios como referentes turisticos.
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CONCLUSIONES

Roberto Astudillo cuenta con una gran diversidad de flora y fauna que no se han
aprovechado, ni se les ha dado importancia como fuente de desarrollo para el sector,
como también no toman en cuenta al turismo rural que también posee dicho sector

agro-turistico.

El desequilibrio econémico ha provocado que la parroquia Roberto Astudillo no pueda
tener un desarrollo como se espera, ya que posee recursos naturales unicos y de los

cuales no les esta dando el correcto manejo y uso del mismo.

Si se trata de actividades turisticas deportivas, las posee la parroquia Roberto
Astudillo pero no la esta explotando como un atractivo turistico, que al fusionarlo con
el turismo agricola se convertiria en una gran ventaja para toda la comunidad en

general.

La falta de empleo y bajos ingresos han provocado que la poblacion en general
recurran a emigrar a diferentes ciudades para poder sobrevivir y conseguir el sustento

para su familia.
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RECOMENDACIONES

Roberto Astudillo deberia acoger todo sus lugares naturales que posee y darle un
valor agregado para que el sector pueda surgir no con una actividad comercial sino

con una actividad vinculada con el ambiente, nos referimos al turismo rural.

La poblacion de Roberto Astudillo siente un auge de ingresos en cada familiar pero si
se aplica el turismo agricola, ayudaria a aumenta sus ingresos e incluso a mejorar sus

sembrios en una constante retroalimentacion del dinero.

Realizar una union de las actividades turisticas que se podrian dar en los rios del
sector con el turismo agricola, ayudando asi a crear tour donde se den a conocer cada

lugar de la parroquia Roberto Astudillo.

El turismo agricola seria la fuente de ingresos de cada familia, esto disminuiria el
éxodo de las personas a las ciudades en busca de empleo. Donde ellos serian sus

propios jefes ayudando a fomentar el turismo de la zona.
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Anexo 1: Formato de las Encuestas

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS AGRICULTORES DE LA PARROQUIA ROBERTO
ASTUDILLO

La encuesta tiene como objetivo de obtener una completa informacion de la poblacion

Roberto Astudillo para detectar los problemas existentes en la actualidad y poder

solucionar sus problemas.

PREGUNTA

ALTERNATIVAS

1. Cree usted que el turismo agricola en Roberto
Astudillo, ayudaria a mejorar la calidad de vida

Muy De Acuerdo

Acuerdo

Indeciso

En Desacuerdo

Muy En desacuerdo

ALTERNATIVAS

2. Cree usted que el turismo agricola influye en el
desarrollo econémico

Muy De Acuerdo

De Acuerdo

Indeciso

En Desacuerdo

Muy En desacuerdo

ALTERNATIVAS

3. Cree usted que la parroquia Roberto Astudillo seria
una potencia en el turismo agricola

Muy De Acuerdo

De Acuerdo

Indeciso

En Desacuerdo

Muy En desacuerdo

ALTERNATIVAS

4. este tipo de turismo seria la entrada para el
mejoramiento econémico

Muy De Acuerdo

De Acuerdo

Indeciso

En Desacuerdo

Muy En desacuerdo

ALTERNATIVAS

5. usted se ha sentido atraido por algun tipo de deporte

Siempre

A Veces

Indeciso

De Vez En Cuando

Nunca

ALTERNATIVAS

6. cree usted que el turismo agricola ayudaria al éxodo
de la poblacion

Muy De Acuerdo

De Acuerdo

Indeciso

En Desacuerdo

Muy En desacuerdo
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ALTERNATIVAS

7. cree usted que el turismo agricola sera la solucion
para el desempleo en Roberto Astudillo

Muy De Acuerdo

De Acuerdo

Indeciso

En Desacuerdo

Muy En desacuerdo

ALTERNATIVAS

8.- Actualmente, su actividad agricola le permite obtener
un nivel de rentabilidad

Muy Satisfactoria

Satisfactoria

Indeciso

Poco Satisfactoria

Nada Satisfactoria

ALTERNATIVAS

10.- Ha escuchado hablar sobre el turismo agricola

Siempre

A Veces

Indeciso

De Vez En Cuando

Nunca

ALTERNATIVAS

11.- Estariainteresado en aprovechar su actividad
agricolay con ella emprender nuevas formas de obtener
ingresos

Muy Interesado

Interesado

Indeciso

Poco Interesado

Nada Interesado

ALTERNATIVAS

12.- Considera que se esta aprovechando al maximo el
atractivo agricola de la Parroquia

Muy De Acuerdo

De Acuerdo

Indeciso

En Desacuerdo

Muy En Desacuerdo

ALTERNATIVAS

13.- Se ha sentido motivado a abandonar el campo y
emigrar ala ciudad por nuevas fuentes de empleo

Muy Motivado

Motivado

Indeciso

Poco Motivado

Nada Motivado

ALTERNATIVAS

14.- Cree el éxodo hacia la ciudad es la mejor forma de
conseguir un mejor nivel de vida

Muy De Acuerdo

De Acuerdo

Indeciso

En Desacuerdo

Muy En Desacuerdo

ALTERNATIVAS

15.- Le interesaria ingresar a formar parte de quienes
emprenden en el turismo rural o agricola, mostrando las
bellezas de sus cultivos y la gastronomia de la localidad

Muy Interesado

Interesado

Indeciso

Poco Interesado

Nada Interesado

103



Anexo 2: Matriz

TEMA: ESTUDIO DE LAS POTENCIALIDADES DEL TURISMO AGRICOLA QUE POSEE LA PARROQUIA ROBERTO ASTUDILLO,
DEL CANTON MILAGRO Y SU INFLUENCIA EN EL DESARROLLO ECONOMICO DEL SECTOR.

Variables
Independientes

Variables
dependientes

Planteamiento del Problema

Falta de estudio sobre de las Potencialidades Del Turismo Agricola que posee
la parroguia Roberto Astudillo, del Cantéon Milagro y su afluencia en el

Desarrollo Econémico Del Sector.

Falta de estudio sobre de
las Potencialidades Del
Turismo Agricola que posee
la parroquia Roberto
Astudillo, del Cantén Milagro

Afluencia en el Desarrollo
Econémico Del Sector.

Objetivo General

Establecer las potencialidades del turismo agricola que posee la Parroquia
Roberto Astudillo, del Cantén Milagro y su influencia en el desarrollo econémico
del sector, a través de un estudio que emplee técnicas de investigacion
dirigidas a informantes calificados, para contribuir con una mejor calidad de
vida de las personas que habitan en este sector geogréfico.

Potencialidades del Turismo
Agricola

Desarrollo Econémico

Hipotesis General

Las potencialidades del turismo agricola que posee la Parroquia Roberto
Astudillo, del Canton Milagro influyen en el desarrollo econdémico del sector.

Potencialidades del Turismo
Agricola

Desarrollo Econémico

Objetivos Especificos

Sistematizacion

Hipotesis

Variables Independientes

Variables dependientes

Determinar de qué manera las nuevas
modalidades de hacer turismo incide en
cerrar la brecha de desequilibrio
economico de los sectores geograficos
de escasos ingresos per capita.

¢,De qué manera las nuevas
modalidades de hacer turismo
inciden en cerrar la brecha de
desequilibrio econémico de los
sectores geograficos de escasos
ingresos per capita?

Las nuevas modalidades de hacer
turismo inciden en cerrar la brecha de
desequilibrio econémico de los
sectores geogréaficos de escasos
ingresos percapitas.

Modalidades de hacer
Turismo

Brecha de Desequilibrio
Econdmico

Identificar como la atraccion por
actividades deportivas incide en la
demanda del turismo agricola.

¢Coémo la atraccioén por actividades
deportivas incide en la demanda del
turismo agricola?

La atraccion por actividades deportivas
incide en la demanda del turismo
agricola.

Atraccion por Actividades
Deportivas

Demanda del Turismo
Agricola

Examinar de qué forma las actividades
turisticas rurales evita el éxodo de
personas a las zonas urbanas.

¢De qué forma las actividades
turisticas rurales evita el éxodo de
personas a las zonas urbanas?

Las actividades turisticas rurales evita
el éxodo de personas a las zonas
urbanas

Actividades Turisticas
Rurales

Exodo de Personas
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Anexo 3: Arbol del Problema

Brecha de Desequilibrio Falta de informacion a la poblacién
Econdémico y a los agricultores
Atraccion por Actividades Demanda de Actividades Turisticas
Deportivas Rurales

¢,De qué forma las potencialidades del turismo agricola que
posee la Parroquia Roberto Astudillo, del Canton Milagro,

influye en el desarrollo econémico del sector?

Desconocimiento del turismo
Escasos ingresos Per cdpita agricola a la poblaciény
agricultores

Evita el éxodo de personas a las

Demanda del Turismo Agricola S
zonas rurales
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Anexo 4: Revision del Plagio del Proyecto Final (URKUND)

URKUND

Document TESIS DIANA ANGUISACA OCT COMPLETA.docx
(D11794387)

Submitted 2014-10-1308:43 (-05:00)

Submitted by dayanna_17.12@hotmail.com
Receiver dmielesc.unemi@analysis.urkund.com

Message Tesis Diana Anguisaca Show full message

5% of this approx. 53 pages long document

consists of text present in 13 sources.
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Anexo 5: Fotos

Realizando las Encuestas
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