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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene por objeto estudiar la produccion de la
fruta llamada araza en el Cantén Siméon Bolivar, su utilizacion, sus bondades y el

potencial que tiene de ser parte del mercado ecuatoriano en diversas formas.

Hemos fundamentado tedricamente el trabajo en el cual nos basamos en las
bondades de la fruta asi como en la utilizacién que se le da en otros mercados, esto
ayuda a conseguir el objeto que se persigue el que es determinar si el araza es
potencialmente un producto al que se le pueda explotar sus atributos nutricionales y

comerciales.

Se ha realizado una investigacion de campo en la que se ha indagado la percepcion
de las personas hacia la fruta y de la misma forma que disponibilidad tienen de
consumirla o de que forma verian la posibilidad de masificar la produccién para que
este producto pueda ser procesado por la industria y comercializado en los diversos

mercados de la region y el pais.

Como resultado de la investigacion ha sido propuesto el disefie de un plan
estratégico para posesionar al araza tanto para su cultivo como para su consumo,
comercializaciéon y procesamiento industrial, plan que busca interesar tanto a
agricultores como empresarios en la explotacion del arazd y por consiguiente

colaborar con el desarrollo dela region y cambio de la matriz productiva.

PALABRAS CLAVES: ARAZA, ORGANIZACIONAL, PLAN ESTRATEGICO,
MISION VISION, ESTRATEGIAS, DISENO ORGANIZACIONAL.
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ABSTRACT

The present research is to study the production of the fruit called araza in Canton
Simén Bolivar, its use, its benefits and the potential to be part of the Ecuadorian

market in various forms.

The researchers have theoretically substantiated his work that have explored the
benefits of the fruit under study as the use given to it in other markets , this helps to
achieve the aim pursued is whether that is araza potentially a product that you can

exploit their nutritional and commercial attributes.

He has conducted research in the field has been investigated the perception of
people towards the fruit and in the same way that they consuming or availability that
would form the possibility of expanding production for this product can be processed

by industry and sold in various markets of the region and the country.

As a result of the research has been proposed to design a strategic plan to Place the
positive to araza both cultivation to consumption , marketing and industrial
processing plan that seeks to interest both farmers and entrepreneurs in exploiting
araza and therefore collaborate of the region with the development and change of the

productive matrix .

KEYWORDS: ARAZA, ORGANIZATIONAL, STRATEGIC PLAN, MISSION VISION,
STRATEGIES, ORGANIZATIONAL DESIGN
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INTRODUCCION

El cambio de la matriz productiva en nuestro pais y la necesidad de hacer
consciencia social y apostar a todo lo que produzca la tierra para lograr la

sustentabilidad y sostenibilidad del planeta

El objetivo de un plan estratégico es lograr que las cosas pasen por medio de
acciones ordenadas y dirigidas. El presente plan estratégico busca acercamientos a
los agricultores y a los empresarios tanto industriales como comerciales para que se

interesen en la comercializacion y procesamiento del araza.

Se esta proponiendo una serie de acercamientos, reuniones, focus group, y demas
estrategias que permitan llegar al publico objetivo e interesarlos .en el desarrollo de
negocios por medio de esta fruta poco conocida pero muy Util, los resultados
esperados de esta propuesta son la decision tanto de agricultores como de
empresarios de cultivar y procesar la fruta para su comercializacién como derivado o

integramente como se la cosecha.

Sera un proyecto de alto impacto, colaborara con el cambio de la matriz productiva,
dinamizara la economia por medio de la creacion de empleo ademas de ser una
fuente de generacion de ingresos para el estado por medio de la recaudacion de los
impuestos que se generen en el desarrollo del negocio.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA.

1.1.1 Problematizacion.

Simon Bolivar es por defecto un cantdn netamente agricola dedicado a la siembra y
cosecha de diferentes productos de exportacion como cacao, café y banano ademas
productos que van a reforzar directamente los mercados ecuatorianos y que son
elementos indispensables de la canasta basica como platano, maiz, tomate, fréjol y

demas hortalizas propias de la costa.

La agricultura no es explotada en su totalidad en este populoso sector quizas por
falta de recursos econdmicos, puesto que la mayoria son tierras con arboles frutales
de mango, naranja, fruta de pan entre otras que en ocasiones los duefios de las
fincas prefieren que se pierda y solo en pocas cantidades son vendidas, por los

bajos precios que cancelan los compradores al momento de la cosecha.

Entre los productos que se plantan en este populoso sector esta la fruta del araza,
mismo que se cultiva dentro de los huertos familiares y la destinan Unicamente para
el consumo familiar debido a la falta de potencializacion comercial de dicho

producto.

Existe desconocimiento en las propiedades alimenticias de este fruto denominado
también Guayaba que es propio de la amazonas, motivo por el cual no se consume

en grandes cantidades o si lo ven no les llama la atencion.



También juega un papel muy importante los deficientes medios de financiamiento
por lo que las familias del cantdén no cuentan con suficientes recursos econémicos

para su cultivo.

Si la comercializacion del araza llegara a potencializarse la economia de las familias
que cultivan esta fruta podria tener un mejoramiento significativo ya que obtendrian

un ingreso extra por la venta de dicha fruta.

Para lograr la potencializacion comercial del arazd podemos disefiar y ejecutar
estrategias, las mismas que permitan dar a conocer esta fruta en el mercado
central, mini mercados y en general a todos los habitantes del cantén Simon Bolivar

con el fin de que esta fruta pueda ser comercializada de manera potencial.
1.1.2 Delimitacién del problema.

La incidencia del nivel de potencializacion comercial del arazd en la economia de

las familias del canton Simon Bolivar provincia del Guayas.
1.1.3 Formulacion del problema.

¢, Como incide la falta de potencializacion comercial del arazd en la economia de las

familias del cantén Simén Bolivar provincia del Guayas?

1.1.4 Sistematizacion del problema.

» ¢De qué manera incide los medios de financiamiento en los recursos

econdémicos de las familias para la produccion del araz4?

» ¢De qué manera influye el conocimiento de los beneficios del araza en su

volumen de venta?

» ¢De qué manera influye la falta de mercados en la comercializacion del

araza?

» ¢Como influye el nivel de conocimiento de las familias sobre el proceso

productivo del araza en la produccion de esta fruta?



1.1.5 Determinacién del tema.

Estudio del nivel de potencializacion comercial del arazd y su influencia en la

economia de las familias del cantén Simoén Bolivar provincia del Guayas.

1.2 OBJETIVOS.
1.2.1 Objetivo General

Determinar de qué manera la potencializacion comercial del araza incide en la
economia de las familias del cantén Simén Bolivar, mediante herramientas de

investigacion para mejorar su nivel econémico.

1.2.2 Objetivos Especificos

» Determinar de qué manera incide la falta de medios de financiamiento en los
recursos econémicos de las familias del canton Simén Bolivar destinados

para la produccion.

» Determinar de qué manera influye el nivel de conocimiento de los beneficios

del araza en su volumen de venta.

» Determinar cémo influye la falta de mercados en la potencializacion comercial

del araza.

» Analizar como influye el nivel de conocimiento de las familias sobre el proceso

productivo del araza en la produccion de esta fruta.



1.3 JUSTIFICACION
1.3.1 Justificacién de lainvestigacion.

En nuestro pais la comercializacién de frutas citricas aporta en gran parte a la
economia y al contar con la existencia de una fruta que se cultiva en distintas
regiones de nuestro pais, ademas de poseer grandes propiedades alimenticias y
al no ser comercializada en los principales mercados del Ecuador ,
especificamente en el cantdon Simén Bolivar estamos perdiendo la oportunidad
de comercializar con frutas y productos totalmente naturales y beneficiosos para
la salud humana; asi como también le estamos negando al pais la oportunidad
de contribuir con su Producto Interno Bruto (PIB) para mejorar el desarrollo

econdmico del mismo .

Debido a esta realidad hemos visto la necesidad de realizar un estudio en el
cantdbn Simon Bolivar provincia del Guayas, el mismo que nos permitird
determinar de qué manera incide la potencializacién comercial del araza en la

economia de las familias del cantdn antes mencionado.

Este estudio podria llegar a ser de gran beneficio tanto para los comerciantes de
frutas de la zona asi como también para las familias que dentro de sus huertos
cultivan el araza en sus hogares, ya que la potencializacion comercial de esta

fruta contribuiria en el desarrollo sustentable familiar.



CAPITULO Il

MARCO REFERENCIAL

2.1 MARCO TEORICO
2.1.1 Antecedentes Historicos

El araz4, es un arbol originario de la region amazénica occidental comprendida
entre los rios Marafion y Ucayali, también se la conoce como guayaba
amazobnica, su fruto es un citrico de un aroma exquisito y un delicioso sabor,
apto para producir jugos , mermeladas ,yogurt asi como también para la
produccién industrial de pulpas congeladas.®

Esta fruta se encuentra en estado silvestre solamente en la Amazonia
Occidental, y es cultivada en los paises de: Perl, Ecuador, Colombia, Bolivia,

Costa Rica y se adapta bien a suelos pobres y acidos.

El sudoeste de la Amazonia es la region de mayor diversidad genética de araza,

siendo considerada como el probable centro de origen de la especie.

Abarca el Estado de Acre (Brasil) y el Departamento de Loreto (Peru), donde se
ha verificado la existencia de grandes poblaciones espontaneas en el valle del
rio Ucayali.?

La especie Eugenia stipitata fue clasificada en 1956 por R. McVaugh, quien tuvo
algunas dudas en cuanto a la posicion sistematica de la especie dentro del
género. Considerando que las semillas poseian una estructura eugenoide, sin
embargo, eran relativamente mas numerosas de lo que comUnmente se

encuentra en la sub-categoria Eugeninae.

'Notas Preliminares Sobre el Araza (Eugenia Stipitata) Frutal Nativo de la
amazonia Peruana. (2011). Lima: IICA
Asistencia Agroempresarial Agribusiness. (2012). Manual técnico del cultivo
del araza. Quito: AAA S.A.
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La clasificacion botanica establecida fue la siguiente:

Cuadro 1.Clasificacion botanica del araza.

Reino Flantae
Division Magnoliophyta
(Angiospermas)
Clase Magnoliopsida
(Dicotileddneas)
Subclase Rosidae
(Archichlamydeas)
Orden Mortales
(Myrtiflorae)
Familia Mirtaceas
Género Eugenia
Especie Estipitata.

Elaborade por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel

Al hacer la clasificacion, McVaugh verific6 también la existencia de dos
poblaciones de Eugenia stipitata que se podrian describir como especies

independientes, en caso de estar aisladas geograficamente.

Estas poblaciones distintas, que presentaban muchas caracteristicas cualitativas
en comun, se consideraron entonces como subespecies: Eugenia stipitata y sub

especie sororia.®
Eugenia stipitata.

Es un arbusto de tamafio medio, con mayor nimero de estambres, hojas y flores

mas grandes con frutos de mayor tamarno.
Sub especie sororia.

Es un arbusto con flores de menor nimero de estambres, hojas y flores mas

pequefias, con frutos de menor tamario.

*Araza (Eugenia Estipitata) Cultivo Y Utilizacion, Manual Técnico. Tratado De

Cooperacion Amazonica, 2005.
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Entre las dos subespecies, la sororia es la mas extendida en el &mbito agricola,
por sus ventajas naturales de resistencia a enfermedades y a altas saturaciones
de aluminio del suelo y a su alta productividad de frutos. Las diferencias
fundamentales radican en la variabilidad de la densidad del follaje, tamafio y

aroma de los frutos y numero de estambres

Aspectos Botanicos

Fuente: Programa de investigacion en Cultivos
Tropicales (INIA)

Especie conocida también como guayaba brasilera .Es un arbol (arbusto) de
porte bajo y compacto, generalmente de 1 metro de alto aunque en su estado

adulto puede llegar a medir 6 metros.

La fruta tiene un peso que varia entre 100 y 250 gr .La pulpa constituye el 70%
del peso del fruto y ya sea fresca o congelada se puede utilizar en la
agroindustria o en consumo directo en jugos También tiene un alto potencial
para la produccion de fruta deshidratada y para la extraccibn de aceites
esenciales debido a sus propiedades arométicas.

El contenido proteinico del Araza supera al caracteristico del Boroj6. Por otro

lado, su contenido de vitamina C es superior en mas de dos veces al contenido
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de la Naranja. Este frutal es buena fuente de Hierro, de vitamina B1, Zinc asi

como otros minerales.

La fruta tropical del araza fue domesticada por los indios del oeste del Amazonas
(Peru, Ecuador, Colombia, Brasil) y se cultiva a escala artesanal, tanto en estas
regiones como en Ameérica Central desde los afios 80.Elcultivo se lleva a cabo
junto con otras frutas y arboles Utiles .La pulpa amarilla y jugosa es acida y, por
tanto especialmente adecuada para bebidas refrescantes. Gracias al efecto
estabilizante de las pectinas de su propia pulpa, el araza es especialmente
adecuado para la fabricaciébn de productos lacteos exéticos .El araza tiene un

sabor propio entre el de pifia y el de mango.

2.1.2 Antecedentes Referenciales

En el proyecto denominado “Valoracién financiera de la elaboracion vy
comercializacién de pulpa de araza para la ciudad de Guayaquil”
pertenecientes a LoOpez Manriqgue Jennifer Elizabeth, Garcia Lopez Neiva
Patricia, Salazar Bohorquez y Rosa Lissette, alumnos de la escuela Politécnica
del Litoral, los autores nos comentan que el proyecto fue orientado a determinar
la factibilidad de produccién y comercializacion de la pulpa de araza en la
ciudad de Guayaquil, ya que en dicha ciudad no conocen las propiedades de

esta fruta.*

Ademas comentan que su proyecto esta orientado a dar a conocer los beneficios
qgue tiene el arazd, ya que ademas de ser una fruta rica al paladar de las
personas, goza de grandes e importantes beneficios proteinicos y vitaminicos lo

cual lo hace atractivo hacia los posibles consumidores.

Lo cual los lleva a explotar las propiedades y beneficios que brinda la pulpa de
arazd desarrollando una investigacion del mercado objetivo, y marcando los

lugares potenciales para su distribucion y venta.

‘DOLORES, M. C. (2010). Determinacién de indices de madurez para la cosecha y
conservacion al ambiente. Quito: EPN
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También su proyecto realizd6 un estudio financiero que permitio analizar cada
etapa de los procesos que se desarrollen, llevando a tomar decisiones acertadas

en la comercializacion de dicho producto.

Todo esto nos lleva a sacar nuestra conclusién de que el producto es un fruto

totalmente desconocido y que cuenta con muchos nutrientes.

Segun un estudio realizado por: Alvarez Bonilla Patricia Salome y Espin Chavez
Silvia Paulina denominado “Estudio de factibilidad para la comercializacion
internacional de los concentrados y/o mermelada de araz4, a los Estados
Unidos” demuestran que el araza y sus derivados tienen sus fortalezas y sus
debilidades.

Fortalezas

» Por su delicioso sabor, olor y aroma sera facil llegar a nuestros posibles

consumidores e introducirlo en el mercado

» Debido a su gran porcentaje de Vitamina C y un elevado indice de Potasio

sera de gran aceptacion en el mercado al cual nos dirigimos

» Gracias a la amplia gama de productos que se pueden producir en base al
araza, lograremos que el consumidor tenga la opcién de elegir de qué manera

desea consumir nuestro producto.

» Contribuir con el desarrollo socio-econémico de las personas que se dedican

al cultivo de esta fruta.
Debilidades

» Falta de conocimiento de la fruta y de sus beneficios por parte de la poblacion

a estudiar.
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» Limitacion de expandir nuestra produccién debido al poco cultivo de dicha

fruta.®

En el proyecto denominado “Disefio Del Proceso de Obtencion y Estudio de
Estabilidad de la Pulpa Refinada de Araza” desarrollada por la alumna Mobnica
Viviana Quifiones Cobos de ingenieria en alimentos de la Escuela Politécnica del
Litoral, podemos ver el disefio de un proceso para la industrializacion de este
producto no tradicional que ayuda a introducirlo al mercado exportador, la tesis
tuvo por objeto establecer pardmetros de procesamiento, a fin de lograr la

estabilidad de la pulpa refinada de araza.

Con este proyecto nos ayudd a conocer las caracteristicas del manejo pos
cosecha, establecer los rendimientos de la fruta durante el proceso, se aprendi6
a determinar los posibles agentes causantes del deterioro de la fruta y saber los
factores que afectan la calidad de la pulpa, considerando que esta fruta es

altamente perecible y susceptible a dafios de manipulacion.

Actualmente han surgido con éxito en el pais, las industrias dedicadas al
aprovechamiento y transformacion de frutas. Para lograr que estas industrias
tengan un buen desempefio y se fortalezcan en el mercado nacional e
internacional, es necesario que se aprovechen las ventajas competitivas que nos
ofrece el medio, la industria ecuatoriana, dificilmente puede competir con la

tecnologia de las industrias asentadas en los paises desarrollados.

Es por esto que la industria ecuatoriana dedicada a las frutas, debe aprovechar
toda la variedad de frutas exdticas que posee, pues son altamente apetecidas en

los mercados extranjeros.®

*ALVAREZ ,Patricia y ESPIN, Silvia: Estudio de factibilidad para la comercializacién
internacional de los concentrados y/o mermelada de araza, a los Estados Unidos,
Tesis de grado para optar al titulo de Economista, Escuela de Economia ,Escuela
Politécnica Nacional,Quito,2007

®Gémez, M. S. (2010). Araza: manejo y conservacion. Colombia: Instituto Amazénico

de Investigaciones Cientificas-Sinchi
11



2.1.3 Fundamentacién

Zonas de cultivo en el Ecuador.

La mayor parte de produccion de araza se encuentra en la region amazoénica
principalmente en las provincias de Sucumbios, Napo, Orellana y Pastaza;
también se cultiva en la costa ecuatoriana y en las zonas de clima tropical como
es la provincia de Pichincha (Noroccidente y Sto. Domingo) y en poca escala en
la provincia de Los Rios. Si hablamos de la costa ecuatoriana podemos
mencionar que una de las provincias que cultiva a mayor escala el arazd es
Esmeraldas, especificamente en el canton La Concordia por la empresa Romero
Kotre; esta comparfiia tiene una plantacién de araza de 30 hectareas en este
sector, la misma que sirve como materia prima para la planta procesadora que

tiene una capacidad instalada de 10 TM/ dia.
Otros productores de derivados del araza en Ecuador.
La delicia.

Productos “Madre Tierra” de la Fabrica “La Delicia’. Madre Tierra es una de las
zonas de mayor produccién de guayaba y araza de la Amazonia central con un

aproximado de 5000 Kg. /mes.
Ubicado en el Municipio de Mera, Provincia de Pastaza.

Los Productores son campesinos organizados en la Asociacion de Productores
de Guayaba “La Delicia”, buscan combatir la pobreza y la destruccién ambiental
a través del aprovechamiento de los productos del bosque. El trabajo de
recoleccion de esta fruta es en un 80 por ciento familiar y participan

principalmente las mujeres.
En su procesamiento trabajan jovenes, hombres y mujeres.

Los productos Madre Tierra; jaleas, bolos y pulpas de guayaba, araza, pifia y

otras frutas, son 100 por ciento naturales.

12



En el 2001, cinco afos después del iniciado proyecto y de una constante
bdsqueda de apoyo técnico y financiero, tanto por parte del Municipio de Mera
como la Asociacibon de Productores, La Fundacion Ambiente vy
Sociedad/Programa Bolsa Amazonia con el apoyo técnico del Programa Pobreza
y Medio Ambiente en la Amazonia y la Agencia Brasilefia de Cooperacion
consigue el financiamiento de la Unidén Europea para la readecuacion completa
de la infraestructura fisica, el equipamiento y el acompafiamiento técnico
permanente durante un afio. Financiamiento que fue completado por el Municipio
de Mera, instituciébn que ademas particip6 en el seguimiento del proyecto y en su

difusion.

Desde enero del 2002 se impuls6 una Cooperacion técnica Sur-Sur Brasil
Ecuador para fortalecer el tema de la higiene y productividad el mismo que cont6
con el apoyo de la Universidad Técnica de Ambato y el Programa POEMA de la

Universidad Federal.

La materia prima utilizada como la guayaba, pifia, papaya, araza ocupo un
volumen de aproximadamente 5721kg en los 7 meses del afio que corresponden
a 817kg por mes.

De estos volumenes de materia prima se ha vendido, en el tiempo de Enero a

Julio, como producto final lo siguiente:
» 2089 frascos de mermelada / jalea de 250gr = 522kg

» frascos de mermelada /jalea de 500gr = 251kg. esto corresponde a 773kg de

mermelada / jalea o sea 110kg al mes.
» En pulpas se ha vendido 829kg que significa 118kg al mes.

» En lo que se refiere a bolos la produccion total llego a la cantidad de 832kg lo
gue corresponde a 119kg al mes. De todos los productos descritos, la venta

fue de 347kg por mes
La Gamboina

La capacidad actual de produccion es de 1500 kg. De fruta fresca mensuales.
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La Gamboina utiliza solamente el 12% de su capacidad instalada, considerando
que no esta dedicada exclusivamente a procesar frutas, la capacidad en este
caso particular disminuye aun mas. Para tener una idea del volumen de fruta
comprado se tiene que en el 2001 se compré 1575 kg., mientras que en el 2002
se alcanz6 a 390 kg., lo cual se debe fundamentalmente a que la fébrica
diversificé el tipo de su produccion hacia lacteos y palmito que son los productos

méas demandados en el mercado.’

En la actualidad la Gamboina tiene una produccion de 300 cajas que contiene 24
unidades de 300gr. de mermelada de araza mensual, esta produccidon esta
destinada para el consumo local, cabe recalcar que si la demanda fuera mayor

esta fabrica esta en la capacidad de duplicar su produccién.®

Usos del araza en Ecuador

Mermelada de Araza

Es una mezcla de fruta (entera, trozada o molida) y azlcar, le da un caréacter
especial al producto, se considera de una calidad superior a los procesados de
pulpa. Una mermelada que proviene de una materia prima sana, envasada al
vacio es un producto muy estable en el tiempo. El vacio evita el desarrollo de
hongos y levaduras, después de abierto se debe conservar en el refrigerador. Sin

preservantes ni aditivos, proviene de fruta fresca.

'MANTILLA, Lucia Ruiz, Situacion de la cadena productiva, Septiembre del 2003,
Pag. 30-32
®Entrevista Ing. Ramén Hernandez, Director de La Gamboina.
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Cuadro 2.Composicion de la mermelada de araza

Fruta secla o con aditivo 40%
fibroso

Edulcorante 20%
Pectina 2 00%
Acido Citrico 0.02%
Benzoato de sodio 0.10%
Agua o jugo de Fruta 37.88%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: McYWougmnan gourmet sauce.

Produccion Actual del Araza

La produccién de frutos en plantas adultas se da todo el afio, ya que la planta
tiene simultdneamente flores y frutos, aunque existen periodos de mayor

cosecha: de octubre a enero y de abril a junio.

Lo que méas impresiona cuando se lo ve por primera vez es que siendo un
arbolito tan pequefio produzca flores y frutos con tanta precocidad, ésta,

conocida como neotenia.

Esta caracteristica tan inusual permite que el araza empiece a producir frutos a

los 12 meses de ser transplantado.

No es de extrafiar que si las plantas estan nueve meses en el vivero y se
trasplantan con éxito en un suelo de buena fertilidad, empiecen a fructificar a los

10 meses del trasplante.

Es importante mencionar que a pesar de la poca informacion disponible sobre las
areas y volumenes de produccion de las frutas exdticas amazonicas, existen
iniciativas exitosas de cadenas productivas desarrolladas en paises como Brasil,
Bolivia, Ecuador y Colombia; estas experiencias se han enfocado en fortalecer el
procesamiento de frutas frescas para la elaboracion de mermeladas, pulpa

congelada, frutas
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deshidratada, conserva de frutas, néctar, vino, jugos, yogurt entre otros

elaborados.’®

Epocas de produccién del araza

En el siguiente cuadro, se aprecia que el araza se produce en las tres regiones:
norte (Céscales, Lago Agrio, Shushufindi, Sacha, Coca, Loreto), centro
(Archidona, Tena, Mera, Puyo, Palora, Macas, Sucua, Logrofio, Méndez, Guala

quizd) y sur (Yantzaza, El Bangui, Nangaritza, Centinela del Céndor).

Cuadro 3.Epocas de produccion de araza en la Regiéon Amazodnica.

Region Cantones Meses

morte | CascalesLAgrio | 1 3 1 1 3 1 1 3 1 1 3
Shushufindifsacha 1 3 1 1 3 1 1 3 | 1 3 i
Coca 1 3 1 1 3 1 1 3 1 1 3
Loreto 1 3 1 1 3 1 1 3 1 1 3 1

Cente | Archidona/Tena 1 3 i i 3 i i 3 1 i 3
MeraPuyo i i 1 1 i kS 1 1 | 1 3 i
Falkora 3 1 1 1 1 o 1 1 1 3
Macas 1 1 3 1 1 1 3 1 1 1 3 1
Sucua 1 1 =} 1 1 1 =} 1 1 1 =}
Méndez 3 1 1 1 3 1 1 1 2 1 1 1
Gualaguizs L L L L 3 L L L 3

Sur Yaritzaza 1 1 3 1 3 1 1 1 3 1 1 1
Mangaritza 1 1 i i 3

Nomenclatura 1: produccion baja 2: produccitn media 3 preduccion alta

[Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Escuela Politécnica Macional

*TRATADO DE COOPERACION AMAZONICA, Arazé Cultivo y Utilizacién, Manual
Técnico; Pag. 20,
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» El grafico nos muestra que la produccion de araza esté repartida durante todo
el afio, sin embargo, el pico de produccién en la regidén norte se registra entre
febrero y mayo, y de agosto a noviembre. En las regiones centro y sur se
presentan fluctuaciones de produccion de entre 3 y 6 meses, dependiendo de
la zona, a excepcién de los cantones de Nangaritza y Centinela del Condor
que registran un solo pico de produccién comprendido en Mayo.*°

Plagas

Cuadro 4.Plagas que afectan el cultivo del araza.

Las larvas de la mosca nacen vy Mediante

desarralla en el interior de la fruta aspersiones

alimentandose de la pulpa. de
insecticidas,
es
importante

eliminar los
frutos que

caen.

Acaro de los Es una arafita casi invisible, ataca a los Kelthane,
cogollos cogollos tiemos, chupan su savia COMO

inoculan la toxina causante de la fungicida vy

toxemia, aparecen puntos amarillos vy acaricida.

deformacion de las hojas.

Las larvas de este insecto son Mediante

completamente negras, presentan pelos insecticidas

negros en el dorso y con sus propios
excrementos en la base de las hojas
fabrican una capsula café oscura en la
que viven y se desarrollan hasta
y luego en
mariposas, en el estado larvaro se
alimentan de los follajes de los
arbustos.

convertirse en pupas

o mediante
control
bioclagico con
un tipo de
avispa.

Elaborade por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel o
Fuente: Hoja técnica araza www proexant org.ec/H TAraza

“Hernandez, M. S. (2011). Araza, origen, fisiologia y conservacién. Colombia:
Instituto Amazénico de Investigaciones Cientificas-SINCHI.
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Sistema de propagacién del araza.

Sexualmente, por medio de semillas, la multiplicacion de plantas por semillas se
inicia con la seleccion de los mejores frutos, los mismos que deben haber llegado
a la madurez fisioldgica, estos frutos deben provenir de plantas sanas y con buen

desarrollo.

La obtencion de las semillas se realiza despulpando la fruta manualmente a fin
de no romper o lastimar la semilla, luego se procede a lavarlas, desinfectarlas
(con fungicidas) a fin de evitar contaminaciones y pudriciones durante la etapa
desecado.

La etapa de secado debe ser corta (3 6 4dias) para inmediatamente hacer la
siembra a fin de mantener la viabilidad de las semillas. Pasados 8 dias después

de obtenida la semilla, esta pierde considerablemente su poder germinativo.

Formacion del vivero.-Se inicia con la preparacion de la tierra, esta debe ser
suelta, de preferencia arena gruesa, compost y fertilizante quimico en
proporciones iguales a los dos primeros, mientras que, el tercero puede ir en

dosisdelKg.

Enfundado.-Una vez que esta lista la tierra se procede al enfundado de la misma
en fundas de plastico, color negro, perforadas, de 30cm.de alto, 20cm. De
diametro y 4 milésimas de espesor, el llenado se realiza hasta los 29 cm. de
altura de la funda, esto es para que pueda acumularse el agua y se absorba
hacia el interior. Luego se procede a colocar las fundas en un area sombreada
formando bloques de 1m de ancho por 10 m de largo, dispuestas en filas e

hileras a fin de facilitar las labores de deshierba, fertilizacién y riego.

Siembra.-La siembra de la semilla se realiza colocando una en el centro de cada
funda, a 2cm.de profundidad, ésta demora delO0 al5 dias en germinar, de
acuerdo a la humedad y temperatura ambientales .Es recomendable realizar la
formacion del vivero en verano con el proposito de que el trasplante definitivo se

realice durante la estacién mas lluviosa
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y mejore el rendimiento.

Mientras la planta permanece en el vivero, es necesario realizar riegos
constantes a fin de dotar de agua necesaria para una buena germinacion,

emergencia y desarrollo de la planta.

Tiempo en vivero.-Las plantas permanecen en el vivero de 5 a 6meses hasta
cuando alcancen los 50-60 cm de altura y comienzan a ramificarse, este es el

momento para realizar el transplante al lugar definitivo.
Preparacion del terreno

Si el terreno tiene vegetacion natural, debe destroncarse y luego seguir con las

siguientes labores:

Arado, rastra, delineado y hoyado.-El terreno requiere de una pasada de rastra
y dos de hoyado ,luego se procede a delinear, en promedio se utilizan 6m entre
hileras y 4m entre plantas, se acostumbra delinear las hileras hacia el Este, los
hoyos son de 40x40 cm.,se aconseja separar la capa arable de la tierra del fondo
Jla primera es mezclada con 10lb de material organico descompuesto y luego se
procede a afadir fertilizante quimico ,al momento del trasplante, la tierra

preparada se pone al fondo y con la otra tierra se rellena el hoyo.

Trasplante.-Puede realizarse en cualquier época, siempre que exista suficiente
riego, se debe procurar que la planta quede en el centro del hoyo luego se

procede a retirar totalmente la funda.

Deshierbas.-El control de malezas se realiza periddicamente cada 3 6 4 meses,
con la ayuda de pequeiios tractores o manualmente, durante la labor de
deshierba se realiza la formacion de la corona, evitando lastimar las raices. El

herbicida se lo dirige directo a la maleza sin salpicar a la planta.
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Aplicacion de fertilizantes y abonos

Debe realizarse cada dos meses, en el arranque del cultivo es necesario que la
planta tenga suficiente nitrogeno, fésforo y potasio para que forme su follaje y
raices, mediante aspersiones foliares se aplica cobre, hierro y otros elementos

menores.

El abonamiento consiste en adicionar materia organica bien descompuesta a la
corona de la planta ,una o dos veces al afio ,estas aplicaciones mejoran el suelo
y su capacidad de retencion de humedad y temperatura .La fertilizacion quimica
se realiza mediante aplicaciones a la corona, al voleo o por golpes, el anillo de la
corona tiene 5010cm.de profundidad y debe estar libre de malezas, cuando se
coloca el abono ,se acostumbra cubrir la corona con tierra, la fertilizacién por
golpes consiste en hacer pequefios hoyos en el suelo con una barra a media
copa del arbol, en los cuales se coloca el fertilizante quimico .Cuando se aplica

abono y fertilizante ,los hoyos son mas grandes.

Podas

La poda de formacion se hace cuando la planta esta en crecimiento y antes de la
cosecha, a fin de evitar que el exceso de ramas y ramillas dificulten la cosecha,
se eliminan ramas quebradas, torcida y en exceso, procurando que las nuevas

estén acordes con ventilacién y produccién.*
Suelos

El Araza es un arbol que se adapta facilmente a suelos de tipo acido, poco fértil
con deficiencias de fosforo y magnesio; con pH menor a 5.0, ademas soporta

inundaciones periédicas y cortas menores a 15 dias.

Y www.otca.org.br/publicacao/SPT-TCA-VEN-SN/araza.pdf.
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Cosecha

El color del fruto es un indicativo de su estado para la recoleccion
aproximadamente a la novena semana de edad y cuando presenta una
coloracion verde mate, se puede cosechar, una vez el fruto es retirado del arbol
continta el proceso de maduracion hasta cuando esta apto para su consumo,

alcanzando una coloracién amarillo intenso*?

Composicion quimica y valor nutricional

La pulpa del fruto presenta excelentes propiedades organolépticas, que le
confieren un sabor y aroma caracteristicos. Ademas ,tiene un alto contenido de
agua ,proteina, carbohidratos y fibras y un considerable contenido de vitaminas y
sales minerales, destacandose los elevados contenidos de nitrégeno y potasio .El
elevado contenido de agua del fruto favorece la elaboracién de jugos ,pero causa

el debilitamiento del mesocarpio y epicarpio ,dejandolo mas sujeto al deterioro.

La cantidad de vitamina A en100g de pulpa, puede suplir las necesidades diarias
de una persona adulta .La cantidad de vitamina C no es constante en la pulpa de
los frutos y depende de la planta, condiciones edafoclimaticas predominantes

en el cultivo, manejo del cultivo y estado de maduracién de los frutos.

Ademas cientificos de la Universidad Nacional y de Ohio State University
descubren gue la luteina, que impide la degeneracién macular de la retina del ojo

humano, se encuentra en una alta concentraciéon en esta fruta amazoénica.

La luteina es un carotenoides, tinte natural presente en ciertas frutas, vegetales y
animales marinos como crustaceos. Es un compuesto de colores naranja, rojo y
amarillo. Por su parte, la macula es la zona de la retina que hace nitida y
detallada la vision; esta sufre degeneracion por el dafio alrededor de los vasos

sanguineos que la irrigan.

Centro agronémico Tropical de Investigacion y ensefianza. (2012). Programa
de Agricultura Tropical Sostenible. Lima: Datie.
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Para la investigacion se tomaron el araza4 como objeto por su color amarillo
intenso, indicio de que tenia un alto contenido de esta sustancia. El perfil de
carotenoides no se habia estudiado y estos cientificos lo hicieron mediante un

proyecto entre ambas universidades.

Encontraron que esta fruta tiene una gran concentracion de luteina (489
microgramos por cada 100 gramos de fruta fresca). Esto es muy inusual porque
la luteina se encuentra, principalmente, en vegetales de hojas verdes y no en

este tipo de frutas.

La metodologia utilizada para determinar los niveles de Iluteina fue la
cromatografia liquida y la espectrometria de masas. La primera separa los
componentes y permite medir su concentracion. Separados los carotenoides se
puede examinar cuéles estan presentes y cuales son mayoritarios. El segundo
proceso permite identificar cada uno de los componentes y sus respectivas

caracteristicas con base en sus pesos moleculares.

Actualmente la luteina se extrae de la flor de caléndula y se usa para fortificar
alimentos. Los vegetales verdes también aportan esta sustancia. Ahora el araza

emerge como una alternativa que se puede consumir de diversas formas. =

Factores climaticos para la produccién del araza

El clima de la regién amazonica donde se cultiva el Arazd, fue clasificado como

hamedo y con temperaturas promedio de 25 °C, minima de 18 °Cy

SAGENCIA DE NOTICIAS, Universidad Nacional: Descubrimiento de luteina en
el araza,http://www.agenciadenoticias.unal.edu.co/detalle/article/descubren

altos-niveles-de-luteina-en-el-araza/index.html,extraidoel 17 de febrero del 2014
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méaxima de 33 °C. La precipitacion pluvial maxima en el afio, es de 472 mm en el
mes de julio, y la minima es de 42 mm en el mes de enero. La humedad relativa
es de 84%.

Estudios realizados por Aguiar (1983), indican que el principal factor
meteoroldgico que influye en la produccién de Araza es la precipitacion pluvial.
La incidencia de la humedad relativa y de la temperatura, son factores
secundarios sobre la floracion y la fructificacion, si estos factores son constantes
y se presenta una precipitaciéon pluvial entre 200 y 300 mm/mes se pueden

obtener buenos resultados.

Cuando en el suelo la cantidad de agua llega a alta saturacion casi al 100% tanto

la floracibn como la fructificacibn aumentan.

Analisis previo al mercadeo

El primer paso antes de mercadear un producto es entender sus respectivas

ventajas y desventajas.

Aplicar el analisis FODA (Fortaleza, Oportunidades, Debilidades y Amenazas)

nos permite conocer a fondo cada producto o servicio.

Luego, se debe determinar cual es el mercado meta, es decir, a qué publico va
dirigido, para direccionar los esfuerzos hacia un sector o nicho, tomando muy en

cuenta las caracteristicas del mismo.

De la misma manera es importante entender la capacidad de produccion, ya sea
del producto o del servicio, asi como la capacidad de crecimiento de la
companfia. Esto es importante ya que un mercadeo demasiado agresivo puede
sobrepasar la capacidad de produccion y tener un resultado negativo es decir
que la cantidad de produccion no puede satisfacer a la cantidad de demanda.

“Stipitata, E. (2010). Caracteristicas de la Production de Frutales Nativos en la
Amazonia Peruana. Lima: IICA.
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También se debe saber cual es el presupuesto que se va a dedicar al mercadeo,
y escoger dentro de todas las opciones cudl seria la mas eficiente para llegar al

nicho de mercado.

Estrategias de Marketing.
Como implementar con éxito una estrategia de marketing.

Una organizacion sea esta industrial o comercial esta orientada al cliente y por lo
tanto, una empresa 0 persona encargada de comercializar su producto fija sus

metas en dar a conocer su producto.

El marketing no debe ser tarea o responsabilidad de una sola persona o
empresa. Esta manera de entender la empresa se ha demostrado que esta
obsoleta ya que hoy debemos ofrecer lo que demandan los consumidores y no

producir para después vender nuestra mercaderia.

En una empresa, todos los departamentos deben estar orientados de forma
integral al marketing, convirtiéndolo en una cultura que impregne a toda la
organizaciéon. De esta forma, los departamentos financieros, logisticos, de

recursos humanos o de direccién estaran enfocados en satisfacer al cliente. *°

Sin embargo hay que definir un plan de marketing a nivel estratégico para
acordar qué beneficios del producto, imagen de marca y que valores queremos
transmitir. Es decir, marcar la direccion de lo que vamos a llevar a cabo y como

gueremos que el cliente o consumidor nos reconozca.

“Benza, J. C. (2011). Algunos Frutales Nativos de la Selva Amazonica de Interes
Para la Industria. Lima: IICA.
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Disefio de una estrategia de marketing orientada al cliente.

Cuando comprende perfectamente a los clientes y al mercado, la direccion de
marketing puede disefiar una estrategia de marketing orientada al cliente.

Definimos la direccion como el arte y la ciencia de elegir los mercados objetivos
y crear relaciones rentables en los mismos. El objetivo del director de marketing
consiste en encontrar, atraer, mantener y hacer crecer a los clientes objetivos

creando, proporcionando y comunicando un valor superior para el cliente.

Para disefiar una estrategia de marketing ganadora, el director de marketing
debe responder a dos preguntas importantes: ¢a qué clientes vamos a atender
(cudl es nuestro mercado objetivo)? Y ¢(COmo podemos atender mejor a estos

clientes (cual es nuestra propuesta de valor)?
Orientacién de la direccion de marketing

La direccibn de marketing quiere disefiar estrategias que crearan relaciones
rentables con los clientes obijetivos. Pero, ¢Qué filosofia deberia guiar a estas
estrategias de marketing? ¢Qué importancia habria que dar a los interese de los
clientes, de la organizacion y de la sociedad? A menudo estos intereses chocan

entre si.

Existen enfoques alternativos bajo las cuales las organizaciones disefian vy

aplican sus estrategias de marketing, estos enfoques son:
» Enfoque de produccion

» Enfoque de producto

» Enfoque de ventas

» Enfoque de marketing
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Enfoque de produccion.

Sostiene que os clientes preferiran productos disponibles y muy asequibles .Por
tanto la direccion debe centrarse en mejorar la eficiencia de la produccion y la

distribucion

Las empresas que adoptan esta orientacion corren el riesgo de enfocarse
demasiado en sus propias actividades y perder de vista el objetivo real:

satisfacer las necesidades del cliente y crear relaciones con él.
Enfoque de producto.

Este enfoque sostiene que los clientes preferiran los productos que ofrezcan mas

calidad, mayor rendimiento y caracteristicas innovadora.

Segun este concepto la estrategia de marketing se ocupa de la continua mejora

del producto.

La calidad del producto y la mejora son partes importantes de la mayoria de las
estrategias de marketing. Sin embargo el basarse Unicamente en los productos

de la empresa también puede provocar miopia de marketing.
Enfoque de ventas.

Muchas empresas aplican el enfoque de ventas que sostiene que los clientes no
compraran suficientes productos de la empresa salvo que esta realice

importantes esfuerzos de promocion y venta a gran escala.

El concepto se suele practicar con bienes que no son buscados: aquellos en los
gue los compradores no suelen pensar en adquirir, como por ejemplo seguros o

donaciones de sangre.

Estos sectores deben ser capaces de buscar a sus clientes potenciales y
venderles los beneficios del producto. Sin embargo esta venta agresiva conlleva
riesgos elevados puesto que se ocupa de crear transacciones de ventas mas

gue en relaciones rentables a largo plazo con el cliente.

Enfoque de marketing.
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Sostiene que la consecucion de las metas de la organizacién depende de que se
conozcan las necesidades y deseos de sus mercados objetivos y de ofrecer la
satisfaccion que buscan sus clientes de una mejor forma de lo que lo hacen los

competidores.

Bajo el enfoque de marketing, la atencion orientada al cliente y al valor son los

caminos para lograr las ventas y los beneficios.
Comportamiento del consumidor.

Se refiere al estudio de los procesos que intervienen cuando los individuos o los
grupos seleccionan, compran, usan o desechan productos, servicios, ideas o

experiencias para satisfacer necesidades o deseos.

Los consumidores adquieren muchas formas, las cuales abarcan desde un nifio
de ocho afios de edad que ruega a su madre para que le compre un mufieco de
felpa, hasta un ejecutivo de una gran empresa que decide sobre la compra de

un sistema de computo que cuesta varios millones de ddlares

Los articulos que consumimos pueden incluir una enorme variedad, desde

guisantes enlatados hasta un masaje.

Las necesidades y los deseos que queremos satisfacer van desde el hambre y

la sed, hasta el amor, el estatus o incluso la realizacion espiritual.
El comportamiento del consumidor es un proceso.

En la actualidad la mayoria de los mercadélogos reconocen que el
comportamiento del consumidor es, de hecho, un proceso continuo y no
Gnicamente lo que sucede en el momento en que un consumidor entrega dinero

0 una tarjeta de crédito, y a cambio recibe algtn bien o servicio.*®

** SOLOMON, Michael: Comportamiento del consumidor, Pearson, México ,2013
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Cuadro 5.Etapas del proceso de consumo

Perspectiva del consumidor

nn

£Como decide un consumidor gue pecesita

Perspectiva del mercadélogo

Ei

iComo seforman o se modifican las actitudes

Aspectos un producta? del consumidor hacia los productos?
previos a | . - P .
Ia :‘-C“EE Fen 22 mejeres fuentes de £ 0ué indicadores emplean los consumidores
compra informacion para saber mas acerca de para inferir que productos son superiores a
opdiones y aternativas? otros?
I'-'!EPECII{!G il a_dqu_lsncmn de un producto es una icomo afectan los factores situacionales,
ExNperiencia estresants o 3gradable? . .
durante la coma la presion de tiempo o k3 exhibicion en
: iOué idica ln compra acerca del e | laz tleinlas, la decsion de compra del
compra consurmidar? consumidor ?
3 . £0ué determina 5i un consumidor se sentird
i El producto brinda placer o desempena Iz .
Aspectos :uMI:én "d:_: pe satisfecho con un producte y =i ko adguirira de
R que pretende? . .
posteriore Levo
5 a la &0dmo se ha finaimente &l producto y 2 iComunicara  esta rIonE @ otras sus
: . : i
cuales zon las consecwencias ambientales de - PE e
compra experiencias con el producto e influira en sus

este acto?

decisiones de compra?

Elaberade peor: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Solomon Michael, Comportamiento del consumidor

2.2 MARCO LEGAL

PRODUCCION

Formas de organizacion de la produccién y su gestion

Art. 319.-Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccion en la

economia, entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o

privadas, asociativas, familiares, domésticas, autonomas y mixtas.
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El Estado promoverd las formas de produccidén que aseguren el buen vivir de la
poblacion y desincentivara aquellas que atenten contra sus derechos o los de la
naturaleza; alentara la produccion que satisfaga la demanda interna y garantice

una activa participacion del Ecuador en el contexto internacional.

Art. 320.- En las diversas formas de organizacion de los procesos de produccion

se estimulara una gestion participativa, transparente y eficiente.

La produccion, en cualquiera de sus formas, se sujetara a principios y normas de
calidad, sostenibilidad, productividad sistémica, valoracién del trabajo y

eficiencia econdémica y social.
Democratizacion de los factores de produccién

Art. 334.- El Estado promoverd el acceso equitativo a los factores de

produccion, para lo cual le correspondera:

1. Evitar la concentracion o acaparamiento de factores y recursos productivos,
promover su redistribucion y eliminar privilegios o desigualdades en el acceso

a ellos.

2. Desarrollar politicas especificas para erradicar la desigualdad vy
discriminacion hacia las mujeres productoras, en el acceso a los factores de

produccién.

3. Impulsar y apoyar el desarrollo y la difusion de conocimientos y tecnologias

orientados a los procesos de produccion.

4. Desarrollar politicas de fomento a la produccion nacional en todos los
sectores, en especial para garantizar la soberania alimentaria y la soberania

energética, generar empleo y valor agregado.

5. Promover los servicios financieros publicos y la democratizacion del crédito.
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Seccion quinta-Suelo

Art 410.- El estado brindara a los agricultores y a las comunidades rurales apoyo
para la conservacion y restauracion de los suelos, asi como para el desarrollo de

practicas agricolas que los proteja y promuevan la soberania alimentaria.*’

CODIGO ORGANICO DE LA PRODUCCION, COMERCIO E INVERSIONES

Del Objetivo y Ambito de Aplicacion

Art. 1.- Ambito.- Se rigen por la presente normativa todas las personas naturales
y juridicas y demas formas asociativas que desarrollen una actividad productiva,

en cualquier parte del territorio nacional.

El &mbito de esta normativa abarcara en su aplicacion el proceso productivo en
su conjunto, desde el aprovechamiento de los factores de produccién, la
transformacién productiva, la distribucion y el intercambio comercial, el consumo,
el aprovechamiento de las externalidades positivas y politicas que desincentiven
las externalidades negativas. Asi también impulsara toda la actividad productiva
a nivel nacional, en todos sus niveles de desarrollo y a los actores de la
economia popular y solidaria; asi como la produccion de bienes y servicios
realizada por las diversas formas de organizacion de la produccion en la
economia, reconocidas en la Constitucion de la Republica. De igual manera, se
regira por los principios que permitan una articulacion internacional estratégica, a
través de la politica comercial, incluyendo sus instrumentos de aplicacién y
aguellos que facilitan el comercio exterior, a través de un régimen aduanero

moderno transparente y eficiente.

Art. 2.- Actividad Productiva.- Se considerara actividad productiva al proceso

mediante el cual la actividad humana transforma insumos en bienes y servicios

7 Constitucion del Ecuador,2008
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licitos, socialmente necesarios y ambientalmente sustentables, incluyendo

actividades comerciales y otras que generen valor agregado.

Art. 3.- Objeto.- El presente Codigo tiene por objeto regular el proceso productivo
en las etapas de produccion, distribucion, intercambio, comercio, consumo,
manejo de externalidades e inversiones productivas orientadas a la realizacion

del Buen Vivir.

Esta normativa busca también generar y consolidar las regulaciones que
potencien, impulsen e incentiven la produccién de mayor valor agregado, que
establezcan las condiciones para incrementar productividad y promuevan la
transformacién de la matriz productiva, facilitando la aplicacion de instrumentos
de desarrollo productivo, que permitan generar empleo de calidad y un desarrollo

equilibrado, equitativo, eco eficiente y sostenible con el cuidado de la naturaleza.

Art. 4.- Fines.- La presente legislacién tiene, como principales, los siguientes

fines:

a. Transformar la Matriz Productiva, para que esta sea de mayor valor agregado,
potenciadora de servicios, basada en el conocimiento y la innovacion; asi como

ambientalmente sostenible y eco eficiente;

b. Democratizar el acceso a los factores de produccion, con especial énfasis en
las micro, pequefias y medianas empresas, asi como de los actores de la

economia popular y solidaria;

c. Fomentar la produccién nacional, comercio y consumo sustentable de bienes y
servicios, con responsabilidad social y ambiental, asi como su comercializacion y

uso de tecnologias ambientalmente limpias y de energias alternativas;

d. Generar trabajo y empleo de calidad y dignos, que contribuyan a valorar todas

las formas de trabajo y cumplan con los derechos laborales;
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e. Generar un sistema integral para la innovacion y el emprendimiento, para que
la ciencia y tecnologia potencien el cambio de la matriz productiva; y para
contribuir a la construccion de una sociedad de propietarios, productores y

emprendedores;

f. Garantizar el ejercicio de los derechos de la poblacién a acceder, usar y
disfrutar de bienes y servicios en condiciones de equidad, éptima calidad y en

armonia con la naturaleza;

g. Incentivar y regular todas las formas de inversion privada en actividades

productivas y de servicios, socialmente deseables y ambientalmente aceptables;

h. Regular la inversion productiva en sectores estratégicos de la economia, de

acuerdo al Plan Nacional de Desarrollo;

i. Promocionar la capacitacién técnica y profesional basada en competencias
laborales y ciudadanas, que permita que los resultados de la transformacion sean

apropiados por todos;

j. Fortalecer el control estatal para asegurar que las actividades productivas no
sean afectadas por practicas de abuso del poder del mercado, como practicas
monopolicas, oligopdlicas y en general, las que afecten el funcionamiento de los

mercados;

k. Promover el desarrollo productivo del pais mediante un enfoque de
competitividad sistémica, con una visidn integral que incluya el desarrollo
territorial y que articule en forma coordinada los objetivos de caracter
macroecondmico, los principios y patrones basicos del desarrollo de la sociedad;

las acciones de los productores y empresas; y el entorno juridico -institucional,
l. Impulsar el desarrollo productivo en zonas de menor desarrollo econémico;

m. Establecer los principios e instrumentos fundamentales de la articulacion

internacional de la politica comercial de Ecuador;
n. Potenciar la sustitucion estratégica de importaciones;

0. Fomentar y diversificar las exportaciones;
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p. Facilitar las operaciones de comercio exterior;

g. Promover las actividades de la economia popular, solidaria y comunitaria, asi
como la insercidon y promocion de su oferta productiva estratégicamente en el

mundo, de conformidad con la Constitucidn y la ley;

r. Incorporar como un elemento transversal en todas las politicas productivas, el
enfoque de género y de inclusibn econdmica de las actividades productivas de

pueblos y nacionalidades;

s. Impulsar los mecanismos que posibiliten un comercio justo y un mercado

transparente; y,

t. Fomentar y apoyar la investigacion industrial y cientifica, asi como la

innovacion y transferencia tecnologica.

DEL DESARROLLO PRODUCTIVO, MECANISMOS Y ORGANOS DE
COMPETENCIA

Del Desarrollo Productivo y su Institucionalidad
Del Rol del Estado en el Desarrollo Productivo

Art. 5.- Rol del Estado.- El Estado fomentara el desarrollo productivo y la
transformacién de la matriz productiva, mediante la determinacién de politicas y
la definicion e implementacion de instrumentos e incentivos, que permitan dejar
atrds el patron de especializacion dependiente de productos primarios de bajo
valor agregado. Para la transformacion de la matriz productiva, el Estado

incentivara la inversion productiva, a través del fomento de:

a. La competitividad sistémica de la economia a través de la provision de bienes
publicos como la educacion, salud, infraestructura y asegurando la provision de
los servicios basicos necesarios, para potenciar las vocaciones productivas de
los territorios y el talento humano de las ecuatorianas y ecuatorianos. El Estado
establecera como objetivo nacional el alcance de una productividad adecuada de

todos los actores de la economia, empresas, emprendimientos y gestores de la
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economia popular y solidaria, mediante el fortalecimiento de la institucionalidad y
la eficiencia en el otorgamiento de servicios de las diferentes instituciones que

tengan relacion con la produccion;

b. El establecimiento y aplicacion de un marco regulatorio que garantice que
ningun actor econdmico pueda abusar de su poder de mercado, lo que se

establecera en la ley sobre esta materia;

c. El desarrollo productivo de sectores con fuertes externalidades positivas a fin
de incrementar el nivel general de productividad y las competencias para la
innovacion de toda la economia, a través del fortalecimiento de la

institucionalidad que establece este Codigo;

d. La generacion de un ecosistema de innovacion, emprendimiento vy
asociatividad mediante la articulacion y coordinacion de las iniciativas publicas,
privadas y populares y solidarias de innovacion y transferencia tecnolégica
productivas, y la vinculacion de investigacion a la actividad productiva. Asi
también fortalecera los institutos publicos de investigacion y la inversion en el
mejoramiento del talento humano, a través de programas de becas vy

financiamiento de estudios de tercer y cuarto nivel;

e. La implementacion de una politica comercial al servicio del desarrollo de todos
los actores productivos del pais, en particular, de los actores de la economia
popular y solidaria y de la micro, pequefias y medianas empresas, y para
garantizar la soberania alimentaria y energética, las economias de escala y el

comercio justo, asi como su insercion estratégica en el mundo;

f. La profundizaciéon del acceso al financiamiento de todos los actores
productivos, a través de adecuados incentivos y regulacion al sistema financiero
privado, publico y popular y solidario, asi como del impulso y desarrollo de la

banca publica destinada al servicio del desarrollo productivo del pais;

g. La mejora de la productividad de los actores de la economia popular y solidaria
y de las micro, pequefas y medianas empresas, para participar en el mercado
interno, y, eventualmente, alcanzar economias de escala y niveles de calidad de
produccion que le permitan internacionalizar su oferta productiva;
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h. Un desarrollo logistico y de infraestructura que potencie la transformacién
productiva, para lo que el Estado generara las condiciones para promover la
eficiencia del transporte maritimo, aéreo y terrestre, bajo un enfoque integral y

una operacion de caracter multimodal,

i. La produccion sostenible a través de la implementacion de tecnologias y

practicas de produccion limpia; y,

j. La territorializacion de las politicas publicas productivas, de manera que se

vayan eliminando los desequilibrios territoriales en el proceso de desarrollo.

De la Institucionalidad del Desarrollo Productivo

Art. 6.- Del Consejo Sectorial.- Corresponde a la Funcién Ejecutiva la definicion
de las politicas de desarrollo productivo y el fomento de las inversiones a través
del Consejo Sectorial de la Produccion, que se conformard y funcionara segun lo
establecido en el Reglamento a este Cddigo, enmarcando sus directrices dentro

del Sistema Nacional de Planificacion.

Este organismo contard con una Secretaria Técnica a cargo del Ministerio que
presida el Consejo Sectorial de la produccion y cuyas atribuciones seran las que
se establezcan en el presente Cdédigo y en el reglamento. Esta Secretaria
contard con las &reas técnicas necesarias para disefiar politicas publicas y
programas de politica de fomento productivo e inversiones, entre otros

vinculados con el sector productivo.

Art. 7.- Participacion Intersectorial.- La participacion intersectorial en el desarrollo
de estas politicas, se garantiza a través del Consejo Consultivo de Desarrollo
Productivo y Comercio Exterior; 6rgano de estricto caracter consultivo y
obligatoria convocatoria institucional por parte de quien preside el consejo

sectorial de la produccién, en la forma que determine el reglamento.
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Este Consejo Consultivo estard conformado entre otros, por representantes del
sector productivo privado, mixto, popular y solidario, trabajadores y gobiernos
autonomos descentralizados. El Consejo Consultivo tendra una representacion
amplia y plural que refleje los distintos sectores, territorios y tamafos de
produccion. El Consejo Consultivo no contar4 con recursos publicos para su
funcionamiento, pero la Secretaria Técnica del Consejo Sectorial de la
Produccion brindara apoyo logistico a su operacion y para la participacion de sus

integrantes.

El Consejo Consultivo podra proponer o sugerir lineamientos técnicos para la
elaboracion de politicas a ser adoptadas por las entidades responsables de las
politicas de desarrollo productivo, inversiones y comercio exterior. La integracién
y el funcionamiento de este Consejo Consultivo se normaran en el reglamento a
este Cadigo vy, en lo no previsto en dicho Reglamento, mediante resolucion del

Consejo.*®
2.3 MARCO CONCEPTUAL
Nivel de conocimiento

Mediante el conocimiento, el hombre penetra las diversas areas de la realidad
para tomar posesion de ella, y la propia realidad presenta niveles y estructuras

diferentes en su constitucion.
Medios de financiamiento.

Los medios de financiamiento son las diferentes maneras de conseguir los

recursos que se precisan para llevar a cabo un proyecto.
Recursos econdmicos de las familias

Medios materiales o inmateriales que permitiran satisfacer ciertas necesidades
dentro del proceso productivo del araza o cualquier otra fruta utilizada como

materia prima.

18 cédigo Organico De La Produccién Comercio E Inversiones,
2010, http://www.puertodemanta.gob.ec/wp-content/uploads/2013/02/codigo-
organico-de-la-produccion.pdf.
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Potencializacioén.

Es la operacion por medio de la cual nosotros podemos llegar a tener una idea

méas o menos real del potencial del mercado en el cual vamos a movernos.

Este potencial debe contemplar la magnitud de elementos consumidores y su

volumen de movimiento en unidades y dinero™®
Cantidad demandada.

La cantidad de un bien o servicio es la cantidad de este que los consumidores
planean comprar durante un periodo de tiempo dado a un precio especifico.

Muchos son los factores que influyen en los planes de compra y uno de ellos es

el precio.
Cantidad ofrecida (oferta)

La cantidad ofrecida de un bien o servicio es la suma que los productores

planean vender durante un periodo dado a un precio especifico.

Son muchos los factores que influyen en los planes de venta, uno de ellos es el

precio.
La Produccion.

La produccién consiste en realizar los pasos necesarios para transformar los
bienes a fin de hacerlos aptos para el consumo directo y capaces de satisfacer
necesidades, por este motivo en esta idea de produccion se deben incluir no solo
los aspectos de la fabricacion, si no otros como el transporte o el comercio que

permiten poner los bienes a disposicién de los consumidores.?

YEugenia Stipitata MeVaugh. (2010). El Cultivo del Araza. Colombia: Corpoica.
“Sjdney Alberto do Nascimento, D. F. (2012). Araza (Eugenia stipitata) cultivo y
utilizacién: manual técnico. Colombia: Secretaria Pro Tempore.
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El trabajo.

Comprende la aportacion directa que hace el ser humano al proceso productivo.
La remuneracion de su aportacion le permite tener los medios necesarios para

cubrir sus necesidades.
Recursos naturales.

Cuando en Economia hablamos de tierra lo hacemos en sentido amplio, es decir,
nos referimos no solo a la tierra productiva, rustica o urbana, sino también a

todos los recursos naturales como la pesca, la mineria, el agua etc.
Capital.

Se denomina capital al elemento necesario para la produccion de bienes de

consumo y que consiste en maquinarias, inmuebles u otro tipo de instalaciones.

2.4 HIPOTESIS Y VARIABLES

2.4.1 Hipotesis General

El nivel de potencializacion comercial del arazé incide en la economia de las

familias del cantén Simén Bolivar provincia del Guayas.

2.4.2 Hipotesis Particulares

1. Los medios de financiamiento, influyen en los recursos economicos de las

familias para la produccion del araza.

2. El nivel de conocimiento de los beneficios del araza incide en su volumen de

venta.
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3. La falta de mercados afecta a la comercializacién del araza.

4. El nivel de conocimiento de las familias sobre el proceso productivo del araza

incide en el cultivo de esta fruta.

2.4.3 Declaracion de Variables

Cuadro 6. Declaracion de variables.

Hipotesis General Variable independiente Variable dependients

El nivel del potencial comercial del arazé  Nivel del potencial comearcial Econormia familiar
incide en la economia de las familias del

cantdn Simon Boliver provincia del

Guayas.
Hipotesis Particular Variable independiente Variable dependients
Los medios de financiamiento, influyen Medios de financiamiento Recursos economicos

en los recursos economicos de las

familias para la produccion.

El nivel de conocimiento de los beneficos | Nivel de conocimiento de los beneficios del | Volumen de ventas
del arazd incide en su wvolumen de arazs.

ventas

La felita de mercados sfects & la  Mercados Comercializacitn

comercializacion del araza.

El nivel de conocimiento de las familias | Mivel de conocimiento Produccion del araza.
sobre el proceso productivo del arazs

incide en el cultivo de esta fruta

Elaborado por: Karina Salazary Patricia Pefafiel
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2.4.4 Operacionalizacion de las Variables
Indicadores de las variables.

Cuadro 7.0Operacionalizacion de variables de la hipotesis general

HIPOTESIS GENERAL
El nivel del potencial comercial del araza incide en la economia de las familias del
Canton Simon Bolivar provincia del Guayas.
Variable Definicién Indicadores
Variable independiente | Quiere  decir que  hay Nivel del potencial
Nivel del potencial perspectivas de obtener ventas comercial del

Técnicas Fuentes de informacion
Encuesta Consumidores

comercial y beneficos de un nivel araza
suficiente.
Variable dependiente Es el conjunto de medidas de Situacion Encuesta Familias

Economia de las ordeny administracion. economica

familias

Elaborado por: Karina Salazary Patricia Pefiafiel

Cuadro 8.0Operacionalizacién de variables de la hipoétesis particular nimero 1

HIPOTESIS ESPECIFICA

Los medios de financiamiento, influyen en los recursos economicos de las familias para la produccion.

Variable Definicién Indicadores Técnicas Fuentes de
informacién
Variable independiente Encuesta Familias
Mecanismos que MNmero
: permiten contar con L
Medios de | de créditos
financiamiento 05 recursos
financieros necesarios para
para el cumplimiento )
de objetivos. produccion
; ; Encuesta Familias
Variable Medios materiales o Ingresos
dependiente |nmat_enales ~ Que
permiten satisfacer mensuales

Recursos

economicos

necesidades  dentro
del proceso productivo
o actividad comercial

Elaborado por: Karina Salazary Patricia Pefiafiel

Cuadro 9. Operacionalizacion de variables de la hipétesis particular nUmero 2
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HIPOTESIS ESPECIFICA

El nivel de conocimiento sobre los beneficios del araza incide en su volumen de ventas

Variable

Variable

independiente

Nivel de
conocimiento
sobre los

beneficios del
araza.

Variable
dependiente

Volumen de venta

Definicion
Conjunto de
infarmacian
almacenada mediante
la experiencia o el
aprendizaje.

Es una  medida
contable que recoge
los ingresos que una
empresa ha obtenido
por motivo de
actividad durante un
periodo de tiempo.

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Penafiel

Indicadores Técnicas

Encuesta
Mivel de
conocimie

nto

Encuesta
Cantidad

de araza
vendido.

Fuentes de informacion

Consumidores

Consumidores

Cuadro 10. Operacionalizacion de variables de la hipotesis particular nimero 3

Variable

Variable

independiente

Mercados

Variable
dependiente

Comercializacion

HIPOTESIS ESPECIFICA

Definicion

Lugar en  donde
habitualmente se
rednen los
compradores y
vendedores para
efectuar sUs
Operaciones

comerciales.

Conjunto  de  las
acciones encaminadas
a la compray venta de
productos, bienes o
semvicios sociales.

Elaborado por: Karina Zalazar y Patricia Penafiel
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La falta de mercados afecta a la comercializacion del araza.

Indicadores Técnicas

Encuesta
Mumero de

mercados
donde se
comercializa

el araza.

Encuesta
Mumero de

mercados
donde se
comercializa

el araza.

Fuentes de
informacién
Consumido
res

Consumido
res



Cuadro 11. Operacionalizacion de variables de la hipotesis particular nimero 4

HIPOTESIS ESPECIFICA

El nivel de conocimiento de las familias sobre el proceso productivo del araza incide en el cultivo de esta fruta.

Variable Definicion Indicadores Técnicas Fuentes de
informacion
Es un conjunto de Encuesta familias
Variable informacion Nivel de
independiente almacenada mediante conacimiento
la experiencia o el
Nivel de aprendizaje
conocimiento
Encuesta familias
Variable Proceso por medio del Mimero de
dependiente C‘!a,' £E obtienen plantas  de
distintos tipos de frtas )
y hortalizas. araza.

Cultivo

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Penafiel
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO

3.1 TIPO Y DISENO DE INVESTIGACION.
Investigacion aplicada.

“Es la utilizacion de los conocimientos en la préactica, para aplicarlos, en la

mayoria de los casos, en provecho de la sociedad”*(BARAY A. , 2006)

Con el fin de cumplir con los objetivos de nuestro estudio desarrollaremos una
investigacién aplicada, la misma que nos permitird conocer la incidencia de la
potencializacion comercial del arazd en la economia de las familias del cantén
Simén Bolivar provincia del Guayas para poder ejecutar estrategias las cuales
nos permitiran dar a conocer esta fruta para que pueda ser comercializada de

forma potencial.
Investigacion explicativa.

Pretenden conducir a un sentido de comprensién o entendimiento de un
fendbmeno. Apuntan a las causas de los eventos fisicos o sociales. Procuran
responder a preguntas como: ¢Por qué ocurre? ¢En qué condiciones ocurre?
Son mas estructurados y en la mayoria de los casos requieren del control y
manipulacién de las variables en un mayor o menor grado.’(BERNAL,
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION, SEGUNDA EDICION)

En nuestro estudio mediante esta investigacion una vez determinada la
incidencia de la potencializaciébn comercial del araza en la economia de las
familias del cantdon Simon Bolivar, nos permitira conocer y explicar los factores

implicados en la incidencia antes mencionada.

ZIBARAY, A. (2006). Introduccién a la metodologia de la investigacion
2 BERNAL TORRES, César: Metodologia de la investigacién, Pearson, Segunda
edicion.
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Investigacion Bibliografica.

De acuerdo con Casares Hernandez ,et al.(1995), la investigacién documental
depende fundamentalmente de la informacion que se obtiene o se consulta en
documentos ,entendiendo por estos todo material al que se puede acudir como
fuente de referencia ,sin que se altere su naturaleza o sentido, los cuales

aportan informacién o dan testimonio de una realidad o un acontecimiento .

Para los autores mencionados las principales fuentes documentales son:
documentos escritos (libros, periédicos, revistas, actas notariales, tratados,
conferencias escritas)*(BERNAL, METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION,
2010)

La investigacion bibliografica la utilizaremos, porque necesitamos material de
apoyo de investigaciones existentes, el cual nos va a facilitar nuestro trabajo,
para no tener que realizar ciertos estudios necesario para nuestro proyecto y
solo tendriamos que referenciar ciertas teorias o datos, escritos o realizados por

otros autores.
Investigacion de Campo.

Este tipo de investigacibn nos sirve de apoyo en diversos tipos de
informaciones, como son las entrevistas, encuestas y observaciones. Pues es la
investigacién en la que la informacién se la obtiene de fuentes reales, 0 mas

apegadas a la realidad, es decir de primera mano.

Esta investigacion es aplicable en la obtencion de informacioén directa, utilizando
los medios como lo son las encuestas, entrevistas, cuestionarios que ayudar a
recopilar informacion veridica sobre la situacion problematica que se ha

planteado.

23 BERNAL TORRES, César: Metodologia de la investigacién, Pearson, Colombia

,2010
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3.2 LAPOBLACION Y LA MUESTRA
3.2.1Caracteristicas de la poblacion.

La poblacién establecida para la realizacion de las respectivas encuestas
corresponde al numero de viviendas, tomando como referencia una familia por
domicilio y el nimero de habitantes del cantdn SIMON BOLIVAR provincia del
Guayas los mismos que seran utilizados desde un rango de edad 19-29 afios en

calidad de consumidores de frutas.

3.2.2Delimitacion de la poblacion

La investigacion estd basada en la poblacion de familias del canton SIMON
BOLIVAR provincia del Guayas que en sus huertos familiares incluyan el cultivo
del araz& asi como también esta basada en la poblacion general del canton en
un rango de edad de 19-29 afios en calidad de consumidores de frutas.

3.2.3Tipo de muestra.

Nuestra investigacion aplicara una muestra de tipo no probabilistico, debido a
que las encuestas seran realizadas solo a las familias que en sus huertos
familiares incluyan el cultivo del arazé, asi como también sera encuestada la
poblacién del cantéon en un rango de edad de 19 -29 afios en calidad de

consumidores de frutas.
3.2.4Tamafo de la muestra

Para el tamafio de la muestra de la investigacion sera considerada la base de
datos del Gobierno Auténomo Descentralizado del canton Simoén Bolivar
provincia del Guayas de la cual hemos obtenido el niumero de viviendas del
sector rural y urbano, tomando como referencia de que en cada vivienda existe

una familia a la cual se le realizara una encuesta.
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También sera considerada la poblacién existente del canton en un rango de

edad de 19 a 29 afios en calidad de consumidores.

A continuacion la poblacion detallada de la siguiente manera:

Dénde:
n = Tamafno de la muestra

N= Tamafo de la poblacion (viviendas 4959; poblacion del cantén en un rango

de edad de 19 a 29 afios: 3856 personas)
E= Error admisible que lo determina el investigador en cada estudio.

Reemplazando tenemos:

_ Npg
N -1)E?
- ( 2) +Pq .
Viviendas Z Poblacion
4959(0,50)(0,50) 3856(0,50)(0,50)
(4959 -1)0,052 ~ (3856 -1)0,05
=~ +(0,50)0,50 =~ +(0,50)0,50
1,962 ( )( ) 1,962 ( )( )
. 4959(0,25) .- 3856(0,25)
4958(0,0025) +0.25 3855(0,0025) +0.25
3,84 3,84
o 123975 oo 964
1239 o 9,638 o o5
3,84 384
123975 o__ 964
©3,228+0,25 2,509 +0,25
123975 964
3,478 2,759
n =356 n =349



3.2.5Proceso de seleccion

En nuestra investigacion hemos utilizado la muestra no probabilistica, en la cual
se ha escogido como procedimiento el muestreo por cuota debido a que hemos
tomado como referencia para nuestra investigacion la poblacién con respecto a
las edades, es decir hemos escogido para realizar nuestras encuestas solo a la

poblacidn que se encuentre en el rango de 19 a 29 afios.

3.3LOS METODOS Y LAS TECNICAS

Los métodos e instrumentos que aplicaremos en el estudio de la problemética

planteada son los siguientes:

3.3.1 Métodos teobricos
Historico- Logico

El método historico légico estudia la trayectoria de los fendmenos vy
acontecimientos en el devenir de su historia. Por su parte, el método légico
investiga la existencia o no de leyes generales de funcionamiento y desarrollo de

los fendmenos.

Lo logico no repite lo historico, si no que reproduce en el plano teorico lo que es
mas importante del fendmeno. Ambos métodos no estan disociados entre si, se
complementan y estan vinculados. ElI método l6gico requiere apoyarse en el
método histérico para descubrir la existencia de leyes fundamentales de los

fendbmenos basados en los datos que va proporcionando este ultimo, para
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despojarse de toda posibilidad de generar razonamientos especulativos.?*(DIAZ,
2009)

Es aplicado en los antecedentes histdricos y en la logica que tiene la informacion

historica utilizada como guia para la realizacion de nuestra investigacion.
Analitico-Sintético

Consiste en la descomposicion mental del objeto estudiado en sus distintos
elementos o partes componentes para obtener nuevos conocimientos acerca de
dicho objeto. Como se afirma en el Diccionario Filosofico De Rosental (1980),
para llegar al conocimiento profundo del objeto:"Es condicion necesaria que el
andlisis sea multifacético. La desmembracibn de un todo en sus partes
componentes, permite descubrir la estructura del objeto investigado; la
descomposicion permite delimitar lo esencial de aquello que no lo es, reducir a lo
simple lo complejo; tenemos una de las formas de analisis en la clasificacion de

los objetos y de los fenémenos”.®

Este método lo aplicaremos en la recopilacion de todos los datos obtenidos

mediante las respectivas encuestas, y luego en la interpretaciéon de los resultados.

Hipotético- Deductivo

El método deductivo consiste en elaborar una hipétesis que explicaria un
fendbmeno, para luego someterla a prueba en un experimento. Implementaremos
este método porque primero se hace la formulacion de la hipétesis y después, a

partir de derivaciones légicas deductivas, se llega a conclusiones particulares.

Estadistico.

24 DIAZ Victor :Metodologia de la investigacion cientifica ,Rill editores ,Santiago de
Chile,2009
% HURTADO LEON, Ivan, y, TORO GARRIDO, Josefina: Paradigmas y métodos de
investigacion en tiempos de cambio, CEC.SA, Venezuela, 2007.
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Por medio de este método se recopilard la informacién por medio de las
encuestas, las cuales seran tabuladas, con los resultados posteriormente se

realizara a un analisis y para asi determinar conclusiones.
3.3.2 Métodos Empiricos

Se empleara como métodos empiricos la técnica de encuesta para las familias del
cantén Simon Bolivar asi como también para la poblacién en general, las mismas
que permitirdn un analisis mas preciso de las variables, llegando justamente a
quienes son nuestros informantes calificados, evitando truncar la informacién con

interpretaciones erroneas.
3.3.3 Técnicas e Instrumentos

El instrumento que utilizaremos es la encuesta que nos ayudara a obtener

informacion directa y de calidad en nuestra investigacion.

3.4 PROCESAMIENTO ESTADISTICO DE LA INFORMACION

Para el desarrollo de la informacion, se utilizara la herramienta Excel que es un
programa de computadora de Microsoft, ya que nos sirve para la tabulacién de los
datos obtenidos en las encuestas mediante la aplicacion de la tabla dinamica que
consiste en el resumen de un conjunto de datos, atendiendo a varios criterios de
agrupacion, representado como una tabla de doble entrada que nos facilita la
interpretacion de dichos datos. Los resultados seran presentados en los cuadros
correspondientes, donde se determine las frecuencias relativas, y el total de
encuestados. También con la informacién se elaboran gréaficos circulares,

columna, y barras, de acuerdo a cada pregunta.
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

Referente a la problematicas planteadas, mediante un estudio de campo, en el
canton Simén Bolivar hemos analizado la situacion actual del mismo,
manifestandose un deficiente consumo de araza lo cual no permite que la

comercializacion de esta fruta se potencialice en el canton.

De igual forma se ha observado que la informacion sobre los beneficios
alimenticios del arazad no ha sido difundida ante la poblacién del cantén, lo cual

afecta al volumen de venta de la fruta.

4.2 ANALISIS COMPARATIVO, EVOLUCION, TENDENCIA Y PERSPECTIVAS

Mercados de paises productores:

El arazd en Colombia

El araza se ha empleado, principalmente, para el consumo interno, en la mayoria

de los paises productores y en menor medida para la exportacion.

En el caso de Colombia, el cultivo de araza se encuentra especificamente en los
departamentos amazonicos de Caqueta, Putumayo y Guaviare. Se estimo para el

2005 un érea cultivada de 495 ha con araza (bajo sistemas agroforestales),
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manejadas por 912 productores y productoras, segun estudios de mercado. Con
esta produccion no se cubre el potencial mercado nacional, por lo que los
esfuerzos se han orientado al desarrollo de la produccién para mercado interno y

posterior a eso al mercado internacional.

Una de las empresas colombianas que actualmente comercializa este tipo de
pulpa (presentacion congelada) es la Miscelanea y Comercializadora PACO
LTDA, esta empresa ha sido lider en el desarrollo de mercado nacional, su area

de impacto es Jamundi del Valle del Cauca

(Con productores y productoras de la zona). Se funda en 2002, donde la
produccion anual fue de 650 kg (trabajando con 30 familias) y ya para 2008 su
produccion se estimé en 30.000 kg. Un aspecto importante de sefalar es la
variedad de productos que se estan elaborando en Colombia, ya que no sélo se
usa como pulpa para la elaboracién de jugos, postres o bebidas, sino que existe

una amplia gama de productos de interés que se puede explorar.®

El arazd en Ecuador.

En Ecuador el cultivo y utilizacion del araz4 se ha dado especificamente en la
provincia de Esmeraldas en el sector La Concordia por la empresa Romero Kotre;
esta compairiia tiene una plantacién de araza de 30 hectareas en este sector, la
misma que sirve como materia prima para la planta procesadora que tiene una

capacidad instalada de 10 TM/ dia.

Otra de las empresas dedicadas al cultivo y producciéon de derivados del araza es

La delicia, con sus productos “Madre Tierra”.

Madre Tierra es una de las zonas de mayor produccion de guayaba y araza de la

Amazonia central con un aproximado de 5000 Kg. /mes.

Ubicado en el Municipio de Mera, Provincia de Pastaza.

6 ESCOBEDO ,Adriana: Sondeo répido de mercado,CATIE,Colombia,2013
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Los Productores son campesinos organizados en la Asociacion de Productores de
Guayaba “La Delicia”, buscan combatir la pobreza y la destruccibn ambiental a
través del aprovechamiento de los productos del bosque. El trabajo de recoleccién
de esta fruta es en un 80 por ciento familiar y participan principalmente las

mujeres.
En su procesamiento trabajan jovenes, hombres y mujeres.

Los productos Madre Tierra; jaleas, bolos y pulpas de guayaba, araza, pifia y

otras frutas, son 100 por ciento naturales.

En el 2001, cinco afios después del iniciado proyecto y de una constante
bdsqueda de apoyo técnico y financiero, tanto por parte del Municipio de Mera
como la Asociacibn de Productores, La Fundacion Ambiente y
Sociedad/Programa Bolsa Amazonia con el apoyo técnico del Programa Pobreza
y Medio Ambiente en la Amazonia y la Agencia Brasilefia de Cooperacion
consigue el financiamiento de la Union Europea para la readecuacién completa de
la infraestructura fisica, el equipamiento y el acompafiamiento técnico permanente
durante un afio. Financiamiento que fue completado por el Municipio de Mera,

institucién que ademas participé en el seguimiento del proyecto y en su difusion.

Desde enero del 2002 se impuls6 una Cooperacién técnica Sur-Sur Brasil
Ecuador para fortalecer el tema de la higiene y productividad el mismo que contd
con el apoyo de la Universidad Técnica de Ambato y el Programa POEMA de la

Universidad Federal.

La Gamboina

La capacidad actual de produccion es de 1500 kg. De fruta fresca mensuales. La
Gamboina utiliza solamente el 12% de su capacidad instalada, considerando que
no esta dedicada exclusivamente a procesar frutas, la capacidad en este caso

particular disminuye aun mas. Para tener una idea del volumen de fruta comprado
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se tiene que en el 2001 se compré 1575 kg., mientras que en el 2002 se alcanzé
a 390 kg., lo cual se debe fundamentalmente a que la fabrica diversifico el tipo de
su produccion hacia lacteos y palmito que son los productos mas demandados en

el mercado.

En la actualidad la Gamboina tiene una producciéon de 300 cajas que contiene 24
unidades de 300gr. de mermelada de araza mensual, esta produccion esta
destinada para el consumo local, cabe recalcar que si la demanda fuera mayor

esta fabrica esta en la capacidad de duplicar su produccién.?’

Cuadro 12. Empresas colombianas que utilizan el araza como materia prima.

Nombre de la Actividad Municipio
empresa

Pre cooperativa Produccion de
procesadora de mer;neladas de:
Araza Leticia (Amazonas)
UCIES del > Carambola
Amazonas. > Cocona

Asoheca Produccién s Florencia(CAQUETA)
transformacion y
comercializacion de
caucho y productos
de araza

Mukatri Produccion de salsa Florencia(CAQUETA)
agridulce de araza.

Productos Licor de araza Puerto Asis

amazdénicos (Putumayo)

Miscelanea Araza congelada Jamundi (Valle del
comermallzadora Cauca)
PACO LTDA.
Asociacién Araza Jamundi (Valle del
Agropecuaria Cauca)
,/Ambiental
Social
Amazonia Yogurt de : Mocoa(Putumayo)
lacteos > Araza
> Cocona
> Pomarrosa
> piha
Agrocomercial > caucho Caqueta
del Caqueta > maderables
Nueva > araza
Esperanza > Pina

2’MANTILLA, Lucia Ruiz, Situacion de la cadena productiva, Septiembre del 2003,
Pag. 30-32
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Cuadro 12.Empresas Ecuatorianas que utilizan el araza como materia prima

Nombre de la Actividad Municipio

empresa

Romero Kotre Productos de araza La Concordia
(Esmeraldas)
La Delicia » Mermeladas de Mera (Pastaza)

araza.

> Bolos de araza.

La Gamboina Mermelada de araza. La amazonia

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel.

» Podemos ver segun los cuadros presentados que nuestro pais no utiliza el
arazad en gran cantidad como lo hace Colombia con gran diversidad de

productos derivados de la fruta.

Esta informacién muestra una referencia para una perspectiva positiva en cuanto
a la potencializacién comercial de esta fruta en nuestro pais, lo cual podriamos
lograrlo con un disefio de un plan estratégico que nos ayude a dar a conocer tanto
los beneficios alimenticios de la fruta asi como también los beneficios econdmicos

de la comercializacion de la misma
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4.3 RESULTADOS DE DATOS ESTADISTICOS
Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar.

1. ¢Considera usted que los cultivos familiares y su comercializacion; en
los cuales se incluye el araza permiten mejorar la economia de las
familias?

Cuadro 5.Mejoramiento de la economia familiar mediante el cultivo y

comercializacion del araza.

Totalmente de acuerdo 286 80%
Parcialmente de acuerdo 65 18%
Nada de acuerdo 5 2%
TOTAL 356 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simén Bolivar

Figura 1. Mejoramiento de la economia familiar mediante el cultivo y
comercializacion del araza.

M Totalmente de acuerdo
M Parcialmente de acuerdo

@ Nada de acuerdo

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simén Bolivar
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ANALISIS:;

Como podemos observar la mayor parte de la poblacion estd totalmente de
acuerdo  que los cultivos familiares permiten mejorar la economia de las
familias, siendo este uno de los principales medios que les genera recursos para
sus hogares.

Segun comentarios de los encuestados, la inclusién del araza en estos cultivos y
su comercializacién ayudarian a mejorar la economia de las familias del sector.
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2. ¢Estariainteresado en cultivar el araza como una forma de generar
recursos a su familia?

Cuadro 6. El araza como una forma de generar recursos.

Totalmente de acuerdo 249 70%
Parcialmente de acuerdo 90 25%
Nada de acuerdo 17 5%
TOTAL 356 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simdon Bolivar

Grafico 2.El arazd como una forma de generar recursos

5%

M Totalmente de acuerdo
M Parcialmente de acuerdo

ki Nada de acuerdo

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel Fuente:
Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar

ANALISIS:

En el cantdén el 70% de las familias estan interesados en cultivar el araza como
una forma de generar recursos a su familia, un 25% esta parcialmente de

acuerdo y tan solo el 5% no esta de acuerdo.

Por comentarios emitidos por las personas encuestadas, este resultado se debe
a que Simon Bolivar es un cantén netamente agricola en donde la mayoria de
hogares cuentan con un huerto familiar en el cual incluyen por lo menos una

planta de araza.
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3. ¢Si el araza fuera una fruta con alto nivel de comercializacién estaria
dispuesto a cultivarla?

Cuadro 7. Disponibilidad de cultivo para el araza

Totalmente de acuerdo 275 7%
Parcialmente de acuerdo 68 19%
Nada de acuerdo 13 4%
TOTAL 356 100%
Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel Fuente:

Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar

Grafico 3.Disponibilidad de cultivo para el araza

4%

H Totalmente de acuerdo
M Parcialmente de acuerdo

i Nada de acuerdo

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel Fuente:
Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar

ANALISIS

En el resultado de las encuestas realizadas la mayoria de familias expresaron
que si estdn de acuerdo en cultivar el araza si este tendria un alto nivel de
comercializacion, ya que tendrian gran facilidad de venderlo y obtener la
rentabilidad esperada de esta venta.
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4. ¢Cree usted que los medios de financiamiento son de gran apoyo para
la produccion?

Cuadro 8.Medios de financiamiento como apoyo a la produccién

Totalmente de acuerdo 283 80%
Parcialmente de acuerdo 58 16%
Nada de acuerdo 15 4%
TOTAL 356 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel

Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simén Bolivar

Grafico 4. Medios de financiamiento como apoyo a la produccion

4%

M totalmente de acuerdo
M parcialmente de acuerdo

kd Nada de acuerdo

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simdén Bolivar

ANALISIS:

El 80% de las familias encuestadas estan totalmente de acuerdo en que los
medios de financiamiento son de gran apoyo para la produccién, ya que juegan

un rol muy importante dentro de sus recursos economicos.
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5. ¢Si usted pudiese acceder a un financiamiento o crédito para cultivos
pondria en préactica este tipo de emprendimiento?

Cuadro 9.El araza como emprendimiento

Frecuencia
Alternativas relativa Porcentajes
Totalmente  de
acuerdo 197 55%
Parcialmente de
acuerdo 134 38%
Nada de acuerdo 25 7%
TOTAL 356 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel

Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar

Grafico 5. El araza como emprendimiento

M Totalmente de acuerdo
M Parcialmente de acuerdo

id Nada de acuerdo

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel

Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantdon Simon Bolivar

ANALISIS:

Con un 55%, las familias estan de acuerdo en hacer del cultivo de araza un

modelo de emprendimiento en el cantén siempre y cuando puedan acceder a
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financiamientos o créditos productivos. El 38% esta parcialmente de acuerdo y
tan solo el 7% no esta de acuerdo.

6. ¢Cree usted que el araza es una fruta de la cual se han difundido todos
sus beneficios alimenticios?

Cuadro 10.Deficiente informacién difundida sobre los beneficios del araza

Totalmente de

acuerdo 13 4%

Parcialmente de

acuerdo 45 12%
Nada de acuerdo 298 84%
TOTAL 356 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar

Gréafico 6. Deficiente informacién difundida sobre los beneficios del araza

M Totalmente de acuerdo

M Parcialmente de acuerdo

i Nada de acuerdo

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar

ANALISIS:

El 84 % de las familias encuestadas opinan que la informacion sobre los

beneficios alimenticios del araza no han sido difundidos, el 12% de los
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encuestados estan parcialmente de acuerdo y un 4% opina que esta
informacion si ha sido difundida.

7. ¢Conoce usted cuales son los mercados donde el araza es altamente
requerido?

Cuadro 11. Desconocimiento de los mercados que requieren araza.

Mucho 14 4%

Poco 60 17%

Nada 282 79%

TOTAL 356 100%
Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel Fuente:

Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar

Grafico 7. Desconocimiento de los mercados que requieren araza.

4%

M Mucho
M Poco

k4 Nada

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel Fuente:
Encuesta realizada a las familias del cantén Simén Bolivar

ANALISIS:

De acuerdo a la encuesta realizada el 79% de las familias desconocen

totalmente los mercados donde el araza es altamente requerido; por este motivo
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no se dedican al cultivo del arazd en gran cantidad debido a que no tienen
compradores para su produccion.

1. ¢Usted como parte de una familia que se encuentra en una regién

agricola tiene conocimiento del proceso productivo del araza?

Cuadro 12.Desconocimiento del proceso productivo del araza.

Mucho 48 13%
Poco 121 34%
Nada 187 53%
TOTAL 356 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar

Gréfico 8. Desconocimiento del proceso productivo del araza.

M Mucho
H Poco

i Nada

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar

ANALISIS:

Un 53% de las familias no tienen conocimiento sobre el proceso productivo del
araza, el 34% conoce muy poco y tan solo el 13% tiene gran conocimiento sobre
el tema planteado.
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En la encuesta realizada a las familias pudimos constatar la falta de
conocimiento del proceso productivo del araza, debido a que cuentan con esta

planta solo para el consumo familiar.

1. ¢Si tuviese el conocimiento adecuado y de financiamiento ingresaria a la

produccion del araza?

Cuadro 13. Estan de acuerdo en producir araza

Frecuencia
Alternativas relativa Porcentajes
Si 198 55%
No 13 4%
Tal vez 145 41%
TOTAL 356 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simon Bolivar

Gréfico 9.Estan de acuerdo en producir araza

M Si
H No

i Talvez

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar
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ANALISIS:

Segun las encuestas realizadas a las familias el 55 % esta de acuerdo en
cultivar araza siempre y cuando cuenten con los conocimientos adecuados tanto

de cdmo obtener un financiamiento asi como del proceso productivo de la fruta.

Encuestas realizadas a los consumidores.

1) ¢El araza es una fruta de alto consumo dentro de esta region?

Cuadro 14. Bajo consumo de araza en la region.

Frecuencia
Alternativas relativa Porcentajes
Totalmente de
acuerdo 8 2%
Parcialmente de
acuerdo 11 3%
Nada de
acuerdo 330 95%
TOTAL 349 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel
Fuente: Encuesta realizada a la poblacion (19-29 afios) del cantén Simoén
Bolivar.
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Grafico 10. Bajo consumo de araza en la region.

2%3%

B Totalmente de acuerdo
M Parcialmente de acuerdo

Nada de acuerdo

95%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel

Fuente: Encuesta realizada a la poblacion (19-29 afios) del cantén Simon
Bolivar.

ANALISIS:

Segun las encuestas realizadas podemos notar que el araza no es una fruta de
alto consumo dentro de la region y especificamente dentro del cantén Simon

Bolivar.

2) ¢Conoce cuales son los beneficios que tiene el araza?

Cuadro 15. Desconocimiento de los beneficios del araza.

Frecuencia
Alternativas relativa Porcentajes
Mucho 5 2%
Poco 5 1%
Nada 339 97%
TOTAL 349 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a la poblacion (19-29 afios) del cantén Simoén
Bolivar.
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Grafico 11. Desconocimiento de los beneficios del araza.

2%

\ ~1%

® Mucho
m Poco

Nada

97%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a la poblacién (19-29 afios) del cantén Simon
Bolivar.

ANALISIS:
Con un 97% podemos afirmar que en el canton Simon Bolivar existe total
desconocimiento sobre los beneficios del araza .Segun comentarios de los

encuestados esto se debe a la falta de publicidad de la fruta donde den a

conocer sus propiedades asi como sus beneficios.

1) ¢Cree usted que el volumen de ventas del araza actualmente depende

de que tan difundidos son los beneficios de la fruta?

Cuadro 16. Volumen de venta del araza depende de la difusién de informacion

de la fruta.

Frecuencia
Alternativas relativa Porcentajes
Muy probable 219 61%
Parcialmente
probable 98 28%
Nada probable 39 11%
TOTAL 356 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simon Bolivar
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Gréafico 12. Volumen de venta del araz4 depende de la difusion de informacion
de la fruta.

E Muy probable
H Parcialmente probable

ki Nada probable

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a las familias del cantén Simoén Bolivar

ANALISIS:

El 61% de los encuestados creen que es muy probable que el nivel de ventas del
araza dependa de que tan difundida sea la informacion sobre los beneficios de
la fruta; segln opiniones personales de las familias; el consumidor no puede

elegir una fruta sin saber sus beneficios alimenticios.
3) ¢Enlos sitios que actualmente acude para comprar frutas, existe el araza?

Cuadro 17. Existencia del araza en los mercados de frutas.

Frecuencia
Alternativas relativa Porcentajes
Mucho 9 2%
Poco 55 16%
Nada 285 82%
TOTAL 349 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel
Fuente: Encuesta realizada a la poblacion (19-29 afios) del cantén Simén

Bolivar
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Grafico 13. Existencia del araza en los mercados de frutas.
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M Mucho
M Poco

k4 Nada

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
Fuente: Encuesta realizada a la poblacion (19-29 afios) del cantdén Simoén

Bolivar

ANALISIS:

Segun las encuestas realizadas podemos ver que en los mercados de frutas a

los cuales acuden las personas del cantén Simon Bolivar no existe el araza para

gue pueda ser comercializado.

4) ¢Estaria dispuesto a consumir el araza si conociera cuales son todos

sus beneficios?

Cuadro 18. Aceptacion del araza por parte de los consumidores.

Frecuencia
Alternativas relativa Porcentajes
Si 291 84%
No 8 2%
Tal vez 50 14%
TOTAL 349 100%

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel
Fuente: Encuesta realizada a la poblacion (19-29 afios) del cantdén Simoén

Bolivar.
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Grafico 14. Aceptacion del araza por parte de los consumidores.

m Si
® No

" Talvez

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel
Fuente: Encuesta realizada a la poblacién (19-29 afios) del cantén Simon
Bolivar.

ANALISIS:
Con el 84%, las personas estan de acuerdo en consumir el araza siempre y
cuando tengan conocimiento de sus beneficios. Ya que segun comentarios

emitidos no pueden arriesgarse a consumir frutas que pueden causar dafos en

su salud.
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4.4 VERIFICACION DE HIPOTESIS

Cuadro 19. Verificacion de hipétesis general

El nivel del potencializacién Segun las encuestas realizadas y
comercial del araza incide en especificamente en la pregunta N° 1
la economia de las familias del podemos corroborar la hipotesis
cantdén Simén Bolivar provincia planteada ya que con un 80% la
del Guayas. mayoria de familias encuestadas

estan totalmente de acuerdo en que
los cultivos familiares y su
comercializacién; en los cuales se
incluye el arazd permiten mejorar la
economia de las familias.

Aqui se estd cumpliendo la hipétesis
ya que hablamos de una incidencia
del potencial comercial del araza en
la economia familiar.
Fuente: Hipoétesis y Resultados de Encuesta.
Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel

Cuadro 20.Verificacién de hipétesis particular 1

Los medios de Los medios de financiamiento juegan un rol muy
importante dentro de la produccion, es asi que
podemos comprobar la hipétesis planteada; ya
influyen en los que en la pregunta N° 4 el 79% de las familias
encuestadas estan totalmente de acuerdo en que

financiamiento,

recursos : : aim
o los medios de financiamiento son de gran apoyo

economicos de las en sus recursos economicos destinados a la

familias para la produccion.

produccién.

Fuente: Hipodtesis y Resultados de Encuesta.
Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel
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Cuadro 21. Verificacion de hipotesis particular 2

los beneficios del

ventas.

El nivel de conocimiento de
araza

incide en su volumen de

Efectivamente confirmamos la
hipétesis con las preguntas N°3 y N° 5
de la encuestas realizadas a los
consumidores, en la pregunta nimero
tres la mayoria de personas creen que
es muy probable que el nivel de venta
del araza dependa de la difusion de la
informacion de la fruta.

Esto podemos corroborarlo de una
mejor manera con la pregunta nimero
cinco ya que el mayor numero de
encuestados estdn de acuerdo en
consumir el araza siempre y cuando
conozcan sus beneficios

Fuente: Hipétesis y Resultados de Encuesta.
Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel
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Cuadro 22. Verificacion de hipotesis particular 3

HIPOTESIS PARTICULARES VERIFICACION

La falta de mercados afecta a la Esta hip6tesis es comprobada mediante
la pregunta N° 7 de la encuesta realizada
a las familias y la pregunta N° 4
realizada a los consumidores.

comercializacion del araza.

En la pregunta ndmero siete podemos
ver que las familias no conocen los
mercados en donde el arazda es
altamente requerido, esto hace que no
tengan interés en cultivarlo, por lo tanto
hay escasez de la fruta para su
comercializacion.

La pregunta ndmero cuatro de la
encuesta realizada a los consumidores
nos muestra que en los mercados a los
que ellos acuden no existe el araza
como fruta comercializable .con esto
verificamos que la hipotesis se cumple.

Fuente: Hipétesis y Resultados de Encuesta.
Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel

Cuadro 23. Verificacion de hipétesis particular 4

HIPOTESIS PARTICULARES VERIFICACION

El nivel de conocimiento de las La pregunta N° 8 nos ayuda a comprobar
la veracidad de esta hipoétesis, ya que
mas del 50% de los encuestados no
productivo del araza incide en el tienen conocimiento sobre el proceso
productivo del arazd y segun
comentarios emitidos por ellos esto hace
gue no tomen el riesgo de dedicarse a la
produccion de araza en gran cantidad.

Fuente: Hipétesis y Resultados de Encuesta.
Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel.

familias  sobre el proceso

cultivo de esta fruta
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CAPITULO V

PROPUESTA

5.1 TEMA

Disefio de un plan estratégico para potenciar el cultivo y comercializacién del
araza como actividad generadora de ingresos de las familias del cantén Simén

Bolivar, provincia del Guayas.
5.2 FUNDAMENTACION
PLAN ESTRATEGICO

Entendemos por plan estratégico a un documento que acoge aquellas
principales lineas de accién, es decir, aquellas estrategias que una organizacién

se propone seguir en el corto y mediano plazo.

Podemos mencionar también que un plan estratégico es aquel documento oficial
en el que los responsables de una organizacion reflejan cual sera la estrategia a

seguir en el medio plazo.
Para qué sirve el plan estratégico.

La finalidad de un plan estratégico es definir aquellos objetivos y saber cuales
son las mejores acciones que se deben llevar a cabo para alcanzar los objetivos

propuestos.

De esta forma se puede facilitar la gestién de la organizacion para asi hacerla

mas eficiente, asignando politicas concretas a los diversos sectores implicados.
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Objetivos de la planeacion estratégica.

En toda organizacion debemos saber donde nos encontramos y a doénde
queremos llegar. Por lo tanto la planeacion estratégica tiene sus propios

objetivos, los cuales pueden variar de acuerdo a su implementacion.

Aplicando estos objetivos en nuestra investigacion tenemos que un plan

estratégico nos ayudaria a:

» Mejorar la posicion del arazd en el mercado

» Busqueda de mayor rentabilidad para las personas que lo cultivan en
sus huertos familiares.

» Establecimiento de mayor Imagen y prestigio de la fruta.

» Mayor crecimiento de produccién y comercializacion en las diferentes
regiones del pais.

» Aumento en la participacion en el mercado
4. TIPOS DE PLANES ESTRATEGICOS

Decimos que el plan estratégico es ventajoso ya que se puede clasificar de
acuerdo a las necesidades, naturaleza o propésito de cualquier organizacion.
Basandonos en esta clasificacion aplicaremos los siguientes planes estratégicos:

Plan Estratégico de Produccién y comercializacién

Este plan estratégico nos permitira analizar y evaluar las fortalezas,
oportunidades, debilidades y amenazas que presenta el araza para su
produccion; mediante esto podremos disefiar las respectivas estrategias para el

cultivo del araza en el cantén Simon Bolivar.

Asi como también podremos crear estrategias para que esta fruta sea altamente

comercializada.
Etapas de la planeacion estratégica
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Para llevar a cabo nuestro plan estratégico aplicaremos cuatro etapas muy

importantes.
Los cuales son:

» Andlisis de la situacion actual.

» El establecimiento de la mision.

» El establecimiento de objetivos Y

» El disefo de estrategias adecuadas.

Anédlisis de la Situacién Actual

Es una etapa fundamental, ya que nos permite saber el porqué de nuestro plan
estratégico; es decir mediante el andlisis de la situacién actual aplicando un
analisis FODA sabremos en qué circunstancias se encuentra el araza en el
Canton Simén Bolivar, sabremos cuales son sus fortalezas, oportunidades,
debilidades y amenazas para asi no caer en errores que conlleven a obtener

resultados frustrantes, costosos y no deseados.
Establecimiento de la mision.

Etapa que nos permite saber quiénes somos, es decir nos permite conocer el
motivo por el cual realizaremos el plan estratégico, sus caracteristicas, asi como
también de qué forma vamos a involucrar nuestro plan con la sociedad

interesada.
Establecimiento de objetivos.

Nos permite saber qué es lo que queremos lograr con nuestro plan estratégico,

es decir los objetivos nos permitiran saber hacia donde queremos llegar.
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Disefio de las estrategias adecuadas.

La seleccion de estrategias nos sirve para fortalecer el cumplimiento de los

objetivos de nuestro plan.

Cabe mencionar que: el éxito o el fracaso de un plan estratégico depende del

disefio y una adecuada aplicacion de estas estrategias.
5.3 JUSTIFICACION

Con el cambio de la matriz productiva del Ecuador, el tener una especie
producida por nuestra tierra con tantas propiedades a la vez y que no se las
esté explotando como fuente de alimentacién, trabajo y generacion de recursos

es un problema que se debe mejorar de inmediato.

La presente propuesta busca como objetivo hacer consciencia en los
agricultores de la zona y por qué no en los inversionistas industriales para que
miren el araza4 como un recurso no explotado e innovador que puede ser una

fuente generadora de riqueza para la sociedad.

Se conoceran cuantas personas tienen en sus terrenos el producto, cuantos lo
venden, los precios y quienes estan dispuestos a tomarlo como una fuente de

ingresos.

De esta manera se justifica esta propuesta por los impactos que a nivel
econdémico, nutricional, social y productivo va a generar en la poblacién de

Simon Bolivar y sus sectores aledafios.
5.4 OBJETIVOS
5.4.1. Objetivo General de la propuesta

Potenciar el cultivo y comercializacion del araza disefiando un plan estratégico
que permita dar a conocer esta fruta como una fuente generadora de ingresos

de las familias del cantdon Simon Bolivar, provincia del guayas.
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5.4.2. Objetivos Especificos de la propuesta

e Formular estrategias que nos permitan atraer a quienes tienen terrenos sin
producir a que cultiven el araza.

e Formular estrategias para despertar el interés en los empresarios y en la
ciudadania en general para que de esta manera usen el araza con fines
comerciales y/o industriales.

e Ejecutar el plan estratégico

5.5 UBICACION

Grafico 15. Mapa del Cantén Simoén Bolivar.

Fuente: Imagenes de Google.
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5.6 FACTIBILIDAD

Factibilidad legal

Economia Popular Y Solidaria

Art.- 1.Se entiende por economia popular y solidaria, al conjunto de formas y
practicas econdmicas, individuales o colectivas, auto gestionadas por sus
propietarios que, en el caso de las colectivas, tienen simultdneamente, la calidad
de trabajadores, proveedores, consumidores o usuarios de las mismas,
privilegiando al ser humano, como sujeto y fin de su actividad, orientada al buen
vivir, en armonia con la naturaleza, por sobre el lucro y la acumulacion del

capital.

Formas de organizacién de la Economia Popular Y Solidaria

Art.- 2.- Son formas de organizacion de la economia popular y solidariay, port

anto, se sujetan a la presente ley, las siguientes:

a) Las unidades socioeconémicas populares ,tales como los
emprendimientos unipersonales, familiares, vecinales, las micro unidades
productivas, los trabajadores a domicilio, los comerciantes minoristas, los
talleres y pequefios negocios, entre otros , dedicados a la produccion de
bienes y servicios destinados al autoconsumo o as u venta en el mercado
con el fin de ,mediante el autoempleo generar ingresos para su auto

subsistencia.

b) Las organizaciones constituidas por familias, grupos humanos o pequefias
comunidades fundadas en identidades étnicas, culturales y territoriales,
urbanas o rurales, dedicadas a la produccion de bienes y servicios,

orientados a satisfacer sus necesidades de consumo y reproducir las
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condiciones de su entorno proximo, tales como los comedores populares ,
las organizaciones de turismo comunitario, las comunidades campesinas,
los bancos comunales, las cajas de ahorro, las cajas solidarias, entre otras

que constituyen el sector comunitario®.

Nuestra propuesta sera factible legalmente basandonos en los articulos uno y
dos de la ley de Economia Popular Y Solidaria, ya que mediante nuestro plan
estratégico queremos incentivar a los habitantes del Cantdon Simon Bolivar a
producir y comercializar el arazd como un emprendimiento familiar generador de

ingresos que les permitira mejorar su calidad de vida.

5.7 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA
5.7.1 Actividades.

A continuacién se establecen las actividades que forman parte del plan
estratégico para potenciar el cultivo y comercializacion del araza como fuente
generadora de ingresos para las familias del Cantén Simon Bolivar provincia del
Guayas, el mismo que se ha disefiado para un afo (Agosto del 2014 a Agosto
del 2015).

Misién

Hacer del arazd una fruta altamente conocida tanto a nivel industrial como
comercial en el Canton Simdén Bolivar, con el fin de convertir esta fruta en una
fuente generadora de ingresos para las familias del sector

Vision

Para el afio 2015, lograr posicionar al araza como una fruta altamente requerida

en los mercados locales y regionales.

8 Ministerio Coordinador de Desarrollo social, Ley Orgénica de economia social y
solidaria, http://www.desarrollosocial.gob.ec/economia-popular-y-solidaria
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Analisis del nivel de competitividad del sector
Andlisis de Porter del araza.

Figura 16. Cinco fuerzas competitivas de Porter.

Entrada de productos
sustitutos.

* Frutas con iguales
propiedades
alimenticias como la

naranja.
Poder de
negociacion de Rivalidad entre
proveedores. competidores.
» Subsidio de » Capacidad
la urea financiera
otorgado por de
el gobierno. grandes
haciendas
Amenaza de NuUevos

competidores

¥* Productores de araza
de otras regiones.

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel.

Poder de
negociacion de
los clientes.

* Habitantes
del cantdn y
las
industrias
en general.

Segun el analisis de las cinco fuerzas competitivas de Porter podemos darnos

cuenta que los factores que tenemos en contra son la rivalidad entre

competidores, la entrada de productos sustitutos, asi como también la entrada
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de nuevos competidores que pueden ser productores de araza de otras

regiones.

Grafico 17. Analisis FODA

FACTORES INTERNOS
FORTALEZAS DEBILIDADES

Contar con terrenos para el cultivo Producto poco conocido

Desconocimiento de técnicas para

Producto innovador . o
potencializar la produccién

Experiencia por las persona que ya
tienen el producto

Escasos recursos para el cultivo

Contamos con profesionales al frente
del proyecto

FACTORES EXTERNOS |

OPORTUNIDADES AMENAZAS

Desinterés en los agricultores

Financiamiento del estado para nuevos | Falta de valoracidon hacia el producto por
emprendimientos parte de las poblacion de Simén Bolivar

La competencia con productores de otras

Cambio de la matriz productiva .
regiones

Aprovechamiento de las frutas exéticas

. Crisis econOmica
por parte de los empresarios

Formar parte de la region 5 Presion tributaria a los empresarios

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel

82



Grafico 18.Matriz MEFE

Factor externo Ponderacion Calificacion Resultado

clave ponderado
OPORTUNIDADES

Financiamiento 0.3 3 0.9
del estado para

NuUevos

emprendimientos.

Cambio de la 0.5 2 1
matriz productiva

Aprovechamiento 0.3 2 0.6
de las frutas

exoticas por parte

de los

empresarios.

Formar parte de la 0.1 1 0.1
region 5

AMEMNAZAS

Falta de 01 1 0.1
valoracion hacia

la fruta por parte

de lols habitantes

del canton.

Crisis economica 0.2 2 04
Presion tributaria 04 1 04
a los empresarios

TOTAL 22 3.8

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel

Esta matriz analiza los factores externos colocados en el lado derecho y ha
recibido una ponderacion y una calificacion, al obtener los factores externo que
interactian en el accionar de las estrategias a implementarse una calificacién
final de 3.8, nos indica que se posee la capacidad de controlar las amenazas y
aprovechar las oportunidades, ya que 2.5 es la calificacion positiva que indica un

minimo de reaccion.
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Grafico 19. Matriz MEFI

FACTOR PONDERACION CALIFICACION RESULTADO

INTERMNO CLAVE PONDERADO
FORTALEZAS

Contar con 0.2 4 0.8
terrenos para el
cultivo
Materia prima 0.2 4 0.8
innovadora
Experiencia por 0.2 4 0.8
las personas que
ya tienen el
producto
Contamos con 0.2 4 0.8
profesionales al
frente del
proyecto
DEBILIDADES

Producto poco 0.2 2 04

conocido

Escasos 0.1 2 0.2
recursos para el
cultivo
Desconocimiento 0.1 2 0.2
de técnicas para
potenciar la
produccion
Desinterés en los 0.2 2 04
agricultores.

14 44
Elaborado por: Karina Salazar Y Patricia Pefiafiel.

En esta matriz se ha realizado lo mismo que en la matriz MEFE, pero esta vez
aplicandolo a los factores internos, al obtener una calificacion de 4.4 podemos
ver que estamos listos para aprovechar esos factores a favor del plan estratégico
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Grafico 20.Analisis de las estrategias FO-FA-DO-DA.

FACTORES INTERNOS

FACTORES EXTERNOS

OPORTUNIDADES

AMENAZAS
Falta de valoracion

Financiamiento del
estado para nuevos
emprendimientos.
Cambio de la matriz
productiva.

Aprovechamiento de

las frutas exéticas
por parte de los
empresarios.

hacia la fruta por
parte de los
habitantes del
Canton.

Crisis econémica.

Presiéon tributaria a

los empresarios.

FORTALEZAS

Contar con
terreno para el
cultivo

Materia prima
innovadora

Experiencia de

las personas
que ya tienen
la fruta.

Contar con
profesionales
al frente del
proyecto.

ESTRATEGIAS FO

Invitar a los

empresarios a

visitar los
cultivos
Usar los

terrenos que se

encuentran sin

producir, para
cultivar el
araza.

ESTRATEGIAS DO

Elaborar plan
de capacitacion
sobre las
técnicas para el
cultivo del
araza.
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DEBILIDADES

Producto
conocido.
Escasos recursos
para el cultivo.
Desconocimiento
de técnicas para
potenciar la
produccioén.
Desinterés en
agricultores.

poco

los

ESTRATEGIAS FA

Realizar publicidad
televisiva para dar a
conocer los
resultados en
paises que han
fabricado productos
a partir de Araza
Invitar a los
agricultores a visitar
los cultivos en otras

regiones.

ESTRATEGIAS DA

Utilizando el
marketing on- line
dar a conocer las
propiedades que
tiene el producto
Aprovechar los
créditos productivos
a bajo interés
otorgados por el
Banco Nacional de
Fomento.



En esta matriz se ha analizado cada factor interno y externo, se los ha
enfrentado a las debilidades y amenazas con las oportunidades y fortalezas y se
han establecido que acciones tomar para evitar que las amenazas y las
debilidades tengan un efecto negativo aprovechando las fortalezas vy

oportunidades

Grafico 21.Matriz de perfil competitivo

MATRIZ DE PERFIL COMPETITIVO

FACTORES CLAVES DE EXITO PONDERACION ARAZA S PINA

Clasif. Result Clasif. Result Clasif. Result
a b c d e f 9 h

PARTICIPACION EN EL MERCADO 0.1 4.0 04 | 40 04 | 40 04
COMPETITIVIDAD EN PRECIOS 0.1 3.0 0.3 20 0.2 3.0 0.3
CANALES DE DISTRIBUCION 0.2 20 04 | 3.0 06 | 3.0 0.6
CALIDAD DEL PRODUCTO 0.4 4.0 1.6 3.0 1.2 3.0 1.2
DESARROLLO TECNOLOGICO 0.2 20 04 | 20 04 | 20 04

TOTAL RESULTADO PONDERADO

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel

La matriz de perfil competitivo analiza la posicidbn que el araza tiene frente a
otras frutas competidoras en el mercado, se han determinado como factores de

éxito las siguientes variables:

Participacion en el mercado
e Competitividad de precios

e Canales de distribucion

e Calidad del producto

e Desarrollo tecnoldgico
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Al ponderar la importancia y el peso que tiene cada una de esas variables y
otorgarle una calificacion al arazd y los productos que potencialmente compiten
con la fruta podemos observar que frente al 3.1 de calificacion del araza el

competidor mas peligroso es la pifia con 2.9, sin dejar de observar el mango que
tiene una calificacion de 2.8.

Costo de produccion de Mango

Se ha evaluado los costos de produccién de mango, pifia y araza bajo los
mismos parametros de financiamiento y las mismas condiciones a fin de evaluar

la conveniencia de la inversién en los diferentes tipos de fruta.

Gréfico 22. Costo de produccién de mango.

MANO DE OBRA Unidad Precio Cantidad Total

Huequeada Jornal
Trasplante Jornal 1.60 15.00 24.00
Aplicacion de fitosanitario Jornal 1.60 45.00 72.00
Aplicacion de fertilizantes Jornal 1.60 4.00 6.40
Deshierba natural

Jornal
Cosecha Jornal

Semillas
Plantas injertadas

Fertilizantes

3500.00

Urea

Completo

Nematicidas Kilos 5.18 10.00 51.80
Herbicidas Litros 5.76 0.20 1.15
herbicida GMXN Litros 6.62 2.50 16.55
Insecticida Litros 23.09 0.30 6.93
Fungicida Litros 26.25 0.50 13.13
Magquinarias y Equipos

Preparacién de suelo Ha 40.00 1.00 40.00
riego por goteo Ha 24.00 1.00 24.00
transportacion de cosecha Camion 115.00 10.00 1150.00
Total Costo directo 1730.71
Costos indirectos

5% Costo de administracion 65.44
26% Interes del 80% capital en 6 meses 134.65
5% de imprevistos 64.74
5% de reparacion de infraestructura 64.74
Total de costos indirectos 329.57

COSTO TOTAL POR HECTAREA 2060.28

TONELADAS POR HECTAREAS 18 COSTO TONELADA 114.46
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Grafico 23.Costo de produccion de pifia.

MANO DE OBRA

Aplicacion de fitosanitario

Aplicacion de fertilizantes
Deshierba natural

Fertilizantes

Nematicidas

Herbicidas

herbicida GMXN

Insecticida

Fungicida

Magquinarias y Equipos

Preparacién de suelo

riego por goteo

transportacion de cosecha

Total Costo directo

Costos indirectos

5% Costo de administracion

26% Interes del 80% capital en 6 meses
5% de imprevistos

5% de reparacion de infraestructura
Total de costos indirectos

COSTO TOTAL POR HECTAREA

TONELADAS POR HECTAREA

Unidad Precio Cantidad Total
Jornal
Jornal
Jornal
Jornal
Jornal
Jornal
Kilos 7.75 18.00 139.50
Litros 6.52 0.20 1.30
Litros 6.62 2.50 16.55
Litros 23.09 0.30 6.93
Litros 35.69 0.50 17.85
Ha 85.00 1.00 85.00
Ha 52.00 1.00 52.00
Camion 150.00 10.00 1500.00
2779.91
65.44
134.65
64.74
64.74
329.57

3109.48

21

COSTO TONELADA  148.07

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefafiel.
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Gréfico.24 Costo de producir araza.

MANO DE OBRA Unidad Precio Cantidad Total
Jornal
Jornal
Aplicacion de fitosanitario Jornal
Aplicacidon de fertilizantes Jornal
Deshierba natural Jornal
Cosecha Jornal
Semillas
Fertilizantes
Nematicidas Kilos 5.18 6.00 31.08
Herbicidas Litros 5.76 0.20 1.15
herbicida GMXN Litros 6.62 2.50 16.55
Fungicida Litros 26.25 0.50 13.13
Maquinarias y Equipos
Preparacion de suelo Ha 40.00 1.00 40.00
riego por goteo Ha 24.00 1.00 24.00
transportacion de cosecha Camion 72.80 10.00 728.00
Total Costo directo 1154.59
Costos indirectos
5% Costo de administracion 57.73
26% Interes del 80% capital en 6 meses 50.03
5% de imprevistos 57.73
5% de reparacion de infraestructura 64.74
Total de costos indirectos 230.23

COSTO TOTAL POR HECTAREA 1384.82

TONELADAS POR HECTAREA 22 COSTO HECTAREA 62.95

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Penafiel.

Con estos cuadros de costos de produccion podemos verificar que es menos

costoso producir arazd en comparacibn con el mango y la pifia.
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CRITERIOS /
ESTRATEGIAS

HERRAMIENTAS

TECNICAS

INDICADORES

VERIFICACION Y
CONTROL

MEJORAMIENTO Y
RESULTADOS

Invitar a los
empresarios a
visitar los cultivos

Comunicaciones y
contactos

Organizacion de
evento empresarial

Presencia de por lo

menos 50 empresarios

Evidencias de
cumplimiento de
estrategia

Interés de los
empresarios por conocer
mas acerca del producto

Informarlos sobre
las propiedades
que tiene el
producto

Visitas a
empresarios,
correos de difusion,
redes sociales

Marketing online y
marketing relacional

Nivel de conocimiento de

la fruta

Evidencia de gestion
de informacion

Interés en conocer los
beneficios econémicos
del cultivo

Mostrarle los
resultados en
paises que han
fabricado productos
a partir de Araza

Visitas a
empresarios,
correos de difusion,
redes sociales

Marketing online y
marketing relacional

Nivel de conocimiento de

la fruta a nivel
internacional

Evidencia de gestion
de informacion

Pre acuerdo para un
compromiso comercial

Mostrar los
beneficios para el
sector comercial de
tener un nuevo
producto en su
area de frutas

Reunién con
empresarios

Focus Group

Interés econémico

Resultados de la
reunion

Opciones de
financiamiento para
empezar a producir

Invitar a los
agricultores a
visitar los cultivos
en otras regiones.

Comunicaciones y
contactos

Evento de integracion

Presencia de por lo

menos 10 agricultores
duefios de por lo menos

20 hectéareas

Evidencias de
cumplimiento de
estrategia

Acuerdos para planear el
cultivo

Mostrar el ahorro
gue significa
fabricar productos
derivados del
araza.

Reuniones con
agricultores y
empresarios en
conjunto

Reunién de
oportunidad

Inicio de los estudios
para el cultico

Documento de
estudio

Conformacién comision
de estudio
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5.7.2 Recursos, Analisis Financiero

Costo de laimplementacion de las estrategias

Invitar a los empresarios a visitar los cultivos. $500
Usar los terrenos que se encuentran sin producir $100
para cultivar el araza.

Realizar publicidad televisiva para dar a conocer $300
los resultados en paises que han fabricado

productos a partir de Araza

Invitar a los agricultores a visitar los cultivos en $600
otras regiones.

Elaborar plan de capacitacién sobre las técnicas $500
para el cultivo del araza.

Utilizando el marketing on-line dar a conocer las $100
propiedades que tiene el producto.

Aprovechar los créditos productivos a bajo interés $50
otorgados por el Banco Nacional de Fomento.

Costo total $2050

Elaborado por: Karina Salazar y Patricia Pefiafiel.

5.7.3 Impacto

Debido a la generacion de conocimiento y desarrollo que se dara con la

implementacion de la propuesta los impactos que se podran percibir en el medio

seran:

Impacto Econdmico: Sera una fuente de mayores

agricultores, empresarios y personas que trabajen en el cultivo, produccién y

venta del araza
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Impacto Financiero: Generara una dindmica de recursos en la region

Impacto ambiental: Volcara la atencion de la poblacion en general hacia lo que

produce la naturaleza.

5.7.3 Cronograma.

DURACION (DIAS)

ACTIVIDADES

Ajustar el

anteproyecto

Establecer contactos

Elaborar marco

tedrico

Procesar todos los
datos

Analizar todos los

resultados

Aplicar instrumentos

(cuestionarios)

Elaborar el informe

final

Entregar el informe

final
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5.7.4 Lineamiento para evaluar la propuesta.

A fin que la propuesta sea considerada de gran utilidad para la region en el
ambito empresarial, social y economico se deberd tomar en cuenta los

siguientes aspectos:

v" Nivel de conocimiento sobre la existencia del araza por parte de los
habitantes del Cantdn.

v" Nivel de interés de los agricultores en ingresar al negocio de la
produccion de la fruta

v" Nivel de interés de los empresarios en procesar y comercializar la fruta

v’ Eficacia en la elaboracién del proyecto.
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CONCLUSIONES

El arazd es una fruta de gran proyeccion que aun no ha sido explotada en
nuestro medio

La no explotacion de la fruta ha traido consecuencias como menosprecio de
parte de los habitantes y agricultores.

La no explotacion ha causado que algunos terrenos estén inutilizados y algunos
agricultores hayan dejado de ganar dinero, ademas de las plazas de empleo que
se han dejado de generar.

Nuestro proyecto posicionara al arazd como una de las frutas de mayor
crecimiento en la region y luego en el pais por las bondades anotadas en este

estudio.
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RECOMENDACIONES.

» Adicional a este estudio se recomienda realizar el proyecto de inversion para
la elaboracion de los derivados.

» Para posicionar a nivel nacional a Simén bolivar como la ciudad del araza se
recomienda contratar nutricionistas, médicos y profesionales de la
gastronomia para descubrir todas las propiedades nutricionales y curativas
gue pueda tener el araza con el fin de difundirlo a nivel nacional.

> Iniciar un estudio de factibilidad para determinar las posibilidades de
exportacion de la fruta y sus derivados.
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Anexo 1.

UNIVERSIDAD ESTATAL DE MILAGRO

UNIDAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y COMERCIALES

La presente encuesta tiene como objetivo determinar la incidencia de la
potencializacién comercial del arazd en la economia de las familias del
canton Simoén Bolivar provincia del Guayas.

=

¢,Considera usted que los cultivos familiares y su comercializacion; en los cuales se

incluye el arazd permiten mejorar la economia de las familias?
Totalmente de acuerdo

Parcialmente de acuerdo

1 O] [

Nada de acuerdo

n

¢Estariainteresado en cultivar el arazd como una forma de generar recursos a su familia?
Totalmente de acuerdo

Parcialmente de acuerdo

1 O [

Nada de acuerdo

w

¢Si el arazd fuera una fruta con alto nivel de comercializacién estaria dispuesto a

cultivarla?

D Totalmente de acuerdo

[]

Parcialmente de acuerdo

D Nada de acuerdo
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4. ¢Cree usted que los medios de financiamiento son de gran apoyo para la produccién?

D Totalmente de acuerdo

[]
[]

1 0 O (10 [ 1 0 [

1O O

1[0 O]

Parcialmente de acuerdo

Nada de acuerdo

¢, Si usted pudiese acceder a un financiamiento o crédito para cultivos pondria en
préactica este tipo de emprendimiento?

Totalmente de acuerdo

Parcialmente de acuerdo

Nada de acuerdo

¢,Cree usted que el arazd es una fruta de la cual se han difundido todos sus
beneficios alimenticios?

Totalmente de acuerdo

Parcialmente de acuerdo

Nada de acuerdo
¢,Conoce usted cuales son los mercados donde el araza es altamente requerido?

Mucho

Poco

Nada

¢Usted como parte de una familia que se encuentra en una regidén agricola tiene
conocimiento del proceso productivo del araza?

Mucho

Poco

Nada

¢ Si tuviese el conocimiento adecuado y de financiamiento ingresaria a la produccion

del araza?

Si
No

Tal vez
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UNIVERSIDAD ESTATAL DE MILAGRO

UNIDAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y COMERCIALES

La presente encuesta esta dirigida a la ciudadania en calidad de consumidor
de frutas (arazd).

Tiene como objetivo determinar la incidencia de la potencializacién comercial
del araz4 en la economia de las familias del canton Simon Bolivar provincia
del Guayas.

=

1 00 [

S N O I

1

¢El arazé es una fruta de alto consumo dentro de estaregion?

Totalmente de acuerdo

Parcialmente de acuerdo

Nada de acuerdo

¢Conoce cudles son los beneficios que tiene el araza?

Mucho

Poco

Nada

¢Cree usted que el volumen de ventas del araza actualmente depende de que tan
difundidos son los beneficios de la fruta?

Muy probable

Parcialmente probable

Nada probable
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I I R

¢En los sitios que actualmente acude para comprar frutas, existe el araza?

Mucho

Poco

Nada

¢ Estaria dispuesto a consumir el araza si supiese cuales son todos sus beneficios?
Si

No

Tal vez
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Anexo 2. Realizacién de encuestas
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