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RESUMEN

El tema relacionado con el proceso comunicacional en radio altoparlante del
sector montubio de la parroquia Manuel de Jesus Calle a través de programas
culturales y sociales, se presenta por la necesidad de ampliar el espectro radial a una
poblacion de 2.765 habitantes que luce abandonada y donde se pudo constatar el
descuido que existe en temas educativos, culturales, deportivos y de
entretenimiento, ademés de un abandono en el habitad en que se desenvuelven. El
objetivo principal de esta propuesta es disefiar una produccion comunitaria
altoparlante denominada “Lucha Campesina” la misma que tiende a ser un soporte
para el sector montubio al dar espacios mas amplios que nazcan desde las propias
necesidades de cada comunidad montubia, respetando sus aciertos y errores durante
una programacion, con capacidad de transformar la realidad social, que busca
conectar las diferencias ideoldgicas de cada persona y la comunidad que radica
parroquia Manuel de Jesus Calle. La metodologia aplicada es de caracter
exploratorio y descriptivo que se presenta con un enfoque cualitativo y cuantitativo,
utilizando herramientas de correlacion de informacion como la observacion,
entrevista, encuesta y un grupo focal. Los resultados obtenidos dan un apego a la
realidad del sector montubio que requiere de un medio radial altoparlante comunitario
que brinde seguridad, confianza y respaldo continuo, que involucre una
programacion variada dentro de la comunidad con temas de su propio interés.

Palabras clave

Montubio, Radio, Altoparlante, Informacién, Transformacion
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ABSTRACT

The issue related to the communication process in loudspeaker radio of the montubio
sector of the Manuel de Jesus Calle parish through cultural and social programs, is
presented due to the need to expand the radio spectrum to a population of 2,765 inhabitants
that looks neglected and where he was able to verify the neglect that exists in educational,
cultural, sports and entertainment issues, as well as an abandonment in the habitat in which
they operate. The main objective of this proposal is to design a loudspeaker community
production called "Lucha Campesina™ which tends to be a support for the montubio sector
by giving broader spaces that arise from the needs of each montubio community, respecting
their successes and mistakes. during a program, with the capacity to transform social
reality, which seeks to connect the ideological differences of each person and the
community that resides in the Manuel de Jesus Calle parish. The applied methodology is of
an exploratory and descriptive nature that is presented with a qualitative and quantitative
approach, using information correlation tools such as observation, interview, survey and a
focus group. The results obtained give an attachment to the reality of the Montubio sector
that requires a community loudspeaker radio medium that provides security, confidence and
continuous support, which involves a varied programming within the community with

topics of their own interest.

Keywords

Montubio, Radio, Loudspeaker, Information, Transformation
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PROCESO COMUNICACIONAL EN RADIO ALTOPARLANTE DEL

SECTOR MONTUBIO DE LA PARROQUIA MANUEL DE JESUS CALLE

A TRAVES DE PROGRAMAS CULTURALES Y SOCIALES.

INTRODUCCION

La radio cuenta con una audiencia amplia quienes se informan de los sucesos
que se generan en el sector, donde la comunicacion esta forjada en dialogos entre
los protagonistas que son los miembros de la comunidad y guiados por un equipo
de comunicadores capacitados en los &mbitos sociales, culturales,

gubernamentales y econdmicos, en las areas que se vinculan las programaciones.

La Innovacién radiofénica que se plantea consiste en ampliar temas afines a los
problemas sociales que determinan la atencion de los habitantes de la comunidad
quienes participan en las entrevistas a grandes empresarios de renombre y
solventes, relacionado con las instalaciones de produccion en el sector con
programaciones competentes a la agricultura, ganaderia, pesca, produccion,
turismo y comercio, ejecutando analisis en varios temas: economia, negocios,

industria, derecho o salud, dotando de nuevos conocimientos a la sociedad.

La contribucion a la sociedad se realiza creando una demanda de conocimiento,
es decir, detalles sobre temas importantes basados en investigaciones o noticias del
dia que despierta el interés de toda la ciudadania de la parroquia Manuel de Jesus
Calle, que cuida y protege las acciones sociales, culturales, gubernamentales y
econdmicas, lo que significa el procesamiento de informacion y datos que son

investigados, compilados y divulgados a los radioescuchas.



La metodologia que se utilizara en este proyecto de investigacion es de indole
exploratoria debido a que se obtendra informacion relevante sobre la gestion y
planificacion sobre programaciones de una radio comunitaria que contenga
segmento acorde al sector, que permita a los ciudadanos buscar la armonia y

relacionarlos con temas de la sociedad.

Se aplica el método analitico porque acorde a los estudios realizados se busca
la aceptacion de la radio en temas de interés colectivo; el método descriptivo
permite conocer cuales son las necesidades o prioridades de los ciudadanos y los
temas que despiertan el interés y la sintonia en un sector especifico de la parroquia

Manuel de Jesus Calle.

El primer capitulo describe los problemas que existen en la organizacién y
administrar la radio comunitaria, se establece objetivos y se justifica el tema con la
finalidad de responder las hipotesis propuestas, considerando sus variables y las

descripciones de la informacion obtenida.

El segundo capitulo establece un marco tedrico referencial que expresa los
aspectos mas importantes y los temas de interés de una radio comunitaria, siendo
la radiodifusion, el espectro radial, la programacion, entre otras cosas, integrando
un marco contextual y legal que permite que coadyuve a tomar la decision correcta

para el grupo objetivo.

El tercer capitulo se orienta a un estudio exploratorio y descriptivo que sefiala
instrumentos utilizados como la encuesta y la observacion para alcanzar resultados

medibles de la hip6tesis planteada.



El cuarto capitulo propone implementar una radio altoparlante con
programacion innovadora dirigida a la comunidad de la parroquia Manuel de Jesus
Calle, sefialando los temas principales para la comunidad, ademéas de una amplia
participacion en los principales temas de interés que se difunden en la radio

altoparlante comunitaria.



CAPITULO |

EL PROBLEMA
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.1. Problematizacion
Una radio comunitaria debe de ser una entidad de servicio social que orienta, vigila'y
sirve a las comunidades acorde a la cultura, etnia, educacion, deporte, emprendimiento,
género, entre otras, sin embargo, su tendencia suele ser solo de caracter comercial sin

prestar ayuda o servicio real.

Una estacion de radiodifusion requiere un ambito de espacio integrado, donde los
ciudadanos participen en conjunto en la toma de decisiones de ayuda o respalda a toda la
comunidad y a quienes sigan de cerca su programacion que los atrae, gracias a una

comunicacion eficiente.

No existe preparacion y experiencia para dirigir radios comunitarias acorde a un
espectro masivo de personas segun su ubicacion, es decir, los jovenes de esta localidad, no
tienen una frecuencia radial que los represente, otro aspecto negativo es la falta de
comunicacion del resto de habitantes de la parroquia Manuel de Jesus Calle, donde
escuchen programas que hablen sobre su identidad social, cultura, economia y los

requerimientos de la parroquia.

Los parroquianos desconocen las ventajas de la comunicacion comunitaria al utilizar
medios de espectro radial en la comunidad que tengan sentido de entrega y trabajo

colaborativo entre los habitantes de esta comunidad cafareja.



1.1.1.1 Origen y problematizacion del problema

El origen radica en la parroquia Manuel de Jesus Calle, asentada en el cantén La Troncal
de la Provincia del Cariar, no cuentan con un programa de radio exclusivo que oriente
diversas tematicas en el sector, como es la informacion pertinente a un problema social
referente a la omision de un segmento que vislumbra noticias a través de radios que
generalizan la poblacion y no detallan informacion directa de lo que acontece en una
actividad de entretenimiento o la difusion de alguna necesidad de cierto sector, e incluso la
presencia de una autoridad gubernamental para la puesta de una obra comunal. La unién de
la comunidad nace de una comunicacion veraz, donde los involucrados busquen la trilogia

de perfeccion entre el medio, el problemay la sociedad.
1.1.1.2 Causas y Consecuencias

Las causas que permiten la no inclusion de una radio comunitaria en un determinado

sector, estan detalladas en la siguiente tabla:



Tabla 1

Matriz de Causa Efecto

Comunicacién entre los moradores de una
comunidad.

Actividades sociales en beneficio de la
comunidad

La carencia de una radio comunitaria no
permite la integracion.

Al no existir una radio comunitaria no hay
ayuda en equipo para un riesgo o siniestro.
Comunidad inactiva en actividades sociales

y econémicas

Formacion de personas y actividades

culturales

1.1.2. Delimitaciéon del Problema

Campo:

Area:

Aspecto:

Linea de investigacion:

y comunidad.

Sub linea:

Desarrollo limitado de la comunidad y sus
familias

Poco poder de sostenibilidad de actividades
grupales

Existe poco interés en proyectos
comunitarios.

Poca solidaridad con el projimo

Carencia de valores, aprendizaje y
actividades deportivas y eventos en la
comunidad

Minimo grado de aceptacién de actividades

grupales en las familias de una comunidad

La Radio Altoparlante

Habitantes de la parroquia Manuel de Jesus Calle

Exploratoria, Analitica y Descriptiva.

Relacion estratégica entre comunicacion, educacion

Cultura 'y Desarrollo



Eje de programa maestria: Direccidn, produccion y programacion.

Delimitacion Espacial: Parroquia Manuel de Jesus Calle.
Delimitacion Temporal: 6 meses
Tema: Proceso comunicacional en radio altoparlante de sector

montubio en la parroquia Manuel de Jesus Calle
por medio de la propuesta a través de programas culturales
y sociales.

1.1.3. Formulacion del problema.
¢Cudles son las principales acciones sociales que una radio altoparlante comunitaria puede
difundir entre los habitantes de la parroquia Manuel de Jesus Calle, con programacion

sociales, culturales, gubernamentales y econémicas?

1.1.4. Sistematizacién del problema
¢ Cuéles son los pasos necesarios para el disefio de una programacion local popular en la

radio altoparlante comunitaria de la parroquia Manuel de Jesus Calle?

¢Qué influencia tienen estas programaciones comunitarias para los oyentes de la parroquia

Manuel de Jesus Calle?

¢Como deberian ser disefiados los programas que buscan en una radio los habitantes de la

parroquia Manuel de Jesus Calle?

¢Por qué las radios altoparlante comunitarias no tienen la acogida basica en las necesidades

de los habitantes para sus diversas gestiones?



OBJETIVOS
1.1.5. Objetivo general
e Analizar la trascendencia social y comunicacional del radio altoparlante de la

parroquia Manuel de Jesus Calle.

1.1.6. Objetivo especifico

e Estudiar el grado de aceptacion y preferencia de la radio altoparlante como una
alternativa comunicacional de contenido social en la parroquia Manuel de Jesus

Calle.

e Sistematizar las experiencias de la radio altoparlante de la parroquia Manuel de
Jesus Calle en la gestion y produccion de contenidos sociales y culturales a través

de una programacién coherente con la democratizacion de la comunicacion.

e Determinar la importancia de la radio altoparlante como una alternativa
comunicacional de orden social para la comunidad para la parroquia Manuel de
JesUs Calle.
JUSTIFICACION
La implantacién de los medios de comunicacion en el pais ha sido visiblemente
relacionada con grupos dominantes que histéricamente han conducido el poder politico y
econdémico. A lo largo de la historia, la regulacién ha entregado excesivos beneficios a
mencionados sectores dominantes, en desventaja de la radio publica y comunitaria. Sin
embargo, la innovacién tecnoldgica y los recientes componentes legales en el pais han
permitido el surgimiento de medios populares para la intervencion social y el

acrecentamiento de la democracia, partiendo de programas de informacion, comunicacion y



participacion para sensibilizar y motivar a todos y cada uno de los colectivos (Constitucion

Republica del Ecuador, 2008).

Segun (Salazar E. , 2011) La radio altoparlante no tiene la necesidad de ondas
electromagnéticas o Internet. Esta depende de la conexidn de unos altavoces o parlantes
ubicados en las calles o en un lugar donde toda la comunidad pueda escucharlos y tener
acceso a informacion y otros contenidos. En nuestro pais como parte de los movimientos
comunicaciones comunitarios ya existen algunas de estas iniciativas ubicadas en sectores
rurales y populares de la geografia nacional. En este citamos el de la parroquia EI Quinche
en la provincia del Pichincha que cuenta con su radio altoparlante llamada “La Voz del
Quinche”, en ella participan diversos actores sociales quienes producen sus propias

programaciones y visibilizan las necesidades del sector.

De este modo, se plantea implementar una programacion en la radio altoparlante
comunitaria que va direccionada a una poblacion promedio de 2.765 ciudadanos, que
forman parte de la parroquia Manuel de Jesus Calle, los cuales reciben por medio de
diversas frecuencias radiales tradicionales informacién de interés nacional, pero lo que
sucede en su comunidad es silenciado por la falta de medios comunitarios que son parte

fundamental para la organizacion comunicacional entre los habitantes.

Se justifica la creacion y gestion de programaciones locales en radio altoparlante
comunitaria al momento que se dirige a sectores especificos de la poblacion como son los
estudiantes, empresas, empleados del sector publico o privado, y las familias que alberga el
espectro radial. En esta zona no se han hecho estudios de comunicacion sobre el tema,
motivo por el cual es necesario visibilizar las practicas comunicacionales a traves de este
medio alternativo. Es una labor que se debe ejecutar para evidenciar las potencialidades que
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tienen las personas mediante una interaccion adecuada. Ademas, la programacion sera
Unica y pionera en diferentes temas, donde podran participar las universidades, colegios,

profesores, alumnos y familias en general.

Esta practica comunicativa que se desarrolla en la parroquia Manuel de Jesus Calle
puede proyectarse en otras zonas del Ecuador donde la poblacion se empodere de su
accionar como ciudadanos y ciudadanas ecuatorianas, porque les posibilita fortalecer su

nivel de interaccidn y de participacion social.

HIPOTESIS O IDEAS A DEFENDER

El uso y la aprobacion de la programacion radial en la radio altoparlante del pueblo
montubio con programacién sobre identidad cultural, social, gubernamental y econémica,
podra consolidar procesos de comunicacion directos seguros y eficientes sobre temas

sociales y de interés colectivo.
Variables.
Variable Independiente
Programacion Radial
Variables Dependiente
Procesos de comunicacion directo seguro y eficientes.

Temas sociales.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1. Radio comunitaria

La radio comunitaria segun la Constitucion vigente del 2008, existen tres sectores
de la comunicacién que son el comunitario, la publica y la privada, ademas consta
dentro de la transitoria primera, la cual seria aprobada para su creacién. La primera es
la Escuela Radiofonica del Ecuador (ERPE) que aparece el 19 de marzo de 1962
creada en aquel entonces por el Monsefior Leonidas Proafio desde Riobamba.

Galarza, (2016) hace referencia que, la radio comunitaria esta caracterizada por la activa
participacion de la comunidad en los procesos de creacion de noticias, informacion,
entretenimiento, con un énfasis entemas y preocupaciones locales, es esencial que sea una
empresa sin fines de lucro, el caracter de la radio comunitaria lo constituye su independencia
y responsabilidad en el servicio a la comunidad, no al anunciante, la programacion es
designada por las comunidades para mejorar las condiciones sociales y la calidad de vida.
La comunidad misma decide cuales son sus prioridades y necesidades en terminos de la

prevision de informacion. (pag. 141-142)

La mision de una radio comunitaria es satisfacer a una comunidad en temas de salud,
seguridad, educacion, social, entretenimiento, ademas sus segmentos deben ser
portadores de los valores politicos, estéticos y ético de la sociedad; no tienen fines de
lucro, pero si es necesario el aporte de comercios e incluso de la comunidad para su
funcionamiento y mantenimiento.

Para Macanchi Gémez (2016), explica que, las radios comunitarias suelen estar dirigidas

por voluntarios que usan tecnologia de bajo costo, suele ser facil obtener tiempo de emision
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gratuito o debajo costo. Brindan la oportunidad de aportar contribuciones a personas cuyas
voces no son escuchadas con frecuencia en la radio nacional, por ejemplo, mujeres y
jévenes corrientes, lo que puede ser muy empoderado. La radio comunitaria llega a un gran
sector de la localidad en que funciona, ya que los oyentes suelen estar interesados en las
cuestiones locales. También constituye una excelente forma de comunicarse con las
comunidades cuyo principal idioma no es el idioma nacional oficial. (pag. 8)

Las radios comunitarias se forman no solo con una transmision por medio de antenas,
sino que su despliegue en la actualidad es por via Internet, los medios comunitarios forman
parte del tercer sector de la Comunicacion, después de los medios publicos y privados.

Para Macias Anchundia (2015), la radio comunitaria nos conduce a la historia donde su
pericia se dirige siempre hacia la democratizacion y hacer que los ciudadanos participen,
porque son el elemento primordial de la sociedad. La practica de la comunicacién apunta al
ciudadano como sujeto deseoso y capaz de transmitiri formacion a sus semejantes y no
convertirse en un simple consumidor radiofonico. (pag. 35)

2.1.1. Caracteristicas de las radios comunitarias

Las radios comunitarias a través de su programacion tienen entre sus caracteristicas el
fortalecer el trabajo permanente en discusion y explicacion de los problemas de seguridad
en el territorio, en los temas sociales, economicos y politicos que se asemejen en los
diferentes sectores de la poblacion contribuyendo al desarrollo de la comunicacion.

Por su parte Alvarez Puma et al. (2013) consideran que la radio comunitaria esta pensada en
el servicio que dara a una localidad, para contribuir ala construccion de una identidad,
nuevos lenguajes, formatos, voces, musicas, formas de preguntar y actuar, son parte de lo

comunitario. Suobjetivo es democratizar la comunicacion, al menos en el lugar donde se
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encuentre ubicada para favorecer para cercarse y apropiarse de su medio de comunicacion y
trasmitir sus necesidades, porque es la manera como se entiende a la comunicacion. El
desafio es poner en marcha procesos comunicacionales horizontales, en los cuales entre los
emisores y receptores exista un intercambio.

AMARC, (2018), asegura que, las Radios Comunitarias no tienen un discurso neutro,
al contrario, en su lenguaje en sus emisiones se plasma su postura politica, comunicativa y

ética,la cual puede llevar bien a reducir, atizar o aportar en la resolucion de un conflicto.

Al referir que el discurso no es neutro nos indica que la informacion es de interés para todos
dentro de una comunidad, no existen limites de omision o accion de desarrollo para beneficio

de la poblacion.

2.1.2. Eficienciay desarrollo de las radios comunitarias

En una radio comunitaria existe la participacion del publico, gente que informa lo que
acontece en el territorio. En la actualidad la radiodifusion es muy corriente, su acceso es
economico, abarca un amplio margen de comunicacion. Los programas y segmentos en
los medios comunitarios pueden tener una actitud localista, libre, educativa y de
entretenimiento, la iniciativa es que sea la comunidad la que participe y realice un trabajo
voluntario.

La radio comunitaria tiene el compromiso de aprender a mirar, escuchar y sentir con su
publico. Asi, este tipo de emisora parte de la realidad que viven sus oyentes, de quienes
recoge sus éxitos y fracasos, hace eco de sus demandasy esperanzas. Ademas, difunde sus

problemas Yy las alternativas de solucion.

Los medios comunitarios a través de sus segmentos llenan el vacio que no alcanzan

los grandes medios privados de comunicacion, donde nunca llegan a los grupos sociales
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marginados. Las mujeres y los jovenes son los que mas participan en los programas de
medios comunitarios, ellos buscan una forma de darse a conocer y resolver
preocupaciones participando en el medio. La inclusion de las mujeres seria un punto de
enlace ala formacién de medios de informacion.

Fajardo Gallego (2017), expresa lo siguiente; la participacion provoca la integracion, la
cual requiere de dos actos: la interrelacion y la intercomunicacion. La interrelacion es el
mundo de relaciones en el ambito local, hecho con personas, autoridades, catequistas,
ecologistas, es una relacion mas proxima, a corto plazo. Mientras que la intercomunicacion se
refiere al acto en el cual se requiere de una disposicionmayoritariamente publica y esalgo a
largo plazo. Se relaciona con las redes,las organizaciones, el estado en su sentido
complejo. (Pag. 7)

Los espacios en medios radiales locales crean una vision de ayuda ala gente conel fin
de mejorar su situacion. La ayuda se perfila en la contextualizacion en los marcos
comunitarios, para ayudar a la poblacién y darle una perspectiva democrética en el
territorio que incurre la radio comunitaria.

Para Zavala Peralta (2018), las radios comunitarias representan, un momento de cambio
en el que su mayor interés es lograr articularse a proyectos sociales y politicos mas amplios.
Aunque los proyectos politicos plasmados en su programacion estan surtiendo los efectos
esperados, en la actualidad es evidente la falta de visibilidad social y cultural en la que han
caido otras experiencias comunitarias, pues se han quedado en la prédica del mas fuerte
contra el mas débil sin tomar en cuenta las acciones y propuestas que se estan brindando

desde diversos sectores y de las que falta difusion. (P.13)
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2.1.3. Radio comunitariay su territorio
Es un medio alternativo con enorme potencial que trasciende en un determinado sector, siendo
el territorio montubio el principal eje de cobertura de la presente investigacion, la radio
comunitaria tiene una programacion dinamica e interactiva,considerando la problematica

social que atraviesa el sector.

Una radio comunitaria a través de sus programas especificamente puede tratar
temas de interés social, econdmico, deportivo, politico, laboral, entre otros, sin
embargo, su tendencia esta destinada a informar. Un ejemplo de un segmento en radio
comunitaria puede ser el de resaltar los emprendimientos del sector montubio, otro
tema puede ser el despliegue de informacion para difundir un evento deportivo a la
comunidad. La radio comunitaria, dentro de sus programas abarcan componentes con
un variado numero de culturas de una misma area o territorio, el medio de
comunicacion lo que hace es acaparar la atencion de la comunidad montubia para luego
difundir mensajes optimistas para el desarrollo de la familia.

Una radio comunitaria en el territorio tiene la obligacion de organizarse, buscando los
temas radicales que interesan a la comunidad montubia, no es tan sélo un medio
alternativo, es el manejo de estrategias diversas que implica un discurso o espacio
accesible entre sujetos, emisores de informacién, comunidad montubia y destinatarios.

Segun Alfaro et al. (2018), la radio comunitaria tiene relacion con los procesos sociales que

se desarrollen en el territorio implicados en la comunicacion y por ende en la vida social.

Una reflexion critica de una radio comunitaria y su programacion, es que forma parte
de la comunidad, situacion que implica un estado de apego directo con cada uno de los

integrantes, la realidad objetiva sefiala caracteristica acorde a las necesidades, es decir
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comunicacion directa de un evento, actividad educativa y cultural, acciones de

entretenimiento, gubernamentales, entre otros.

Cottet y Yariez (2018), sefialan que lo interesante de distinguir en el mundo creado
por el espectroradial, e s la dindmica de lo que se vive en la actualidad, que logra superar
los esquemas del emisor y receptor. Vincula las acciones del destinado por y del
destinatario en un Gnico contexto que lo une, la cultura.

Segun Berrios (2018), las claves que inciden en la articulacion de la conversacion radial
en el territorio indigena estan orientadas a buscar un poco de atencion, un lugar especifico
de concentracion, un ajuste en el formato del programa de radio creando una estrategia

comunicacional en el territorio.

2.1.4. Radio altoparlante

La radio altoparlante es una opcidn frente a los medios de comunicacién
convencionales y tradicionales, es decir, es un proyecto que no tiene predominio sin
contrapeso de modalidad de comunicacion transnacional. A pesar de ello, esta
caracteristica de oposicion a los medios tradicionales no la define totalmente. Todavia
queda una tarea pendiente en ese sentido.

Lo que se esta planteando cuando se propone la radio altoparlante es un gran
debate sobre la democratizacién de las comunicaciones y el papel de las mismas en la
democracia de las sociedades. Cuando se hace referencia a la radio altoparlante se
habla de una plataforma global que implica numerosos y variados cambios en la
transmision y la produccidn de mensajes.

Para Salazar (2011), la radio parlante se toma la calle y le entrega el microfono a la

gente, en un verdadero ejercicio de libertad de expresion y comunicacion popular para
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hacer escuchar la voz de la comunidad. Algunas radios parlantes cuentan con la
participacion de musicos, teatreros y mas artistas, quienes se unen a este gran proyecto de
democratizacion de la comunicacién y radicalizacién del proceso de transformacion del

pais. (p. 58)

Programacion radiofénica. Definicion

Se la considera como la planificacion de los programas de radio que se manejan a
través de un tiempo determinado, en una estrategia que tiene la emisora para captar la
atencion de un grupo determinado de ciudadanos de un territorio especifico. En el
resultado final que es en el espectro radial a 6rdenes de un selecto nimero de usuarios
que dependiendo de su cultura y tendencia en el mensaje o comunicacion realizada.

Barea Monge (2019), sefiala que una radio comunitaria tiene la tendencia de ser un
medio masivo de difusion de informacion requerida por la audiencia, siendo flexible y
selectivoel mensaje, dando la oportunidad de llegar a un gran nimero de personas con un
minimo presupuesto e impactando rapidamente al receptor.

Para Balsebre (2018), el lenguaje radiofonico no amerita una regla o norma especifica a
seguir al hablar de comunicacion, sin embargo, la expresion oral amerita hacer envidiable
para el receptor, la calidad del interlocutor esta en la transmision de informacién y la acogida
del mensaje. La programacién radiofonica se va aexpresar en varias voces, diferentes
musicas e incluso sonidos accionados comoaplausos, cantar de aves, y promociones de
eventos o0 anuncios publicitarios. (P.150)

La programacion radiofonica sefiala que una voz aparece en el momento que la otra
se calla acompariado con una musica que sefiala el inicio o final del informativo.

Dentro de la programacion radiofénica uno de los principales ejes de comunicacion es
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la riqueza en la expresion oral y el poder de sugestion que tiene el emisor para impactar
claramente el mensaje. En el campo o del territorio indigena resulta fundamental crear la
cultura en el receptor para que con la expresion oral y el mensaje de crear una tendencia
de costumbre por la radio comunitaria a través de su programacion.

La voz es el principal instrumento del emisor en un programa radial, una voz que
despierta el animo coordina con la poblacidn el interés por escuchar la informacién
que se emite, la voz debe tener altas y bajas en su pronunciacion, considerando el éxito
en el momento de su expresion. La expresion corporal al igual que laboral vierte
calidad y hegemonia al tramite la informacion dando lugar a una programacion

atractiva para la comunidad montubia de la Parroquia Manuel de Jesus Calle.

2.2. Principales radios comunitarias en el Ecuador

Las radios comunitarias estan formadas por multiples reporteros que son parte
activa de donde esta el problema. Un “reportero” en la comunidad es un periodista
profesional, que tiene prestigio al ser parte de un medio de comunicacion, pero las nuevas
tecnologias hacen que la comunicacion este firme en todo momento, detallando
informacion inmediata a toda una comunidad, los ciudadanos informan como si estos
fueran periodistas y pueden también ser una manera de combatir los problemas de
seguridad, econdémicos Yy sociales.

Las radios comunitarias en el Ecuador nacen como un tema de organizacion
evangelizacion y rescate del idioma kichwa. Empiezan con el Monsefior Leonidas
Proarfio con la creacion de ERPE, (Escuelas Radiofonicas Popularesdel Ecuador),
localizada en Riobamba y en la actualidad aun vigente.

Con la aparicion de ésta, van surgiendo mas proyectos comunitarios que se unen a

18



los objetivos que se plantean desde un inicio. El ideal del nacimiento de estas radios
que en un principio fue religioso, poco a poco va cambiando y hoy en dia son
productos de organizaciones, por lo que algunas de ellas como ERPE,dejan de regirse
por la iglesia y se hacen actualmente, los mismos integrantes de la comunidad.

Segun Chiriboga Teran (2016), la cantidad de radios comunitarias en Ecuador afiliadas a
la CORAPE, son treinta y cinco. Estan distribuidas en las diferentes regiones, en cuatro
grandes grupos que son Norte, Sur, Este y Oeste, ocupando las diversas zonas de nuestro
pais. Sus tematicas son equitativas en cultura, politicas con principios de respeto y
tolerancia, donde las personas pueden expresarse libremente, pueden expresar sus
emociones Yy opiniones, para beneficio de todo el pais, conun solo fin: hacerlo mejor. (p.
15)

Chiriboga Teréan (2016), concluye que las radios comunitarias en el Ecuador, como en el
mundo, han ido evolucionando poco a poco para desarrollar la cultura y cumplir con el
objetivocon el que nacieron. Sin embargo, no han podido hasta el dia de hoy desvincularse de
entidades politicas, las que al imponer leyes dificultan el cumplimiento de su funcién. (p. 87)

2.3. La sociedad y las radios comunitarias

Para Alvarez Moreno (2018), las emisoras comunitarias no pueden pertenecer a ninguna
cadena, pero si pueden asociarse o establecer vinculos, por ejemplo, a través de
asociaciones, corporaciones, redes, empresas de mercadeo, consorcios, uniones
temporales, proyectos conjuntos, etc., también para beneficiarse ellas mismas, y/o
para beneficiar a las comunidades de sus municipios, en aspectos econémicos, politicos,
sociales, comunicativos, culturales, etc. (p. 70)

Segun Ghezzi (2013) para la sociedad es claro que las emisoras comunitarias en un
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futuro se constituiran en una de los pilares fundamentales de la democracia, no sélo por

su vision, sino por el impacto social que estan generando. (p. 74)

2.4. Cobertura del espectro radial comunitario

La radio es el medio de comunicacién que alcanza a las comunidades mas pobres, es
una herramienta para los ciudadanos donde debaten y dan sus opiniones de politicas,
economia, educacién y deporte, entre otros. La radio comunitaria es considerada
como un modelo participativo de las minorias enacceso a la comunicacion.

El espectro de radiofrecuencia es un recurso natural limitado administrado a nivel
mundial por la Unién Internacional de Telecomunicaciones o UTI (1988), pero su
uso esta regulado por las autoridades gubernamentales de cada pais para que esté
disponible al publico en todas las areas de actividad.

Considerando a lo estipulado por la ARCOTEL (2012), en donde informa que para el
Ecuador, el espectro representa un recurso fundamental en donde en el Plan Nacional
de Frecuencias se encuentran establecidas las distribuciones y regulaciones de dicho
espectro. Por lo tanto, el espectro esta definido como el subconjunto de ondas
electromagnéticas que se propagan por el aire sin necesidad de guia artificial o cables
y es utilizado para brindar servicios de telecomunicaciones. (p. 19)

2.4.1 Situacion técnica de una radio comunitaria

La difusion de informacidn en una radio comunitaria busca dignidad, seguridad,
subsistencia y desarrollo, en un area geografica especifica, siendo las radios pequefias las
que tienen una baja potencia en un territorio reducido y se las identifica por sus

caracteristicas de ser muy pocas, pequefias y de recursos extremadamente limitados.

Vidal (2015), sefiala que referente a las debilidades técnicas, se remarcan los trastornos
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que puede originar el hecho de no contar con telecomunicaciones mas seguras tanto en lo que
respecta al acceso telefénico como a la red de Internet. Esto unido a las malas condiciones en

la red de distribucion eléctrica hace que se complique por momentos la emisidén continua.

2.5. Interés de una radio comunitaria

Sefala Sabrera (2018), que la légica de la radio comunitaria es defender los derechos
humanos contra las instrucciones de ambos, del Estado y del Capital. La radio comunitaria
como aceptacion de la comunicacion local. Las comunidades de interés, para las que la radio
comunitaria puede ser quiza el inico vehiculo de difusion asequible, un sistema de alarma
para la supervivencia, son como los mercados colectivos de las multinacionales, esparcidos
por las diferentes ciudades (p. 21).

Para Moreno (2008), la importancia que tienen las emisoras comunitarias es que ayudan
en gran medida a sostener y mejorar la calidad de vida de sus habitantes; por medio de los
diferentes espacios radiales otorgan a los radioescuchas, referencias de educacion,
entretenimiento y diversion. Cabe anotar, y como lo demuestra el proceso, que las emisoras
comunitarias es un fuerte pilar para la formacion en valores de los habitantes de las
comunidades.

Participacion ciudadana es un gremio conformado por todos los ciudadanos que
son usuarios y oyentes de la radio comunitaria y un programa radial es el puente de
comunicacion directa entre las necesidades y actividades a realizarse, por lo que las
opciones y sugerencia parten del mismo eje de accion de los ciudadanos, que son quienes
solicitan y buscan una emisora de apego directo que organice y eduque a la comunidad

(p. 63-75).
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2.6. Marco legal

2.6.1. Lacomunicacion es un derecho constitucional

La Constitucion de la Republica Ecuador (2011), en su Art. 16 indica que todas las
personas tienen derecho a una libre comunicacion, intercultural, e incluyente, que a la vez
sea participativa. Plantea el acceso universal en los medios de comunicacién social. Siempre
con igualdad de condiciones en el espectro radioeléctrico, publicas, privadas y
comunitarias. Libre acceso de una comunicacion visual o Auditiva que delimite la inclusion
y la participacion.

El Art. 17, fomenta un estado de pluralidad y diversidad en la comunicacién, que
Garantiza la transparencia e igualdad de las frecuencias para la administracion de radio y
television. Fortalece a los medios de comunicacion y el acceso universal a las TIC para las
personas Yy colectividades.

El Art. 57 La educacion publica y medios de comunicacion tendran sus propios medios

sociales para establecer una eficiente interrelacion en la comunidad, sin discriminacion alguna.

El marco Juridico por parte del Gobierno Nacional es la de ofrecer frecuencias a las
nacionalidades indigenas, con base a la justicia social, democratizando a los medios segun la
Constitucion en sus articulos. (p. 14-27).

2.6.2. Situacion legal de una radio comunitaria

Las radios comunitarias estaban privadas a transmitir publicidades, dado que se
consideraba que estas podrian contener un fin, Gnicamente comercial y los medios podrian
lucrarse de ella. Los involucrados en este tipo de comunicaciones se veian afectados
en el ambito economico y manifestaban que atentaban contra sus derechos a la

libertad de expresion, como también a la comunicacion de ideas a través de estas
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radios, por otro lado, las publicidades se utilizaban con el objetivo de ayudar a la
comunidad y el capital recaudado de las pautas, podrian ser utilizados para la mejora
del mismo medio de comunicacion.

Es por ello que, la CORAPE junto con sus afiliadas, proponen un cambio en la ley, la cual
ha sido modificada gracias a estas sugerencias. De acuerdo a la Ley Organica de
comunicacion (2013), la definicién de radios comunitarias como su financiamiento es el

siguiente:

El Articulo 84, Definicion: Los medios de comunicacion comunitarios son aquellos cuya
propiedad, administracion y direccion, corresponden a colectivos y organizaciones sociales sin
fines de lucro, a comunas, comunidades pueblos y nacionalidades, los medios de
comunicacién, comunitarios no tienen fines de lucro y su rentabilidad es social.

El Articulo 87, Financiamiento: Los fondos para el funcionamiento de los medios
comunitarios provendran de la venta de servicios y productos comunicacionales, venta de
publicidad, donaciones, fondos de cooperacidn nacional e internacional, patrocinios y
cualquier otra forma licita de obtener ingresos, las utilidades que obtengan los medios de
comunicacion, comunitarios, en su gestion se reinventaron con prioridad en el
mejoramiento del propio medio y posteriormente en los proyectos sociales de las
comunidades y organizaciones a las que pertenece. (p. 15-16).

A través de los mecanismos de contratacion a favor de la economia social previstos en la
Ley de Contratacion Publica, las entidades estatales en sus diversos niveles contrataran en los
medios comunitarios servicios de publicidad, disefio y otros, que impliquen la difusion de
contenidos educativos y culturales las entidades publicas podran generar fondos concursales

para la difusién cultural y educativa, a traves de los medios comunitarios.
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CAPITULO 111

METODOLOGIA

3.1. Metodologia aplicada

La metodologia aplicada tiene un enfoque cualitativo y cuantitativo, la cual
permite especificar las caracteristicas y los perfiles méas relevantes del fenémeno. La
investigacion sirve para examinar un tema o problematica del cual se tienen dudas o

no ha sido abordado con anterioridad.

El desarrollo tiene tres componentes que son la construccion del desarrollo tedrico
de la comunicacion de los habitantes, las competencias del comunicador y la
comprensién del contenido de la legislacion de comunicacion en relacion con el
trabajo de investigacion de campo, mediante encuestas y entrevista realizada sobre la

relacion de la familia.

El proceso de investigacion se sustenta en una consulta de tipo bibliogréafica
combinada con un disefio de campo cualitativo, donde la informacidn se obtiene a
través de la observacion directa entre el segmento poblacional que es objeto de

estudio.

3.2. Tipos de investigacion
De acuerdo a los objetivos que se proponen se llegd a determinar que la investigacion
presente se caracterizara del siguiente tipo investigativo:
Descriptiva. - Permitira describir las preguntas de investigacion y sus
posibles causas y efectos, comenzando por las principales acciones que debe realizar
el programa de radio altoparlante y su discusion para llegar a un acuerdo con la

comunidad.
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“Destacar las caracteristicas o rasgos de la situacion, fendmeno u objeto de estudio,
su funcidn principal es la capacidad para seleccionar las caracteristicas fundamentales
del objeto de estudio” (Guzman, 2012, p. 9).

De campo. - Esta investigacion brinda la oportunidad de actuar donde existe un
problema, analizar los inconvenientes mas significativos por la recepcion de
programas radiales comunitarios y luego hacer un analisis adecuado de lo observado y
escuchado.

“La investigacion de campo se presenta mediante la manipulacion de una variable
externa no comprobada, en condiciones rigurosamente controladas, con el fin de
describir de qué modo o porque causas se produce una situacion o acontecimiento
particular. Nos ayuda a optimizar el estudio puesto que nos permite instituir contacto con
larealidad a fin de que la conozcamos mejor, la finalidad de esta radica en exponer
nuevas proposiciones o transformar las existentes, en desarrollar las nociones; es el
modo de llegar a elaborar teorias” (Graterol, 2015, p. 1).

3.3. Técnicas e instrumentos

La programacion de la radio altoparlante comunitaria debe atraer a un grupo objetivo

donde los habitantes de la parroquia Manuel de Jesus Calle, sean el mercado principal en la
programacion del medio de comunicacion. Las técnicas a utilizar como instrumento de
levantamiento de informacidn sera la realizacion del proceso de observacion del sector
antes mencionado, ademas, este estudio se formalizara con una matriz de encuesta para
identificar el interés de una radio comunitaria dirigida por los habitantes de la parroquia
Manuel de Jesus Calle, finalizando con entrevistas a los principales lideres del sector y con

ellos poder coordinar temas importante en los &mbitos sociales, culturales, gubernamentales
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y econémicos.

Observacion. — Permite examinar cual es la incidencia de la radio altoparlante en la
solucion de los problemas sociales del sector Manuel de Jesus Calle, donde se permitira
observar la problematica existente, luego de la investigacién de campo a realizar,
estableciendo asi la aceptacion de la comunidad en la creacion de nuevos programas para la
radio comunitaria.

Encuesta. - Se describe mediante la realizacién de un banco de preguntas de forma
alternada, donde los ciudadanos deciden las respuestas que consideran adecuadas, donde
finalmente analizan y determinan asi la percepcion de los encuestados, conforme a la
incidencia de los programas de una radio altoparlante comunitaria y los acontecimientos
sociales que surgen de la comunidad.

Entrevista. — Se caracteriza por ser un méetodo cualitativo que distingue el accionar de
los lideres barriales para decidir temas que puedan poseer las programaciones que necesitan

los habitantes de la parroquia Manuel de Jesus Calle.

3.4. Poblacion y Muestra
Para la realizacion de las encuestas se tomo en consideracion la cantidad de habitantes
que tiene la parroquia Manuel de Jesus Calle, donde se estima la pernoctacion de 2.765

habitantes.

La poblacion que habita en el sector, que es de 2.765 habitantes, se procedio a sacar la
muestra para la realizacion de las encuestas, donde dicha cantidad sera de 377 totalidad de
encuestados, mientras que el error de muestra (E) fue de 0,05, y, la proporcion de éxito (P)
fue de 0,5 asi como la proporcién del fracaso (Q), llegandose a considerar que el valor de la

confianza (Z) era del 1,96 de acuerdo al 95% probabilidad 6ptima.
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Figura 1

Muestra de la poblacién finita

Céalculo de Muestras para Poblaciones Finitas

Muestra para poblaciones

Finita s n= P * Q* Z2* NN

* EZ + ZZ*P*Q

INGRESO DE PARAMETROS

Tamario de la Poblacién (N) 2.765 Tamarfio de Muestra
Error Muestral E)
0,05
Proporcién de Exito (P)
Proporciéon de Fracaso (Q) 0,5 Muestra Optima 377
Valor para Confianza (Z) (1)
0,5
1,96
\
(1) si: z
Confianza el 99% 2,32
Confianza el 97.5% 1,96
Confianza el 95% 1,65
Confianza el 90% 1,28
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3.5. Analisis de los resultados

Tabla 2

Edades de los encuestados

De 18 a 30 afios 127 34%
De 31 a 45 afios 111 29%
De 46 a 65 afios 84 22%
De 66 afos en adelante 55 15%

Figura 2

Edades de los encuestados

S

= De 18 a 30 afios = De 31 a 45 afos
= De 46 a 65 afios De 66 afios en adelante
Analisis e interpretacion: Existe un equilibrio en las edades de todos los encuestados,
esto quiere decir que el mensaje de una radio altoparlante puede llegar a diferentes
enfoques acorde a la edad, el espectro radial se caracterizaré por la forma de llevar el

mensaje a una edad de publico determinado.



Tabla 3

Género de los encuestados

Masculino 201 53%
Femenino 176 47%
Figura 3

Género de los encuestados

= Masculino = Femenino

Analisis e interpretacién: Un programa de radio altoparlante no debe de estar
dirigido a un selecto grupo de personas, ni orientado segun su género, es decir si
establecemos un programa de deportes, belleza, salud, una revista comunitaria,
noticias o politica, el publico objetivo serian hombres y mujeres. Un programa de
radio altoparlante debe generar interés a todos los sectores, provocando un equilibrio

de género, sin discriminacién, con las mismas reglas y oportunidades.



Estado civil

Tabla 4

Estado civil de los encuestados

Soltero 112 30%

Casado 147 39%

Union libre 78 21%
Divorciado 23 6%

Viudo 17 5%
perAt s e
Figura 4

Estado civil de los encuestados

v

= Soltero = Casado = Union libre Divorciado = Viudo

Anadlisis e interpretacién: En la figura se visualiza que la mayor parte de los
encuestados son de estado civil casado en un 39%, le sigue los solteros como un 30%,
quienes estan en union libre con un 21%. La interrogante manifiesta que existe interés
por la mayor parte de los estados civiles que tienen los encuestados, siendo la radio

altoparlante de interés mayoritario paracada uno de los segmentos.
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Actividad actual

Tabla 5

Actividad actual de los encuestados

Estudiante 118 31%
Profesional 60 16%
Emnresario 138 37%
Emnbleado 39 10%

Figura 5

Actividad actual de los encuestados

= Estudiante = Profesional =Empresario = Empleado = Otros

Andlisis e interpretacion: En la figura se observa que el 37% de todos los encuestados

tienen su propio negocio o microempresa, el 31% son estudiantes, y el 16% son

profesionales, apenas un 10% son empleados encuestados. Esto permite analizar que, de

existir una radio altoparlante son todos quienes tienen una actividad los que se

involucrarian en el medio de manera radioescucha o con promociones en el mismo.
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1) ¢Con qué regularidad escucha la radio?

Tabla 6

Regularidad con la que escucha la radio

Totalmente de acuerdo 157 47%

De acuerdo 135 41%

Totalmente en desacuerdo 85 12%
Figura 6

Regularidad con la que escucha la radio

12%

= Totalmente de acurdo = De acuerdo = Totalmente en desacuerdo

Andlisis e interpretacion: De todo lo encuestado referente al tiempo que escuchan
radio, manifiesta el 47% totalmente de acuerdo, un 41% manifiesta estar de acuerdo,
un 12% manifiesta estar totalmente en desacuerdo. La presente interrogante sefiala
que en todo lo encuestado existe un promedio considerable que escucha una radio o al
menos un determinado programa de radio, esto permite que una radio altoparlante

tenga la viabilidad aceptable en determinado territorio.



2) ¢Qué tipo de programacion escucha con regularidad en la radio?
Tabla 7

Tipo de programas que escucha en la radio

Musica 92 24%

Deporte 87 23%

Noticias 101 27%

Temas sociales 75 20%

Otros 22 6%
N

Figura 7

Tipo de programas que escucha con regularidad en la radio
6%

20%‘.

W

= MUsica = Deporte = Noticias = Temas social = Otros

Analisis e interpretacion: La encuesta realizada manifiesta que el 27% de la persona
que escuchan radio lo hace para sintonizar un programa que demande noticia, un 24%
utiliza laradio solamente para escuchar masica, a un 23% le interesa la parte
deportiva, es decir el campeonato nacional de futbol. La radio altoparlante que se
piensa crear en programacion los fines de semana tiene la tentativa de elaborar este
tipo de escenario donde se manifieste musica, noticia, deporte y otras actividades de

indole social.



3)  Sisucomunidad tuviera una radio altoparlante, ¢Usted participaria en todos los

programas y promociones que se realice?

Tabla 8

Participaria en todos los programas que realicen las radios altoparlantes

Totalmente de acuerdo 185 49%

De acuerdo 144 38%

Totalmente en desacuerdo 48 13%
Figura 8

Participaria en todos los programas que realicen las radios altoparlantes

= Totalmente de acuerdo = De acuerdo = Totalmente en desacuerdo

Andlisis e interpretacion: Al momento que se le presente un plan a la comunidad, si

le gustaria participar en varios eventos, un 49% de los encuestados manifestaron estar

totalmente de acuerdo, el 13% indican estar totalmente en desacuerdo, y un 38% estar

de acuerdo y que si participarian. La respuesta de la presente interrogante permite dar a

notar que la radio altoparlante tiene que realizar varios eventos porque la gente

mantiene aceptacién para su difusion.



3) ¢Laradio, usted la escucha a través de?
Tabla 9

Medios por donde escucha la radio

Radio 96 25%
Equipo movil 142 38%
Internet 113 30%
Otros 26 7%

Figura 9

Medios por donde escucha la radio

7%

m Radio = Equipo movil = Internet = Otros

Anadlisis e interpretacion: De todos los encuestados, el 38% manifiesta que
escuchan radio a través de un equipo maévil en un 38%, utiliza la radio tradicional en
un 25%, utilizan el Internet para comunicarse en las radios en un 30%, y apenas un 7%
utiliza otro medio de comunicacion radial. Esto quiere decir que el momento de crear
una radio altoparlante para determinado territorio va a ser necesario también involucrar a

las redes sociales y a la vez transmitir en vivo por la red.



5) ¢Le gustaria un programa radial que comenten continuamente de aspectos, como?

Tabla 10

Programacion que le gustaria que se comenten en las radios altoparlantes

Econdmicos 87 23%
Gubernamentales 64 17%
Sociales 117 31%
Culturales 91 24%
Otros 18 5%
| omomar 0w e |

Figura 10

Programacion que le gustaria que se comenten en las radios altoparlantes

5%

-
"17%

= Econdmicos = Gubernamentales = Sociales

Culturales = Otros

Analisis e interpretacion: La encuesta realizada mantiene una mayor tendencia
aquellos programas que son de noticias con temas sociales en un 31%, a lo encuestado
también interesan programas de tipo culturales un 24%, el anélisis realizado también
indica que el 23% deben de ser programas econémicos, y un 17% tema relacionado a
lo gubernamental. La radio altoparlante debe abarcar este tipo de tema, porque solo asi

se involucra a las personas a escuchar la radio por el interés en cada tema.
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6) ¢Como llega el sonido de la radio altoparlante a su hogar?

Tabla 11

Llega con claridad el sonido de la radio asu hogar

Excelente 59 16%
Muy bueno 152 40%
Bueno 117 31%
Regular 39 10%
Malo 10 3%
- 7 '
Figura 11

Llega con claridad el sonido de la radio a su hogar
10% 370 16%

= Excelente = Muy bueno =Bueno = Regular =Malo

Analisis e interpretacion: El 40% de los encuestados indica que se escucha muy
bien la radio altoparlante, el 31% que si es bueno el sonido de la radio altoparlante que
existe en el sector, el 10% indica que es regular y un 16% manifiesta que es excelente el
sonido de la radio altoparlante. Cabe destacar que la sefial debe ser de calidad para llegar
a cada uno los hogares, vehiculo, celulares, y otros instrumentos. La radio repercute en
un espectro territorial, esto les da claridad en los sonido e interés a todos los

radioescuchas.



7) ¢Cree usted que la radio altoparlante de la comunidad esta siendo bien ejecutada

en la comunidad?

Tabla 12

La radio altoparlante de la comunidad esté siendo bien ejecutada en la comunidad

Totalmente de acuerdo 191 51%

De acuerdo 138 37%

Totalmente en desacuerdo 48 13%
Figura 12

La radio altoparlante de la comunidad esta siendo bien ejecutada

= Totalmente de acuerdo = De acuerdo = Totalmente en desacuerdo

Andlisis e interpretacion: El 51% de los encuestados dice estar totalmente de
acuerdo con la utilizacion de la radio altoparlante, un 37% esta de acuerdo, y apenas
un 13% esta en desacuerdo. La realidad es que los que no conocen de la radio
altoparlante no pueden opinar, sin embargo, una gran mayoria requiere y necesita del
buen uso de la radio altoparlante, ya que por medio de esta podrian resolver los
principales problemas econémicos sociales y de seguridad existente en el sector.
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8) (Piensa que la radio altoparlante deberia presentar programas de interés

comunitario?

Tabla 13

La radio altoparlante deberia presentar programas de interés comunitario

Totalmente de acuerdo 181 48%

De acuerdo 162 43%

Totalmente en desacuerdo 34 9%
Figura 13

La radio altoparlante deberia presentar programas de interés comunitario
9%

= Totalmente de acuerdo = De acuerdo = Totalmente en desacuerdo

Andlisis e interpretacion: De todos los encuestados el 48% esta totalmente de
acuerdo de que debe de expandir programas comunitarios a través de la radio
altoparlante, el 43% indica que esta de acuerdo, apenas un 9% indica que esta en
desacuerdo de que existe en la radio programas de interés comunitario. La realidad
clara la radio altoparlante es directa y llega al usuario que requiere y necesitan de la misma
para solventar la solucion a los problemas ambitos sociales, culturales,

gubernamentales y econdmicos, entre otros.



9) .Piensa que en la radio altoparlante se debe informar todo lo que pasa en la

comunidad?

Tabla 14

La radio altoparlante debe informar todo lo que pasa en la comunidad

Totalmente de acuerdo 255 68%

De acuerdo 114 30%

Totalmente en desacuerdo 8 2%
Figura 14

La radio altoparlante debe informar todo lo que pasa en la comunidad

2%

= Totalmente de acuerdo = De acuerdo = Totalmente en desacuerdo

Anélisis e interpretacion: El 68% esta totalmente de acuerdo de que la radio
altoparlante debe de informar todos lo que pasa en la comunidad, el 30% esta de acuerdo de
que la radio tiene que mantener prioridad en el &mbito social, econémico, gubernamental y
cultural del territorio y apenas un 2% indica que no involucra ningun tema de interés de la
radio para con la comunidad. La radio altoparlante puede llegar a muchos sectores y

trasmitir contenidos sociales a la comunidad.
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10.) ¢Piensa que la radio altoparlante debe de difundir informacion de interés

social, cultural, gubernamental y econémico de la comunidad?

Tabla 15
La radio altoparlante debe de difundir informacion de interés social, cultural,

gubernamental y econémico de la comunidad

Totalmente de acuerdo 198 53%

De acuerdo 158 42%

Totalmente en desacuerdo 21 6%
Figura 15

La radio altoparlante debe de difundir informacion de interés social, cultural,
gubernamental y econémico de la comunidad

6% _

\

= Totalmente de acuerdo = De acuerdo = Totalmente en desacuerdo

Andlisis e interpretacion: Los encuestados estan de acuerdo que la radio debe ser un
medio de educacién masivo para respaldar a los ciudadanos, el 42% esta de acuerdo en que
la educacién debe tener un respaldo a través de la radio altoparlante. Apenas un 6% indica

que la radio altoparlante no tiene ninguna relacién con la educacion.
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3.5.1 Entrevista

Entrevista a la presidente de la parroquia Manuel de Jesus Calle, Sra. Carina Fernandez

Vicufa.

¢Piensa usted qué la comunicacion en la parroquia Manuel de Jesus Calle esta

siendo utilizada de forma apropiada?

La comunidad tiene una herramienta comunicacional que no esta siendo bien utilizada
por los comuneros. El sector posee altoparlantes en los postes del centro de la parroquia,
pero estos solo son utilizados para transmitir las misas de la iglesia, creo yo que se podria
darle un mejor uso a esta herramienta que puede aportar significativamente a nuestros

comuneros.

Dentro de las necesidades que usted como autoridad puede percibir en la

parroquia, ¢cudles cree usted que son los de mayor necesidad?

Nuestro sector mantiene muchas necesidades como es el desinterés que existe por parte
de las autoridades del canton, ellos aparecen en campafias y cuando necesitan algo de
nuestra comunidad. Otra puede ser la parte econdmica porque si bien es cierto nosotros
vendemos nuestros productos, pero los pagos son muy bajos y algunos comuneros han sido
estafados por no saber hacer bien el negocio. El deporte es otra parte que esta abandonado

en nuestra parroquia.

¢ Cree que los moradores estrian dispuestos a insertar un sistema de comunicacion

comunitaria denominado radio altoparlante en la parroquia?

Me parece muy interesante, pero temeria un poco que los habitantes no sepan manejar

estos nuevos métodos que usted me habla, yo creo que estarian de acuerdo si usted
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licenciado se comprometa a ayudarlos con la produccion de esta programacion y ensefiarles

para que a futuro sean ellos quienes los dirijan

¢ Si se disefiara una programacion que se transmita por la radio altoparlante de la

comunidad, usted como autoridad estaria dispuesta a participar?

Desde el principio diria que si, primero porque mi comunidad se merece una
programacion que les ayude a difundir sus inconformidades y posibles soluciones que
puedan encontrar a sus problemas y segundo les daria una alternativa de interactuar con los

habitantes de la comunidad.

¢ Cuales son las programaciones que los habitantes del sector les gustaria que sean

transmitidas?

Esta comunidad mantiene muchas necesidades que vienen desde hace algunos afios, una
de las programaciones podria ser en el ambito econémico, social, agricola y cultural. Pienso
que estos serian los segmentos que podria tener la programacion porque los contenidos
serian manejados por los mismos comuneros que son quienes conocen sus propias

necesidades y carencias.

¢En qué horarios se podria transmitir esta programacion para que no pase

desapercibida por los habitantes?

La parroquia es un sector montubio que de lunes a viernes mantiene a sus habitantes
trabajando en sus diferentes sectores agricolas, por eso pienso que el horario ideal seria los
dias domingos en por la mafiana que es donde algunos participan de la misa, otros
descansan en casa y un porcentaje disfruta del fin de semana en las actividades de la

comunidad.

43



3.5.2 Analisis Entrevista

Mediante la entrevista a su lider parroquial se demuestra que la comunicacion no esta
siendo utilizado favorablemente entre los habitantes de la parroquia Manuel de Jesus Calle
y que se necesita la intervencion de este tipo de programaciones comunitarias que nacen
desde las mismas necesidades del sector. Ademas, se demuestra que los comuneros

requieren de este tipo de mecanismo comunicacionales como es la radio altoparlante.

La radio altoparlante permitird que la comunidad pueda identificarse ya que el trabajo es
desde la comunidad, para la comunidad y para la comunidad. EI compromiso desde los

lideres barriales es fundamental para poder continuar con el desarrollo de las mismas.

3.6 Anadlisis Situacional de una radio altoparlante

Muy temprano por la mafiana las campanas de la iglesia suenan a través de la radio
altoparlante, acompafando a los habitantes de la parroquia Manuel de Jesus Calle, entre sus
hogares y plantaciones se escucha la voz del parroco de la iglesia que los invita a la misa de
la mafiana. Esto implica que a pesar de que el espectro radial altoparlante no se ha
ampliado, al menos se ha mantenido al igual que algunos segmentos de avisos

comunitarios.
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Figura 16

Altavoz de la radio altoparlante

En la imagen se observa el altavoz de la comunidad, por medio de ella se establecen
continuos avisos que interesa a los habitantes, esta situacién limita espectro radial que se le
puede dar, debido a que no existe la innovacion o interés de programas a las necesidades del
sector. Lo ideal seria disefiar una programacion particular que trabaje con temas de

aprendizajes y conocimiento con lideres naturales de cada grupo de ciudadanos.
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Figura 17

Iglesia de la parroquia

La iglesia de la parroquia funciona como voz del pueblo cristiano en la localidad, pero
también recepta, evalta y dispone los avisos que tienen que hacer los habitantes de la
comunidad, sin embargo, es importante detallar diversas areas de accién que podrian estar

involucradas en el &mbito social, cultural, gubernamental, econémico, entre otros.
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Figura 18

Moradores de la parroquia Manuel de Jesus Calle

iy X /=51

En la imagen se visualiza al Lic. David Solis conversando con los habitantes sobre las

posibles actividades que podrian tratar en la programacion o segmentos de la radio
altoparlante de la comunidad. Ademas, se detalla el publico objetivo de la zona que cuenta con
el nimero de 2.765 habitantes en su mayoria catolicos que tienen relacion directa con los

avisos que se generan por la radio parlante de la comunidad.
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Figura 19

Maestrante David Solis, junto a moradores de la parroquia Manuel de Jesus Calle

En la imagen se visualiza al Lic. David Solis junto a la presidenta del Gobierno

Parroquial, Sra. Carina Fernandez Vicufa, y miembros de la junta parroquial de Manuel de
JesuUs Calle, ellos nos acomparfian a las visitas domiciliares donde se realizan las encuestas y
se les comunica a los habitantes sobre la programacion que quisieran escuchar en la radio

altoparlante del sector.
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CAPITULO IV

PROPUESTA
4.1. Tema

Proceso comunicacional en radio altoparlante del sector montubio de la parroquia

Manuel de Jesus Calle a través de programas culturales y sociales.

4.2. Antecedente la propuesta

Una programacion en la radio altoparlante, implica responsabilidad directa para
todos los ciudadanos que la escuchan, tiene relacion inmediata con mensajes
continuos combinado con una amplia sintonia, la radio altoparlante implica
motivacion en todo momento sin importar la produccién o profesionalismo, ya que
la programacion de este medio contendra temas locales y quienes la escuchen
podrén ser parte de esta parrilla con argumentos de interés o necesidad de la misma

comunidad.

Cada radiodifusor tiene la mision de informar lo que el comunero montubio de la
parroquia quiere conocer, ademas simboliza un ambiente acogedor en cada hogar donde
se esté escuchando el programa de la radio altoparlante. Los horarios que se plantean
son diversos, tienen que ser promocionados para abarcar nuevas necesidades y

abastecer de informacion de interés a cada comunero.

Los montubios de esta comunidad y de manera especifica en la parroquia Manuel
de Jesus Calle, estan involucrados directamente a escuchar su radio altoparlante que
orienta sus expectativas en temas relacionados con noticias, musica y religion. Los temas

que en la actualidad se transmiten en la en la radio altoparlante del sector son de
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caracter religioso y musica, por lo que en nuestra propuesta de programacion
abarcaremos diversidad de temas y a la vez procurara buscar opciones de accion
inmediata junto a los comuneros de la parroquia.

4.3. Objetivo general de la propuesta

Desarrollar la produccion técnica y operativa de la parrilla de programacién
"Lucha Campesina" con la participacion ciudadana, a difundirse en su radio

altoparlante los dias domingos en horarios de 6 A.M. a 12 M.

4.3.1. Objetivos especificos de la propuesta
Describir cual es la programacion especifica a difundir en el programa radial
"Lucha Campesina” en la parroquia Manuel de Jesus Calle.
Analizar la participacion y calidad del programa la "Lucha Campesina” con los
habitantes de la parroguia.
Disefar la programacion radial de "Lucha Campesina “y todas aquellas
caracteristicas innovadoras para la comunidad montubia de la parroquia Manuel de

Jesus Calle.

4.4. Justificacion de la propuesta
Un programa requiere que los radioescuchas estén involucrados directamente en los
temas, es decir que participen e interactden con criterios sélidos, 16gicos y éticos al
momento en que a través de la emisora se busque una responsabilidad directa que
vaya en beneficio de la comunidad.
Se justifica la participacion de un programa radial para la comunidad del sector
montubio porque la comunidad abarca el deseo de informarse constantemente sobre lo

que pasa o requiere la sociedad, la tendencia engloba directamente resultados

50



aceptables cuando una gran cantidad de campesinos montubios que se encuentran
dispersos en la zona rural de la parroquia Manuel de Jesus Calle , sienten estos
programas como un auxilio directo e inmediato que los conecta directamente con las
autoridades de turno e incluso para la realizacion de diversos eventos sociales.

La programacion buscara dentro de su espacio radial altoparlante involucrar
diferentes actores en temas de seguridad, cultural, politico, social, salud, entre otros,
que tiene interés participativo de todos quienes son parte de una parroquia que busca

el progreso.

El horario establecido para las programaciones en la radio altoparlante son de 30
minutos y de 1 hora los dias domingos, donde estara inmersa directamente los
personajes de la comunidad y para la comunidad quienes por ser del mismo sector
conocen y pueden presentar tematicas a modo de plenarias donde obtendran un feedbak

constante entre los comuneros.

4.5. Descripcion de la propuesta
El proyecto radial esta dirigido por el Maestrante David Solis Moran,
profesional con experiencia en el area de produccion de programas de television y
radio, actualmente vinculado al &rea de Educacion. El presente trabajo tiene como
objetivo hacer que la comunidad logre menguar todos los inconvenientes o conflicto

que se desarrollan en areas de seguridad, cultural, politico, social, salud, entre otros.

La raiz tiene una programacion dinamica y participativa, lo que implica una
comunicacion directa en cada uno los hogares para que se vinculen previa invitacion a
participar con lacomunidad a través del programa de radio. La importancia de

aprovechar el tiempo en toda la actividad que se realice ya sea en el hogar u oficina,
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también vincula al espectro auditivo que con un mensaje subliminal se logre impulsar la
creatividad y el talento de quienes nos escuchan.
Tabla 16

Lucha Campesina

Produccion: David Lenin Solis Moran

Horario de difusién: Domingo 6 A.M. a12 M.

Radio: Altoparlante

Dentro de las actividades descritas del programa se plantea un nombre propuesto
por la comunidad con identidad de su pueblo, como es "Lucha Campesina™ con un
mensaje muy particular que indica el compromiso de la comunidad, como también su
busqueda por el desarrollo e innovacién, impulsado en sus proyectos y metas a traves

de la radio altoparlante.

Dialogos. - En todo lo que amerita el acontecer de la comunidad, regional, nacional
e internacional. En el ambito del desarrollo y emprendimientos de los campesinos
montubios de la parroquia.

Entrevistas. - A empresarios de renombre y experiencia vinculados con el aparato
productivo del pais y la agro-industria.

Analisis. — De temas culturales, econdmico, social, comercial, industrial y
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gubernamental, por la comunidad.
Encuestas. - En los diferentes temas del acontecer nacional con la ayuda de

medios digitales o via telefdnica.

4.6. Programas de radios innovadores
Entre los principales programas o contenidos de la radio altoparlante "Lucha

Campesina", esta direccionado a la siguiente programacion:
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Tabla 17

Programacion de radio altoparlante, Domingo 6h00am 12h00M

HORARIO PROGRAMA DIRIGIDO POR MODALIDAD TEMATICA
6h00 Despertar Raul Arreaga entretenimiento consejos
musical
a y
6h30 emprendimiento
y participacion del pablico
6h30 Al dia Lourdes Bajafia informacion noticias sociales,
con las politica,econémica y
a Noticias David Solis educativa
8h00
8h00 El Diana Rojas cultura informacion de créditos,
emprendedor planes  de negocios
a mafianero eideas
8h58
Sh00 Santa Misa P. Luls Ruiz religio Eucaristia Dominical
sa
a
10h00
10h00 Qué pasa en la Maria informacion participacion de la
Parroquia Cabrera. comunidad en los
a Estiven comunitaria problemas sociales del
11h00 Soto. sector y
entrevistas
11h00 En la lucha Karina Informacion Noticias sociales,
campesina Fernande Gubernamental Econdmica politica,
a z Vicufia.
deportiva, cultural, entre
12n00 otros.
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Tematicas temporales

Introduccién (5 Minutos)

Saludos, motivacion, metas, bendicién, siempre adelante, y algunos comentarios
inspiradores para una sociedad econémicamente activa. Montubios y ciudadanos en

general.

Problemas Principales en las distintas areas productoras y su solucion 15

(minutos)

En este espacio se comentara sobre los inconvenientes que se presentan en la sociedad,
como la prevencion de drogas, la labor diaria, los proyectos gubernamentales, el deporte,
etc. se discusion dispondra de posibles soluciones, propuestas o asesoramiento a la

problematica.

Perspectivas de progreso y orgullo

Aqui analizaremos en detalle ejemplos de grandes personas de la comunidad que se han
superado a si mismas con el tiempo a través de la perseverancia y proporcionaremos

ejemplos reales para inspirar a todos los oyentes de la radio altoparlante.

Espacio de entrevista (15 minutos)

Este espacio contara con entrevistas a los gestores de emprendimientos del sector, a
lideres naturales de diversas zonas de la comunidad, asi como a personas exitosas de

nuestro medio nacional local y cantonal.
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Acérquese y comente la problematica que tiene en su trabajo. (15 minutos)

En este espacio se les dara la oportunidad a los habitantes de la comunidad para que
manifiesta la problematica que mantiene con la labor diaria que realiza, aqui tendra la
oportunidad de intercambiar ideas y encontrar posibles soluciones.

Tabla 18

Programacion de radio por tiempo definido

Programa Tiempo Tiempo

Total
Presentacion de programa (bumper pregrabado). 00:30 00:30
Bienvenida, presentacion del conductor de la 05:00 05:30

programacion, e introduccién del tema.

Presentacion y desarrollo del segmento, el comunero. 07:30 13:00
Desarrollo del tema. 08:30 21:30
Pausa 01:00 22:30
Continuacion del programa, presentacion y desarrollo 08:30 31:00

del segmento, huellas de la comunidad.

Analisis del segmento con declaraciones reales. 07:30 38:30
Pausa 01:00 39:30
Continuacion, presentacion de segmento 10:00 49:30

dialogo con la comunidad, interaccion con habitantes

y despedida.

Finalizacién del programa (bumper pregrabado). 00:30 50:00
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CONCLUSIONES

Los programas de radios altoparlantes, repercuten en la comunidad como un medio de
comunicacion diferente por lo que los ciudadanos tienen mayor conexién con temas
especificos de interés comunitario, esto implica que un programa de corte social puede
captar en su transmision habitantes de la comunidad que se benefician de los contenidos
ofrecidos a través de estos medios.

Los ciudadanos requieren una parrilla de programacion para la radio altoparlante con
temas especificos a tratar en la comunidad, en especial si son temas relacionados al &ambito
social, cultural, gubernamental y econémicos.

El proposito de la radio altoparlante es darle a entender a la comunidad que no es un
instrumento de difusion masivo, sino un medio que permite el intercambio de sentidos,

practicas y modos de vida.

La radio altoparlante garantiza que el disefio de las programaciones esté estrictamente de
acuerdo con las necesidades de la poblacidn, incluso quienes hacen las mismas

programaciones son parte de la audiencia radial que habita en la zona.

El programa de radio altoparlante “Lucha Campesina™ y sus segmentos buscan unir las
voces a través de la participacion ciudadana, enfocado siempre a una accion de desarrollo
de la sociedad, el mantenimiento de la cultura e identidad local, fortalecer y democratizar la
organizacion comunitaria, abriendo el espacio publico local y sectorial a las diversas voces
y de expresiones culturales con orientacion en temas varios del &mbito social, cultural,

gubernamental y econémico.
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RECOMENDACIONES
Es necesario darle un seguimiento a la investigacion, por lo que se deberia hacer
permanentemente una actualizacion de la informacidn obtenida. De esa manera sera posible
contribuir a una mejor utilizacion de las radios existentes y la futura implementacién de

otras radios altoparlantes en diferentes sectores del pais.

Conservar la comunicacion con los habitantes que estan pendientes de la difusion del
programa y de sus segmentos los dias domingos, ya que son ellos quienes buscan conocer,
informarse y entretenerse.

No abandonar las propuestas populares y alternativas comunicacionales, por el encanto
de las tecnologias.

Es importante la participacion de los actores sociales, ya que son vital en todos los
lugares del mundo, porque a partir de sus luchas sociales se han puesto alto a gobiernos
autoritarios.

Planificar el programa y sus segmentos basados en la realidad de la comunidad, donde
se establece un parametro real y consiente en temas de su interés, como: social, cultural,
gubernamental y econémico.

A modo de aportacion personal en el actual trabajo de investigacion se recomienda que
la programacion de una radio altoparlante debe de estar dirigida por personas de la
comunidad, conocedoras de la problematica social de su sector y de su entorno, aprovechar
al maximo a los comunicadores voluntarios y lideres naturales que usan tecnologias de bajo costo
para emitir gratuitamente informacién sobre todo lo que acontece.

La ventaja de las radios altoparlantes en las comunidades es que a traves de sus

programas se convierten en las voces del pueblo, trasmiten en sus idiomas, formatos, dialectos y
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sin poses, que se ajustan estrictamente al estilo de vida local. No importa el radio o alcance
de su difusion, lo importante es que los oyentes se sientan identificados con las voces de su
comunidad.

Las programaciones de una radio altoparlante local deben de ser participativas desde su
creacion, productor, comunidad, periodistas, etc... quienes deseen ser parte de la direccion
de la programacion y sus segmentos, deben priorizar sus problemas y preocupaciones
locales, tomando en cuenta que los oyentes siempre estaran interesados en los beneficios

que generara a sus familias y su comunidad.

Las radios altoparlantes ciudadanas, del pueblo, comunitarias o participativas, siempre
tendran una cuantia significativa para sus radioescuchas, ya que su libre expresion que
mantienen son la clave para un cambio social real, explorando dentro de una comunidad la
cooperacion de la colectividad.

Para ser claros, el proposito de la radio altoparlante no es hacer algo por la comunidad,

sino darle a la comunidad la oportunidad de hacer algo por si misma.
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% *—",”;/ ENCUESTA PARA EL TRABAJO FINAL DE MASTER PREVIO A LA OBTENCION

DEL TiTULO DE MAGISTER EN COMUNICACION COMUNITARIA Y MEDIOS PUBLICOS

Estimado(a) seficr(a), 1a presente encuesta tiene como proposito conocer los métodos y técnicas utilizadas a través de la
educacion sodial, ademas se desaa implementar una programacion radial altopariante comunitaria donde se pondrd en
evidencia si los habitantes necesitan eventos diteccionados a sus necesidades, sus respuestas proporcionaran datos
importantes para el desarrolio del trabajo final de mdster, por lo cual se garantiza su absoluta reserva y la informacion
proporcionada serd usada Unicamente para fines académicos, por lo que solicito su colaboracion para Benarla,

A. DATOS DEL INFORMANTE

=
-
..

A
Edad del informante: 3 0 Género: ! e mC"”l’ g

1. Indique su nivel de Instruccién 2. Indique su estado civil
Ninguna # Casado/a -
Socmr:laaﬁa Solteroia .
Post grado Viudo/e //
Otros ;,Cual? -Hinion e

B. ENCUESTA

SENALE CON UNA ( X) EL UTERAL QUE SELECCIONE

1. ;Con qué regularidad cscucha la radio?
Totalmente de acuerdo g
De acuerdo D
Totalmente en desacuerdo D

2. :Qué tipo de programacién escucha con regularidad en la radio?
Musica
Deporte

Noticias

\

Temas sociales

Oonood

Otros

3. Sisu comunidad tuviera una radio altoparlante, ;Usted participaria en todos los programas y promociones
que se realice?

Totalmente de acuerdo
De acuerdo
Totalmente en desacuerdo
4. :La radio, usted la escucha a través de?
Radio

0 DE{D

Equipos moviles



Intemet

00

Otros
. Le gustaria un programa radial que comenten continunmente de aspectos, como?
Sociales '
Culturales
Gubemamentales
Econdmicos

Otros

O000N

Como lega ¢l sonido de la radio altoparlante a su hogar?

Excelente O
Muy bucno [Z/
Bueno D
Malo [:]
:Cree usted que la radio altopariante de la comunidad esti siendo bien ejecutada en la comunidad?
Totalmente de acuerdo D
De acuerdo B
Totalmente en desacuerdo D
;Piensa que la radio altopariante deberia presentar programas de interés comunitario?
Totalmente de acuerdo
De acuerdo D
Totalmente en desacuerdo D
:Piensa que en la radio altoparlante se debe informar todo lo que pasa en la comunidad?
Totalmente de acuerdo Q/
De acuerdo D
Totalmente en desacuerdo |
;Piensa que la radio comunitaria debe de difundir informacion de interés social, cultural, gubernamental y
econdémico de la comunidad?
Totalmente de acuerdo O .
i =
Totalmente en desacuerdo D
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1 N* Fecha

ENTREVISTA PARA EL TRABAJO FINAL DE MASTER PREVIO A LA OBTENCION
DEL TITULO DE MAGISTER EN COMUNICACION COMUNITARIA Y MEDIOS PUBLICOS

Entrevista a la presidente de I3 parroquia Manuel de Jesis Calle, Sra. Carina Fernandez Vicufia.
A. ENTREVISTA

1. (¢Piensa usted qué la comunicacién en la parroquia Manuel de Jesds Calle estd siendo
utilizada de forma apropiada?

2. Dentro de las necesidades que usted como autoridad puede percibir en la parroquia,
icudles cree usted que son los de mayor necesidad?

3. Cree que los moradores estrian dispuestos a insertar un sistema de comunicacién
comunitaria denominado radio altopariante en la parroquia?

4. (¢Sl se disefiara una programacién que se transmita por la radio altopariante de Ia
comunidad, usted como autoridad estarfa dispuesta a participar?

5. {Cudles son las programaciones que los habitantes del sector les gustaria que sean
transmitidas?

6. (En qué horarios se podria transmitir esta programacién para que no pase desapercibida
por los habitantes?

\ja? : aL :)o

Z\L - Agea —
/
( B 3
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