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RESUMEN

En la presente tesis se ha recolectado gran cantidad de informacion la cual se ha
distribuido en cinco capitulos en los cuales se detallan la problematica que existe en el
canton Naranijito perteneciente a la provincia del Guayas donde siempre han surgido
varias necesidades en distintos aspectos, incluidas las del ambito recreacional debido a
la ausencia de negocios en la industria del entretenimiento, causando insatisfaccién en
la demanda en este cantén. Por tal motivo se realiz6 una investigacion exploratoria para
comprobar si el nivel de la demanda insatisfecha por la inexistencia de lugares de
entretenimiento incide en la creacién de un Centro Recreacional en el Cantén Naranijito.
Para comprobar esta hipétesis se realizé una investigacién de tipo exploratoria y se
procedié a realizar el célculo de la muestra tomando en consideracion a 17.398
habitantes del canton pertenecientes a la poblaciobn econémicamente activa, el
resultado de este calculo fue de 376, cantidad de personas encuestas entre hombres y
mujeres que se encuentran dentro de la muestra establecida, para por medio de la
aplicaciébn de encuestas se proceda a obtener los resultados que verifiquen las
hipétesis, haciendo con esto un analisis del comportamiento de la demanda con
respecto al dmbito recreacional.

La propuesta para dar solucién al problema de estudio es el de implementar un Centro
Recreacional dentro de la localidad del cantén Naranjito que brinde varias opciones de
esparcimiento que capten la atencién y la aceptacién de usuarios de la localidad, y de
esta forma abarcar la demanda insatisfecha que existe en la localidad por la ausencia
de este tipo de lugares, ya que se ofrecera servicios con caracteristicas innovadoras.
Ademas se establecié un estudio financiero que permitié conocer la factibilidad de este
esta propuesta haciendo con esto que se convierta en un mercado llamativo para los
inversionistas y asi poder llevarlo a su ejecucién ya que se obtuvo resultados favorables
al contar con un VAN positivo de ($146.587.19) y con una tasa interna de retorno del
54%.
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ABSTRAC

In this doctoral thesis has collected a great amount of information which has been
distributed in five chapters in which details the problems that exist in the canton
Naranijito belongs to the province of Guayas, where they have always emerged various
needs in different aspects, including the recreational area due to the absence of
business in the entertainment industry, For this reason, it was conducted an exploratory
research to check if the level of unmet demand by the lack of entertainment venues has
an impact on the creation of a recreational center in Canton Naranjito. To check this
hypothesis will be undertook an exploratory investigation and proceeded to perform the
calculation of the sample taking into consideration to 17,398 inhabitants of the canton
belonging to the economically active population, the result of this calculation was 376,
the amount of people surveys between men and women who are within the sample set,
for through the application of surveys are appropriate, to obtain the results that verify the
hypothesis, doing so with an analysis of the behavior of the demand with respect to the
recreational area.

The proposal to give solution to the problem under study is to implement a Recreational
Center within the town of the canton Naranijito that provide several leisure options that
capture the attention and the acceptance of users of the locality, and in this way include
the unmet demand that exists in the town by the absence of this type of places, because
it will offer services with innovative features.

In addition, it established a financial study that made it possible to know the feasibility of
this proposal is doing with this to become a striking market for investors and as well to
be able to put it into its implementation since it achieved favorable results with a VAN
positive ( $146.587.19 ) and with an internal rate of return of 54 %.
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INTRODUCCION

En el canton Naranjito perteneciente a la Provincia del Guayas y como en todas
partes del mundo se han hecho notorios los adelantos tecnoldgicos y los constantes
cambios a los que ha estado expuesta la sociedad contemporanea, estos cambios
han logrado que se lleve una vida con mayor nivel de comodidad, alejando a los
habitantes de la localidad de sus raices en donde el trabajo intelectual y fisico se
constituian como la razén para subsistir en este mundo.

Debido a esto, el sedentarismo al pasar de los afios ha incrementado su porcentaje
en la vida de cada habitante, generando problemas en su salud debido a que el
cantébn no cuenta con lugares especificos para llevar a cabo actividades
recreacionales y deportivas, impidiendo que estos despejen su mente y obtengan un
bajo nivel de visibn emprendimiento y generen fuga de capital en la economia de la
localidad ya que se desaprovechan oportunidades para generar ingresos que
cambien el estilo y la calidad de vida de los habitantes del cantéon.

Se ha tomado en cuenta a la sociedad del cantén naranjito como mercado objetivo,
para determinar de que forma afecta la demanda de esta poblacion a la creacién de
un centro recreacional mediante un estudio investigativo para establecer ideas de un
negocio rentable, esperando que al crecimiento econémico y recreativo del canton
ademas de establecer la escala de los avances de infraestructura en el ambito
recreacional para identificar la intervencién del gobierno local y poder distinguir el
grado de conocimiento de los habitantes sobre el mercado potencial para aplicar
estrategias que incentiven el interés hacia nuevos emprendimientos, para esto se
debe identificar los niveles de cultura deportiva para establecer alternativas que
motiven al desarrollo del deporte y diferenciar los factores que generen aversion al
riesgo para aplicar métodos que brinden confianza a los emprendedores.

El aporte de esta investigacién para la sociedad naranjitena es que gracias a ella se
pueden identificar las falencias que existen en el area de infraestructura recreacional
y deportiva del cantén y poder generar estrategias que den una solucién a estos
inconvenientes que padecen los habitantes que gustan de este tipo de actividades,
es por ello que en el transcurso de este proyecto se podran observar 5 capitulos que

cuentan con informacién importante para el desarrollo del mismo.



El primer capitulo esta enfocado en el planteamiento del objeto de estudio, en
realizar el analisis de las causas y efectos del problema y de establecer la
justificacion y los objetivos para obtener los resultados de la investigacion.

El segundo capitulo corresponde a las investigaciones realizadas para verificar la
veracidad del objeto de estudio a través del marco referencial, marco tedrico,
antecedentes historicos y referenciales, estableciendo asi las hipétesis y la
operacionalizacién de las variables que servirdn de aporte para la investigaciéon del

tema de estudio.

El tercer capitulo comprende la determinacion de la muestra y las técnicas que se
aplicaron para obtener los resultados que corroboraran las hipotesis establecidas a
través de la técnica de la encuesta realizada a la poblacién econémicamente activa

del canton Naranijito.

El cuarto capitulo se basa en la verificacion de las hipdtesis establecidas vy
respectivo andlisis de los resultados que se obtuvieron mediante la realizacién de las

encuestas.

El quinto capitulo esta basado en la realizacién de la propuesta los detalles que se
aplican para dar solucién al problema de estudio, se establecen todos los
lineamientos que permitiran conocer si es factible su ejecucion mediante el estudio
financiero, también se detallaran los manuales administrativos para el correcto
funcionamiento de la organizacion, también todos los permisos legales necesarios
para la apertura del mismo, ademas de conocer los impactos que este causaria en la
sociedad.



CAPITULO |
EL PROBLEMA

1.1  PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.1 Problematizacion

Los nifos/as, jévenes y demas personas, independientemente de la edad que
tengan requieren divertirse, pero de forma sana, por ello constantemente buscan el
deporte como alternativa, entretenimiento, distraccién y formula para tener un buen

estado fisico.

La poblacion de Naranijito, tiene el comportamiento antes mencionado; sin embargo,
cuando buscan dénde satisfacer estas necesidades, enfrentan la realidad de que en
este cantdbn no existe un lugar que les ofrezca estos servicios, por ello, deben
acceder a otras opciones de diversion (que no son las mas adecuadas o no la que
ellos requieren), dirigiéndose a otras ciudades aledafias que les demanda ciertos

factores adicionales como costos y tiempo.

Entre los factores que han generado esta situacion de insatisfaccion en la poblacion

de Naranijito, tenemos los siguientes:

La escasa visibn emprendedora por parte de las personas de la ciudad,
especificamente de empresarios, que simplemente viven implementando negocios

que corresponden a otro sector de entretenimiento, como los bares, discotecas, etc.

El escaso apoyo del gobierno local a través de facilidades para financiamiento, que

convirtiéndose en una barrera para el emprendimiento de nuevas ideas de



negocios, que contribuirdn al desarrollo econémico de la localidad y a mejorar la
calidad de vida de poblacién.

El desconocimiento sobre medios de financiamiento, obviamente porque establecer
un negocio demanda de un capital y en este tipo de negocios ese es un elemento

fundamental para ofrecer al mercado objetivo todas las distracciones requeridas.

El desconocimiento del mercado potencial, no permite tener una vision amplia de
negocios que podrian ser muy rentables al momento de destinar cierta cantidad de

dinero para su implementacion.

Prondstico

En caso de que la ciudad no cuente con lugares de recreacién que ofrezcan las
diversiones que la poblacién naranjitefia espera, las personas que habitan en este
cantén deberan desplazarse a otras ciudades si desean satisfacer esa necesidad, de
lo contrario conformarse con lo que actualmente se ofrece. A lo expuesto habria que
anadirse que la problemética irda mas alla, se estara afectando el crecimiento

economico y social del cantén.

Control de Prondstico

Una alternativa que generaria muchos beneficios tanto econémicos como para la
vida de la poblacion naranjitefia seria el de fomentar el deporte y la recreacion en la
cultura de los habitantes, para que de esta forma se liberen del estrés diario
ocasionado por la rutina de vida, por ello, es aconsejable invertir en un centro

recreacional.

1.1.2 Delimitacién del Problema
PAIS: Ecuador
PROVINCIA: Guayas

CANTON: Naranijito

SECTOR: Recreacional

AREA: Emprendimiento



1.1.3 Formulacion del problema
¢De qué forma afecta el comportamiento la demanda a la creacion de un Centro
Recreacional en el Canton Naranijito?

1.1.4 Sistematizacion del Problema

¢ Como afecta la escasa visibn emprendedora de los empresarios, a la inversion en
sectores industriales no tradicionales de Naranijito?

¢De qué forma incide el escaso apoyo del gobierno local a la inversion en lugares
recreativos?

¢ Como afecta el desconocimiento sobre medios de financiamiento en la creacion de
un negocio?

¢, De qué manera incide el alto nivel de desconocimiento del mercado potencial sobre
diversos tipos de inversiones en la creaciéon de negocios no tradicionales?

¢ Cual sera el nivel de acogida que tendra un Centro Recreacional en el Cantén
Naranijito?

1.1.5 Determinacion del tema
Estudio de factibilidad para la creacién de un Centro Recreacional en el Cantén
Naranijito.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo general de la investigacion

Determinar la forma en que la demanda afecta a la Creacion de un Centro
Recreacional en el Cantén Naranijito, a través de un estudio investigativo que emplee

una metodologia cientifica, para establecer un negocio rentable.

1.2.2 Objetivos especificos de la investigacion

Realizar levantamiento de informacion documental que sirva de referencia para el
desarrollo del proyecto.

Establecer cémo afecta la escasa vision emprendedora de los empresarios, a la

inversién en sectores industriales no tradicionales de Naranijito.



Analizar de qué forma incide el escaso apoyo del gobierno local a la inversién en
lugares recreativos.

Determinar como afecta el desconocimiento sobre medios de financiamiento en la
creacion de un negocio.

Indagar cual sera el nivel de acogida que tendra un Centro Recreacional en el

Canton Naranijito.

1.3 JUSTIFICACION

En la actualidad los negocios en el canton Naranjito estan creciendo de forma
considerable pero todos enfocados a ofrecer el mismo tipo de servicios y productos,
debido a que los inversionistas no ven mas alla de su alrededor, sin embargo en el
medio existen oportunidades que no se han aprovechado como las del ambito
recreacional que no solo es una opcion para generar ingresos y contribuir con el
desarrollo econémico del cantén, sino también a mejorar la calidad de vida de la

poblacion naranjitena.

Gran parte de los habitantes naranjitefios acuden a pequefas infraestructuras
instaladas por parte de la administracion municipal del cantén Naranjito para lograr
satisfacer sus necesidades de recreacion ya que en la actualidad el cantén no
cuenta con un centro o institucion que brinde estos servicios de manera global y los
habitantes puedan acudir con frecuencia en momentos de tiempo libre para

compartir con la familia.

Cada dia es mayor la cantidad de personas que se dedican a las practicas
deportivas, haciendo de esto un habito que forma parte de sus rutinas de vida; asi
de esta forma se distraen y comparten momentos amenos en lugares agradables y
al mismo tiempo contribuyen a mantener un estado fisico saludable debido a que

practican actividades fuera de la rutina laborar.

Los jévenes y nifnos/as deben efectuar practicas deportivas y por ello es que la
cantidad de negocios que ofrecen estas recreaciones han tenido gran acogida en la
ultima década, es comun ver familias completas trasladarse los fines de semanas a

otras ciudades ajenas a Naranjito, con un solo objetivo, acudir a un centro



recreacional donde pasar un dia agradable, practicando deportes y compartiendo
con los seres queridos, generando con esto que los ingresos que se generen de
estas actividades sean destinado a otros lugares aportando con su crecimiento en

lugar de que sean para la localidad naranjitefa.

El beneficio de esta investigaciébn consiste en brindar una solucion a los
inconvenientes de los habitantes del canton Naranjito que gustan del deporte y de
actividades recreacionales para escapar de la rutina que los rodea, ademas de
brindar un lugar donde se pueda fomentar la integracién social con la
implementacién de infraestructura de un centro recreacional, ya que el desarrollo del
cantén Naranjito ha sido inminente al pasar de los afos, y es necesario que la
localidad cuente con lugares de recreacion dentro de su comunidad ya que las
existentes se encuentran en otros cantones donde muchas veces no pueden asistir
por diversos factores como el econdmico ya que el salir del cantén aumentaria el

gasto que se va a realizar.



CAPITULO Il
MARCO REFERENCIAL

21 MARCO TEORICO

2.1.1 Antecedentes Histéricos.

La aparicion del tiempo libre, ocio y recreacional

La poblacion ha sido sujeta a constantes cambios culturales e ideoldgicos, que
corresponden a transformaciones tecnologicas y a la era industrial que se inicidé en

Inglaterra.

Al principio de los tiempos el trabajo era considerado por personas de alta sociedad
como una accién despreciable que solo podian realizar los esclavos, con el pasar de
los afos esta concepcién fue desapareciendo y el tiempo libre continuaba
imponiéndose, sin embargo el tiempo libre seguia siendo considerado como un
privilegio para la clase alta, estas situaciones conllevo a graves disturbios y una gran
lucha social de la clases oprimidas consiguiendo con esto una mejor situacion
laboral con mayores beneficios para los trabajadores con disminucion de las horas
que laboraban en sus puestos de trabajo y la obtencion del tiempo libre.

En siglos pasados el ocio era un lujo que solo las personas de la clase alta podian
poseer. Los griegos tenian tiempo para el ocio que lo aprovechaban para intervenir
con el entorno, también era considerado como el “motor” de la sociedad y gracias a
este motor se debe al legado cultural en cuanto a las ciencias.

Luego, Roma denominé Otium al Ocio griego convirtiéndolo en diversién para todos
cumpliendo espacios productivos.

“Con la edad media, el ocio y otium, son condenados desde la moral catdlica, por

venir del mundo pagano; sin embargo, los sefores feudales dedicaban su tiempo



libre a las competencias, a la caceria, a la pesca, etc.”’. Al transcurrir todos los
procesos de la revolucion industrial y el tiempo libre fue considerado como un
derecho para todas las clases sociales, aparece como necesidad que las personas
tienen de invertir su tiempo libre en alguna actividad, las actividades rutinarias de los
trabajadores fueron reducidas al disminuir la carga laboral por lo que tuvieron mas
tiempo para realizar actividades recreativas. “El derecho al tiempo libre derivé la
gestiéon realizada por la Asociacién Internacional de la Recreacién que elaboré la
llamada Carta del Tiempo Libre, completada en Ginebra, Suiza en 1967,

consignando los conceptos fundamentales del Tiempo Libre™.

A medida que el tiempo pasaba las horas disponibles con las que contaban los
trabajadores alrededor del mundo eran cada vez més extensas, principalmente en
los paises industrializados donde contaban con vacaciones, jubilaciones mas
tempranas etc., dando asi tiempo para el ocio, y gracias a este suceso fue que
empezaron a surgir las ideas por parte de empresarios para buscar una solucion que
satisfaga las necesidades producidas por las personas que cuentan con mas tiempo

disponible para realizar actividades recreativas.

Fue asi donde surge la creacion de empresas dedicadas a la satisfaccién de esas
necesidades, lo cual abrié camino para que surgiera la industria de recreacion.

La existencia y evolucién de estas industrias ha permitido que existan varias
modalidades de recreo, ya que estas cada vez son mas requeridas por varios tipos

de mercado, como lo son nifios jovenes y adultos.

A nivel mundial hoy en dia la industria del entretenimiento se ha convertido en un
atractivo sector para invertir. Segun el informe Global Entertainment and Media
Outlook: “2009-2013 (GEMO) de Price water house Coopers, el gasto medio en
entretenimiento y ocio a nivel mundial experimentard una media de crecimiento del
2.7% anual en el periodo 2009-2013"%,

'Educar: http:/www.educar.org/articulos/recreohumano.asp

2AGUIRRE IZQUIERDO, Priscila: Empresa proveedora de servicios recreacionales, p28.
*EDUCAMERICAS. http://www.educamericas.com/El-entretenimiento-desde-la-perspectiva-de-un-
MBA.



Sin embargo la poblaciéon se ha acostumbrado a aprovechar de su tiempo libre y a
pesar de haber sufrido una crisis econémica, el sector va en continuo crecimiento.

Dentro de esta industria de entretenimiento se puede mencionar varias formas de
distraccién, uno de ellos son los juegos recreacionales que se encuentran
comunmente dentro de complejos donde por lo general se encuentran piscinas,
canchas de juegos para las distintas modalidades del deporte, areas verdes, juegos
infantiles. La creacién de estos ha evolucionado desde sus inicios hasta la

actualidad, dandoles cada dia un toque de diferenciacién de los demas.

Las actividades recreativas en el Canton Naranjito

Analizando la época del siglo XIX, para resaltar las actividades recreativas mas
relevantes del cantén, cuando la poblacion naranjitena asistia a eventos realizados
en el Parque central de la Iglesia La Dolorosa, los fines de semana y los dias de
fiestas ademas de juegos que se realizaban en los barrios como partidos de indor
femenino y masculino las personas utilizaban terrenos vacios para armar canchas y
llevar a la practica este tipo deportes entre amigos, los jovenes disfrutaban por las
tardes de las aguas cristalinas del estero EI Chorron que en esos entonces se lo

consideraba como balneario.

Al pasar del tiempo Naranjito fue evolucionando y se fueron creando canchas por las
municipalidades en diferentes lugares del cantén donde la poblacién podia acudir a
disfrutar y realizar deportes, adecuaron un balneario conocido como “La Unién” para
que las personas en tiempos libres o en feriados asistan a este lugar a realizar

actividades recreativas con sus familiares y amistades.

Luego de cierto tiempo una de las familias mas reconocidas en el cantén Naranijito
por su gran historia en el transcurso de los anos, la cual es muy apegada a los
deportes en especial al basquet, ellos reunian a jévenes de sus edades para
conformar un equipo que jugara en representacion del canton en actividades
deportivas intercantonales, y asi fue pasando el tiempo y la juventud naranjitena
incentivada por sus padres acudian a entrenar este deporte que cada vez tomaba
fuerza, se crearon cursos vacacionales en temporadas que no tenian que asistir a

colegios y escuelas para que estos pudieran asistir a realizar sus practicas.
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En la actualidad la acogida de este deporte ha perdido fuerza debido al alcance que
ahora los jovenes tienen de utilizar la tecnologia, pero aun existen pequefios grupos
que se dedican a practicar este deporte guiados por un integrante de esta familia

siendo ella su entrenadora.

Con el pasar del tiempo los miembros de la comision de deportes del cantén
decidieron permitir que las personas asistan al estadio deportivo a realizar
actividades deportivas, y en la actualidad se organizan inter-escolares para que lo
ninos desde muy temprana edad se aficionen al deporte, ademas se construyé una
piscina semi-olimpica para que practiquen natacién y los que no tienen conocimiento

de esto puedan aprender.

Por otra parte la prefectura se ha preocupado por fomentar el deporte en los nifios
haciendo escuela de futbol brindandoles facilidades para que puedan asistir a las
practicas en horarios fuera de clases.

Los habitantes del cantén Naranijito tienen el habito de disfrutar de su tiempo libre

realizando actividades fuera de lo comun.

2.1.2 Antecedentes Referenciales.
En cuanto a los sitios de entretenimiento que pueden servir como referentes,

tenemos los siguientes:

Albotenis

Comenzé a brindar sus servicios hace mas de 30 afos, se encuentra ubicado en la
ciudad de Guayaquil en la Av. Guayas y quil entre av. 11 J SE y avenida 11 | SE, es
una mediana empresa que cuenta con servicios de alquiler de canchas de tenis de
cemento y de arcilla, también cuenta con canchas de césped sintético, canchas de
volleybal, piscina, sauna, vapor, pista de trotar, gimnasio, sala de aerdbicos, sala de
ping pong, area infantil, bares, sala Vip, entre otras. Existen varia formas de utilizar
los servicios que brinda este club, mediante membrecias familiares, individuales o
corporativas, asi como también cancelando solo el servicio a utilizar. Las canchas
estan en constante mantenimiento, por cual son calificadas por la comunidad como

excelentes.

11



Con el paso del tiempo han evolucionado en cuanto a sus servicios, hoy en dia
cuentan con instalaciones de alta calidad como 3 canchas de cemento para tenis, 3
canchas de arcilla para tenis, una cancha de césped sintético de 40x20, una cancha
de volleybal, cancha multiple, una piscina de 20mt de largo x 1.30 de profundidad,
una piscina de nifios, sauna y vapor para hombres y mujeres, una sala completisima
de gimnasio de pesas, sesiones de bailo terapia, aerdbicos, mix impact, body
condition, entre otras. Sala vip para conferencias o seminarios, asi como también
para observar los partidos de futbol, basquet o cualquier deporte. Dos bares uno en
la entrada principal, y otro en el area de la piscina, una pequena terraza para
observar los campeonatos de tenis o simplemente para distraccion.

El buen servicio y las excelentes instalaciones que ofrece este complejo a la

comunidad, han sido la clave para mantenerse en el mercado.

Club Aquamarina
Un complejo turistico que se encuentra ubicado a las afueras de la ciudad de Milagro

en la via Km26 entre el deseo y Virgen de Fatima a 200 metros del recinto el deseo,
dentro de sus instalaciones cuenta con juegos de salén como futbolines, villar,
mesas de ping pong, tres tobogan y 3 piscinas, una grande, mediana y una pequena
para los nifos ,cuenta con un lugar de patinaje o pista para bicicleta, cabanas con
hamacas para un descanso acogedor, mesas de villar para las personas con mucha
destreza, juegos infantiles para los nifos y jovenes, canchas de basquetbol , indor y
futbol, ademas de un amplio restaurant, pista de baile y un pequefio zooldgico.

Todas estas instalaciones juntas hacen de este club uno de los grandes atractivos
del momento, desde sus inicios hasta la actualidad ha venido ganando gran parte de
clientes que disfrutan de sus instalaciones, ademas de varios eventos realizados por
parte de los administradores como concursos en épocas festivas o ya sea
contratando a figuras publicas de la Tv ecuatoriana. Ha demostrado ser un gran
competidor que se mantiene en la actualidad avanzando con pasos firmes para el

cumplimiento de sus objetivos.

Kanaimas
Es un centro recreacional que lo encontramos ubicado en la parroquia Roberto
Astudillo perteneciente al cantén Milagro en la via Milagro-Naranijito a pocos metros

del cementerio de dicha localidad y a 5 minutos del cantén Naranjito. Este atractivo
12



es muy visitado por los habitantes de cantones vecinos y de su misma localidad, ya
que sus instalaciones cuenta con 2 piscinas, una grande y una pequefia para
recreacion de los nifos, una tabla de saltos, ademas de restaurant, areas verdes y
juegos infantiles para nifnos. A pesar contar con un reducido espacio los visitantes
que acuden a este lugar se sienten conforme con las 6ptimas condiciones de sus
instalaciones vy el servicio ofrecido, ademas de eventos realizados por parte de los
propietarios. Este conjunto de servicios hacen que se cumplan las necesidades de

sus clientes.

La Esperanza

Complejo turistico creado el 20 de Abril del 2007, cuyo propietario es el sefior
Manuel Guaman Mendoza, se encuentra ubicado en la via Naranjito-Bucay a pocos
minutos del recinto San Francisco perteneciente al cantén Naranijito, es un complejo
turistico que cuenta con una adecuada infraestructura con dos piscinas para nifos y
adultos con un tobogan grande, cancha de volleybol, pista de baile, bar y un
pequefo parqueadero, su horario de atenciéon es de martes a domingo, ademas de
realizar constantes eventos con artistas invitados lo que hace motivar a personas
para visitar este atractivo turistico, para disfrutar de una diversiébn en familia y
amistades. Es el lugar adecuado para las familias que sientan la necesidad de

distraccion.

Las Delicias

Es una pequena infraestructura se encuentra ubicada en el cantéon Naranjito en la
ciudadela El Nuevo San Elias a pocos minutos de la parte céntrica de dicho cantén.
Su propietario el sefior Edgar Penafiel construy6 este lugar en el afno 2003, este
pequefno espacio cuenta con dos piscinas una grande para adultos y una pequefa
para nifos de 4 a 10 anos de edad, también cuentan con un pequeno bar, su
reducido espacio fisico no le permite implementar nuevas instalaciones, pero su
infraestructura actual hace de este un lugar relajante y acogedor para pasar en
familia. Siendo el Unico lugar de distraccion por una pequena parte de la ciudadania
naranjitena, en el cual en los ultimos tiempos se ha convertido en un espacio de

distraccién al que acude solamente los propietarios del balneario.
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Olympus

Creado 24 de diciembre del 2002, es un complejo hotelero creado para fomentar el
Turismo, brindando un servicio turistico a nivel nacional. También cuentan con la
infraestructura suficiente para cubrir las necesidades de empresas 0 personas
naturales que quieran realizar convenciones, reuniones, eventos sociales, etc.
Olympus esta situado en el centro de cuatro provincias: Guayas, Chimborazo,
Bolivar y Canar. P y se encuentra localizado Via a Bucay Pallatanga / Recinto
Cascajal. A dos horas de Riobamba y una de Guayaquil, posee un clima templado
abre las puertas al publico con la finalidad de brindar un buen servicio para todas las
personas que disfrutan de naturaleza, aventura y tranquilidad.

En todo este tiempo transcurrido desde su creacion hasta la actualidad han innovado
con la piscina estilo americana siendo los pioneros de la regién y sacando el
provecho del paisaje que rodea a la hosteria convirtiéndola en un valle como en los
tiempos antiguos donde los dioses descasaban en un paraiso llamado olympus.
Consta con un éarea 3 2 cuadras dividiéndose en area construida y area de
naturaleza; el area construida tiene aproximadamente 2 cuadras las cuales cuentan
con juegos infantiles, canchas deportivas, piscinas, pista de baile, tobogan,
restaurante, bar, tarabita, jumping, pesca deportiva, casa del arbol, cabanfas,
hamacas, vestidores, banos, parqueadero, habitaciones.

En el area de naturaleza tiene aproximadamente 1 'z cuadras las cuales cuentan
con corrales para avestruces, alpacas, guatusas, guantas, arboles frutales, como
naranja, mandarina, limén, guayaba, plantas y flores exéticas de la regiéon y campo
abierto para diferentes actividades. Las bases de la hosteria son experiencias
vividas alrededor del Ecuador de sus creadores que buscan diariamente
implementar nuevos servicios y productos hoteleros para que la estadia de quienes

los visitan sea el mejor relax.

El Pedregal

Es un Centro Turistico situado cerca del canton La troncal (La puntilla) km. de 5.5 via
al Puerto Inca en la provincia del canar. Es un lugar relajante hecho para disfrutar
con familiares o amistades, su horario de atencién son los siete dias de la semana
de 08h00 a 18h00 hr .Dentro de los servicios que ofrece a su publico en general se
encuentran instalaciones conformadas por 5 piscinas, de las cuales una de ellas
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cuenta con un gran tobogan para goce de nifios jovenes y adultos, cabafas con
hamacas, sauna con hidromasaje, patio de recreo para los nifos, restaurant, sala de
recepciones para diferentes eventos otro de sus atractivos es un rio natural y
canchas deportivas de futbol, basquetbol, indor, volleybol. Todas estas variedades
de servicios que ofrece este complejo han logrado que El pedregal sea un nombre

conocido en la mente del consumidor.

Pelotas

Este complejo se encuentra ubicado en Guayaquil en la Via Daule Km 5 Mapasingue
Oeste Av. 3era 206 E/ Cl 1era y Cl 2da, cuenta con una amplia infraestructura como
Canchas de Volleybal, Basquet, Racquetball Futbol con Césped Sintético Piscina,
Organizamos Campeonatos, Eventos, Olimpiadas dentro de las actividades que
realiza se encuentran alquiler de canchas por horas ya sean de futbol, o
multifuncional, asi como también alquiler de piscina, mesas de ping pong, futbolin,
etc. Para los usuarios que no dispongan de tiempo por sus actividades rutinarias, y
no puedan disfrutar de los servicios que este complejo brinda, para ellos existe una
gran variedad de horarios de atenciéon en la cual podran asistir para disfrutar de las

instalaciones que este ofrece.

Piedra Grande

Es un complejo creado para fomentar el Turismo en un lugar diferente del Ecuador
brindando un servicio turistico a nivel nacional. También cuentan con infraestructura
suficiente para cubrir las necesidades de empresas o0 personas naturales que
quieran realizar convenciones, reuniones, eventos sociales, etc. Piedra Grande esta
situado en el centro de cuatro provincias: Guayas, Chimborazo, Bolivar y Canar.
Dentro de los servicios que ofrece se encuentran instalaciones como: pista de baile
en el segundo piso, sobre el comedor, mirador, varios miradores con vista al Rio, de
2 metros de altura, también cuenta con vestidores amplios y duchas para mayor
comodidad, en cuanto a las piscinas dispone de dos piscinas una de 240m2 y otra
de 120 m2 cada una con una piscina para nilos con una profundidad de 35 cm. y
una superficie de 9m2, canchas de futbol sala de 15 por 25 metros cada una, con

grama artificial, gradas, una cafeteria, banos, y cerca de metal.
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Rey Park

Es un complejo Turistico ubicado en el km 40 via a Babahoyo entre Yaguachi y
Jujan antes del recinto Tres Postes, es un lugar muy visitado por usuarios de varias
zonas del Ecuador ya que esta acto para todo tipo de evento y para toda celebracion
social para que los usuarios puedan sentirse a gustos dentro de sus cdémodas
instalaciones, las cuales cuenta con 25 Piscinas,15 Toboganes, Rampa de
Velocidad, Kamikazy, Bar, Restaurante, pista de baile, areas verdes, areas para
celebrar cumpleafos, escenario multicolor, el tobopez, el gusanito acuatico, el
dragdn chino, rios artificiales, piscinas con remolinos, piscinas para nifos, piscinas
para Jovenes, piscinas para adultos, juegos acuaticos, king kong, dinosaurios,
zoolégico petrificado, los Simpson, parqueadero, areas naturales, todas este
conjunto de instalaciones han logrado que los usuarios sientan un gran nivel de
satisfaccion cada vez que visitan este lugar, ademas de ofrecer un alto nivel de
seguridad y comodidad para las familias , han logrado posesionarse en la Industria
del entretenimiento, logrando un alto nivel de status y reconocimiento nacional

gracias a su innovador servicio.

Visaltur

Una de las primeras companias anénimas en posesionarse en la ciudad de Milagro
en las calles Tarqui y Paraguay el 29 de Febrero de 1984, contando con 670 metros
cuadrados, teniendo como objetivo dedicarse a las actividades recreativas como:
centro de atracciones, canchas, deportivas, piscinas, juegos infantiles, restaurante,
auditérium para conferencias o espectaculos. Al pasar de los anos ha ido
evolucionando mediante varias gestiones de los administradores, ya que este ha ido
perdiendo el nivel de atraccién por los moradores del sector. Para la cual han hecho
estudios de mercado para revivir este negocio y tener mayor acogida, por lo que han
decidido organizar varios eventos, y mejorar su imagen, asi como también las
actividades realizadas han tenido un sin nUmero de atraccion dentro del sector y
diversion para los nifios y adultos, por lo que hoy en dia se podria decir que esta

creciendo en el mercado.
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2.1.3 Fundamentacion

Fundamentacion cientifica

Demanda

Por demanda “se entiende a las multiples cantidades que los consumidores estan
dispuestos a adquirir a diferentes precios tanto de mercancias como de servicios en

un momento dado” *

, con el fin de satisfacer sus necesidades. Los consumidores por
lo general determinan la cantidad demandada, que consiste en fijar cierto numero
de bienes o0 servicios que pretenden adquirir en un periodo determinado y a un
precio especifico, pero esto no significa que dicha cantidad que ellos fijaron sea la
que se va a comprar, se pudo haber fijado cierto nimero de cantidades demandadas
durante un periodo pero al momento de adquirir el bien o servicio esta cantidad
puede ser mayor o menor a la planeada inicialmente, esto suele suceder por

multiples determinantes que influyen en la demanda de un bien o servicio.

Estos determinantes influyen de manera definitiva al momento de demandar un
servicio 0 ya sea un bien, siendo los gustos y preferencias uno de los principales
determinantes al momento de adquirir un bien, ya que los consumidores interponen
sus gustos por costumbres, religién, politica, estados de animos, moda o varios

factores que estén pasando por el medio actual.

Otro determinante importante y si se podria decir uno de los mas basicos es el
precio, porque al momento de intentar adquirir el producto este es el que va a
determinar si se lo adquiere o no, “porque no solo importa que uno prefiera o le
guste un articulo, sino que pueda comprarlo, que su precio sea accesible, de
acuerdo con el presupuesto que se disponga™ en ese momento.

Los ingresos que poseen cada uno de los consumidores son los que determinan el
presupuesto para que las personas puedan adquirir un bien, si los ingresos de las
personas son altos la demanda sera mayor porque cuentan con dinero suficiente
para adquirir bienes o servicios que sean de su agrado, por lo contrario si los
ingresos son inferiores la demanda tiende a ser menor porque no se encuentran en

las mejores condiciones para adquirir bienes o servicios.

* Méndez Morales, José: La Economia en la empresa, p.182.
s PARKIN, Michael: Economia Octava edicion 2009, p.192.
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Otro determinante influyente en la demanda son los bienes sustitutos, se considera
bienes sustitutos cuando dos o0 mas bienes estan alterados por el precio es decir si
el precio de un bien es elevado se optara por adquirir uno similar que ofrezca los

mismos beneficios pero que su precio sea inferior.

Las expectativas que tienen los consumidores juegan un papel importante al
momento de adquirir un bien o servicio ya que “los consumidores analizan el
comportamiento del mercado en el corto plazo, de modo que, si saben que el precio
de una mercancia aumentard, incrementan su demanda antes de que los preciso
cambien; si saben que habra ofertas, esperan para adquirir los bienes a menores

precios™.

También se considera como determinante importante a los sentimientos de
benevolencia que los consumidores poseen hacia el vendedor, esto influye mucho al
momento de adquirir un producto ya que ninguna persona desea comprar un
producto a una empresa o a un vendedor que no sea de su agrado, al menos que se
obtenga una ventaja de estos.

En muchas ocasiones los consumidores demandan productos que no desean o0 no
son Utiles, a este determinante se lo conoce como irracionalidad, esto suele suceder

cuando los consumidores se dejan llevar por impulsos repentinos.

Los determinantes antes mencionados son importantes para llevar a cabo la
adquisicién de un bien o servicio y al no ser del agrado del consumidor este no

optaria por poseerlos.

Sin embargo existen formas por las cuales una demanda puede ser incentivada, de
esta manera el consumidor tendra mayor ganas de adquirir bienes o servicios.

Una forma para incentivar la demanda creando una publicidad llamativa donde se
exponga al publico los beneficios y caracteristicas que ofrecen los bienes o servicios.

6 PARKIN, Michael: Economia Octava edicion 2009, p.192.
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El precio justo ante duras situaciones en el mercado, la calidad del producto o
servicio se encuentre en buenas condiciones, las caracteristicas del producto deben

de cumplir con las expectativas pronosticadas por los demandantes.

La demanda en el mundo de los negocios juega un papel primordial, hoy en dia el
éxito de un negocio depende fundamentalmente de la demanda de sus clientes, de
estos depende el crecimiento de un negocio o por lo contrario el fracaso del mismo.
Todo fin de un negocio debe ser encaminado al cumplimiento de sus obijetivos y
estos deben ser realizados en base a las necesidades de los clientes. Si este no
logra satisfacer las necesidades que requieren los clientes, la cantidad que
demanden estos van a ser bajas y la existencia del negocio podria ser muy corta.

En pocas palabras si no existiera la demanda no tendria sentido la creacion de
negocios, porgque no habrian personas dispuestas adquirir productos ni servicios, por

ende en este caso el manejo de dinero no existiria.

Negocio

Un negocio “Consiste en una actividad, sistema, método o forma de obtener dinero,
a cambio de ofrecer alguna forma de beneficio a otras personas”’.

Existen dos tipos de negocios como lo son los transaccionales y relacionales.

Los negocios transaccionales se los denominan asi porque los bienes o servicios
que estos ofrecen son de consumo duradero, se los considera asi porque estos
suelen tener largos ciclos de recompra, como por ejemplo casas, materiales de
construccion, hospedaje de vacaciones, etc. Los negocios relacionales son aquellos
que prestan servicios o venden productos de consumo rapido y sus ciclos de
duracion son muy cortos casi inmediatos, entre ellos tenemos a los salones de

bellezas, cine, cyber, farmacias, talleres mecéanicos, etc.

Hoy en dia la importancia de estos tipos de negocios es de vital importancia en la
sociedad, ya que estos hacen que exista un movimiento de dinero en el mercado,

ademas de que sirven como agentes de cambio en una economia.

'"CRECENEGOCIOS: http://www.crecenegocios.com/definicion-de-negocio-y-de-empresa.
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La creacién de estos negocios beneficia también a las personas desempleadas al
generar un puesto de trabajo, de esta manera se reduciria un cierto grado de
desempleo lo cual es de provecho para la economia de un pais. Ya que al crear un
negocio se requiere de personas que lo atiendan de esta manera no solo se esta

creando un negocio si N0 uno o varios puestos de trabajo.

Dentro de un pais se pueden encontrar varios negocios que brindan servicios y
productos iguales o similares, para una sociedad el beneficio que ocasiona que
existan abundantes negocios dedicados a la misma actividad econémica radica en la
competencia que estos generan, al momento que se genera competitividad entre los
negocios hace que cada uno de estos mejore la calidad de sus productos o

servicios, dandoles un valor agregado o mejorando su atencion a los clientes.

Inversion

La inversion es la colocacion de un capital sobre la cual se espera obtener una
ganancia en un futuro a largo o corto plazo.

Las expectativas que genera una inversion son las de conocer cuanto se espera
ganar, que probabilidades hay de obtener la ganancia esperada y cuanto se

obtendra de la ganancia.

Los beneficios que se obtienen hoy en dia son de gran aporte y no solo beneficia a
los inversionistas que invierten en grandes cantidades de dinero en negocios
rentables, si no la sociedad en general ya que ayuda al desarrollo de la economia de
un pais al momento de invertir en negocios que generan varias fuentes de empleo,

esto hace que la mano de obra se mantenga ocupada y sea productiva.

Al momento que una persona desea invertir en un negocio o ya sea en documentos
financieros que generen ganancia, consideran las posibilidades de que surja algo
inesperado y que la inversion realizada se vea afectada, para que exista riesgos
sobre una inversion realizada pueden influir muchos factores como los son la
situacién actual del mercado, la crisis econémica que afecta la demanda de bienes y
servicios, las politicas estatales, etc. Se dice que mientras mas probabilidades de
ganancia se pronostiquen de una inversion, mas posibilidades de riesgos van a

existir.
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Financiamiento

Se considera como financiamiento al “conjunto de recursos monetarios financieros
para llevar a cabo una actividad econdmica, con la caracteristica de que
generalmente se trata de sumas tomadas a préstamo que complementan los

"8 Por lo general para poder establecer una empresa no se necesita

recursos propios
de grandes cantidades de dinero, ya que muchas de las grandes empresas
alrededor del pais y del mundo dieron sus primeros inicios siendo pequefas, estan
han sabido aprovechar oportunidades para lograr un crecimiento considerable,
teniendo en cuenta que todo lo que necesitan es una buena capitalizaciéon para ser

exitosos en el mercado.

Apoyo de financiamiento Nacional

En el Ecuador se han presentado grandes cambios para fomentar el desarrollo
economico del pais por medio de planes de apoyo para los emprendedores que
posean una vision de crecimiento y avances para su localidad.

El dinero que se necesita para poder restablecer un negocio puede ser
proporcionado por una entidad financiera, por lo que hoy en dia en el pais
recientemente estan surgimiento instrumentos financieros para apoyar a la gestacién

y operacién de nuevas ideas emprendedoras.

Si las ideas de negocios son factibles, seguramente las mismas entidades
financieras estaran dispuestas a proporcionarles el crédito necesario, por ello “se
desvirtia la idea de que no hay dinero para financiar nuevos negocios, mas aun
cuando la corporacion financiera nacional y el Banco Nacional del fomento sefialan
que tienen suficientes recursos que estdn a disposicion de los distintos

inversionistas™.

Ademas el Gobierno a través de la Corporacion Financiera Nacional y el Ministerio
Coordinador de la Produccién de Empleo y Competitividad cre6é un plan de apoyo
para los emprendedores para otorgarles créditos a largo plazo y asesoramiento para

que inviertan en sus ideas.

® DEA NIOC)N.OFG: http://www.definicion.org/financiamiento.
° LORGARJA, Gary: Guia para crear su propia empresa, p96.
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Para poder iniciar un negocio no es necesario incurrir en grandes cantidades de
financiamientos externos ya que en la actualidad las condiciones actuales del
mercado financiero, incurre cubrir pagos sobre altas tasas de interés para poder
actuar en este sentido.

La CFN realiza este tipo de actividades con la finalidad de que se promueva el
desarrollo en el pais reactivando el sector productivo y a la vez mejorando la calidad
de vida de las personas, por tal motivo asesora a los emprendedores para que
identifiquen las verdaderas oportunidades y puedan alcanzar sus objetivos

establecidos.

La recreacion

La recreacion proviene del “vocablo recreacion que se origina de latin recreatio-nis,
cuya etimologia significa crear de nuevo, reanimar, relajar, etc”. Y a su contexto
histérico se lo califica como actividades positivas para usar el tiempo libre del
usuario, se debe analizar el beneficio que se puede obtener del tiempo libre de las
personas, se puede crecer y al mismo tiempo beneficiar a muchos a través de estos
servicios. Si tan solo se analizara con mayor frecuencia la demanda que genera el
tiempo libre de las personas y mas aun desde el punto de vista cuantitativo, se podra
crecer con rapidez y lo que se debe enfocar con mayor cuidado es el punto de vista
cualitativo o sea el beneficio que generara a favor de la poblacion.

En este punto se pueden plantear dos tipos de recreacién cuando se realizan
actividades recreacionales: Una recreacion activa de utilizaciéon del medio y una

recreacion pasiva de simple contemplacién del medio.

Recreacion activa

Este tipo de recreacidén corresponde a la interaccion fisica que existe entre el
visitante y el medio al que asiste, se la considera como una demanda para los
visitantes ya que estos regresan al mismo destino en muchas ocasiones. Se puede
citar como ejemplo el agua ludica como eje y la playa estos destinos motivan a que

las personas regresen.

'%Centro de documentacion virtual en recreacion tiempo libre y ocio: http://www.redcreacion.org
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Recreacion Pasiva

Este tipo de recreacién se refiere a la interaccion que existe entre el visitante y
medio, ya que el visitante actla como observador del medio que lo rodea. Este tipo
de recreacién tiene sus inconvenientes de la recreacion activa ya que este agota
rapidamente la motivacion del visitante y hace que no vuelva a asistir al mismo lugar
hasta un determinado tiempo. Como ejemplo se puede tomar el recorrer una ciudad
considerada como una recreacion pasiva cultural. Estos tipos de recreacion deben
llevar a una ciudad a incrementar su desarrollo como alternativa para mejorar su

calidad de vida.

Demanda recreacional
Se considera dos tipos de demanda, popular y selectiva.
La demanda popular se desarrolla en sitios publicos o instalaciones privadas de

relativo bajo costo, que por sus caracteristicas son utilizados por la poblacién.

La demanda selectiva esta dirigida a un grupo especifico de la poblacién, por lo

general posee mejor calidad en cuanto a sus instalaciones.

Las actividades recreativas del hombre

“Cada ciudad busca continuamente su oferta recreativa y hay un alto porcentaje de
los grupos familiares redescubren los hitos urbanos de las ciudades —los parques,
plazas o baldios- para recrearse, buscando siempre en ellos espacios agradables y

utilizables”™"’

, pero lamentablemente estos no han sido adecuados y equipados de la
correcta forma para que puedan utilizarlos para su recreacion y en muchas
ocasiones la canchitas que se hacen en terrenos vacios, ya han desaparecido
porque se han realizado construcciones en esos espacios. Es muy importante
determinar el tipo de recreacién que generalmente realizan las personas en su

tiempo libre.

""CAMERINO FOGUET, Oleguer: Deporte Recreativo, p. 6.
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Cuadro 1. Caracteristicas de la recreaciéon

Participacion de una persona Una actividad

Durante el tiempo libre Tiempo libre

Ser elegida libremente Voluntaria

Sin fines de lucro o beneficios No utilitaria

Agradable a la persona Placentera

No cause dafno a la comunidad No sea antisocial

No cause daro a la persona No sea autodestructiva

Un contenido Artesanias, juegos, bailes, deportes

Fuente: Recreacion como perfil profesional

Elaborado: Centro de Documentacion Virtual en Recreacion tiempo libre y ocio
Beneficios de la Recreacion
La recreacioén consiste en un proceso a través del cual el ser humano recibe
beneficios desde la base primordial lo fisiol6gico, hasta llegar a lo économico, son
muy beneficiables para poder realizar cambios en los paradigmas de cada persona y
poder adquirir caracteristicas que permitan mejorar el desarrollo humano.

La recreacién es una necesidad simbdlica que ayuda a las personas a crear vinculos
sociales entre si, sirve como terapia para solucionar frustraciones que han sido
causadas por el estrés diario y las obligaciones de la vida cotidiana, asi mismo
permite la libre expresion de la personalidad ya que ayuda a la liberacién creativa y

mejora la comunicacion.

Complejos Deportivos

Son instalaciones deportivas que cuentan con espacios destinados para la
celebracion de varios deportes a la vez, como futbol, baloncesto, natacion, béisbol,
gimnasia, karate, etc. que estan equipados para satisfacer las necesidades tanto de
los jugadores como de los aficionados, cuentan con las instalaciones bésicas como

servicios sanitarios y vestidores.
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Centros Recreacionales

Los centros recreacionales “son aquellos que desde un centro urbano de residencia
permanente, es visitado por el dia, sin pernoctar en éI"."?

Se caracteriza por contar con areas de infraestructura destinadas a varias
actividades recreativas y de diversion como son:

Canchas de indor, basquetbol, futbol, piscinas, bar, pista de baile, parqueadero,

juegos infantiles, areas verdes e Infraestructura con varios tipos de diseno.

Marketing

Marketing es un palabra en inglés y traducida al espanol significa mercadotecnia, y
“se entiende como el arte y la ciencia de hacer buenos tratos, buenos intercambios.
Es decir, ofrecer al cliente el producto apropiado, en el momento oportuno, en un

lugar accesible y recibir a cambio una compensacién, un precio razonable”'*.

Dentro de un mercado existen muchas necesidades por parte de clientes que
requieren resolver un problema o satisfacer una necesidad, siendo la solucién un

producto que cumpla con las caracteristicas adecuadas que estos requieran.

El deber del marketing es generar en los clientes una actitud de compra hacia los
productos o servicios ofertados en el mercado, no debe basarse solo en que los

consumidores conozcan del producto si no que este sea comprado.

Fundamentacion Sociologica

En Ecuador la recreacion es una parte muy importante en la vida de cada uno de
sus habitantes, ya que por lo general, en tiempo de ocio se dedican a realizar
actividades que les permita salir del estrés que ocasiona la rutina del diario vivir.

Por tal motivo es que ahora forma parte de una de las necesidades béasicas para el

normal desarrollo del diario vivir.

"2 DIARO CRONICA: http://diariocronica.com.ar/lectores/glosario.htm
'S LAMATA F.: Marketing Sanitario, p.3.
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Figura 1. Gasto de consumo de hogares ecuatorianos en rubro de recreacion a nivel
nacional.

ESTRUCTURA DE GASTOS DE LOS HOGARES DEL
ECUADOR
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ESTUPEFACIENTES

Fuente: Estructura de gastos de los hogares del ecuador
Autor: INEC

El gréafico estadistico muestra que el gasto promedio que existe en el ambito de
recreacion y cultura posee un porcentaje representativo en comparacion a los otros

rubros con un 13,20%.

Se puede notar que en la actualidad la recreacion es un aspecto muy importante

para la vida de los ecuatorianos.

Esta industria ha evolucionado con el pasar del tiempo, y se ha enfocado a mejorar
la calidad de vida de cada uno de los habitantes de este pais, convirtiéndose en una
oportunidad para las personas que desean invertir en la industria recreacional, ya
que por diversos aspectos aun no ha sido explotada ni aprovechada la oportunidad

de generar un desarrollo econémico propio y colectivo.

El naranjiteio como ente social

Como Individuo

El comportamiento del naranjitefio como individuo en la sociedad esta muy

relacionado con el nivel socioecondmico del canton, por lo general las personas

mayores de 35 afnos se dedican a recreaciones de tipo pasivas y que son

sedentarias como observar los partidos de fatbol por la televisidn, jugar naipes, etc.,
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en la actualidad las personas no se sienten motivadas a realizar algun tipo de
actividad recreacional debido a que se han acostumbrado a pasar en su casa y han
olvidado por completo el deporte y la recreacion, existe un pequeno porcentaje de
ciudadanos de esta edad que realizan actividades deportivas, asisten a las
instalaciones del estadio de naranijito a realizar natacién o trotar, pero lo realizan con
frecuencia y de forma personal sin compartir con familiares y las personas con
menos edad tienen otro tipo de actividades debidamente a su interés ya que las
tendencias actuales para la juventud esta vinculado a los avances tecnoldégicos que
ha sufrido el entorno y han convertido su vida mas monétona de lo de costumbre ya
que dedican mayor parte de su tiempo a navegar por las redes sociales y olvidan las
actividades recreacionales, pero si existen circunstancias en las que asisten a
realizar deportes o0 a algun complejo deportivo ubicado en alguna localidad cercana
al canton, cuya motivacién es la de disfrutar un tiempo agradable que disfruten

haciendo deportes y personas que quieran disfrutar de algun lugar diferente.

Las condiciones potenciales del individuo como ente social se pueden desarrollar
por medio de cualquier actividad recreativa ya que estas producen satisfaccién.
Existen varios aspectos que pueden desarrollarse:

Sentido de Pertinencia

Respeto a los semejantes

Sensacion de Libertad

Satisfaccion de Participar

Crecimiento de si mismo

Autoestima

Todos los beneficios que el deporte y la recreacién aportan al desarrollo del hombre
como ente social ayuda a que se genere una mejor orientacién de la vida y mas adn
tener ocupada la mente en un deporte o un acto recreacional ayuda a mejorar al
hombre como ciudadano, como padre y como mejor conductor de su destino.

La recreacién es un fenédmeno psicosocial que es parte del proceso de produccion

econdmica durante el tiempo libre.
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Como Familia

Las familias naranjitefias suelen dirigirse a dos tipos de actividades consideradas
sedentarias y actividades de recreacién que puedan compartir entre todos los
integrantes de la familia, en épocas de feriado las familias se reunen y realizan
actividades cotidianas como preparar alimentos para todos y pasar en familia, otras
familias optan por salir de la ciudad o asistir a balnearios cercanos donde puedan
compartir y salir de la monotonia del diario vivir, los naranjitefios como familia son
unidos ya que les gusta compartir y disfrutar de actividades nuevas.

El practicar actividades recreacionales en familia permite a los ciudadanos superarse
personalmente y afrontar posibles problemas, ademas de fortalecer las relaciones

entre la familia.

Como Comunidad

La tendencia recreacional se presenta en las personas de 12 a 30 anos, estan mas
vinculados a asistir a algun lugar de recreacion y entretenimiento donde puedan
practicar algun tipo de deporte, estos se relacionan acorde a las necesidades de la
comunidad. Los niflos se dedican a realizar actividades recreacionales por las tardes
y los jovenes asisten a instituciones donde les puedan facilitar un espacio para que
realicen estas actividades. También asisten a balnearios entre amigos para disfrutar

de algun tiempo libre.

Las actividades recreativas en la comunidad sirven para contribuir a la ocupacion del

tiempo libre de los adolescentes y el mejoramiento del estilo de vida.

La recreacion tiene el tamano justo para que ningun integrante se sienta olvidado y
no se integre, pues cada quien tiene su oportunidad de opinar, participar en cada
una de las actividades que se realicen. En la recreacion comunitaria lo que
prevalece es la democracia para que cada uno de los integrantes promueva sus

puntos de vistas.

Esta unién se genera cuando las personas se conocen y se sienten parte de una
gran familia, hacen pactos de convivencias para ponerlos en practica, comparten
recursos, promueven la sana diversion y mas aun cuando deciden acudir a algun

lugar para divertirse y realizar recreativas.
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2.2 MARCO LEGAL

Para que una empresa pueda ejercer sus actividades es necesario que cumpla con
todas las disposiciones segun lo indique las leyes nacionales y locales.

Dentro de la presente investigacién se ha determinado que la empresa estara

constituida por una sociedad anénima.

Tramites de constitucion

La Sociedad Anénima*

La compania anénima es una sociedad cuyo capital social esta distribuido en cierta
cantidad de acciones, estd formado por la aportacion de los accionistas que
responden unicamente por el monto de sus acciones.

El capital suscrito minimo es de ochocientos délares, dividido en acciones.

La junta general de accionistas, es el 6rgano supremo de la compania.

El nombre de la compafiia es Unico y no debe existir ninguna denominacion idéntica,
este nombre debera ir seguido de las palabras Sociedad Anénima o su abreviatura
S.A

La compania podra establecerse con el capital autorizado que determina la escritura
de constitucion.

Para intervenir en la informacion de una compafia anénima en la calidad de
promotor o fundador se requiere de capacidad civil para contratar. Sin embargo, no
podran hacerlo entre cédnyuges ni entre padres e hijos no emancipados.

La compania anénima es solemne, se celebra mediante escritura publica que sera

aprobada por la superintendencia de compafias, e inscrita en el registro mercantil.

Los requisitos para la Escritura Publica de Constitucion contendran:
e Ellugaryfecha en que se celebre el contrato;
e El nombre, nacionalidad y domicilio de las personas naturales o juridicas que
constituyan la compafnia y su voluntad de fundarla;
e El objeto social, debidamente concretado;

e Su denominacién y duracion;

'* Gdigo de Comercio
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o El importe del capital social, con la expresion del numero de acciones en que
estuviere dividido, el valor nominal de las mismas, su clase, asi como el
nombre y nacionalidad de los suscriptores del capital;

¢ La indicacion de lo que cada socio suscribe y paga en dinero o en otros
bienes; el valor atribuido a éstos y la parte de capital no pagado;

¢ El domicilio de la compaiiia;

¢ La forma de administracion y las facultades de los administradores;

e Laformay las épocas de convocar a las juntas generales;

e La forma de designacién de los administradores y la clara enunciacion de los
funcionarios que tengan la representacién legal de la compania;

e Las normas de reparto de utilidades;

e La determinacién de los casos en que la compafiia haya de disolverse
anticipadamente; vy,

e La forma de proceder a la designacion de liquidadores.

Presentacion de la Escritura de Constitucion al Superintendente de Companias
Otorgada la escritura de constitucion de la compania, se presentara al
Superintendente de Compafias tres copias notariales solicitdndole, con firma de

abogado, la aprobacién de la constitucion.

La Superintendencia la aprobard, si se hubiere cumplido todos los requisitos legales
y dispondra su inscripcién en el Registro Mercantil y la publicacion, por una sola vez,

de un extracto de la escritura y de la razén de su aprobacion.

La resolucién en que se niegue la aprobacién para la constitucion de una compania
anénima debe ser motivada y de ella se podra recurrir ante el respectivo Tribunal
Distrital de lo Contencioso Administrativo, al cual el Superintendente remitird los
antecedentes para que resuelva en definitiva.

Para la constitucion de la comparfiia andénima por suscripcidon publica, sus
promotores elevaran a escritura publica el convenio de llevar adelante la promocion
y el estatuto que ha de regir la compania a constituirse. La escritura contendra

ademas:
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El nombre, apellido, nacionalidad y domicilio de los promotores;

La denominacion, objeto y capital social;

Los derechos y ventajas particulares reservados a los promotores;

El numero de acciones en que el capital estuviere dividido, la clase y valor
nominal de cada accion, su categoria y series;

El plazo y condicién de suscripcion de las acciones;

El nombre de la institucién bancaria o financiera depositaria de las cantidades
a pagarse en concepto de la suscripcién;

El plazo dentro del cual se otorgara la escritura de fundacion; y, EI domicilio
de la compania.

Los promotores convocaran por la prensa, con no menos de ocho ni mas de
quince dias de anticipacién, a la junta general constitutiva, una vez
transcurrido el plazo para el pago de la parte de las acciones que debe ser
cubierto para la constitucién de la compania. Dicha junta general se ocupara
de:

Comprobar el depésito bancario de las partes pagadas del capital suscrito;
Examinar y, en su caso, comprobar el avalio de los bienes distintos del
numerario que uno 0 mas socios se hubieren obligado a aportar. Los
suscriptores no tendran derecho a votar con relacién a sus respectivas
aportaciones en especie;

Deliberar acerca de los derechos y ventajas reservados a los promotores;
Acordar el nombramiento de los administradores si conforme al contrato de
promocion deben ser designados en el acto constitutivo; y,

Designar las personas que deberan otorgar la escritura de constitucién

definitiva de la compania.

El capital debera suscribirse integramente y pagarse al menos en el 50% del valor

nominal de cada participacion. Previas a la obtenciéon de la resolucién aprobatoria

por parte de la Superintendencia de compania, hay que afiliarse a la Camara de

Comercio, en caso de que la compania vaya a dedicarse a cualquier género de

comercio.

Los tramites necesarios para que una empresa inicie sus actividades economicas

son los siguientes:
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Registro Unico de Contribuyentes da cumplimiento con la Ley del

RUC.

El RUC es de caracter obligatorio para todas las sociedades ya que identifica a todas

las empresas y permite que el negocio funcione normalmente y cumpla con las

normas que establece el codigo tributario en materia de impuestos.

Los requisitos para obtener el RUC son los siguientes:

Presentar el documento original del registro de sociedad

Copias de planillas donde aparezca la direccion donde funcionara la
compafnia.

Copia certificada de la escritura de constitucibn y nombramiento del
representante legal.

Copia de la cédula de ciudadania y certificado de votacion del representante
legal.

Carta de autorizacién a la persona que va a realizar el tramite.

Permisos y Patentes Municipales

Este documento se lo obtiene en las oficinas de la muy ilustre municipalidad del

cantén. Presentando la siguiente documentacion:

Registro Unico de Contribuyente(RUC)

Copia de cédula de identidad del representante legal.

Copia del certificado de votacion del representante legal.

Formulario de declaracion para obtener la patente.

Permiso del Cuerpo de Bomberos

Permiso que es entregado por el Benemérito Cuerpo de Bomberos del
cantén. Después que un grupo encargado haya inspeccionado las

instalaciones, y revisando

Requisitos para la otorgacion del certificado de uso de suelo

Comprar tasa administrativa

Certificado de no adeudar al municipio

Copia de cédula y certificado de votacién

Copia del certificado del cuerpo de bomberos 2012

Entregaran en secretaria de alcaldia con copia para su recibido
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Requisitos para obtener patente municipal
e Comprar solicitud de patente
e 2 copias de cédula de identidad del representante legal
o Certificado de votacién del representante legal
e Copia del registro unico de contribuyentes

e Pago del uso del Suelo sea Urbano o Publico

Requisitos para obtener licencia de turismo
e Tasa Administrativa
e Copia de Registro de Turismo (Obtenido en la sub secretaria de turismo)
e Copia patente municipal 2012
e Copia actualizada RUC

o Lista de precios (Alimentos y bebidas que se venden en el establecimiento)

Requisitos para obtener permiso en el Cuerpo de Bomberos
e Copia de cédula de identidad
e Copia del certificado de votacion
e Copia del Ruc del representante legal
e Cancelar Tasa por inspeccién
e Contar con extintor
¢ Instalaciones eléctricas empotradas

¢ Inspeccion realizada por el inspector encargado

Requisitos para obtener permiso de funcionamiento
e Formulario de solicitud llenado y suscrito por el propietario
e Copia del permiso sanitario
e Copia del registro unico de contribuyentes (RUC).
e Copia de la constitucion de la compania
e Copia de la cédula y certificado de votacion del propietario o del representante
legal.
¢ Copia del documento que acredite persona Juridica cuando corresponda.

e Copia del permiso del cuerpo de bomberos actualizado.
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e Copia del titulo profesional inscrito en el Ministerio de Salud Publica.
e Plano del establecimiento a escala 1:50
e Copia del o los certificados ocupacionales de salud del personal que labora

en el establecimiento.

2.3 MARCO CONCEPTUAL

Antiquisimos: es la forma superlativa del adjetivo antiguo
Aversion al riesgo: Actitud de rechazo que experimenta un inversor ante el riesgo
financiero, en concreto, ante la posibilidad de sufrir pérdidas en el valor de sus

activos.

Consumidor: término con el cual se identifica a la persona que compra o hace uso

de bienes y servicios.

Demanda: Se define como la cantidad y calidad de bienes y servicios que pueden

ser adquiridos a los diferentes precios del mercado por un consumidor.

Destino: es un lugar visitado por un visitante.

Financiacion: Es el conjunto de fuentes y medios financieros de los que una

empresa obtiene el dinero necesario para la realizacién de sus inversiones.

Fronton: Pared principal del juego de pelota.

Instalaciones: son todas las construcciones especiales cuya funcion es facilitar la

practica de actividades turisticas.

Mercado Potencial.- Aquel al que puede dirigirse la oferta comercial de la empresa

0 conjunto de posibles clientes de la misma.
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Morfologia: es la disciplina encargada del estudio de la reproduccion y estructura de
un organismo o sistema. La morfologia es una ciencia biolégica que trata de la forma

y reproducciones de los seres organicos.

Ocio: es eltiempo que el hombre dispone fuera de sus horas laborales, es un

elemento compensador de las condiciones de trabajo de la vida moderna.

Oportunidades: Situaciones del entorno que permiten mejorar la situacién

competitiva de la empresa si son aprovechadas.

Pernoctar: Pasar la noche en determinado lugar, especialmente si es fuera del

propio domicilio.

Personeria juridica: es un sujeto de derechos y obligaciones que existe fisicamente
pero no como individuo, sino como institucion y que es creada por una 0 mas

personas fisicas para cumplir un papel.

Publicidad: Actividades emprendidas con el objeto de presentar a un grupo
un mensaje personal, oral escrito o visual, con respecto a un producto, servicio o

idea, patrocinando y diseminando por medios masivos de difusion.

Politicas: Definen el area de trabajo para tomar decisiones correctas, pero no dan la
decisién, dan lineamientos. Las politicas son establecidas por el duefio de cada

empresa.

Precio: es el valor que se recibe o se paga por el intercambio de algun bien o

servicio.
Racquetball: es un deporte que consiste en servir 0 pegarle a la bola con una

raqueta encorchada de forma tal que el contrincante no alcancé a contestarla antes

de que y dos rebotes en el suelo.
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Recompra: La accion de compra de un comprador industrial que vuelve a adquirir

un producto con las mismas caracteristicas y condiciones que anteriormente.

Recreacion: La Real Academia Esparola define recreacién como accioén y efecto de
recrear y como diversién para alivio del trabajo, también significa divertir o deleitar.

Rugby: Deporte que se practica, con las manos y los pies, entre dos equipos de
quince jugadores cada uno, con un balén ovalado que se debe depositar tras la linea

que marca el final del campo y dos postes que se elevan sobre los extremos de este.
Servicio: En el campo de la economia y del marketing, un servicio es el conjunto de
actividades realizadas por una empresa para responder a las necesidades del

cliente. Se lo puede definir como un bien no material.

Servicios de Recreacion: Aqui se incluyen los prestados por centro de recreacion,

asi como hoteles, bares, restaurantes, cines, teatros, etc.

Tarabita: Se compone de una silla o una canastilla que va sujeta a un cable, por

medio de una polea, empleandose la gravedad como propulsora.

Terrenos: En el Plan de Inversiones, representa solares de naturaleza urbana,

fincas rusticas, otros terrenos no urbanos, minas y canteras.

Vadear: Atravesar un rio por una zona que se puede cruzar a pie.

Valores: Representan las convicciones filosoficas de los administradores que guian

a la empresa hacia objetivos y planes.

Valor agregado: es una caracteristica o servicio extra que se le da a un producto o

servicio, con el fin de darle un mayor valor comercial.
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2.4 HIPOTESIS Y VARIABLES

2.4.1 Hipétesis General

El nivel de la demanda insatisfecha por la inexistencia de lugares de entretenimiento
incide en la creacion de un Centro Recreacional en el Cantén Naranijito.

2.4.2 Hipoétesis Particulares

La escasa vision emprendedora de los empresarios, afecta a la inversion en sectores
industriales no tradicionales de Naraniito.

El escaso apoyo del gobierno local incide en la inversibn en nuevos
emprendimientos.

El desconocimiento sobre medios de financiamiento afecta en la creacion de un
negocio.

El alto nivel de desconocimiento del mercado potencial sobre diversos tipos de
inversiones incide en la creacion de negocios no tradicionales.

Con la implementacién de un Centro Recreacional en el Cantén Naranjito la

poblacién tendra mayores opciones de esparcimiento.

2.4.3 Declaracion de Variables
Variables independientes

La demanda

Vision emprendedora

Apoyo del gobierno local

Medios de financiamiento
Desconocimiento del mercado potencial

Opciones de esparcimiento

Variables dependientes

Creacion de un centro recreacional
Inversién

Inversién

Creacidn de un negocio

Creacion de negocios no tradicionales

Centro recreacional
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2.4.4 Operacionalizacion de las variables

VARIABLE

La demanda

Cuadro 2. Operacionalizacion de las variables

DEFINICION

Cantidad y calidad de bienes y servicios que pueden ser
adquindos en los diferentes precios del mercado por un
consumicor en un momento determinado.

INDICADORES

MNimero de clientes.

Vision emprendedora

Explorar nuevas opciones en el mercado con el fin de instalar
un negocio y fortalecer su economia.

Registro de negocios no tradicionales.

Muevos negocios creados en los (ltimos dos
afios.

Apoyo del gobiemo local

Ayuda que se recibe por la administracion pablica.

Registro de obras piblicas realizadas

Medios de financiamiento

Los medios de financiamiento son las diferentes maneras de
conseguir los recursos que se precisan para llevar a cabo un
proyecto.

Registro de planes de apoyo que ofrece las
entidades financieras.

Mercado potencial

Poblacion que tiene necesidad de un producto o servicio, y
posee los medios financieros necesarios y que podria estar
interesado en adquiriria.

Consumidor final proveedores de servicio.

Esparcimiento

Diversian, entretenimiento.

Cantidad de semvicios ofrecidos en un
complejo.

Centro Recreacional

Lugar donde acuden las personas para satisfacer sus
necesidades de recreacion, donde encuentran varias
instalaciones deportivas que ayudan a su fortalecimiento fisico.

Registros de empresas que se dediquen a
esta actividad.

renovacion, ampliacion o mejora de |a capacidad operativa de la
empresa

Inversion Consiste en la aplicacion de recursos financieros a la creacion, | Registros de estados Financieros
renovacion, ampliacion o mejora de la capacidad operativa de la
gmpresa

Inversion Consiste en |a aplicacion de recursos financieros a la creacion, | Registros de estados Financieros

Creacion de un negocio

Hacer realidad una idea para generar dinero.

Registros de empresas existentes en la
localidad.

Creacion de negocios no
tradicionales

Instalar negocios dedicados a los ya existentes en el mercado.

Registros de empresas existentes en la
localidad.

Centro Recreacional

Lugar donde acuden las personas para safisfacer sus
necesidades de recreacion, donde encuentran varias
instalaciones deportivas que ayudan a su fortalecimiento fisico.

Registros de empresas que se dediquen a
esta actividad.

Fuente: Operacionalizacién de las Variables
Autores: Nixon Espinoza y Evelyn Zumba
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CAPITULO Il
MARCO METODOLOGICO

3.1 TIPO Y DISENO DE INVESTIGACION

El presente estudio se fundamenté en la investigacion exploratoria, ya que no estuvo
sujeta a la modificacion del hecho que se investigd, sino que se procurd la
interpretacién racional del problema presente a través de la recoleccion de
informacion y el analisis objetivo de los mismos; por medio de la observacién en lo
ya existente en los sectores aledanos al cantdén, para influir en la incapacidad de
sus variables y sus efectos que controlan Unicamente el proceso de obtencion del

objetivo propuesto.

En este disefio de estudio se realiz6 una investigacion de campo para obtener
informacion sobre la poblacién acerca de este problema que no ha sido estudiado,
identificando el comportamiento que tendra la poblacién respecto a la linea de
accién que se pretende incursionar en el mercado; también se aplicé la investigacion
bibliografica debido a que se obtuvo informacion de diferentes autores al momento

de realizar la fundamentacion del disefo.

El disefio de la investigacion es de tipo explicativa y descriptiva ya que se enfocan
precisamente en analizar minuciosamente los factores o variables ya investigados
para realizar sus respectivas explicaciones en relacién e incidencia de cada uno de

ellos.
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3.2 LAPOBLACIONY LA MUESTRA

3.2.1 Caracteristicas de la poblacion

La poblacion que se utilizd en el disefio de investigacion estd dirigida a los
habitantes del cantén Naranjito que poseen ingresos econdémicos y estan en

capacidad de adquirir un producto o servicio.

3.2.2 Delimitacién de la Poblacién

La poblacién que se utilizd en la investigacion esta conformada por la poblacion
econdémicamente activa que habita en el sector urbano del Cantén Naranjito, que
disfrutan del tiempo ocio realizando actividades deportivas y recreacionales con un

nivel socioeconémico bajo, medio, alto.

3.2.3 Tipo de muestra

El presente disefio de investigacién posee caracteristicas tematicas y para su mejor
desarrollo se aplicé el muestreo no probabilistico, que identifica la poblacién con el
enfoque de sujeto-tipo, dado que el objetivo de esta investigacion es recopilar una

profunda informacion de calidad mas no de cantidad.

3.2.4 Tamanho de la muestra
La investigacion esta inclinada a la poblacion naranjitefia motivo por el cual se
considera a la poblacion econémicamente activa del cantén Naranjito siendo 17.398

los habitantes entre hombres y mujeres.

n= tamano de la muestra.

N= tamano de la poblacion.

p=posibilidad de que ocurra un evento, p=0,5

q= posibilidad de no ocurrencia de un evento, q=0,5
E= error, se considera el 5%

Z= nivel de confianza, que para el 95%, Z=1,96.
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Las encuestas se realizaron a 376 personas pertenecientes a la poblacion

econdmicamente activa para lo cual se las segmenta de la siguiente forma:

n= 376 x 49%= 184 mujeres encuestadas

n= 376 x51%=192 hombres encuestados

3.2.5 Proceso de seleccion

El tipo de muestra es no probabilistico, por lo tanto se tomé el proceso de seleccion
mediante la muestra por cuota que los investigadores presuponen que es el caso de
esta investigacion mediante la observacion se aplicaron los instrumentos a la
poblacion economicamente activa del canton Naranjito, en estos criterios se

selecciond a las personas para que respondan los cuestionarios.

3.3 LOS METODOS Y LAS TECNICAS
3.3.1 Meétodos tedricos
Los métodos que se aplicaron ayudaran en el transcurso del entendimiento de la

investigacién a fomentar una relacién directa entre la investigacion y la informacion
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que se ha extraido para la debida afirmacién de la propuesta planteada, se debe
destacar que durante el proceso se utiliz6 como guia la aplicacion de los siguientes
métodos:

Método analitico

El presente método descompone la informacién obtenida realizando un analisis
minucioso de cada elemento observado para obtener una 6ptima comprension de su
esencia, es de mucha ayuda porque permite conocer mas sobre el objeto de estudio
ya que realiza un examen explicito para conocer las causas y efectos del mismo y

poder establecer nuevas sugerencias.

Método sintético

Es un proceso mental a través del cual se reconstruye un todo por medio del analisis
de los elementos indicados para realizar una exposicién metodica de lo que se ha
comprendido y que permita conocer de manera global el estudio y la esencia que
conforma sus particularidades.

El método analitico y el método sintético son complementarios porque ambos sirven
de apoyo para la verificacion de estudios realizados ya que si no se realiza el
analisis se hace confuso el conocimiento del objeto y sin la sintesis no se podrian
precisar los conocimientos antes adquiridos, el analisis sin la sintesis proyecta
resultados abstractos. Estos métodos son vitales para el periodo de clasificacion de

informacion l6gica para el estudio del objeto.

Método Inductivo-Deductivo

Es la combinaciéon del método inductivo y deductivo debido a que primero se deduce
a través de la observacion para luego analizar para constatar la realidad l6gica. El
método inductivo parte de verdades preestablecidas para luego poder definirlas y
verificar su autenticidad.

Aplicar este método contribuye al momento de conocer los gustos y preferencias de

la muestra establecida para establecer conclusiones logicas debidamente

fundamentadas por los conocimientos anteriores.
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3.3.2 Métodos empiricos

Estos métodos permiten llevar a cabo relaciones fundamentales con las
caracteristicas primordiales del objeto de estudio, a través de una serie de
procedimientos practicos referentes a su problematica que permita realizar el andlisis

de la informacién obtenida asi como verificar nociones teéricas del mismo.

3.3.3 Técnicas e instrumentos
Las técnicas de investigacion son las que permiten recopilar datos que permitan
verificar los métodos empleados en el estudio, las técnicas que se aplicaran seran la

observacion y la encuesta.

La observacion es la que permite conocer la realidad mediante la percepcion directa,
lo que atribuye varias cualidades del estudio, se verifica la informacién de cada una
de las variables e hipotesis establecidas para la investigacion a través de fichas de
observaciéon donde se plante6 el contenido.

La encuesta se realizd6 con un conjunto de preguntas normalizadas dirigidas a la
muestra, con la finalidad de conocer la opinién de la poblacién objetivo y de esta

forma la propuesta se acople a los requerimientos de las personas.

El instrumento que se utilizé fue el cuestionario que sera ejecutado de personas a

persona de acuerdo con la muestra establecida.

3.4 PROPUESTA DE PROCESAMIENTO ESTADISTICO DE LA INFORMACION
Los datos obtenidos a través de los instrumentos que se aplicaron seran tabulados y
resumidos en tablas estadisticas, desarrollandose de manera computarizada en el
programa de Microsoft Excel, luego los datos se presentaran de manera impresa,
tabulada y graficada, utilizando graficos de tipo circular con su respectivo analisis de
los resultados.
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CAPITULO IV
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

La encuesta permitié6 conocer las opiniones de la poblacion naranjitefia por medio de
un cuestionario conformado por 14 preguntas las cuales son formuladas de acuerdo
a las variables dependientes e independientes en los capitulos anteriores.

Los resultados que se obtuvieron de las encuestas realizadas a hombres y mujeres
que se encuentran dentro de la poblacién econémicamente activa, las cuales fueron
376 respuestas obtenidas en cada pregunta realizada, las cuales se distribuyen de la

siguiente manera:

1. ¢ Considera usted que los habitantes del canton Naranjito poseen vision de
emprendimiento?

Cuadro 3. Nivel de vision de emprendimiento del canton Naranijito

‘ Alternativas Resultados Porcentaje
Alta 98 26%
Media 168 45%
Baja 110 29%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Figura 2. Nivel de vision de emprendimiento del cantén Naranjito

W Alta
® Media
W Baja

Fuente: Encuesta a la poblacién econdémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico se puede demostrar que el 26% de la
poblaciéon econédmicamente activa del cantdon Naranjito considera que poseen alta
visibn de emprendimiento, mientras que el 45% considera que el nivel de
emprendimiento de los naranjitefios es medio y el 29% restante piensa que los

niveles de emprendimiento en este cantdn son de nivel bajo.
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2. ¢(Cree usted que la escasa vision emprendedora afecta directamente a la
inversion en sectores no tradicionales como el caso de la industria del
entretenimiento?

Cuadro 4. La visién emprendedora afecta a la inversidon de sectores no tradicionales

Alternativas Resultados Porcentaje
Si 163 44%
Probablemente 129 34%
Poco Probable 690 18:,%
No 15 4%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econdémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 3. La vision emprendedora afecta a la inversion de sectores no tradicionales

| Si
® Probablemente

® Poco Probable

B No

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico demuestra que el 44% de la poblacion
naranjiteia considera que la escasa vision emprendedora afecta directamente a la
inversion en sectores no tradicionales como en la industria del entretenimiento, el
34% piensa que probablemente este factor estaria siendo influyente, el 18%
considera que es poco probable que la escasa vision afecte a estos tipos de

negocios Yy el 4% consideran que no afecta.

46



3. ¢Como calificaria usted al apoyo que brinda el gobierno local a la inversion

en sectores no tradicionales?

Cuadro 5. Apoyo del gobierno para inversién en sectores no tradicionales

Alternativas Resultados Porcentaje

Muy Buena 27 27%
Buena 101 34%
Regular 126 32%
Mala 122 7%

Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 4. Apoyo del gobierno para inversion en sectores no tradicionales

B MuyBuena
M Buena
Regular

W Mala

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico demuestra que el 32% de la poblacion
econdémicamente activa del cantén Naranjito considera que el apoyo que brinda el
gobierno local a la inversion en sectores no tradiciones es mala, el 34% considera
que es regular, mientras que el 27% buena y el 7% piensa que la ayuda brindada

por el gobierno local en sectores no tradicionales es muy buena.
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4. ¢ Esta usted de acuerdo que la ausencia de nuevos negocios se ve afectada

por el desconocimiento de medios de financiamiento?

Cuadro 6. Ausencia de negocios afectada por desconocimiento de medios

financieros.
Alternativas Resultados Porcentaje
Si 156 42%
No 110 29%
Tal vez 110 299/,
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 5. Ausencia de negocios afectada por desconocimiento de medios
financieros

M Si
B No

W Talvez

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico demuestra que el 42% de la poblacion
economicamente activa del cantén Naranjito estd de acuerdo que la ausencia de
nuevos negocios se ve afectada por el desconocimiento de medios de
financiamiento, el 29% de la poblacion considera que no afecta y mientras que el

29% restante opina que tal vez.



5. ¢El desconocimiento de la existencia de mercado potencial impide la

inversion empresarial hacia nuevos proyectos?

Cuadro 7. Desconocimiento de mercado potencial impide la inversion de nuevos

proyectos.

Alternativas ‘ Resultados Porcentaje
Totalmente de 154 41%
acuerdo
De acuerdo 188 50%
Desacuerdo 34 9%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 6. Desconocimiento de mercado potencial impide la inversion de nuevos

B Totalmente de acuerdo

m De acuerdo

m Desacuerdo

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico demuestra que el 41% de la poblacion
econdémicamente activa del canton Naranjito estéd totalmente de acuerdo en que el
desconocimiento del mercado potencial impide la inversiébn empresarial hacia nuevos

proyectos, el 50% esta de acuerdo y el 9% en desacuerdo.
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6. ¢ Considera usted una buena opcidn para el cantéon naranjito que se invierta

en la industria del entretenimiento en esta poblaciéon?

Cuadro 8. Inversién en la industria del entretenimiento en el cantéon Naranjito

Alternativas ‘ Resultados Porcentaje
Muy Buena 329 88%
Buena 35 9%
Regular 12 3%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 7. Inversion en la industria del entretenimiento en el cantén Naranijito

mSj
mPNo
= Tal vez

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico se demuestra que el 88% de la poblacion
economicamente activa del canton Naranjito considera que es una buena opcién
para el cantén Naranijito invertir en la industria del entretenimiento, el 9% considera
que no lo es, mientras que el 3% opina que tal vez sea una buena opcién invertir en

este tipo de industrias.
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7. ¢, Conoce usted de la existencia de algun centro que ofrezca varias opciones

de entretenimiento dentro del cantéon?

Cuadro 9. Existencia de centros recreacionales en el cantén Naranjito.

Alternativas ‘ Resultados Porcentaje
Muy Buena 4 1%
Buena 372 99%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econdémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Grafico 8. Existencia de centros recreacionales en el cantén Naranijito.

B Si
B No

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico se demuestra que el 99% de encuestados de la
poblacion del cantén Naranjito no conoce de la existencia de algun centro que

ofrezca varias opciones de entretenimiento dentro del cantén y el 1% que si conoce.
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8. ¢ Piensa usted que es importante la existencia de centros recreacionales

para que de alguna manera mejore la calidad de vida?

Cuadro 10. Importancia de centros recreacionales en la calidad de vida en los

habitantes del cantén Naranijito.

Alternativas Resultados Porcentaje
Si 273 73%
Probablemente 60 16%
Poco Probable 36 9%
No 7 2%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 9. Importancia de centros recreacionales en la calidad de vida en los

habitantes del cantén Naranijito.

M Si
M Probablemente
" Poco Probable

® No

Fuente: Encuesta a la poblacién econdémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico se demuestra que el 73% de la poblacion
economicamente activa del cantén Naranijito piensa que es importante la existencia
de centros recreacionales para que de alguna forma mejore su calidad de vida, el
16% cree que probablemente, el 9% poco probable y el 2% consideran que no

mejorara de ninguna manera su calidad de vida.
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9. ¢ Con que frecuencia asiste a centros recreacionales?

Cuadro 11. Frecuencia de asistencia a centros recreacionales por parte de la

poblacion naranjitena.

Alternativas Resultados Porcentaje
Mucho 55 15%
Poco 251 67%
Casi nunca 46 12%
Nunca 24 6%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 10. Frecuencia de asistencia a centros recreacionales por parte de la

poblacion naranjitefia

B Mucho
W Poco
i Casi nhunca

M Nunca

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico se demuestra que el 67% de la poblacion
economicamente activa del cantéon Naranijito asiste poco a centros recreacionales, el

15% mucho, el 12% casi nuncay el 6% nunca.
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10. Para asistir a los centros recreacionales ¢ A donde se dirige usted?

Cuadro 12. Ciudades mas visitadas por naranjitefios para acudir a centros

recreacionales.

Alternativas Resultados Porcentaje
Milagro 21 21%
Bucay 32 32%
Guayaquil 22 22%
Naranjal 4 4%
Otros 21 21
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 11. Ciudades mas visitadas por naranjitefios para acudir a centros

recreacionales.

M Milagro

B Bucay

¥ Guayaquil
B Naranjal

B Otros

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico se demuestra que el 32% de la poblacion
economicamente activa del cantén Naranjito para asistir a centros recreacionales se

dirige a Bucay, el 22% a Guayaquil, el 21% a Milagro y otros y el 4% a Naranjal.
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11. Escriba el nombre de su centro recreacional de preferencia

Cuadro 13. Ciudades mas visitadas por naranjitefios para acudir a centros

recreacionales.

Alternativas ‘ Resultados Porcentaje
Olympus 74 20%
Piedra Grande 68 18%
El Bosque 53 14%
El Pedregal 78 21%
La Esperanza 45 12%
Aquamarina 5 1%
Kanaimas 25 7%
Rey Park 11 3%
Visaltur 7 2%
Rancho Olguita 4 1%
Las Delicias 6 1%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 12. Ciudades mas visitadas por naranjitefios para acudir a centros

recreacionales.

3% __ 2%1% _1%
o 770 —\%___ g o
= i m Olympus
® Piedragrande
 El Bosqgue
M El Pedregal

W La esperanza

m Acuamarina

H Kanaimas

W ReyPark
Visaltur

® Rancho Olguita

Fuente: Encuesta a la poblacién econdémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En este grafico podemos notar que los habitantes
prefieren el centro turistico El Pedregal ya que posee un 21% de aceptacion,
seguido de Olympus con un 20% y Piedra Grande con 18% de preferencia de

parte de los visitantes.
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12. ¢ Le gustaria que en el cantén se implemente un centro recreacional que

brinde varias opciones de esparcimiento?

Cuadro 14. Implementacion de un centro recreacional en el Canton Naraniito.

Alternativas ‘ Resultados Porcentaje
Si 369 98%
No 0%
Tal vez 7 2%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 13. Implementacion de un centro recreacional en el Canton Naranijito

W Si
B No

™ Talvez

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico se demuestra que el 98% de la poblacion
economicamente activa del cantén Naranijito si le gustaria que en el cantén se
implemente un centro recreacional que brinde varias opciones de esparcimiento y el

2% que tal vez.
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13. Marque con una X 3 instalaciones que sean de su preferencia en un centro

recreacional.

Cuadro 15. Instalaciones de preferencia de la demanda naranjitena.

Alternativas Resultados Porcentaje
Piscinas 70 19%
Canchas Deportivas 68 18%
Juegos Infantiles 37 10%
Restaurante 39 10%
Salén de uso multiple 33 9%
Areas verdes 42 11%
Juego de escalar 49 13%
Espacios reservados 38 10%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econdémicamente activa

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 14. Instalaciones de preferencia de la demanda naranjitefia

®m Piscinas

m Canchas deportivas

= Juegos infantiles

= Restaurant

m Szalon de uso
maitiple

= Areas verdes

1 Juego de escalar

Fuente: Encuesta a la poblacién econdémicamente activa

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: Este grafico indica que los servicios de preferencias que

poseen los habitantes son piscinas, Canchas deportiva juegos de escalar con el

19%, 18% y 11% respectivamente ya que son los atractivos que captan la mayor

atencion de los usuarios en relacion a este tipo de servicios.
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14. ¢ Piensa usted que al implementar un centro recreacional se fomentara el

turismo en el cantéon?

Cuadro 16. Centro recreacional ayudara a fomentar el turismo en el cantén

Naranijito.
Alternativas ‘ Resultados Porcentaje
Si 360 96%
No 1 0%
Tal vez 15 4%
Total 376 100%

Fuente: Encuesta a la poblacién econémicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 15. Centro recreacional ayudara a fomentar el turismo en el cantén Naranijito

0%

W Si
B No

m Talvez

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Lectura Interpretativa: En el grafico se demuestra que el 96% de la poblacion
econdémicamente activa del cantén Naranjito piensa que el implementar un centro

recreacional fomentara el turismo en el canton el 4% considera que tal vez.
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4.2 ANALISIS COMPARATIVO EVOLUCION, TENDENCIA Y PERSPECTIVAS

La investigacion que se ha considerado para desarrollar este punto fue realizada por
los estudiantes de la Escuela Superior Politécnica del Ecuador, esta investigacion
trata sobre la creacion de un nuevo centro recreativo de la ciudad de Machala y su
impacto socioecondmico. Con referencia de este tema se procede a compararlos
datos encontrados en ese estudio con la investigacion realizada en el cantdn

Naranijito.

La investigacion realizada en la ciudad de Machala tiene como objetivo general
determinar la evaluacién econémica, financiera y social de un nuevo centro de
recreacion en la ciudad de Machala, para cumplir con el propdsito de este objetivo
los estudiantes utilizaron varios instrumentos de apoyo, entre ellos un cuestionario
de preguntas que fueron realizadas a los machalefos con el objetivo de conocer sus

opiniones acerca del tema de interés.

Con la ayuda de estas encuestas realizadas a los ciudadanos machalenos se
consigui6 realizar un estudio de mercado en la cual se logré determinar la falta de un
lugar donde distraerse y cuya creacién es muy importante para sus habitantes de
dicha ciudad. En la investigacién realizada en el cantén Naranjito surge el mismo
problema de insatisfaccién por parte de sus habitantes, debido a que no conocen un
lugar dentro del canton que cuente con un centro donde acudir a distraerse en

forma sana.

Por otro lado, segun la investigacién realizada, la demanda existente en la poblacion
machalena acude a distintos puntos de distracciéon cercanos a la ciudad o dentro de
ella misma, donde se observa que estos sitios no ofrecen los mismos servicios que
han sido propuestos en el proyecto inicialmente mencionado, siendo un porcentaje
de 30% de la poblacion que acude a sectores mas cercanos para satisfacer sus
necesidades de recreacion, mientras que los naranjitefios se encuentran en una
situacién similar segun los datos obtenidos en las encuetas, donde indican que un
32% de la poblacién acude a lugares mas cercanos para cubrir completamente sus

necesidades recreacionales.
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4.3 RESULTADOS

Luego de los andlisis de los resultados obtenidos debido a las encuestas realizadas
a la poblacién econdmicamente activa del canton Naranjito se encontr6 muy
favorable la idea de crear un centro recreacional en la localidad, lo que da a notar

que existe una gran aceptacién por parte de la poblacion.

A pesar de que la poblacién consider6 que el nivel de visidbn de emprendimiento no
es bajo existe un gran indice que lo considera nivel medio con un 45% de aceptacién
lo que indica que la poblacion del cantdon Naranjito tiene escasa visidon de
emprendimiento, los encuestados también coinciden con un 44% opind en que esto
es un factor directo con un que afecta la inversién en sectores no tradicionales ya
que invierten en sectores ya existentes en el medio, mientras con relacion al apoyo
que brinda el gobierno local los habitantes la consideran de tipo regular en un 34%
debido a que si invierte, pero en otros ambitos, que no influyen para el fomento de
nuevas opciones de negocios, de esta manera los habitantes invierten en aspectos
que son tradicionales y accesibles a su posicién econémica con esto se hace énfasis
con un 42% que considera que existe desconocimiento de medios de financiamiento
por parte de la poblacién para invertir en negocios innovadores, este es un punto
que limita a la poblacion a desarrollarse econémicamente porque se enfoca de

acuerdo al capital que posee.

También otro factor que influye a que no se realicen inversiones diferentes a las
existentes es el desconocimiento del mercado potencial con un 50%, debido a que la
poblacién no tiene el conocimiento de saber como identificar esta oportunidad para

que de esta manera se enfoque en satisfacer esas necesidades del sector.

La poblacion naranjitefia considera con un 88% que es una muy buena opcidén que
se invierta en la industria del entretenimiento porque seria una forma de fomentar el
desarrollo en el canton, debido a que en el canton la poblacién considera con un
99% de aceptacién que no se conoce de la existencia de un centro recreacional con
varias opciones de esparcimiento donde los habitantes puedan asistir en tiempo de

ocio, asi de esta manera puedan mejorar de alguna manera su calidad de vida ya

60



que podran despejar sus mentes de la presion que ocasiona la rutina diaria

realizando otro tipo de actividades muy diferentes a las cotidianas.

En el cantéon Naranjito la poblacién con un 67% reconoce que asiste con poca
frecuencia a centros recreacionales debido a que estos se encuentran en otros
lugares fuera de la localidad, lo que el trasladarse a esos sitios les genera mayores
gastos, por este motivo cuando asisten a estos centros recreacionales un 32% de la
poblacién econdémicamente activa se dirige al cantén Bucay y con preferencia en un
a 21% al Complejo Turistico El Pedregal porque se encuentra cerca de la localidad y

con precios accesibles para cada familia.

Por tal motivo los naranjitefios consideran con un 96% de aceptacion que dentro de
la localidad del cantén se debe implementar un centro recreacional que brinde
varias opciones de esparcimiento como piscinas, canchas deportivas, restaurante,
bar, sauna juego de escalar. Con la finalidad de poder recrearse con este tipo de
actividades y mas aun en lugar que sea de facil acceso, también esta creacién la
consideran como un apoyo para que en el canton se fomente el turismo ya que

personas de otros cantones lo visitaran.
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4.4

VERIFICACION DE HIPOTESIS

HIPOTESIS

Lademandaincideenla
creacion de un Centro
Recreacional en el Canton
Maranjito.

Cuadro 17. Verificacion de Hipétesis

RESULTADOS

La demanda indica la cantidad de personas que estan en condicones de adquirir el servico ofrecido, por o tanto sera un faclor
influyente en la rentabilidad del negocio, sinembargo, por medio delas enouestas realizadas y [a informacion obtenida de ellas se
pudo conocer que existe una gran canfidad de demanda.

Lapregunta 3 del cuestionano de la encuesta realizada enfatiza que el 73% dela poblacién naranjtena considera que el asistir a
un centro recreacional mejorara su calidad de vida, en la pregunta 9 del cuestionario el 67% de los naranjitenos asisten con poca
frecuencia a centros recreacionales debidoa que no existen dentro de la localidad, la pregunta 10 reconoce que el 32% dela
poblacion se difige a centros recreacionales situados en el canton Bucayy ena pregunta 11 indica que el 20% de la poblacion
economicamente activa de Maranjito fiene como centro recreacional de preferencia al Complejo Turistico Olympus.

La escasavisionemprendedorade
los empresarios, afecta: a Ia
inversionen sectores industriales
no tradicionales de Maranjito.

La escasavisionemprendedoraque exisie enla poblacion naranjiiena se debe a que no explorannuevos mercados invitiendo en
negodiostradicionales, evitando con esto el poder conocer nuevas opciones que le permitan generar una mayor rentabilidad.
La pregunta 1 confirma que el 45% de |a poblacion naranjitena posee un bajo nivel de vision de emprendimiento reafirmanda con
la pregunta 2 con el 44% de aceptacion de gue este es un factor gue afecta directamente a la inversion en sectares no
tradicionales del canton influyendo especialmente en la industria del entretenimiento.

Elescaso apoyodelgobiemoloca
incide en la inversion en nuevos
emprendimientos.

Falta de confianza en [os pequenos inversionistas y escaso capifal para inverfir en la creacion de negocios no fradicionales.
La pregunta 3 delas encuestas confirma conun 34% dela poblacion opina gue el apoyo que brinda el gobiemo local es regularya
que no invierte como muche en este aspecto.

Eldesconocimienio sobre medios
de financiamiento afecta en la
creacion de un negocio.

LaTalta de conocimiento por parie deTa poblacion de planes de apoyo que brindan Tas enfidades inancieras para inverfir en [a
creacion de negocios s un factor influyente ya que por no conocer de estos medios invierten en negocios tradicionales de menor
inversion desperdiciando oporunidades de crecimiento.

La pregunta 4 reafirma con un 42% de aceptacion de gue afecta directamente a |a creacion de nuevos negocios el
desconocimiento de eslos medios para invertir.

El alto nivel de desconocimiento
del mercado potencial sobre
diversos tipos de inversiones
incide en fa creacion de negocios
no tradicionales.

Ausencia de conodmienios que posee ia poblad on s obre la existencia de nuevos mercados con un mayor nivel de demanda y
aceptacion para obtener mejor rentabilidad.

La pregunta 5 indica que el 50% dela pobladion esta de acuerdoen que el desconodmiento de mercados potenciales afecta a la
inversion de nuevos negocios, la pregunta 7 reafirma con un 99% de negativa con referencia a que no conoce ningon centro
recreacional en el canton.

Con [a implemenifacion de un
Centro Recreacional en el Cantan
Naranjito la poblacion tendra
mayores apciones de
esparcimiento.

Espacio que cueniaconvariedad de servicios recreacionales para brindar mayor diversion y enfrefenimiento a sus consumidores.
La pregunta 6indicaconun 88% de aceptaciona que se debe invertir en la industra del entretenimiento en el canton Maranjito, la
pregunta 12 la poblacion acepta en un 98% que se debe crearun centrorecreadional con varias opciones de esparcimiento, la
pregunta 13 indica que las 3 opciones mas solicitadas que deben implementarse son: con un 19% piscinas, 18% canchas
deportivas y un 13% patios de comidas, conla creacion del cenfro recreacional dentro del canton y ta implementacion de las
opciones de esparcimiento solicitadas la demanda se sentira satisfecha por los servicios brindados.

Fuente: Verificacion de Hipolesis
Autores: Nixon Espinoza y Evelyn Zumba
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CAPITULO V

PROPUESTA
5.1 TEMA

Propuesta para la creacion de un centro recreacional en el canton Naranjito.

5.2 FUNDAMENTACION

Estudio Técnico: se refiere a la “determinaciéon del tamafio mas conveniente, la
identificacién de la localizacién final apropiada y. obviamente, la seleccién del
modelo tecnolégico y administrativo idoneo que sean consecuentes con el

comportamiento del mercado y las restricciones de orden financiero”.”

Estudio Administrativo: En una organizacién, la administracién esta basada en la
forma de cémo se logran los objetivos trazados con apoyo del talento humano a
través del desempefio de varias funciones, como la planeacién, organizacion,
direccién y control denominado Proceso Administrativo.

Es muy esencial realizar un analisis y justificacion de las decisiones que ayudaran a
identificar como se desarrollara el proyecto, donde se definirdn cada una de las
funciones para que se cumplan todas las actividades que comprenden el proceso

administrativo.

Estudio Legal: El ambito legal de un proyecto consiste en una correcta
investigacién, de todos los reglamentos, leyes y demas requisitos emitidas por las

autoridades competentes.

> MIRANDA MIRANDA, Juan: Gestion de proyectos, p118.
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Al referirse al ambito legal comprenden todas las leyes y reglamentos que rigen el
correcto funcionamiento de una compania. Ya que todas son fundamentales para

mantenerse dentro de las normas de la ley y evitar cualquier tipo de inconvenientes.

Estudio Financiero: “tiene como finalidad demostrar que existen recursos
suficientes para llevar a cabo el proyecto de inversién, asi como de un beneficio, en
otras palabras, que el costo el capital invertido sera menor que el rendimiento que

dicho capital™*®.

FODA

Es una herramienta que sirve para determinar y analizar los factores que pueden
favorecer (Fortalezas y Oportunidades) u obstaculizar (Debilidades y Amenazas) el
logro de objetivos establecidos con anterioridad para la empresa'”.

La importancia de realizar este analisis, es que la empresa podra identificar sus
ventajas con relacién a la competencia y cuales son los puntos que debe trabajar
para mejorarlos.

El analisis de cada uno de los ambientes de la empresa (externo e interno) es
importante ya que dentro de cada uno de ellos se analizan las variables negativas
que influyen directa o indirectamente al negocio y las positivas que sefalan las
oportunidades de aprovechar lo externo para el mejoramiento de la organizacién. En
el ambiente interno se encuentran las fortalezas y las debilidades y en lo externo las
oportunidades y las amenazas.

Fortalezas, se considera como los puntos fuertes que posee la empresa para
alcanzar los objetivos trazados en la organizacion.

Oportunidades, se denominan a las fuerzas que proceden del entorno, lo que la
empresa puede aprovechar para favorecer su situacion en el mercado.

Debilidades, son puntos débiles que la empresa posee internamente que se
convierten en posibles obstaculos para al momento de aprovechar una oportunidad,
por lo que se debe minimizarla de manera inmediata.

Amenazas, son situaciones externas que afectan de manera negativa el

cumplimiento de los objetivos.

'® CORDOBA PADILLA, Marcial: Formulacién y evaluacion de proyectos, p26.
"7 BORELLO, Antonio: £/ Plan de Negocios, p157.
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Matriz FOFADODA

Figura 16. Matriz FOFADODA

Factares
Externos
Fortalezas lebilidades
Factares
internos
FO Do
Oportunidades | Eqiraiaga para Estrategia para
Maximizar F y O Mimmizar D y
Maximizar O
FA DA
Amenazas Estategia para | £y 00ia para
Masxirmizar F y
Minimizar D y A
Minimizar A

Fuente: Matriz FOFADCDA
Autores: Nixon Espinoza v Evelyn Zumba

La matriz FODA se considera como una instrumento de vital importancia para las
personas encargadas en dirigir organizaciones, debido a que les permite crear
estrategias de Fortalezas y Oportunidades (FO), Fortalezas y Amenazas (FA),
Debilidades y Oportunidades (DO) y Debilidades y Amenazas (DA).

Las estrategias FO utilizan las fortalezas para aprovechar las oportunidades, en
cambio las estrategias FA utilizan las fortalezas para evitar las consecuencias de las
amenazas, las estrategias DO priorizan el mejoramiento de las debilidades a través
de los beneficios de las oportunidades, y las estrategias DA son condiciones
defensivas de supervivencia ya que su objetivo es minimizar las debilidades y evitar

las amenazas.
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Marketing Mix

Al marketing mix podemos definirlo como el uso selectivo de las diferentes variables
de marketing para alcanzar los objetivos empresariales. ®Dentro de este se puede

mencionar las “4 P’s”.

El producto o servicio se considera asi a todo aquello que puede ser tangible o

intangible y es ofrecido en el mercado para consumo de los clientes bien que pueda

satisfacer las multiples necesidades en un mercado.

El precio “es el unico elemento del marketing mix que aporta ingresos a la
empresa”’®, comprende el valor que el cliente paga por el servicio recibido y también
engloba los sacrificios que le costd adquirir cada uno de ellos como el tiempo que se

invierte en cada actividad realizada.

El fijar el precio no es una actividad simple, esta genera consecuencias que pueden
beneficiar o perjudicar al negocio, ya que si se establece un precio elevado se
consigue que los clientes aunque deseen adquirir el servicio no lo adquieran y
acudan a un lugar mas econdémico, pero un precio demasiado bajo se pierde la
posibilidad de adquirir un ingreso significativo por la venta de los bienes o servicios.

La plaza o distribucion engloba todas las actividades que posibilitan el flujo de

productos desde la empresa que los fabrica o produce hasta el consumidor final.°

La promocidn consiste en comunicar e informar al cliente sobre la existencia y los
servicios que brinda la empresa.
La mezcla de promocién esta conformada por Promocién de ventas, Venta personal,

Publicidad, Relaciones Publicas y Comunicacion Interactiva.

" MAR KETING: htto://www.puromarketing.com/27/9013/importancia-marketing. html.
' RODRIGUEZ ARDURA, Imma: Principios y estrategias de marketing, p70.
% RODRIGUEZ ARDURA, Imma: Principios y estrategias de marketing, p70.
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Fuerzas de Porter
“Michael E. Porter identifica al sector como el aspecto clave del entorno. Ya que la
estructura del sector marca las reglas del juego o marco en el que se compite y las

posibilidades competitivas™'.

Las fuerzas externas influyen directamente en todas las empresas, ya que son de
vital importancia porque presentan oportunidades que deben ser aprovechadas para
de esta forma poder competir y estar preparado para los constantes cambios que se
presentan en el mundo actual.

e Las cinco fuerzas de Porter presentan un disefio que permiten analizar el

entorno competitivo de una organizacion, las cinco fuerzas son:

e El poder de negociacién de los compradores, clientes o distribuidores.

e El poder de negociacién de los proveedores,

e Larivalidad entre los competidores existentes,

e La amenaza de ingreso en el sector de nuevos competidores,

La amenaza de productos sustitutos.

La recreacion: es un “conjunto de actividades no lucrativas que el hombre realiza en
su tiempo libre dentro del lugar o zona de residencia. Es una forma de uso del
tiempo libre en periodos reducidos de tiempo, utilizando instalaciones urbanas al aire

libre, o en espacios cubiertos?.

Frente a esa necesidad de recreacion, surgen como iniciativas de emprendimientos
o de negocios como los Centro Recreacionales, que “son aquellos que desde un
centro urbano de residencia permanente, es visitado por el dia, sin pernoctar en
él .2
Se caracterizan por contar con éareas de infraestructura destinadas a varias
actividades recreativas como son:

» Canchas de indor y basquetbol y otras disciplinas deportivas

> Piscinas

2 ARIAS, Raul, CAZCO, Juan: estudio de factibilidad econémica y financiera para la implementacion
de una cooperativa de ahorro y crédito enfocada al fortalecimiento del sector microempresarial
22 SCRIBD:http://es.scribd.com/doc/60272630/Glosario- Tecnico-de-Terminologia- Turistica
%8 DIARIO CRONICA: http//diariocronica.com.ar/lectores/glosario. htm
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Restaurant
Salén de eventos
Pista de Baile
Areas verdes
Juegos infantiles
Parqueadero

Servicios higiénicos

YV V. V V V V V V

Duchas

A continuacién se efectia una descripcion de cada atractivo que presentan los

centros recreacionales:

Piscinas: se denomina asi a “una construccién destinada a retener agua y poder
practicar el bano o la natacién, en lugares donde no existan condiciones naturales
propicias para ello. La palabra piscina viene del latin y originalmente se utilizaba
para designar pozos para peces de agua dulce o salada”. ?* En tiempos antiguos se
uso para crear depositos de agua conectados a los acueductos.

Existen varios tipos de piscinas, una de ellas son “las piscinas termales, las mismas
combinan tecnologia de punta y un adecuado disefio en equilibrio con la naturaleza,
las mismas poseen también, un fin recreativo junto con el cuidado de la salud y la

estética”®

, las mas sencillas son las piscinas construidas con cemento y cubiertas
por baldosas de colores, estan son las que presentan menos riesgo en la diversion

de los niflos ya que no funcionan a base de electricidad.

Hoy en dia las piscinas han demostrado un gran avance tecnoldgico sobre todo en
términos de depuracion del agua y para realizar las limpiezas respectivas se debe
considerar los instrumentos adecuados para su adecuado mantenimiento, para ello
se debe regular adecuadamente el nivel del pH el cual consiste en el grado de
acidez del agua, este se encargara de que se eliminen los microorganismos que se
encuentran en el ambiente junto con el polvo y hojas que contaminan la pureza del

agua. Los adecuados niveles en que se debe mantener el pH son de 7.2y 7.6 de

> NOTINAT: http://www.notinat.com.es/vernoticia.asp?id=1719
2 ABCpedia: http://www.abcpedia.com/instalaciones/piscinas.html.

68



esta manera la calidad del agua estara en buenas condiciones para las personas
que deseen disfrutar del bafo.

Adicional al pH es necesario introducir cierta cantidad de cloro en el agua para que
este se encargue de mantenerla limpia y cristalina al agua. Su funcién principal es
destruir microorganismos como bacterias, hongos.

Comunmente en las piscinas se forman algas debido a la temperatura elevada del
agua, haciendo que el agua tome un color verde y superficie resbaladiza. Para
combatir estos inconvenientes es necesario usar un suministro de limpieza llamado
anti algas, que debera ser usado todas las semanas para mantener en buen estado

el agua de la piscina.

Otra forma de mantener aseada la piscina es con la filtracién esta consiste en
“aspirar el agua de la superficie por medio de los skimmers, asi mismo los residuos
depositados en el fondo de la misma se aspiran por la toma de limpia fondos. El
agua después de pasar por el filtro retorna a la piscina por los impulsores
colocados”.?®® Para que se efectlie una eficiente limpieza en la piscina esta filtracion
debe estar encendida durante largas horas en el dia.

Por ultimo una de las formas mas sencillas para limpiar la superficie del agua de la
piscina es con una malla o redes que tiene como funciéon sacar los residuos o

desechos flotantes.

Restaurant: Es aquel establecimiento en el cual se provee a los clientes con un
servicio alimenticio a cambio de un pago, dentro de este se puede encontrar gran
variedad de platos preparados por personas capacitadas para preparar alimentos

saludables.

Cancha deportiva: es un local o terreno despejado de objetos destinado a la
practica de juegos deportivos de distintas modalidades, entre las mas populares

estan las canchas de fatbol, basquetbol, tenis, voley, tenis, etc.

% CIV: http://www.ctv.es’ USERS phermida/mant.htm.
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Saléon de eventos: es un espacio destinado para animacion de cualquier tipo de
eventos, como animaciones, bailes y demas festejos con el fin de obtener un

beneficio econémico por la renta de este espacio.

Juegos infantiles: es una zona que cuenta con pequefas infraestructuras que
permiten distraer a los nifos gracias a su novedosa instalacion. Los mas comunes

son los columpios, la resbaladera, sube y baja, carrusel, entre otros.

Parqueadero: es el sitio o lugar donde se estacionan los vehiculos que luego de
haber transitado llegan a un destino especifico con el fin de tomar un descaso o ya

sea realizar distintas actividades fuera del vehiculo.

Areas verdes: las areas verdes que se presentan en los complejos ya sean
turisticos o recreacionales estan conformadas por una gran variedad de plantas que
permiten que el visitante tenga una visualizacion mas apreciable.

Al presentar todos estos atractivos, las personas se veran tentadas y atraidas por
visitar un sitio donde distraerse, practicar deportes y compartir momentos en union

familiar.

Sauna: se refiere a un bafo de vapor donde los visitantes podran relajarse, ya que
consiste en los llamados barios de calor donde interviene todo el cuerpo en la accion
de calor y este beneficia al cuerpo tanto 6rganos como piel debido a que estando

dentro del mismo se logra la vasodilatacion cardiovascular y abundante sudoracion.

Juegos de Escalar: se lo considera al muro artificial fabricado de acero con
estructura atractiva y de varios disenos. “Es un juego ideal para el desarrollo motriz,

fisico y competitivo de los nifios™’.

5.3 JUSTIFICACION

Por medio del estudio de mercado que se realizd6 en el Cantdn Naranjito, se
constaté que en el Cantdn no existe un centro de entretenimiento recreacional que

cuente con variedad de opciones de esparcimientos como piscinas, canchas

¥ MUNDO DINAMO: httpz//juegosdeentretencion.cl/juego-escalar.php.
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deportivas, juegos de escalar, juegos infantiles, restaurante, sauna, zona de
relajamiento y parqueaderos que satisfagan las necesidades de los clientes;
especialmente que esté ubicado dentro de la localidad del cantén Naraniito.

En la actualidad se puede observar que en el cantén existen obras municipales
como pequenfas infraestructuras de entretenimiento para la ciudadania en general,
las cuales no se encuentran en forma completa en una misma ubicacién, lo cual no
es de total agrado para los visitantes, ya que unos solo cuentan con piscinas, y otros
solo con canchas, por tal motivo la poblacién naranjitefia se siente inconforme con el

servicio brindado por los misma.

Lo mencionado, permite justificar por qué este proyecto se enfocara a implementar
sus instalaciones en un lugar que sea de facil acceso para los habitantes
naranjitenos, ofrecera variedad de opciones de esparcimiento para que las
necesidades de los visitantes queden satisfechas. El principal objetivo de este
negocio es brindar un servicio de calidad con precios competitivos para de esta
forma se pueda dar realce al Canton. Ademas, podran disfrutar de un ambiente
acogedor donde podran compartir momentos familiares, divertirse entre amigos,
descansar del estrés que originan las actividades cotidianas, ademas de mejorar la
calidad de vida de cada uno de los naranjitefios, ya que este generara impactos a

nivel econdémico y social.

5.4 OBJETIVOS

5.4.1 Objetivo General de la propuesta

Implementar un centro recreacional en el cantén Naranjito, previo al cumplimiento de
los elementos basicos para el desarrollo de un proyecto, ofreciendo a las personas
varias actividades de distraccién deportiva y familiar, orientado a satisfacer las

necesidades de entretenimiento de los diferentes sectores sociales.

5.4.2 Objetivos especificos de la propuesta
v Puntualizar los requisitos legales para implementar un negocio.
v' Preparar un estudio administrativo para determinar la factibilidad del

proyecto.
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v Ejecutar un analisis del entorno competitivo con la finalidad de determinar el
nivel de atractividad del proyecto.

v' Realizar un estudio de los aspectos técnicos necesarios para la
implementacién del proyecto.

v' Realizar un estudio financiero orientado a determinar la rentabilidad del

proyecto.

5.5 Ubicacion
Pais: Ecuador
Provincia: Guayas
Canton: Naranjito

Direccion: Av.5 de octubre y calle novena

Figura 2. Mapa del canton Naranijito

[ P 1

Bucay |

Milagro
Centro
Marcelino Mariduenia Recreacional

Fuente: Mapa del Cant6n Naranjito
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Figura 3. Ubicacién del negocio

| o

DET

Fuente: Ubicacién del négocio
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

VENTAJAS

Las ventajas con las que cuenta la ubicacion donde se posesionara el centro
recreacional es que se encontrara dentro de la localidad del cantén Naranijito situado
en la avenida principal que une a los diferentes sectores aledarnos a esta localidad la
cual es muy transitada por personas que se movilizan dentro del cantén, como
aquellas que se dirigen a otros cantones.

Otra ventaja es que debido a la ubicacion de instituciones reconocidas por el medio,

sera de facil localizacion por los habitantes del sector.

DESVENTAJAS

Las desventajas de la ubicacion del centro recreacional es que se encuentra cercano
a un brazo del estero El Chorron el cual en temporadas invernales sufre
desbordamientos la cual podria afectar las instalaciones inundando gran parte del
sector.

Otra desventaja es que en la localidad existen canteros de cafa de azlUcar que en

temporada de zafra originan residuos que afectan el ambiente.
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Razoén social
Centro Recreacional ATLANTIS

Tipo de Institucion
El negocio sera de una institucion de tipo particular, ya que contara con capital

aportado por socios.

5.6 FACTIBILIDAD
El estudio de factibilidad de un proyecto ayuda a minimizar los posibles riesgos que
son normales al momento de realizar alguna inversion, ademas de poder conocer
con profundidad los servicios que se pueden ofrecer, pronosticando si el camino de
éxito o fracaso del negocio planteado.

Figura 4. Organigrama

" ASISTENTE i
B B ADMINISTRATIVO

JEFE DE Iy
SERVICIOS GENERALES

=

§ ASISTENTE
CAJERA DE BAR

AUXILIAR DE
COCINA

Fuente: Organigrama
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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MANUAL DE FUNCIONES: GERENTE

“Funcion basica: Controlar, regular, verificar las actividades del negocio y

ejercer la representacion legal, judicial y extrajudicial de la compafnia.

Funciones Especificas:

e Designar y remover funcionarios.

¢ Realizar evaluaciones periodicas acerca del desempenio de los empleados.
e Planear y desarrollar metas a corto y largo plazo.

¢ Manejar los fondos del negocio bajo su responsabilidad.

o Efectuar toda clase de operaciones bancarias, civiles y mercantiles.

o Controlar las actividades del asistente administrativo y la cajera.

e Llevar la contabilidad del negocio de forma ordenada.

¢ Organizar las actividades publicitarias del negocio.

e Llevar los registros contables de la organizacion.

e Capacitar al personal que labora en la organizacion

Requisitos Minimos:

e Sexo masculino o femenino entre 24 a 35 afos de edad.

e |Ingeniero en Contaduria Publica Autorizada con conocimientos en
administracion de empresas.

e Disponibilidad de tiempo completo.

e Experiencia minima en cargos similares 2 afnos.
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MANUAL DE FUNCIONES: ASISTENTE ADMINISTRATIVO

» Funcion basica: Atender y dar informacién que requiera el Gerente,
manejar la correspondencia y llevar de manera ordenada toda la agenda para

coordinar eventos y reuniones.

Funciones Especificas:

e Organizar y archivar los documentos del negocio.

e Atender llamadas telefénicas.

e Llevar una agenda ordenada.

¢ Informa a los proveedores sobre la cancelacion de las facturas.

e Atender de manera cortés y amable a las personas que solicite los servicios
del centro recreacional.

o Obedecer y realizar las instrucciones designadas por el Gerente.

Requisitos Minimos:

e Sexo femenino entre los 19 a 28 afnos de edad.
e Bachiller o estudiante universitario.
o Disponibilidad de tiempo completo.
e Experiencia minima en cargos similares 1 afo.

e Buena presencia.
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MANUAL DE FUNCIONES: CAJERA

» Funcion basica: Realizar la cobranza y la facturacion de las ventas de

entradas y alquiler de servicios que se realicen diariamente en la compania.

Funciones Especificas:

o Efectuar cobranzas.

e Facturar las ventas.

e Buena atencion al cliente.

e Llevar una agenda ordenada.

e Responsabilidades adicionales asignadas o solicitadas por el gerente.
o Mantener un registro de estos pagos.

e Preparar el reporte de caja diariamente.

Requisitos Minimos:

e Personalidad amigable, célida y extrovertida.

e Tener retentiva, rapidez, buena presencia y excelentes relaciones
interpersonales.

e Edad minima 23 aros.

e Experiencia laboral 2 afnos.

e Manejo de utilitarios como Word, Excel, Access, Power Point, Outlook,

Internet, etc.
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MANUAL DE FUNCIONES: JEFE DE SERVICIOS GENERALES

—= Funcion basica: encargado de realizar presupuestos para la compra de

materiales e insumos, coordinar las actividades de mantenimiento y reparacion de

bienes, ademas de procurar que a ningun departamento le falte material de trabajo

y procurar las optimas condiciones de la organizacion.

Funciones Especificas:

Elaborar los informes del area.

Instruye al personal a su cargo.

Verificar que las normas establecidas se cumplan en un tiempo determinado.
Evaluar el desemperio del personal a su cargo.

Resolver todos los imprevistos que surjan en las instalaciones.

Brindar a todas las areas de la organizacién todos los recursos e
instrumentos necesarios para la realizacion de actividades.

Solicita cotizaciones para compras de materiales especificos.

Realiza pedidos de material de limpieza, equipos de oficina y bienes de

CONSUMOS que se requieran.

Requisitos Minimos:

Sexo masculino o femenino.
Entre 23 y 35 anos

Buena presencia.

Buena relacion laboral.

Persona responsable y confiable.
Estudios superiores.

Experiencia minima 1 afo.
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MANUAL DE FUNCIONES: ASISTENTE DE BAR

—= Funcidn basica: encargado de brindar un excelente servicio a los clientes y

de asegurarse de que cuenten con cada uno de los utensilios necesarios.

Funciones Especificas:

e Tomar apuntes de los pedidos de cada cliente.
e Llevar los alimentos a cada mesa en donde estén ubicados los clientes.
e Mantener el &rea del bar limpia.

e Revisa, y repone la bandeja de condimentos de uso corriente.

Requisitos Minimos:

e Sexo masculino o femenino.
e Entre 23 y 35 anos.

e Buena presencia.

¢ Buena relacion laboral.

e Persona responsable y confiable.
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MANUAL DE FUNCIONES: GUARDIA

—= Funcion basica: Resguardar las instalaciones del centro recreacional y

evitar cualquier tipo de anomalias con posibles delincuentes.

Funciones Especificas:

e Permanecer en las instalaciones durante todo el tiempo de labores.
e Mantener el orden en los visitantes para el correcto funcionamiento de las

actividades.
¢ Mantener informados a sus superiores las novedades ocurridas en el exterior

e interior de la organizacién.
Requisitos Minimos:

¢ Sexo masculino de 25 anos.
¢ Disponibilidad de tiempo completo.

e 2 anos de experiencia minima.
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MANUAL DE FUNCIONES: COCINERO

—=  Funcidén basica: Preparar alimentos nutritivos de manera adecuada y en
forma eficiente usando las normas de higiene establecidas por el departamento,
ademas de controlar las tareas realizadas por el personal de apoyo a su cargo.

Funciones Especificas:

¢ Recibir los insumos alimentarios para la realizacion de los platos tipicos.

e Prepara los platillos de acuerdo a los establecidos en las recetas.

e Pesar los alimentos y distribuirlos al auxiliar de concina.

o Verificar el estado de conservacién de los alimentos para su preparacion.

e Controlar las actividades realizadas por los auxiliares de cocina.

e Realiza pedidos de ingredientes y utensilios que se requieran para la

elaboracion de las recetas establecidas.

Requisitos Minimos:

e Sexo masculino o femenino entre 28 y 40 anos.
e Buena relacién laboral
e Persona responsable y confiable.

¢ Conocimientos de cocina.

81



MANUAL DE FUNCIONES: AUXILIAR DE COCINA

Funcion basica: encargado de ayudar en todo lo referente a la
preparacién de los alimentos y aseo del area de comidas.

Funciones Especificas:

e Auxiliar a la cocinera en todo lo relacionado con la preparacién de los platos
tipicos.

e Mantener las normas de higiene y seguridad para cuidar la salud y evitar
cualquier tipo de accidentes.

e Servir los alimentos en los platos acorde al menu establecido y las raciones

indicadas.
e Cumplir con las actividades destinadas por el cocinero.

e Mantener en perfecta limpieza y el orden de la cocina, incluyendo vajillas,
cubiertos, trapos de cocinas, etc.

Requisitos Minimos:

e Sexo masculino o femenino entre 20 y 30 anos.
e Buena relacién laboral
e Persona responsable y confiable.

¢ Conocimientos de cocina.
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MANUAL DE FUNCIONES: CONSERJES

Funcion basica: Apoyar a todo el personal de la organizacién para la
ejecucion de multiples actividades.

Funciones Especificas:

e Entregar documentos a departamentos.

o Asistentes de personal que labora en la empresa.

e Limpieza general de la organizacion.

e Mantenimiento de las instalaciones.

e Resolver imprevistos.

e Ayudar y responder inquietudes a usuarios acerca del riesgo del mal uso de

las instalaciones.

Requisitos Minimos:

¢ Sexo masculino
e Entre 28 y 45 ainos
e Buena relacion laboral

e Persona responsable y confiable.
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Tramites para el cumplimiento legal del negocio

Registro Unico de Contribuyentes da cumplimiento con la Ley del

RUC.

El RUC es de caracter obligatorio para todas las sociedades ya que identifica a todas

las empresas y permite que el negocio funcione normalmente y cumpla con las

normas que establece el codigo tributario en materia de impuestos.

Los requisitos para obtener el RUC son los siguientes:

Formulario RUC 01 Ay RUC 01 B, suscritos por el representante legal.
Original y copia, o copia certificada de la escritura publica de constitucion o
domiciliacién inscrita en el Registro Mercantil.

Original y copia, o copia certificada del nombramiento del representante legal,
inscrito en el Registro Mercantil.

Original y copia de la hoja de datos generales emitido por la Superintendencia
de Compaiiias.

Original y copia de cédula de identidad, ciudadania o pasaporte del
representante legal.

Original del certificado de votacion.

Original y copia de la planilla de servicio eléctrico, o consumo telefénico, o
consumo de agua potable, de uno de los ultimos tres meses anteriores a la
fecha de inscripcion; u,

Original y copia del comprobante de pago del impuesto predial, puede
corresponder al del aio actual, o del inmediatamente anterior; u,

Original y copia del contrato de arrendamiento vigente a la fecha de

inscripcién.

Permisos y Patentes Municipales

Este documento se lo obtiene en las oficinas de la muy ilustre municipalidad del

cantén. Presentando la siguiente documentacion:

Registro Unico de Contribuyente(RUC)

Copia de cédula de identidad del representante legal.
Copia del certificado de votacion del representante legal.
Formulario de declaracién para obtener la patente.

Permiso del Cuerpo de Bomberos
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Permiso que es entregado por el Benemérito Cuerpo de Bomberos del
cantén. Después que un grupo encargado haya inspeccionado las

instalaciones, y revisando.

Requisitos para la otorgacion del certificado de uso de suelo

Comprar tasa administrativa

Certificado de no adeudar al municipio

Copia de cédula y certificado de votacién

Copia del certificado del cuerpo de bomberos 2012

Entregaran en secretaria de alcaldia con copia para su recibido.

Requisitos para obtener patente municipal

Comparar solicitud de patente

2 copias de cédula de identidad del representante legal
Certificado de votacion del representante legal

Copia del registro unico de contribuyentes

Pago del uso del Suelo sea Urbano o Publico.

Requisitos para obtener licencia de turismo

Tasa Administrativa

Copia de Registro de Turismo (Obtenido en la sub secretaria de turismo)
Copia patente municipal 2012

Copia actualizada RUC

Lista de precios (Alimentos y bebidas que se venden en el establecimiento).

Requisitos para obtener permiso en el Cuerpo de Bomberos

Copia de cédula de identidad y certificado de votacion
Copia del Ruc del representante legal

Cancelar Tasa por inspeccion

Contar con extintor

Instalaciones eléctricas empotradas

Inspeccién realizada por el inspector encargado.
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Requisitos para obtener permiso de funcionamiento

—_

. Formulario de solicitud llenado y suscrito por el propietario

2. Copia del permiso sanitario

3. Copia del registro unico de contribuyentes (RUC).

4. Copia de la constitucion de la compania

5. Copia de la cedula y certificado de votacion del propietario o del representante
legal.

6. Copia documento que acredite persona Juridica cuando corresponda.

7. Copia del permiso del cuerpo de bomberos actualizado.

8. Copia del titulo profesional inscrito en el Ministerio de Salud Publica.

9. Plano del establecimiento a escala 1:50

10.Copia del o los certificados ocupacionales de salud del personal que labora
en el establecimiento.

5.7 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Mision

Satisfacer las necesidades de entretenimiento y distraccion de la comunidad en
general sea ésta propia o extrana, ofreciendo un espacio fisico apto para los tipos de
recreacion que la poblacién exige, y un éptimo servicio en donde el cliente se sienta

atendido como en casa.

Vision
Ser un complejo recreacional, atractivo y reconocido en mediano plazo a nivel
nacional, fomentando el turismo para nuestra localidad y aportando al desarrollo

economico del canton, poniendo énfasis en la responsabilidad social y ambiental.

Valores corporativos
Honestidad: Guiados a través de la sinceridad y el correcto desempefio de nuestras

labores con calidad y transparencia.

Lealtad: Se fomenta el trabajo en equipo, demostrando compromiso con la empresa,

aplicando los valores y la confianza depositada en los mismos.
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Responsabilidad Social: Orientados a contribuir con el mejoramiento de su

situacién competitiva y el desempefo de los mismos.

Calidad: los productos y servicios ofrecidos cumplen con las expectativas creadas

en la mente de los consumidores.
Innovacidén: Constante cambio en las instalaciones para un mejor servicio.

Responsabilidad ecologica: Comprometidos a cuidar el ambiente que los rodea

aplicando técnicas de prevencion.

ANALISIS FODA

Con esta herramienta se pretende que el negocio tenga una mayor efectividad, ya
que permitird conocer los puntos débiles y fuertes en el ambiente interno y externo.

Cuadro 18. Andlisis FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

= Pioneros enimplementar estetipo = JAusencia de competencia directa
de negocio. enla zona que brinde los mismaos
= Ubicacioén estratégica, de facil sernvicios.
acceso para los clientes. » Largos periodos de feriados.
= Infrasstructura en Gptimas * Ritmo de vida mas agitado.
condiciones. * Presencia de programas de
= Precios accesibles. desarrollo econdmico y social
= Varias opciones de ofertados por el estado para
esparcimientos. emprendimiento de NuUevos
= Personal capacitado para ofrecer negocios.
un excelente servicio. = El clima de la zona costera.
= Mansjo administrativo por = (Carretera de acceso en excelents
profesionales en el area. estado.
= [Gastos por mantenimiento de »  Alto indice de inseguridad en el
equipos. cantan Maranjito.
= FEscara experiencia en el = [Danos en las instalaciones a
mercado. causa del personal que visita =1
= Poca publicidad. lugar.
= Alto costo de acondicionamiento - Epoc:as invernales.
del negocia. » Contaminacidn del ambientes.
= Mivel de endeudamiento. causadas por fabricas cercanas.
*» |nestabilidad politica.
» |nestabilidad econdmica.
* Proveedores dela ciudad ofrecen
productos con precios elevados.

Fuente: Matriz FODA
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Matriz FOFADODA

Cuadro 19. Estrategias de FOFADODA

FACTORES
INTERNOS

FACTORES

EXTERNOS

FORTALEZAS
#«Pioneros  en implementar
este tipo de negocio.

s Ubicacién estratégica, de
facil acceso paralos clientes.

#Infraestructura en oOptimas
condiciones.

» Precios accesibles.

o Varias opciones de
esparcimientos.

#«Personal capacitado para

ofrecerun excelente servicio.
#Manejo administrativo por
profesionales en el area.

DEBILIDADES
+5astos por mantenimiento
de equipos.
sEscaza experiencia en el
mercado.
+Poca publicidad.

e Alto costo de
acondicionamiento del
negocio.

+Nivel de endeudamiento.

OPORTUNIDADES
eAusencia de competencia
directa en la zona que brinde
los mismos servicios.
elLargos periodos de fenados.
+Ritmo de vida mas agitado.
ePresencia de programas de
desarrollo econdmico y social
ofertados por el estado para

emprendimiento ¥y
reestructuracion de nuevos
negocios.

«El clima de la zona costera.

«Carretera de acceso  en
excelente estado.

ESTRATEGIAS (FO)

« Establecer estrategias
publicitarias en épocas de
fenado.

s Efectuar frecuentemente
campanas publicitarias para
que en tiempo de fenado se
obtenga mayor nimero de
visitantes.

« Ofrecer shows para captar la
atencion de los usuarios con
artistas invitados por parte
de los administradores.

ESTRATEGIAS (DO)

+«Mantener una campaiia
agresiva de marketing
haciendo énfasis en la
ubicacion  del centro
recreacional.

eldentificar los diferentes
tipos de financiamiento a
los que se puede acceder
para realizar
implementaciones en las
instalaciones que permitan

mantener y mejorar la
calidad del Servicio
ofrecido.

AMENAZAS

s Alto indice de inseguridad en
el cantan Naranjito.

+«Dafios en las instalaciones a
causa del personal que visita
el lugar.

+Epocas invemnales.

« Contaminacion del ambiente.
causadas por  fabricas
CErcanas.

s+ Inestabilidad politica.

s Inestabilidad econdmica.

ESTRATEGIAS (FA)

# Realizar capacitacion
permanente al personal del

area involucrada  sobre
normas de cuidado y
preservacion de las

instalaciones.

+ Desarrollar un sistema que
preserve el medio ambiente
a través de programas de
reciclaje.

ESTRATEGIAS (DA)

slnvertir en capacitacion
permanente al personal
del drea involucrada.

sEfectuar un  monitoreo

continuo para detectar la
incidencia de wvisitantes
maliciosos y efectuar las
medidas de contral
oportuna.

Fuente: Matriz FOFADODA
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Figura 20.Las Cinco Fuerzas De Porter

Fuente: Las Cinco Fuerzas de Porter

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Ingreso Potencial de Nuevos Competidores

Se denomina al deseo que posee un negocio de introducirse en el mercado para ser

participe de este.

En la actualidad se estd construyendo un Complejo Turistico llamado ElI Edén
ubicado en las afueras del canton, y segun los avances que muestra la construccién

el complejo contara con piscina, bar y una pequena cancha deportiva.
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Se lo considera como competidor debido a que sus instalaciones estan siendo
construidas dentro de la localidad, ademdas los usuarios tendran una nueva opcién
para cubrir sus necesidades de recreacion.

La Presion de Productos Sustitutos

Se denomina como productos similares que satisfacen las necesidades de los

clientes.

En el canton Naranjito existen lugares que son considerados como sustitutos entre
ellos tenemos los rios que estan situados en sectores cercanos a la localidad que
han sido adecuados por la municipalidad para que las personas puedan disfrutar de
estos balnearios rusticos, también existen canchas deportivas donde los naranjitefios
acuden a realizar alguna actividad deportiva, pero también se considera como
sustitutos a los complejos turisticos que se encuentran en cantones aledanos y no
estan dentro de la localidad, como Complejo Turistico La Esperanza, Complejo
Turistico Visaltur, Complejo Turistico Olympus que cuentan con variedad de
opciones de esparcimiento como piscinas, bar, y restaurante, consiguiendo con esto

intentar alcanzar la satisfaccién del cliente.
El Poder de Negociacion que Ejercen los Proveedores.

El poder de negociacion que ejercen los proveedores tiene tendencia a ser fuerte o
débil segun las condiciones en las que se encuentre el mercado y la importancia del

producto que se ofrezca.

En este factor los principales proveedores son los distribuidores de los insumos de
limpieza y de los productos necesarios para la preparacion de los alimentos que se
van a ofrecer, en la localidad existen varios proveedores potenciales que ofrecen
diversidad de precios accesibles y disponibilidad de productos sustitutos que brindan
opcién a elegir en el caso que exista un alza de precios de parte del abastecedor y
poder elegir entre otras alternativas como lo son en el caso de Distribuidora G&G,
Mercado Nueva Unién, Tia, La competencia, quienes son considerados como los
principales dentro de la localidad debido a la gran variedad de productos ofrecidos a

sus clientes.
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El Poder de Negociacion que ejercen los clientes o compradores.
Los consumidores que desean asistir a un centro recreacional dentro de la localidad
no tienen opcién a elegir debido que dentro de la misma no existe ningln negocio

que ofrezca servicios similares.

La Intensidad de la rivalidad entre los competidores actuales.
Consiste en llegar a una posicion reconocida dentro del mercado y de preferencia
para los clientes.

En la localidad donde va a brindar los servicios el centro recreacional no existe
competencia, debido a que no existe un lugar que ofrezca la misma calidad de
servicios con un buen trato a los clientes e innovacién continua que les permitan

diferenciarse frente a unos posibles nuevos competidores.

ESTRATEGIAS DE MARKETING MIX

Dentro de estas estrategias tomaremos las 4P’s las cuales se detallan de la
siguiente manera:

Producto/Servicio

El Centro Recreacional Atlantis, se dedicara a ofrecer servicios con varias opciones
de esparcimiento, considerando las necesidades de los habitantes del cantdn
Naranjito, cumpliendo con todos los requerimientos necesarios para disfrutar de un
sano entretenimiento y distraccion, teniendo en consideracion una excelente
atencion al cliente.

Ademas de disfrutar de un ambiente agradable, podran divertirse gracias a la
cémoda infraestructura, la cual serd estructurada con un modelo de una ciudad
sumergida, la misma que estara distribuida por varias opciones de esparcimiento
como canchas multiples donde podran practicar deportes, piscinas, salon de
eventos, zona de entretenimiento para nifos, areas verdes, juegos de escalar, bar,
restaurant, banos, duchas, saunay parqueadero.

El complejo podar hacer alquilado por usuarios que requieran disfrutar de las
instalaciones para cualquier tipo de evento social, manteniendo los valores que son

caracteristicos de la institucién.
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Nombre del centro recreacional
Centro Recreacional Atlantis

Slogan

Diversioén a otro nivel.

Descripcion del Logo

Figu

ra 6. Logotipo

Fuente: Logotipo

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Cuadro 20. Descripcion del Logo

Tipografia Mv Boll

regular de 30pts.
Derivado del
continente fabuloso
ERCRIS, Tipografia W que se extendia
ﬁ [Q" gabriola regular por gran parte del
de 14pts, DCE‘EHOATIEII‘ITIC.Q,Y
que desaparecio a
consecuencia de
un cataclismo.
Tipografia La circunferencia
Broadway representa
regular de Spts, perfeccion en lo
Eslogan del que  5e  Qguiere
i centro transmitir en el
diversién o ctro nivel recreacional. diario  wivir, la
constante
evolucion de lo
existente.

Sirena, ser
mitoldgico que
vive en el mar,
concuerpo de
mujerhastala
cintura y cola de
pez, que atrae
losnavegantes
consucanto.

Globulo de aire o
gas que seforma
dentro de un
liguidoysubeala
superficie oflota en
el aire.

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Fuente: Descripcion del Logo.
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Descripcion de colores

Cuadro 21. Descripcion de Colores

Representa

Representa estimulacion

la mental, esta

constancia, relacionado

la sencillez, con la

. cod la cod brillantez,

3C2415 | amabilidad, FSAD23 fuerza,

la confianza agilidad, un
y la salud. color

estimulante

gracias a la

vivacidad de

su tonalidad.

cod RHepresenta fuerza y

. autenticidad en todas las
29AAE2 acciones que emprende.

Fuente: Encuesta a la poblacién econdmicamente activa
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Uniformes e identificaciones

Parte de brindar un excelente servicio de calidad es brindar una imagen impactante

a los usuarios ya que de estos depende el crecimiento del negocio.

Por ello el personal que labora en el Centro Recreacional contard con una debida
preparacion y una buena presentacion ante los clientes, ya que estara debidamente

uniformado e identificado con la finalidad de lograr distincién por parte de los

usuarios y la comunidad que habita en el cantén.

Los uniformes y accesorios llevaran impregnado el logo del Centro Recreacional

Atlantis.
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Cuadro 22. Uniformes e identificaciones

CAMISETAS GORRAS

COLGANTES

TARIETA DE PRESENTACION

Fuente: Uniformes e Identificaciones
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Entradas

Se considerara como productos a las entradas que seran vendidas a los usuarios
para que puedan ingresar a las instalaciones donde disfrutaran de varias opciones

de esparcimiento.

Las entradas podran ser adquiridas en la boleteria del negocio, las mismas que

tendran diferencias en sus valores al encontrarse divididas en dos categorias:
Ninos y Adultos

El material con el que seran impresas las entradas es en papel cauché y las medidas

deberan serde 10x4.5cm
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Figura 7. Entrada de adultos

ENTRADA

ADULTOS

Valor: $ 2,50

Fuente: Entrada de adultos

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 8. Entrada de nifos

ENTRADA

i~

Valor: $ 1,25

Fuente: Entrada de nifios
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Cuadro 23.1 Servicios Ofrecidos

CANCHA DE
FUTBOL

90x45 m, la cual
podra ser usada
para praclicas de
futbol.

JUEGODE
ESCALAR

son recublerias con
forros de cauchos,
CUBTIEE COMSU propio
ames gue funciona
por mediodepoleas
gque s& ubican en la
cipula de Ia
construccion,

ZOMA
ENTRETEMIMIENTD

DE

SERVICIOS OFRECIDOS
INSTALACIONES DE SCRIPCION INSTALACIONE 5 DESCRIPCION INSTALACIONE 5 DESCRIPCION
Dos canchas de ESTE ESpaCio coniar |
Una piscina para cemento de 15 x 28 con  medidas de
adultos 25 12 x m, instaladas con 28x15 m destinado
muros pars adecuar para cualguier tipo
1.90m3 aros de 356 m de de eventossociales
diametro, las gue y podri seraloquisdo
Una piscina para S & Hj?;iir{m de b p— segin : Igs
- 5o HA mulipie para |as | saALOMDE EVENTOS requerimienios de
USODEPISCINAS | nifios 12x10x diferantes dis cplinas oz usuarios
1.50m3 deportivas.
Esla compuesta Lonstrudo con Conformado  por
por césped cemento de en & juegos tradicionales
I cual se agregan para niﬁns coma,
natural  y  las pequefias columpios,
medicdones de deformaciones carruseles, sube y
esta sonm  de sobresalientes, esias baja, resbaladera y

un pEguerio

tobogan
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Cuadro 23.2. Servicios Ofrecidos

SERVICIOS OFRECIDOS
INSTALACIONES DESCRIPCION INSTALACIONES DESCRIPCION INSTALACIONE S DESCRIPCION
Construido  con Estd conformado por )
implementos Las duchas seran de

sencillos, que dan

un espacio fisico

i 2x2m
un toque casero. relleno por piedrllas. . i
S salina constara El espaciodeeste e 9% vesHEomEs
conun espacio de tendtan B2m
Je3m el cual tendra de 26x 16m,
asientos de
cemento dentro del surcusda para el
SAUNA mismo, apare de ingreso de 26 carros.
los equipos
utilizados para su | PARQUEADERO
correcto DUCHAS
funcionamiento VESTIDORES
Como &l gas
industrial.
' ' Los balones seran alquilados para el uso de |as diferentes
-9 disciplinas deportivas como los el basquetbol, futbol e indor.
BALOMNES
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Cuadro 24.1. Servicios ofrecidos en el Restaurante

SERVILIOS OFRECILDS EN EL RESTAURANT

GUATITA

ARROZ CON MENESTRA Y POLLO FRITO

FRITADA

LLAPINGACTHOD

Fuente: Servicios Ofrecidos en el Restaurante
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

98



Cuadro 24.2. Servicios ofrecidos en el Restaurante

SERVICIOS OFRECIDO 5 EN EL RESTAURANT

ARROZ CON CHULETA MENESTRA,
PATACONES

PAPAS FRITA

HOT DOG

TOSTADAS

Fuente: Servicios Ofrecidos en el Restaurante
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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ESTRATEGIAS DE PRECIO.

Se llegara al mercado con un precio en relacién a la competencia de sectores como
Milagro, Bucay y el Km 26 de esta forma estamos comunicando que nuestros
servicios de distraccion y entretenimiento son de éptima calidad.

A continuacion se describe los servicios y productos ofrecidos, con sus

correspondientes precios:

PRODUCTO Y SERVICIO

El precio que se ha estimado para ingresar al complejo esta conformado por

Cuadro 25. Valor de Entradas

ENTRADAS PRECIO
Nifios S 1,25
Adultos S 2,50

Fuente: Valor de Entradas

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

AREA DE BAR
Cuadro 26. Bebidas

BEBIDAS PRECIO
Jugo Nestea Peq. 5 0,70
Coca Cola 3 Lt s 1,30
Coca Cola Med. S 0,40
Coca Cola Peq. s 0,35
Sprite 3LT S 1,00
Gatorade Uva S 1,00
MNect. Pulp Durazno Vidrio S 0,50
Jugos Cifrut citrus 360 S 0,30
Tampico Cit./Punch S 0,55
Tony Chocolatada S 0,65
Botellas de Agua S 0,25
Leche Toni 5 0,70

Fuente: Servicios Ofrecidos en el Restaurante
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Cuadro 27. Confiteria

CONFITERIA PRECIO
Galletas Oreo Choc 430Gr. 5 0,30
Galletas Ducales Fda. 189Gr. 5 0,25
Choc. Manicho 672Gr. s 0,45
Fdas. Papa Rufles Nat. 29G. 5 0,35
Choc. Nucita bicolor 5 0,20
Ina Cake Chocochips 550mi s 0,70
Ina Cake Vainilla 550ml s 0,75
Chiclets Trident Sandia s 0,05
Chiclets Bubbalo 5 0,05
Yeogurt Toni Mix Fruti 5 0,75
Gelatoni fresa 200Gr. 5 0,70
Chiclets Tumix S 0,05
Caramelo Caumal S 0,03
Menta Helada s 0,03

Fuente: Confiteria

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

AREA DE RESTAURANT

Cuadro 28. Platos Tipicos

PLATOS TIPICOS PRECIO
Arroz con Guatita S 1,75
Seco de Pollo S 1,50
Arroz con menestra y pollo frito 3 1,75
Fritada S 1,65
Yapingacho 5 1,50
Arroz con chuleta y patacones 5 2,00
Papas fritas S 0,70
Tostadas S 0,65
Hot dog 5 0,90

Fuente: Platos Tipicos
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Cuadro 29. Alquiler

SERVICIOS OFRECIDOS PRECIO
Alquiler de balones S 0,50
Alquiler de Complejo Recreacional S 450,00
Sauna S 2,00
Juego de escalar 5 1,50

Fuente: Alquiler
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

ESTRATEGIAS DE PLAZA:

La distribucion es directa, considerando que es un servicio dirigido a jévenes,

familias y nifios que quieren pasar un momento ameno y olvidarse de la rutina diaria.

Figura 9. Distribucion del Centro Recreacional

INGRES.C DE PERSOMAS

=% W% e
o Ve o TR

=%
=0

A A, [DE BASOERIET

Fuente: Distribucién del Centro Recreacional
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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ESTRATEGIAS DE PROMOCION.

Promocion en ventas:
Brindar algo extra a lo que ofrece la competencia, gracias a novedosos juegos e
instalaciones que hacen de este un llamativo lugar, el cual sera de gran agrado para
clientes de todas las edades.
Organizacion de eventos en fechas especiales como:

e Carnaval

e Diade la Madre

e Dia del Padre

e Dia del Nino
¢ Fiestas Cantonales
¢ Navidad

e Fin de ano

ESTRATEGIA DE PUBLICIDAD
Anuncios en la prensa local cada 15 dias durante 2 meses y luego 2 veces por mes
el resto del primer afo, las medidas para anuncio en el peridédico 10 X 12 cm

Prensa Escrita:
Seran publicadas en los periodicos mas populares de la comunidad naranjitefia y

milagrefia como lo son:
La Ultima Noticia
La verdad

Las hojas volantes llevaran las medidas 15 cm de ancho y 18 cm de largo y seran

distribuidas por las partes céntrica y las ciudadelas principales como por ejemplo:

e Ferialibre
e Esquina del colegio Fiscal Mixto Naranjito
o Pista de patinaje

e Canchas deportivas
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Figura 10. Anuncio en el periédico

Fuente: Anuncio en el periédico
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Figura 11. Volantes

A A e el

Fuente: Volantes

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Prensa Radial: Sonido X

Figura 12. Cufia Radial

Ya se encuentra en Naranjito
Centro Recreacional ATLANTIS
Diversion a otro nivel

Ellugarideal para disfrutar de un sano entretenimiento
en familia

Estamos ubicados en la Av. 5 de octubre via a Bucay y
calle novena a pocos metros de la CTE yla
cooperativa CITIM

Seran atendidos de martes a domingo desde las
10h00am a 16h00 pm

Fuente: Cuna Radial

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Pagina Web:

Figura 13. Pagina Web

Charsty prxces

Fora i P P
e, de CNT M

LA YA

Centro Recreacional = M gusta Mensaje -
Atlantis

mﬁiﬁa” F&::g T L

A= Cham 3

Fuente: Pagina Web
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

5.7.1 Actividades

Para llevar a cabo esta propuesta se necesitara cumplir las siguientes actividades:

e Cotizacion del valor del terreno.

e Cotizacion del valor de la construccion de la infraestructura.

e Cotizacion de mobiliarios y equipos.

e Buscar medios de financiamientos en instituciones bancarias.

¢ Realizar los tramites legales.

e Contacto con proveedores.

e Compra de mobiliarios y equipos.

e Serealiza la construccién y acondicionamiento del centro recreacional.

e Se procede a reclutar y seleccionar el personal de trabajo.

e Se realiza reunién previa con el talento humano seleccionado, para darles a
conocer el funcionamiento de la organizacién y el cargo que desempenara
cada uno de ellos.

e Serealiza la publicidad para la gran inauguracién.

e Serealiza la inauguracion del centro recreacional Atlantis.
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5.7.2 Recursos, Analisis Financieros
Activos Fijos

Constituyen todos los bienes tangibles que poseen la empresa y que podran ser
depreciados acorde a su vida u0til. A continuacion se detallan todos los activos

necesarios para emprender el negocio.

Cuadro 30. Activos Fijos

ACTIVO S FIJOS
e T DESCRIPCIOMN o UINET . TOTAL

MUEBLES Y ENSERES
OFICIMNA
= ESCRITORIOS ES 13000 | S 260 00
= SILLAS EJECUTIWVAS = S0.00 | = 100,00
| MESA EJECU TV £ 150,00 | 5 150.00
> MESA DE MADERAS = S0.00 | = 100,00
= LA AP AR ES s.00 | 5 16 00
= RELOJ DE PARED ES =.00 ES .00
= ARCHNADOR ES 7T5.00 | B 150.00
TOTAL OFICIMNA E3 82,00
RETAURANMT
= MESASDE MADERA 5 45 00 | 5 135 00
1= MESAS REDONDAS DE PLASTICO = =3.50 | = 402,00
e SILLAS PLASTICAS ES S5 00 | 5 =84 00
el TABURETES = 15 00 | S s0.00
= FOCOS AHORRA T OS ES Z 00 | 5 1z .00
E] RELOJ DE PARED ES =.00 ES =.00
TOTAL RES TAURAMT £ 996,00
BANOS
= ESPrEJOS ES a4, ES 1=.50
= TOALLAS ES S 00 | 5 1z .00
= FroOCOoOS AHORRATNOS 200 | s 165,00
TOTAL BANOS E 41.50
TOTAL MUEBLES ¥ ENSERES E3 1.819,50
EQUIFO DE COMPU TACIOMN
= COMMEU T AD O B3 A00_ 00 5 E=leleNs]s]
S IMPRESORA TINT A COMTINULA CAMNMNOMN B3 1Z0.00 | B 12000
g TMICROE O MNO S 45 00 | s as oo
E; PARLANTES G5 ano. 00 | S A00 00
1 ECUALIZADOR ES S00.00 | S =00 00
TOTAL DE EQUIPO DE COMPU TACION 3 Z.065.00
EQUIFOS DE OFICIMNA
g AIRE_ACOMNDICIONADO ES S00. 00 | 5 500 00
E TELEFEOMNOS COMN LINEA ES 1iso.00 | S 150 00
TOTAL EQUIPOS DE OFICIMNA 3 750,00
EQUIPO ¥ MAQUINARLA
COCIMNA
= COCIMNA INDUS TRIAL ES Zs50. 00 | 5 S00_ 00
] COMNGELADOR ES =50.00 | % =50 00
= NEVERAS 5 Z10.00 | S A4Z20_ 00
= PMESA AUXILIAR DE TRABAAJIO S a5 00 | 5 EleNs1s]
= CAS DOMES TICO = a5 00 | = 180 00
E] OLLA ARROCERS INDUSTRIAL A GAS E5 280.00 | S =280.00
= JUEGO DE OLLAS TRAMOMNTINA S s59.00 | 5 Ave. oo
. LICUADORA = FTO .00 | % TO.0O0
1 TOS TADORA = =5.00 | S =S5.00
E ] HORMO MICROONDIAS S 55 00 | % 655 00
A UTEMNSILIOS DE COCIMA ES 150 00 | % 150 00
1 PAEMAJE E5 S500.00 | S 500.00
= TMANTELES ES s.00 | 5 a0 .00
TOTAL DE COCIMNA 5 =Z.858.00
PIS CIrA
= BOMBA DE ASULAS SHE ES as0o.00 | 5 SO0 o0
] ACCESORIOS DE INS AL ACION ES a5 oo | % A25 00
= PURIFICADOR DE SAGUS E5 =50.00 | S 7 OO0, 00
1 INSTALACION ELE CTRICGA ES Z50.00 | S 25000
TOTAL DE PISCIMNA ES Z.275.00
SAUMA
E ] COCINA INDUS TR ES Z50.00 | S Z50.00
Gl CAS INDUSTRLAL ES 140 00 | % 140 00
E] TUBO DE ACERO % 10,00 | S 10 .00
TOTAL DE SAUMNSA E3 400,00
OoOTROS
& PODADOIRLA DE CESPED B3 ATrs o0 | % id=N=l=]
5 BALONES ES 500 | 5 A40.00
& CEMERADOR DE EMNERGLA ES Zoo. o0 | % Z0o0o_ oo
A5 BOTES DE BASURA ES 850 | S A7 .50
5 EsCcOoBAS B3 =250 | 5 12,50
1 RECOLECTORES DE BASURAS ES 195 B T .80
g AREAS VERDES ES 1 So0. 00 B3 9 Ss00 o0
3 ARNECS ES o5 00 | S =285.00
& EXTINTORES S Za0. 00 | 5 Za0 oo
TOTAL DE OTROS
TOTAL DE EQUIPO ¥ MAQUINARLA E3 5.533.00
g TERREMNO
& PREDIO B3 =0 000 00 B3 =0 000 00
TOTAL DEL TERREMNO E3 30.000.00
EDIFICIO
E] INFRAES TRUC TURA COMPLE LA s 116 00D 00 | % 116 000 00
TOTAL DE EDIFICIO $ 116.000,00

Fuente: Activos Fijos
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Depreciacion de Activos

Es la pérdida paulatina de los valores de los activos fijos, en el siguiente cuadro se
detallan los valores a ser depreciados de acuerdo al porcentaje de depreciacion de
cada activo.

Cuadro 31. Depreciacién de los Activos Fijos

DEPRECIACION DE LOS ACTIVOS FIJOS

DESCRIPCION VALORDE PORCENTAJEDE DEPR. DEP.
ACTIVO DEPRECIACION MENSUAL ANUAL
MUEBLES Y ENSERES 1.81950 10% 15,16 181,95
EQUIPO DE COMPUTACION 2.065,00 33% 56,79 681,45
EQUIPO DE OFICINA 750,00 10% 6,25 75,00
EDIFICIO 116.000,00 5% 483,33 | 5.800,00
EQUIPO Y MAQUINARIA 5.533,00 10% 46,11 553,30

126.167,50 607,64 7.291,70
Fuente: Depreciacion de los Activos Fijos

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
Nomina de trabajadores

Se refiere al célculo que se realiza a los trabajadores por su jornada laboral y sus

respectivas deducciones segun lo indica a continuacion:

Cuadro 32.1. Némina Ano 1

NOMINA ANO 1
Aportes
PERSONAL BASICO 13RO 1470 VAC. [ESS - FDORESEV REM.  R-ANUAL
SOLCA
GERENTE 600,00 5000 2433 2500 7410 62523| 750280
JEFE DE SERVICIOS 500,00 M67| 2433 2083 61,75 52508| 6.301,00
ASISTENTE DE GERENCIA 350,00 2917 2433| 1438 4323 37486 | 449830
CAJERQ 298,00 2483 2433 1242 36,80 32278| 387336
GUARDIAN 340,00 2833 2433 1417 41,99 36484 | 437812
CONSERJE 596,00 4967 2433 2483 73,61 62123| 745473
COCINERQ 300,00 2500 2433|1230 37,05 32478 | 389740
AUXILIAR DE COCINA 596,00 4967 2433 2483 73,61 62123| 745473
|AYUDANTE DEL BAR 298,00 2483 2433 1242 36,80 32278| 387336

3.878,00 410282 4923380

Fuente: Nomina Afo 1
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Cuadro 32.2. Némina Ano 2

NOMINA ANO 2
aportes
PERSONAL BASICO 13RO  14T0  VAC  IESS- FOORESEV REM  R-ANUAL
SOLCA '
GERENTE 63000 5250 2433| 2625 1731 5248 73308 879700
JEFE DE SERVICIOS 525000 4375 2433 2188 64 84 4373 61496 | 737950
ASISTENTE DE GERENCIA 750 3083 433 153 45,30 3041 43177 525325
CAJERO 2000 2608 2433 1304 36,64 26,06 37635| 451615
GUARDIAN J7000 2975 2433 1488 4409 29,74 42596 511150
CONSERIJE 62080 5215 2433 2608 1729 5213 712636 | 874030
COCINERO 5000 2625 433 1313 38,90 26,24 871 454450
AUXILIAR DE COCINA 62080 5215 2433 2608 1729 5213 712636 | 874030
AYUDANTE DEL BAR 2000 2608 2433 1304 36,64 26,06 3770 405243

407190 476124 6713493

Fuente: Némina Afo 2
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Cuadro 32.3. Nomina Ao 3

NOMINA ANO 3
AOres RESEV
PERSONAL BASICO 13RO 1470 VAC  ESS- - REM  RANUAL
LA
GERENTE 50 3] 4B wm| s 0] 74193] 890314
JEFE DE SERVICIOS w15 4% un| nu| e 592 62B| 7461%
ASISTENTE DE GERENCIA wies| 16 4B Bos| 4| w4 429 53517
CAJERO w7 um| 6] 0| 73| 074] 456887
GUARDIAN s Al um| G| 68 HA[ 09| ST
CONSERJE 700 76| 4m| ww| 5| 4] 7714|8847
COCNERO Wil 7% un| 6wl 0] 7H] 8] 45
AUXILIAR DE COCNA g7oo| 76| ;| wm|  ss] 4 73714] 884573
AYUDANTE DFL BAR w7 um| nee] W] 73| 6074] 456887

427550 486706 58.284,68

Fuente: Nomina Afio 3
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Cuadro 32.3. Nomina Ano 4

NOMINA ANO 4
Aportes
PERSONAL BASICO 13RO  14T0  VAC  IESS- ) REM  R-ANUAL
SOLCA '
GERENTE 9458 5788 2433| 2894 85.78 5786 17781 933370
JEFE DE SERVICIOS a78 81 823 43| U2 7148 4822 65223 | T82675
ASISTENTE DE GERENCIA A517)  3BT6] 2433 1688 50,04 3375 46386 | 556632
CAJERO 497 WTH| M| 4H 4260 2874 39856 478211
GUARDIAN 30359 32800 2433 1640 48 i1 3279 45130 541563
CONSERIJE 68994 5TA0|  2433| 275 85,21 54T 17279 921342
COCINERO M129) 2894 M| 44 4289 2893 40107 481285
AUXILIAR DE COCINA 68994 5TA0|  2433| 275 85,21 54T 17279 921342
AYUDANTE DEL BAR 497 WTh| U3 43 4260 2874 30856 478211

448921 5.08896 61.067,52

Fuente: Némina Afo 4
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Cuadro 32.4. Nomina Ao 5

NOMINA ANO 5
Aportes
PERSONAL BASICO VAC  IESS- FDORESEV REM R-ANUAL
SOLCA '
GERENTE 72930 6078|2200 3039 90,07 6075| 81315] 975778
JEFE DE SERVICIOS GENERALEY 60775 | 50,85 | 2200| 25,32 75,08 5063 | 68120 817549
ASISTENTE DE GERENCIA 12543 35451 2200 1773 52,54 3544| 48350 580204
CAJERO 3222 301912200 | 1509 YK 017| 41494| 497925
GUARDIAN HM327| 44| 200 1722 5104 U43] 47032 | 564381
CONSERJE 72444 | 6037 | 2200 | 3019 8047 6035 80787| 069449
COCINERO 36465 3039|2200 | 1519 45,03 3038| #1757 501089
AUXILIAR DE COCINA 72444 603712200 | 3019 8047 6035| 80787 969449
AYUDANTE DEL BAR 36222 | 3019|2200 | 1509 TNE 2047] 41494] 497925

41373 §.31146 63.73749

Fuente: Némina Afo 5
Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Cuadro 33. Detalle de Gastos

DETALLE DE GASTOS

EGASTOS ADMINIS TRATIWVO S

ENERO

FEE.

ANO 1

SERENTE 525 23 525 23 7. 502,80 8 797 00 8 903,14 9.333. 70 9. Fs8s5. 78
JEFE DE SERWVICIOS GENERALES 525,08 525,08 5.301 .00 F.3T9.50 T AST 95 T 826 7S 8. 203 49
ASISTENTE DE GEREMNCLA SIT7TA4.86 IT7TA4.86 4. 498 30 5 253,25 5 315,17 5 566,32 5 830,04
CAJERO 32> TS 322> TS 3 873,36 4.516.15 4 568,87 4 782,71 5 007.25
SUARDLAM 364 54 364 54 4378 12 5.111.50 517165 541563 5 671.81
COMNSERJE 521,23 521,23 TAA54. T3 8. 740,30 85.845. 73 .27V .42 oF22. 49
COCINERO 324 7S 324 TS 3. 897 40 4. 544 50 4. 59F .57 481285 5. 038,89
AUXKILIAR DE COCIMNA 521 .23 521 .23 T 454 T3 8 740,30 8 845 73 Q273 42 Q. F22 49
AN UDANTE DEL BAR 322 TS 322 TS 3 873 36 4 052 43 4 568 87 4 FSZ 7T 5 007 .25

TOTAL GASTOS ADMINIS TRATIVOS

Autores: Nixon Espinoza y Evelyn Zumba

Cuadro 34. Gastos Generales

GASTOS DE GENERALES ENERO FEBRERO MARZO ABRL  MAYQ JUNIO JULI0  AGSTO SEPT  OCT  NOV  DIC  AO1 AfOZ AfO3  Al04 A0S
Lz 35000| 35000 350,00( 350,00 350,00 350,00 390,00 350,00 | 35000| 35000 350,00 350,00( 4.200.00| 8.050,00{ 15.750,00 | 31.150,00 | 61.950.00
TELEFONOD 2500] 2500 2500 2500 25,00 25,00 25000 2500 2500] 2500] 2500 2500] 30000] 31500 33075 M729[ 36465
UTILES DE QFICINA 5620 5620 5620 5620 - - 56.20 - 8620 56200 39340 4307] 43372 4mEM] 4748
OTROS GASTOS ) . . . .
MATERIALES DE LIMPIEZA 420 4Ta20| 7420 41420 414n 47420 4100 47420] 47a20| 47420] 47420] 47420] 569040| 5.69040( 569040 5.69040( 569040
ISUMOS 16324 16324 16324 1634 163.24 163.24 163.24]  16324] 16324 16324] 163.24] 16324 ] 195888 | 1.958.88 1.948:88| 195888 | 1.958.88
FACTURAS 2000] 2000 2000 20,00 20,00 20,00 2000]  2000] 2000 2000] 2000 2000 24000] 24000 24000 24000] 240,00
GASTOS VARIOS 1500,00 | 1.500,00 | 1.500,00 | 150000 | 150000 | 1500.00| 150000 | 1.500,00 1.500,00 | 1.500,00 | 1.500,00 | 1.500,00 | 18.000.00 | 18.000,00( 18.000,00 | 18.000,00 | 18.000,00
DEP. MUEBLES Y ENSERES 1516 1506 15.16] 1516 15,16 15,16 1516 1546 1516] 1515|1546 | 56| 18195 18105 18105 18195| 18195
DEP. DE EQUIPO DE COMP. 5679 5679 4679|5679 56,79 56,79 g9 679 se79| %60 s6T9| s679| 68145] 6B14A|  6B14S
DEP. DE EQUIPO DE OFIC. 625 625] 625] 62 6.25 6.25 6.25 62| 62] 625 625 626] 7m00] 7e00] 7m0 700 7R.00
DEP. EDFICIO 49333 48333] 48333 48313 401 4833 483.33] 48333| 48333 48333 48333 48333] 5.800.00| 5.80000] 5.800,00] 5.800,00] 5.800,00
DEP. EQUIPO Y MAQUINARIA 61 4611]  4611] 4611 46,11 46,11 61| 4641] 4611| 4611| 4611] 4611| AR330|  BA330| EA30|  5AI0| 43N0

TOTAL GASTOS GENERALES
TOTAL DE COSTOS INDIRECTOS

3.196,28

3.196,28

3.196,28

3.196,28

3.140,08

3.140,08

3.140,08

3.196,28

3.140,08

3.140,08

3.196,28

3.196,28

33.874,38

33.909,05

33.945,45

33.302,23

33.342,36

1.299,10

1.299,10

1.299,10 7.299,10

1.242.90

1.242,90

1.242.90

111

1.299,10 7.242%0

1.242.90

1.299,10

1.299,10

83.108,18

91.043,98 92.230,14

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome




Cuadro 35. Costos Directos

COSTOS DIRECTOS

DETALLE PRECIO ENERO FEB  ANO1 ANO2 ANO3 ANO4 ANOS
PLATOS TIPICOS 143649 | 143649 | 143649 | 1723788 | 18099 77| 19004 76| 19955,00| 2095275
CONFITERIA 288476 288476 | 268476 | 3461712 | 36347 98| 36165,37| 40073 64| 42077 33
BEBIDAS 119956 | 119956 | 1.199.56 | 14.39472 | 15114 46| 15870,18| 16663 69| 1749687
AGUA 190001 19000 15200 1.80000| 189000/ 198450 208373 218791
GAS DOMESTICO 1200 T20 3000 86400 9072 9526 10002 10502
TIKES (2300u) 000] 2000 30001 60000| @300 66150| 69458 72930

72801 602281 6873612 7217293 7578157 7957065 8354918

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Cuadro 36. Presupuesto de Ingresos

PRESUPUESTO DE INGRESOS

INGRESOSPORVENTA  CANT. PRECIO ENERO  FEB A1 ANO2  ANO3  Alod  ANOS

ENTRADAS (ADULTOS) 00 250§ 350000/8 300008 4200008 000§ BI500(§ 4BENL|§ 5051
ENTRADAS (IR0S) 00 120§ 15000008 10000(§ 16000008 163000018 104500 § 208728 AN
PLATOS TIPICOS 2000 1S 247§ 24SE(S 030605 NS NP UMM B0
CONFITERIA 600 038 A8%00(§ 40%600(§ 50700 |6 6168060|5 64TTA08|§ 6B01278|§ 71413
BEBIDAS W 060§ 181005 189100/ 200§ BIMH0|S MAWTIE DBIGATI§ HIRE
JUEGO DE ESCALAR 000 150§ 270000/8 270000(§ 24000018 UM |§ BIAN|§ TGS 0L
SAUNA 000 200§ 320000/ 3200005 BA000§ 0NW§ LIHN|§ ULE2N|§ BT
ALQUILER DEL LOCAL 3 400008 130005 13000(§ 16200008 170100015 178050 § 1875353 | 9 1069120
AQUILERDEBALONES | 300000 030§ 15000 |§ 15000(§ 180000)§ 18000015 198420(§ 208373|§ 216791

§ M55 § MUK § § § § 20986069 § 49T

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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En los siguientes cuadros se determina el resumen de la inversion inicial del
proyecto siendo $156.167,50 la cantidad necesaria para emprender el negocio,
ademas contara con aporte propio de $23.425,13 por que la diferencia sera un
préstamo de $132.742,38 el mismo que podra ser financiado por una entidad

financiera.

Cuadro 37. Inversién del Proyecto

INVERSION DEL PROYECTO

MUEBLES Y ENSERES 1.819,50
EQUIPO DE COMPUTO 2.065,00
EQUIPO DE OFICINA 750,00
EDIFICIO 116.000,00
TERRENO 30.000,00
EQUIPO Y MAQUINARIA 5.533,00

TOTAL DE LA INVERSION 156.167,50

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome

Cuadro 38. Financiacion del Proyecto

FINANCIACION DEL PROYECTO

INVERSION TOTAL 156.167,50

Financiado 85% 132.742,38

Aporte Propio 15% 23.425,13
TASA

TASA AMNUAL INTERES PRESTAMO 11,00% 0,11

0,11

PRESTAMO BANCARIO
Prestamo Bancario 132.742,38 14.601,66

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Cuadro 39. Estado de Pérdidas y Ganancias Proyectado

ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS PROYECTADO

ENE. FEB. ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4
VENTAS 2150455 | 2150455|  25013460|  27200133|  28560500| 29998089 | 31497973 | 143188224
(1)|COSTO DE VENTAS 57801 602281 687312 T2A7293|  TATIAT|  7957085|  8354918| 37981045
UTILIDAD BRUTA 15.866,54| 1557174| 190.39848|  199.91840|  200.91432|  22041004|  231.43054| 1.052.071,79
COSTOS INDIRECTOS 729910 7200100  83.40818|  01.04398)  92.23044|  0436975|  97.33186|  458.083.90
UTILIDAD OPERACIONAL 856744  8.27264|  107.29030| 10887442  117.68419|  126.04030|  134.098.69|  593.987.89
(-)|GASTOS FINANCIEROS 12681 112042 1356021 11.121 61 8.400,82 5.365,18 107826| 4042608

UTILIDAD ANTES PART.IMP | 7.350,64 1.192,23 93.730,09 97.752,81 109.28337| 12067511 13212042  §53.561,81
PARTICIPACION EMPLEADOS | 1.171,63 1.171,63 14.059 51 14.662.92 16.392 51 1810127 19.818 06 83.034 27
UTILIDAD ANTES DE IMPTO | 6.179,01 5.980,60 79.670,58 83.089,89 9289086 | 10257385 | 11230236 |  470.527,54
IMPUESTO RENTA 1.659 .80 1.659,80 19.917 64 2077247 2322272 25.643 46 2607559 | 200.666,16
UTILIDAD NETA 4.519,21 4.320,80 59.752,93 62.317.42 69.668,15 76.930,39 84.226,77|  352.895,65

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Cuadro 40. Flujo de Caja Proyectado

FLUJO DE CAJA PROYECTADO

Afi0 0 ENER FEB ANO 1 AlO 2 AKO 3 AlO 4 AKO 5 TOTAL

INGRESOS OPERATIVOS

VENTAS | 7159455 | 71R94.55 | 25913460 27209133 | 28569500 2999809 | 31407973| 143188224
TOTAL INGRESOS OPERATIVOS 2158455 | 2159455 | 259.134,60 | 272.09133| 285.69590 | 299.980,69 | 314.97973| 1.431.882.24
EGRESOS OPERATIVOS

INVERSION INICIAL 156.167 50

GASTOS PREOPERACIONALES 5.000,00

GASTO DE ADMINISTRATIVOS . 4102817 4102817] 4923380 5713493 58.28468| 6106752 63.989.49| 289.710.43
COSTO DE VENTAS A 5728.010] 6022810] 6873612 7217293| 7578157| 79657065| 83549.18] 379.81045

GASTOS GENERALES - 2586,64 2086,64) 2658268 ) 26.61735| 2665375( 26691.99| 2673211 133.277 .87
PAGD PARTICIP. EMPLEADOS - - 14.059.51 14.66292 | 16.392.57 18.101.27 19.818.06
PAGO DEL IMPUESTO A LA RENTA - - 19.917.64 | 2077247 2322272 25.64346 26.075.59
TOTAL DE EGRESOS OPERATIVOS 161.167,50 | 12419,467) 12M4,267| 144.552,60 | 189.902,37 | 196.155,40 | 206.945,37 | 218.015,52 850.692,41

FLUJO OPERATIVD -161.167,50 9175,08)  8880,283) 114.582,00 | 8218896 | 89.54049| 93.03532| 96.964,21 476.310,98
INGRESOS NO OPERATIVOS - - - - - -
PRESTAMO BANCARID 132.742 38

TOTAL ING. NO OPERATIVOS 132.742,38

EGRESQS NO OPERATIVOS

INVERSIONES (DESEMBOL 50 35)

PAGD k - 166934 | 168464| 2107348| 2351208 2623287 29.26851| 32.65543 132714237
PAGD i - 1.216.81 120150 | 13.560.21 11.121.61 8.400,82 5.365,18 1.978.26 40.426,08
TOTAL EGRESOS NO OPERATIVOS - 2.886,14 |  2.88614 | 3463369 | 3463363 463363 | 3463369 3463369 173.168,45
FLUJO NETO NO OPERATIVO 132.742,38 | (2.886,14)] (2.886,14)] -34.633,69| -34.633,69| 34.63369) 34.63369| 3463369 -173.168,45
FLUJO NETO 2842513 6.288,94| 599414 | 7994831 4755527 5430680 | 58.401,63 | 62.330,52 303.142,53
SALDO INICIAL

FLUJO ACUMULADO - 6.288,94 | 12.283,08 | 79.94831| 127.503,58 | 182.410,38 | 240.812,02| 303.142,53

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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Cuadro 41. Presupuesto de Ingresos

PRESUPUESTO DE INGRESQS

INGRESOSPORVENTA  CANT. PRECIO  ENERO FEB ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
ENTRADAS (ADULTOS) 1400 25018 350000(§ 3500001$ 4200000($ 4410000|% 46.30500(§ 4862025(% 51.0512
ENTRADAS (NINOS) 1200 125/ 150000($ 150000|§ 18.00000|§ 1890000|$ 19.84500|% 2083725|§ 2187911
PLATOS TIPICOS 2205 111§ 244755(% 244755|§ 2937060 |§ 3083913 |$ 3238109 % 3400014 |§ 3570015
CONFITERIA 15300 0320 489600|5 4896001% 5875200 |$ 6168060|% 6477408($ 6801278(% 7141342
BEBIDAS 3085 0608 185100(§ 1851001% 222200 |§ 2332260|% 2448873(§ 2571317(% 26.99882
JUEGO DE ESCALAR 1800 150§ 270000($ 270000|$ 3240000|$ 3402000($ 3572100|$ 37507.05(§ 3938240
SAUNA 1600 20008 320000(% 320000 § 364000015 4032000|% 4233600|$ 4445280|% 46.67544
ALQUILER DEL LOCAL 3 4500008 1.35000(% 135000($ 16.20000($ (7.01000|$ 17.86050(% 1875353 |$ 19.69120
ALQUILER DE BALONES 300,00 050 § 15000 |§ 15000| % 1.80000($ 189000|$ 1984506 208373|% 218791
§ 2150455 § 2150455 § 25013460 § 272.00133 § 28569500 § 200.980,69 § 314.97973
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Cuadro 42. indices Financieros

INDICES FINANCIERQS

DESCRPCION NVINCIAL ~ ANOT  ANO2  ANOD  ANO4  ANOS
Fjos nefos AA6780 [ 450000 | G168% | B05040 | WIEY | BOMN

TASA DE DESCUENTO

TASA DE DESCUENTO 7%

TASA DE RENDIMIENTO PROMEDIO MAYOR AL 12%

SUMATORA DF FLIJOS 4763109
A0S f
INVERSON INCIAL 156167 40
TASA DE RENDIMIENTO PROMEDIO 61.00%
SUMA OE FLUJOS DESCONTADOS 307 74469
VAN POSITVO | 146.587 .19
INDICE DE RENTABLIDAD R, MAYORA Al
RENDIMIENTO REAL WYORATZ | 1099

TASAINTERNA DE RETORNO 54

Autores: Nixon Espinoza Vega y Evelyn Zumba Jacome
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5.7.3 Impacto

Los beneficios estaran destinados para los inversionistas al generar ingresos
rentables que permitan que la organizacién crezca en el ambito empresarial.

El proyecto estd enfocado en lograr un cambio en la calidad de vida de la poblacién
naranjitena, ya que la sociedad esta vinculada a este de forma directa a las
actividades que se realizaran, debido a que se ofrecera un lugar donde podran
compartir momentos amenos en compania de familiares y amistades evitando con
esto que la juventud naranjitefia opte por otro tipo de diversién poniendo en peligro
su bienestar, ademas de generar fuentes de trabajo a un determinado grupo de
personas que sean idoneas para cumplir con el perfil establecido en los
requerimientos del puesto de trabajo al cual apliquen, ademas de crear relaciones
laborales cémodas para el normal desemperio de cada uno de los trabajadores para
que los mismos se sientan seguros y se comprometan a trabajar para el bien mutuo.
En el ambito empresarial el proyecto posee una vision amplia, ya que se tendra
presente la situacion socioecondmica local y del pais, y como el de hacer cumplir los
valores establecidos en la organizacién para alcanzar los objetivos trazados en el
tiempo determinado, también se enfocara en analizar al cliente para en un futuro
innovar los servicios de esparcimientos ofrecidos por otros diferentes y asi satisfacer
las necesidades de los visitantes, esto se lograra con la ayuda del personal de
trabajo ya que son los que tendran vinculo directo con los visitantes y pueden llegar
a conocer ciertos gustos y preferencias de los mismos, haciendo con esto que los
trabajadores opinen y formen parte de las decisiones que se puedan llegar tomar y
de esta forma obtener la calidad en el servicio brindado.

Con respeto a lo ambiental en el proyecto se ha establecido que los desechos
generados por la actividad que realiza la organizacion seran reciclados acorde al
programa de reciclaje, obteniendo con esto que se cree una muy buena imagen no
tan solo de la institucion sino también del cantén ya que las personas que habitan
alrededor evitaran arrojar basura en ese espacio, también se ha considerado que
todo lo que sea necesario sera vuelto a utilizar de forma eficiente, como en el caso
de las aguas grises estas seran utilizadas para regar las areas verdes que forman
parte de las instalaciones del centro recreacional para con esto evitar generar

contaminacién a zonas cercanas al centro recreacional.

118



5.7.4 Cronograma

| il iy
ACTIVIDADES DURACION ) COMIENZO | P ocrusse nowevaee DICEMERE ENGRO | FaReRol MARED [ AgRiL[wavolumio] Lo
1| Cotizatidn del valor delterreno. 2dias | 01/10/2012]02/10/2012
2 |Cotizacion del valor de la construccion de a infrasstructura M0dias | 03102012 {13/11/2012
3 | Cotizacion de mobiliaios y equipas. 1503 | 14/11/201204/12/2012
4 | Buscar medios de financiamientos eninstituciones bancarizs | 3dizs | 08/12/2002{07/12/2012
5 | Realizar los trimites egales. ldiss | 10/12/2012{11/12/2012
B |Contacto con proveedores. Gdias | 12/12/2012]18/12/2012
T | Compra de mabiliarios y equipos. Gdias [ 19/12/2012) 2412/2012
g i realiza la construccion y acondicionamiento del centro modss | oo oaepo
recreacional
9| Seprocedeareclutaryseleccionarel personal detrabajo. | Gdias | 04/08/2013[10/08/2013
Se realiza reunion previa con el talento humano seleccionad,
10| para darles a conocer el funcionamiento de la orzanizzcionyel | 2dis | 11/08/2013(12/08/2013
Carg0 que desempenara cada uno de ellas.
1| Serealiza |z publicidad para la gran inauguracion. Tdias | 13062013 | 25/08/2013
12|  Sereslizalainauguracion del centrorecreacional Atlantis. | 1dim | 26/06/2013{ 26/08/2013
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5.7.5 Lineamientos para evaluar la propuesta
Los lineamientos que se utilizaron para evaluar la propuesta (Estudio de Factibilidad

para la Creacion de un Centro Recreacional) son los siguientes:

La informacién se obtuvo mediante la realizacién de encuestas, con la finalidad de
darle solucion al problema que se planted en los habitantes del Canton Naranjito y

asi de esta forma conocer factibilidad de la propuesta para su ejecucion.

Mediante el estudio de mercado realizado a través del analisis de las Cinco Fuerzas
de Porter, se identificaron estrategias para identificar la competencia y de esta forma
establecer las estrategias de la Matriz FODA para que ayuden a operar con

eficiencia el mercado.
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CONCLUSIONES

La finalidad de este proyecto fue enfocada a satisfacer la necesidad de la industria

del

entretenimiento para que aporte al desarrollo de mejores alternativas

empresariales en el Cantén Naranijito. Por lo que se han definido las siguientes

conclusiones:

La poblaciéon naranjitefia posee poca vision de emprendimiento, lo que se ve
reflejado en el desarrollo econdmico que posee el canton, ya que avanza a
una velocidad minima debido a que se esta trabajando un mercado tradicional

que no permite que el mercado potencial sea aprovechado.

Debido al Estudio de Mercado efectuado en el cantdén Naranijito, se pudo notar
que existe un gran indice de aceptacion por parte de la poblacién naranjitena
con respecto a la implementacion de un Centro Recreacional, ya que el
cantébn no cuenta con un lugar que ofrezca este tipo de servicios

recreacionales.

Los procesos y tramites para poner en marcha el negocio son exigentes y
ademas costosos, esto genera que muchos inversionistas desistan a realizar
negocios de esta magnitud, cayendo en invertir en lo menos complicado y

tradicional.

Los calculos realizados en los Criterios de Evaluacion Financiera arrojaron los
siguientes resultados: Valor Actual Neto VAN positivo ($146.587.19) a una
Tasa de descuento 17%, su Tasa Interna de Retorno TIR es de 54%. Con lo
que se demuestra su viabilidad financiera representado por la
RENTABILIDAD del mismo, por lo cual se concluye que el proyecto es

totalmente factible en ejecucion y puesta en marcha.
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RECOMENDACIONES

Una vez que las actividades se pongan en marcha es recomendable llevar a
cabo un plan eficiente de marketing que identifique las posibles necesidades
de los usuarios y efectuar un plan de acciones para tomar las medidas
necesarias y asi satisfacerlas, lo que ayudara a alcanzar los objetivos

establecidos.

Se debe tener flexibilidad en los servicios ofrecidos para realizar innovaciones
futuras acorde la exigencia de la demanda, ya que estos servicios deben estar

enfocados a cubrir necesidades y expectativas de los consumidores.

Es recomendable que el centro recreacional esté basado en ofrecer servicios
de calidad acorde a los que se indicaron en el estudio técnico, ya que esto
permitira posesionarse en el mercado y puedan ser reconocidos ante posibles

nuevos competidores.

Se debe cumplir con todos los requerimientos legales para el normal

funcionamiento del centro recreacional.

Realizar una correcta seleccion de personal para contar con el personal
idoneo en la organizacién ya que de ellos depende el buen servicio que se
brinde a los usuarios, es recomendable que cada uno de los contratados

cumplan con los perfiles expuestos en el manual de funciones.
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Anexo 1.

Formato de la encuesta

UNIVERSIDAD ESTATAL DE MILAGRO
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y COMERCIALES

ENCUESTA COMO REQUISITO PREVIO A LA OBTENCION DEL TiTULO EN
INGENIERIA COMERCIAL
ENCUESTA

Objetivo: La siguiente encuesta busca recolectar informacion sobre el
comportamiento de la demanda en la creacion de un centro recreacional del canton

Naranijito.

1. ¢Considera usted que los habitantes del canton Naranjito poseen vision de
emprendimiento?

Alta [ ]
Media |:|
Baja []

2. ¢Cree usted que la escasa vision emprendedora afecta directamente a la
inversion en sectores no tradicionales como el caso de la industria del
entretenimiento?

Si ]
Probablemente |:|
Poco probable |:|

No |:|



¢ Como calificaria usted al apoyo que brinda el gobierno local a la inversion
en sectores no tradicionales?

Muy Buena |:|

Buena |:|

Regular []

Mala |:|

¢ Esta usted de acuerdo que la ausencia de nuevos negocios se ve afectada
por el desconocimiento de medios de financiamiento?

Si [ ]

No |:|

Talvez |:|

(El desconocimiento de la existencia de mercado potencial impide la
inversion empresarial hacia nuevos proyectos?

Totalmente de acuerdo |:|

De acuerdo []

Desacuerdo [ ]

¢ Considera usted una buena opcion para el canton naranjito que se invierta
en la industria del entretenimiento en esta poblacion?

Si []

No []

Talvez []

¢ Conoce usted de la existencia de algun centro que ofrezca varias opciones
de entretenimiento dentro del canton?

Si []
No []



8. ¢(Piensa usted que es importante la existencia de centros recreacionales
para que de alguna manera mejore la calidad de vida?
Si []
Probablemente [ |
Poco probable [ ]

No []

9. ¢Con que frecuencia asiste a centros recreacionales?

Mucho [ ]
Poco |:|

Casi nunca []

Nunca []

10.Para asistir a los centros recreacionales ¢A donde se dirige usted?
Milagro
Bucay
Guayaquil
Naranjal
Otros

NN

11.Escriba el nombre de su centro recreacional de preferencia

12.¢Le gustaria que en el cantén se implemente un centro recreacional que
brinde varias opciones de esparcimiento?
Si []
No |:|
Talvez |:|



13.Marque con una X 3 servicios de su preferencia
Piscinas
Canchas deportivas
Juegos infantiles
Restaurante
Juego de escalar

Areas verdes

Judoooo

Espacio reservado

14.;Piensa usted que al implementar un centro recreacional se fomentara el

turismo en el cantén?



Anexo 2.

Foto de la realizacion de la encuesta a la poblacién naranjitefia




Anexo 3.
Terreno donde se construira el Centro Recreacional
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Anexo 4.

Registro Unico de Contribuyentes

REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES
PERSONAS NATURALES

NUMERO RUC:
APELLIDOS Y NOMBRES:
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CLASE CONTRIBUYENTE (B35 38 B OBLIGADO LLEVAR CONTASIUDAD. NO
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Anexo 5.

Permiso y Patente Municipal

,'ps' "*1, GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO MUNICIPAL DEL CANTON NARANJITO i ;
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- - - =73 =
Fecha: ) Titulo de Crédito N°. N°. de Controk:
Denorfifiaén: oL 2012 . onq7 Cédigo:
Concepto: GUAMAN PEREZ ELVIA FANNY 0603791567
DETALLE RUBRO ' DETALLE COBRO
TASAS Y CONTRIBUCIONES
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OTRAS TASAS GENERALES
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TITULO DE CREDITO: 00032 EMISION : 08-JUN-2012
. IMPUESTO POR £L US0O DEL SUELO A0 2012 - VENTADE CD-- F

ﬁ Ko mem :
‘g Demastmnro Y S PROBANTE i INCRESO A CAIA - D0330b%
TR : = a - = -

| Fecha: sl P Titulo de Crédito N°.- Pt Comtent

Denominacion: - ]

Com'luuqut . GUMMAH PEREZ z:.mrm )
= | concepto: :
g %, Ertividad Tl s meneb o
: DETATLE RUBRD =t
g . PATENTES COMERCIALES, BRUSHauEs ¥ ol
8 TIIVLO DE CREDIIC Wo. & 289 &
s i Bubxos
- PRIENTE
% STRVICIOS Rims.
1 Howinal De =
E ' 11 6.4 s.on

Cﬂsati.ﬁ Abono Hox=

a.aa g.aq s




Anexo 6.

Permiso del cuerpo de Bomberos

CUERPO DE BOMBEROS
NARANJIITO

R.U.C.: 0968557530001
Telf.: 102 - 2720098
NARANJITO - GUAYAS - ECUADOR

CERTIFICADO DE FUNCIONAMIENTO

‘Tasa por scrvicio de prevencion

'VALIDO DE ENERO A DICIEMBRE 2012

Afio: RUC.:

Nombre:

Razén Social:

Direccién:

Actividad:

Valor en letras:

Este departamento en atencién a la solicitud presentada y ya que en el local se
cumplen con las disposiciones de la Ley de Defensa contra Incendio.

Asi como la documentacién presentada se procede 2 extender la presente por
servicios de prevencion contra incendios.

Este documen_to debe ser exhibido en un lugar
fuere requerido.

e de

INSPECTOR RECAUDADOR



Anexo 7.
Presupuesto de Ingresos

ATLANTIS
PRESUPUESTO DE INGRESOS

INGRESOQ POR VENTAS UNIDADES  PRECIODE vy resmero afiod ANO2 ao3 | Afoa Afios
MENSUALES | VENTA

ENTRADAS (ADULTOS) 1400 |§ 2,50$ 3_500‘[}0 5 3500005 42000005 4410000 S 45.305,005 48.620,25 § 5105126 |5 23207651
ENTRADAS (NINOS) 1200 |§ 125§ 1400.00] 5 1.500,00(s 1800000($ 1880000|5 1934500|S 20837255 2087911|5 9946136
PLATOS TIPICOS

Aoz con Guatita 130 § 175| 5 227505 2275005 273000(% 2AG6S0(S 3009835 316032 & 331833| 5 1508497
Seco de Pollo 150 § 150§ 2250008 225005 270000|$ 283500(5 297875 § 312559(S 328187 (& 1491920
Aoz con menestra y pollo frito 140 g 175§ 245000 §  24500(S 294000(S 3087,00(S 324135(5 340342|S 357359|S 1624536
Fritada 140 g 16505 23100015 23005 277200|% 291060|% 30%9613|5 320894(% 336938 (& 1531705
Yapingacho 140 § 150(§ 210000 § 210005 252000|S 264600(5 2778305 2917225 3.06308(§ 1392459
Aoz con chuleta y patacones 150 § 2000 § 300001§ 30000{s 3so0000|% 378000(% 396900(%5 416745)% 437582 (% 19.89227
Papas fitas 450 § 070] 5 31500{§ 31500(s 378000|S 3969,00(5 416745|S 437582|5 459461|S 2088689
Tostadas 450 5 065| %  29250( 5 29250(& 351000|$ 36E550|5 386978|S 4083265 426643 | S 19.39497
Hot dog 455 5 0%0| § 40950 §  40950(s 4s14p0|S 5159705 S541769|S 568857|S 597300|§ 27.15295

CONFITERIA
Galletas Oreo Choc 430Gr. 1200 § 030| 5 36000(5 36000(s 432000|$ 453600(5 476280|S 500094|5 5250995 2387073
Galletas Ducales Fda. 189Gr. 500 § 025| % 22500{% 22500(§ c270000)|$ 283500(5 297675|S5 3425595 3.2B187|5 1491920
Chac. Manicho 672Gr. 1200 § 045| % 54000{§ 54000(S 6480005 680400(S 7144205 750181|S 787648|5 3580609
Fdas. Papa Rufles Nat. 29G. 1500 § 035|5 52500015 52500(% s30000|% 681500(% 694575(% 729304|% 765769 (& 3481148
Chac. Nucita bicolor 1260 5 00| 5 25200(§ 25200(s 302400)|S 317520(5 333396|5 350066(5 367569|S 1670951
Ina Cake Chocochips 550ml 1020 H o70|§ TM00{§ 71400(s 85eB00|S 8996405 944622|5 9918535 1041446|5 4734361
Ina Cake Vainilla 550mi 1020 § 075| 5 7650005 765,005 9.18000)|S 953900|% 1012095|5 10627,00|% 1115835[% 5072529
Chiclets Trident Sandia 1500 5 005§  7500{%  7500(s ooopo|s  94s00|S  99225|S 1041865 1.09395|S 497307
Chiclets Bubbalo 1500 | 005|§  7h00[§  7500(s ooooo|S  94s00(S  99225|S 104185|S 109396|5 497307
Yogurt Toni Mix Fruti 960 § 075 % 72000{§ 72000(% 8ss000|$ 9.07200(5 952550|5 10001885 1050197 |5 4774145
Gelatoni fresa 200Gr. 840 g 070|§ 588005 58800(s 7o0seo0|S 7.40880(S 777924|S B16B20| S 857661|S 3898885
Chiclets Tumix 800 § 00s|§ 400015  4000{s 4soo0|s soe005  s2920(3  sSsA6|S R34 |s 25230
Caramelo Caumal 800 § 003§  2400{§  2400(s 28300|5 302405 31752|S 333405 350075 159138
Menta Helada 800 § 003|§  2400{§  2400(s 28800|5 302405 31752|S  33340|$  35007|5 159138
BEBIDAS 5

Jugo Nestea Peq. 160 § o70|§ 1120005 1200 13s400]$ 141120)% 148176[% 155585|% 163364[5 742645
Coca Cola 3 Lt 180 § 130| 5 2340005 23400]5 280800($ 29¢840(5 3085825 3250515 341314|5 1551597
Coca Cola Med. 300 g 040§ 12000)5 120005 144000|$ 151200|% 158760(S 1666985 175033 [5 795691
Coca Cola Peq. 420 § 035|§ 147005 M4700{§ 176400]5 1850205 1o4481[9 204005]§ 214415(5 o747l
Spiite LT 160 5 100]§5 160.00] 5 160.00[s 192000|5 201600|5 2116805 212254|§ 233377|5 1060921
Gatorade Uva 160 5 100)§ 160,000 § 16000]5 192000|5 201600(S 211680|5 2220845 233377|§ 1060921
Nect. Pulp Durazno Vidrio 160 § osof§ B0.00] § B000|$ 9e0p0|% 100800(S 1058405 1111325 116689|% 530461
Jugos Cifrut citrus 360 120 § 030]5  3600[§  3600)5 43200|F 45360(F  47628|5 500095  52510(5 238707
Tampico Cit /Punch 90 5 055|§  4950|5  4950s sea00|s5  sa370(5  es489|s 6873 |5  an0ifs samn
Tony Chocolatada 480 § 0655  M200|1 5 200|5 3744p0|5 393120(8 412776|5 433415|5 455086|5 2068796
Botellas de Aqua 375 g 0355 9375l 5  9375)S 1iaspo|$ 1181p5(S 124031|S 1302335 136744[S 621634
Leche Toni 480 5 070|§ 33600]5 336005 403200|5 4233505 444528(5 4667545 490092(5 2227935
JUEGO DE ESCALAR 1800 |§ 1500 § 270000] § 2700,00]5 3240000 % 3400000)§ 3572100 37507,05( 5 39.38240|§ 17903045
SAUNA 1600 | 200| 5 3.200,00( 5 3.20000]5 3840000 % 2032000(5 4233600|5 4445280| 5 4667544 % 21218424
ALQUILER DE LOCAL 3 5 45000 § 1350,00] § 1.35000]5 16200005 17.01000(5 1786050|5 18753535 19.69120|5 8351523
ALQUILER DE BALONES 150 § osof§  9000|5  9000|% 1oEop0|% 113400(% 1is070|5 125024) % 131375|% 596768




Anexo 8.

Presupuesto de Costos

ATLANTIS

PRESUPUESTO DE COSTOS

PLATOS TIPICOS
Aoz con Gualita mo|s 103§ 133595 13359|8 1603,06(5 16832108 1767378 Less74|S 19M852(5 85750
Seco de Pollo oS 0825 1780|§ 13790|5 165480(5 173548 18242(8 10156418 201142(5 94381
Artoz con menestra y pollo fito | 097(5 135825 1382(5 162382(5 1711328 1796888 1886735 198L06|5 5.00581
Fritada oo 110§ 153985 15398|§ 1m4778[S 194036(5 2037175 213903(5 224598($ 102013
Yapingacha oo 087§ 12133|5  12133|§ 1456005 152880(¢ Le0s24 (8 Le8ss0|S 176373(5 04532
Aoz con chuleta y pataconss B g 09(5 MOA0[§ 140A0[S 168600(5 1770305 1858825 1951765 20493415 33162
Papas fitas $# s 042|§ 188M[§  f86M[S 225734|6 23M021(S 248872|S 2613165 2743825 12471325
Tostadas #l|$ 029|5 ATIT2§  ATTT2|§ 213064|8 2239078 235124 (S 2468808 159,24 (§ 1178418
Hat dog |5 054|5 MTR3|§  MU7E3|S 297039|% 3418308 2.27485(5 3438598 2.61052(9 1641326

CONFITERIA
Galetas Qrao Choc 430Gr. w8 00| 5 180§ 12150|§ 145800(% 1530908 160745(S 16878218 17 |$ 808637
Galletas Ducales Fda. 189Gr. m s om|§ T[S TA|S sm|s (¢ Lonm|s Loi2|$ 11677|§ 51226
Choc. Manicho 672Gr. |8 023|5 2600(5 276005 331200|8 3477,60(S 2.65148|S 3.83405|5 402576(5 1830089
Fdas. Papa Rufles Nat 29G. oo |8 026|5 3000(§ 3000{5 4680,00|5 491400(S 515370|5 541769|5 5688575 25.859,95
Choc. Nucita bicolor 0 |¢ 0105 19155 12915[§ 1549808 1627,29(¢ 170865(S 179409|8 1883798 BI85
Ina Cake Chocachips 550ml 0|8 040|5 4405 4140[5 4938005 58364 (S 54428 |S 5714965 60007L[S 27.278.94
Ina Cake Vainilla 550ml 0 | 038|5  3M00[§ 3M00[5 469200|5 49660[5 51MPB|S 5431585 5703,16(5 25.92626
Chiclets Tridnt Sandia 0§ 003|§  4850[5  4BR0[S 20008 6LLI0[S edlee|S  673T4|S  T7AL[S 359
Chiclets Bubhalo 00 |¢ 003|3  4500[§  4R00[S s4000)§ SeT00[S  59535(§ 625126 6a637(S 29834
Yogurt Toni Mix Fruti B |$ 065|5 6400(§ 6400(5 748300|5 7.86240(S 8.25552|S 8663305 901715 413759
Gelatoni fresa 20031, B |8 0385 39205 M920[5 3330408 4m2192(S 42302|5 4434178 4655385 2116538
Chiclets Tumix B0 | 003|§  Z360[§  Z:60[§ 22005 2m3[s M| § wTM|S B[S 136486
Caramelo Caumal B0 | 00| 5  M00[§5 M00[S 1800)8 17640(S 18522(§ 19448)S 04215 93
Menta Helada B0 | 00215  MI6[5  416[S 169526 17sd2(S 1873 |S 19670|S  0654(5 %R

BEBIDAS
Jugo Nestea Peq. N 0285  61A2(5  61A2[8 7S 7mai|S  sosa2|$ 49055 m9LS0[S 40T
Coca Cola 3 Lt m oS 072)5 1984[5 12984[5 155808|6 165%8[S 17778|S 1803678 1893.86|5 £.509,38
Coca Cola Med. m S 02(5 6528[5  eeoB[8 7ad6[S  8ws3|S 86365 |S  6E4|S 90185 432856
Coca Cola Peq I E 01015 438005 4380[% 91580 S S5L38[S  M947|S  60845|S 638875 LI
Spite 3T N 0495  7856[ S  78ge[5 s[5 9ess6|S 1039355 L09L32|5 1145885 520912
Gatorade Uva wo S 037)5 w5 wa[s 7o40)s Ms|s m3n|§ S s[5 39541
Nect. Pulp Durazno Vidrio L 02205  368[5  wes[S amle|S  M957|§  47205|5  49565|5  52043[5 236585
Jugos Cirut cirus 360 o |$ 007)5  8%(|5 B9[S 10752|S 1290|S 1854|§ 147§  13089(5 3412
Tampico Cit /Punch w | 00|15 900[5 o00f% 10800|8 13d0fs 1wo7|§ msm|S B[S B6T
Tony Chocolatada 8 s 067|5 3256|5  325|5 3870725 406426(S 426747|5 4480845 4704885 2138817
Batellzs de Agua | 017)5  R00[§  B300[5 7s600)&  79a80[s  @349|§  wSe|S  s8m|$ 41778
Leche Toni N E 067)5 356§ 565 287072[5 40642608 426747(8 L4R084|5 470488(5 2138817




Anexo 9.
Promedio de Costos de Platos Tipicos

REQUERIMIENTO PARA 1 PLATO DE GUATITA

] ) UNIDAD /| PRECIO POR VALOR VALOR
BALIGE L) S LD LIBRAS | UNIDAD/LIBRAS SEMANAL MENSUAL
Mondongo 150 Libras | & 1,80 5 270,00 | 5  1.0280,00
Cebolla blanca 5,0 Libras | & 1,505 750 5 30,00
Mani 10 Libras | S 2,00 § 20,00 | § 80,00
Alifio 2 Frascos | S 1,505 3,00|5 12,00
Papas 75 Libras | & 0,30 | 5 22,50 5 90,00
Aceite 3 Frascos | S 1,95 | 5 5,85 | 5 23,40
sal a4 Funda | S 0,85 5 3,40 | § 13,60
Limdn 5 Fundas | 5 0,505 2,505 10,00
Arroz 150 Libras 5 0,30 | 5 45,00 | 5 180,00
Achiote 4 Frascos | & 1,40 | 5 5,60 | 5 22,40
TOTAL S 385,35 51.541,40
REQUERIMIENTO PARA 1 PLATO DE SECO DE POLLO
_ _ PRECIO FOR . VALOR
CONCEPTO CANTIDAD UNIDAD/LIBRAS VALOR TOTAL MENSUAL
Pollos 47| Enteros | 5 5,005 282,005 1.128.00
Arroz 50| Libras |5 0,30 5 15,00 5 60,00
Achiote 5| Frascos | S 1,40 | S 7,005 28,00
Tomate 75| Unidades | 5 0,055 3,75 5 15,00
Maranijilla 75| Unidades | § 0,06 |5 4.50( 5 12,00
Sal 5| Fundas |5 0,855 4,25( %5 17,00
Alifio 4| Frascos | S 1,505 6,005 24,00
Hierhita 1| Atados |5 1,00 |5 1,00 5 4,00
Cebolla 25| Libras |5 0,75 $ 18,75 § 75,00
Pimiento 5| Fundas |5 0,50 | 5 2,505 10,00
TOTAL S 344,75 51.379,00




REQUERIMIENTO PARA 1 PLATO DEYAPINGACHD
PRECID
| concepTo | canminan | TR iunan: | TOTAL | mMENSUAL
LIBRAS
Papas 150 Libras |5 0,30 (5 45 00
5 180,00
Cebolla 38,0 Libraz |5 0/50(5 1%,00|5 76,00
Tomate 38 Libraz |5 0,75(5 28505 114,00
Mani 15 Libras |5 2,00(5 30,00|5 120,00
sal 4 Fundas |5 O085(5 3,40 |5 13,60
Achiote 2 Frascos |5 1,85 |5 3,90 |5 15,60
Liman 4 Fundas |5 0,50 (5 2,00 (5 8,00
Lechuga 30 Unidades | & 0,50 (5 15,00 | S &0,00
Huevos 31 Gaveta |5 1,20 (5 37,20 |5 148,80
Longaniza 75 Libras |5 1,80 (5 13500 (5 540,00
Aceite 3 Litre |5 2,00(5S 5,005 24 00
TOTAL S 325,00 | 5 1.300,00
REQUERIMIENTO PARA 1 PLATO DE FRITADA
] i UNIDAD/| PRECIOPOR |.. VALOR
CONCEPTO | CANTIDAD| 1 yppas | yNIDADLIBRAS | ALORTOTALl  ynsuar
Carne de Cerdo 150 Libras |5 1,805 270,005  1.080,00
Maduro 187 Libras |5 0,15 5 28,05 |5 112,20
Papas 75 Libras | $ 0305 22,50 | § 90,00
Mote 50 Libras | & 1,00 5 20,00 & 200,00
Alifio 4 Frascos |5 1,50(5 6,00 | 5 24,00
sal 4 Fundas |§ 0,855 3,40 | 8 13,60
Tomate 75 Unidades | & 0,05 | § 3,755 15,00
Cebolla 25 25 g 075 5 18,75 | 5 75,00
Limén 20 0 | 0,505 10,00 | 5 40,00
TOTAL S 412,45 S 1.649,80




REQUERIMIENTO PARA PLATO DE ARROZ CON CHULETA MENESTRA Y PATACONES

i CONCEPTO | CANTIDAD |UNIDAD?| PRECIO | YALOR YALOR

i Arroz 50 Libras |5 040(5 20005 50,00
i Chuleta 54 Libras |5 2,50(5 235005 940,00
L Frejol 47 libras |5 100(5 4700|5 18300
| Cebollz 25 lbras |$ 075|5 1875|s 7500
i Ajo 4 Frascos |5 150(5 6,00 |5 24 00
! Sal 2 Fundas |5 0,85 1,75 5,20
i Achiote 2 Frascos |5 14015 280(5 11,20
i Verde 10 Racimos [S 2,00|5 20,005 80,00
i TOTAL 5 351,25 [ 5 1.405,00
| REQUERIMIENTO PARA 1 PLATO DE PAPAS FRITAS

i PRECID

i UNIDAD{!| POR YALOR YALOR

i e Ll LIBRAS |UNIDAD! | TOTAL | MENSUAL
i LIBRAS

| Papas 150 libras |5 ©020|% 4500(s 120,00
i Ceballa a0 Libraz |$ 050015 1500|5 60,00
L Tomate 75 Lieas [$¢  075[s 1875(% 7500
i Lechuga 15 Unidad |$ 0405  E00|5 24 00
'\ Limén 4 Fundas |5 050|5 2005 800
| Chorizo 31 Fundss [$¢ 1315  4061(s 182,44
iEaIsa de tomate 15 Sachet |5 09B|S 1470|g £g,80
i Mavonesa 15 Sachet |5 098|5 1470(5 58,20
i TOTAL 5 111,76 S 627,04




REQUERIMIENTO PARA UN HOT DOG
E CONCEPTO |CANTIDA|UNIDAD ! | PRECIO | ¥ALOR YALOR
iFan de Hot dog 47 Fundas |S 164|5 7708|5 30832
iEhu-rizn- 75 Fundas (5 131|5 9325|5 39300
{Mayonesa : Fundas |5 033|5  430(s 1380
i%alsa de tomate 4 libras |5 105|5 42005 16380
' Mostaza 1| sachet |5 ogs|® 9%Bls 35
{Cebolla 15 libras |S 0755 1125($ 4500
| Tomate 115 | Unidades |5 005|5 5755 23,00
5al 2 Fundas |S 0856 170{S &80
i TOTAL 5204015 816,04
REQUERIMIENTO PARA TOSTADAS
| PRECIOD
i CANTIDA |UNIDAD{!| POR YALOR YALOR
i BB 1) LIBRAS | UNIDAD! (| TOTAL MENSUAL
i LIBEAS
iFunda de Supam 38 funda S 140|5 53,20
| 5 212,80
{Mortadela 20 Libras [#% 2B5|5 5300(5 21200
| Queso 15 Unidades |$ 200(5 3000(5 12000
{ Mantequilla T Tarrinaz | ¥ 170|S  11%80|5 47,60
T TOTAL $ 148,10 | 5 592,40




