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RESUMEN

En Ecuador, la utilizacién de la herramienta Infografica, ha avanzado rapidamente en los
medios de comunicacién impresos, teniendo gran aceptacion en los lectores, ya que su
combinacion de imagenes sintéticas y textos procuran comunicar informacion de manera

visual facilitando a su vez la transmision del mensaje de manera secuencial.

Estas caracteristicas de la infografia de combinar recursos iconogréficos, imagenes, con
fragmentos textuales se constituye en una herramienta que con el auge de las tecnologias de la
informacion y la comunicacién, gestadas dentro de nuestra cultura eminentemente visual e
impulsada por la expansion y consolidacién del medio televisivo y mas recientemente por
Internet, hace que la prensa escrita se vea en la necesidad de utilizar herramientas que
impulsen la lectura de la informacidn, debido a la presencia de una sociedad inundada por

imagenes y con un publico que va perdiendo el habito de la lectura.

La infografia, debido a su caracter informacional y didactico, acerca al lector con mayor

sencillez a la informacion, por medio de imagenes que se fusionan al texto.

La utilizacidn de la infografia en los medios impresos periodisticos, de la ciudad de Milagro
es escasa hecho que origina una serie de consecuencias, Como:

- Los medios impresos periodisticos dejan de utilizar una herramienta tremendamente

atil para presentar la informacion que es complicada de entender a través del puro

texto y pierden la oportunidad de enganchar al lector mediante los recursos visuales

gue posee esta herramienta.

- Los lectores pierden el uso didactico y educativo que puede generar la infografia.
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- Los medios impresos periodisticos pierden la ocasion de otorgar mayor variedad y
agilidad a la diagramacién y consecuentemente al disefio del peridédico, manteniendo
un disefio que no va a la par con los cambios que se han dado, respecto al uso de este
género del periodismo iconogréfico, en el Ecuador y el mundo.

La infografia como un género visual, que ha revolucionado el disefio, especialmente el
periodistico y editorial, es consecuente con la forma de ser del ciudadano de hoy, sabemos a
ciencia cierta que hoy en dia las personas leen los graficos o imagenes primero y en la

mayoria de los casos, es la Unica cosa que leen.

El poder que tiene la infografia de captar la atencion del lector es real y es por eso que la
utilizacion de esta herramienta se hace imprescindible en los medios impresos de nuestra
ciudad, hecho que ayudara a enganchar al lector hacia el habito de la lectura, que se esta

perdiendo de manera creciente.

También cambiaria lo que es el disefio del medio impreso, ya que la utilizacion de la
infografia estableceria la diferencia entre uno y otro medio, haciendo la publicacion mas
visual, clara, directa y facil de entender, a su vez, se pondria en ejecucion las habilidades del
disefiador grafico en conjunto con las habilidades periodisticas del reportero, contribuyendo al
trabajo interdisciplinar.

Los lectores o publico en general tendria acceso a una herramienta didactica y educativa que
promoveria el acceso a la educacion y conocimiento de cualquier tipo de informacion, por

mas compleja que sea.

Palabras clave: Infografia, medios impresos periodisticos, lector.
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ABSTRACT

In Ecuador, the use of Infogréfica tool has advanced rapidly in the print media, having great
success with readers, as its combination with synthetic images and texts attempt to convey

information visually in turn facilitating the transmission of the message sequentially.

These characteristics of computer graphics to combine resources iconographic images with
textual fragments constitutes a tool with the rise of information technologies and
communication, developing within our predominantly visual culture and driven by the
expansion and consolidation of the medium TV and more recently the Internet, makes the
press look at the need for tools that encourage reading the information, due to the presence of

a society awash with images and with a public that is losing the habit of reading .

Computer graphics, due to their informational and educational, brings the reader more simply

to information, through  images that are combined with the text.

The use of computer graphics in print journalism, City Milagro is little act giving rise to a
number of consequences:
- The print newspaper stop using extremely useful tool for presenting information that is hard
to understand through pure text and lose the opportunity to engage the reader through the
visual resources that have this tool.
- Lose readers used in schools and education that can generate the graphics.
- The print newspaper lost the opportunity to provide greater variety and flexibility to the
layout and design of the newspaper consistently, maintaining a design that goes along with
the changes that have occurred over the use of this kind of journalism iconographic in

Ecuador and the world.
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Computer graphics as a visual genre that has revolutionized the design, especially the
journalistic and editorial, is consistent with the lifestyle of the citizens of today, we know for
a fact that today people read graphs or pictures first and the most cases, is the only thing they
read.

The power of graphics to capture the reader's attention is real and that is why the use of this
tool is essential in the print media of our city, a fact that will help engage the reader into the

habitof reading, IS increasingly being lost.

Also change what is in print design, since the use of computer graphics establishes the
difference between two means, making the publication more visually clear, direct and easy to
understand, in turn, would be implemented the graphic design skills together with the
reporter's journalistic skills, contributing to interdisciplinary work.
Readers or the general public would have access to teaching and educational tool that would

promote access to education and knowledge of any information, which is more complex.

Keywords:Computer graphics, printjournalism, reader.
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B. TEXTO:

INTRODUCCION

Mediante este proyecto de investigacion de Pre grado “Manejo de la Infografia
periodistica en los medios de prensa escrita de la ciudad de Milagro” queremos
hacer notorio, un problema, que a nivel de publicacién,en los medios impresos
periodisticos locales, se presenta, conscientes que la revolucién de las nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacion, exigen ir a la par con las formas
actualizadas, que tienen los medios periodisticos nacionales e internacionales, de

presentar la informacion.

Hemos querido hacer evidente la participacion de quienes estan involucrados con la
tematica, consultando a expertos, personajes del medio comunicacional, al publico
lector que se siente afectado por el problema, a quienes dirigen o administran los
medios periodisticos en estudio, siempre haciendo hincapié en los beneficios que
obtendrian los medios y por consecuencia, el servicio que ofrecerian al lector al

momento de implementar la herramienta infografica.

En el Capitulo 1 se plantea el problema de estudio, manejo de la herramienta
Infografica, en los medios de prensa escrita de la ciudad de Milagro, (Semanario
Prensa La Verdad, Semanario El Regional, Diario EI Nacional y Semanario El
Despertad Informativo) en principio delimitando el problema, luego formulandolo y
sistematizandolo, lo que nos lleva a imponernos un objetivo general y otros

especificos que serviran de meta a cumplir durante el desarrollo de la investigacion.

En el Capitulo Il, se da a conocer el Marco Referencial: Marco tedrico, legal y
conceptual que nos provee de la sustentacion cientifica para proponer hipotesis que
nos permitirdn  comprobar o no la afirmacién expresada en la misma,
fundamentalmente hemos querido presentar cdmo lasnuevas tecnologias han

transformado nuestra sociedad, los modos de vivir y pensar y los aspectos que



inducen a los medios de comunicacién a repensar y elaborar las formas de presentar
la informacidn, no sin antes detenernos en los antecedentes histéricos de la tematica

estudiada.

El Capitulo 111 y el desarrollo de un Marco Metodoldgico nos conduce a determinar
el Tipo y disefio de investigacion y su perspectiva general acorde al estudio
investigativo, y por ende enunciar la poblacién y muestra susceptible a tomar en
consideracion, los métodos, técnicas y herramientas que nos van a servir para

procesar estadisticamente la informacion obtenida.

En el Capitulo 1V,en el Andlisis e interpretacion de los resultados, conlleva a realizar
un razonamiento de la situacion actual con respecto a como estdn manejando, los
medios de prensa escrita en estudio, la infografia periodistica en sus emisiones,
comparando, determinando su evolucion, tendencias y perspectivas, que se ponen en
evidencia durante el analisis, todo esto produce resultados que comprueban o no la

hipdtesis que hemos formulado.

En el Capitulo V hemos elaborado nuestra propuesta que quiere coadyuvar a la
solucion, siendo realistas, no solucionar el problema sino concienciar a quienes
dirigen los medios en estudio a que utilicen la herramienta, a través de la evidencia
de un Manual Informativo que tiene como finalidad dar a conocer lo que constituye
la herramienta infografica, como género visual del periodismo iconografico y sobre

todo las bondades que ofrece, sus aspectos didactico, informativo y educacional.
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CAPITULO |

EL PROBLEMA

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.1 Problematizaciéon

En Ecuador, la utilizacion de la herramienta Infografica, ha avanzado rapidamente
en los medios de comunicacion impresos, teniendo gran aceptacion en los lectores,
ya que su combinacion de imagenes sintéticas y textos procuran comunicar
informacion de manera visual facilitando a su vez la transmision del mensaje de

manera secuencial.

Estas caracteristicas de la infografia de combinar recursos iconogréaficos, imagenes,
con fragmentos textuales se constituye en una herramienta que con el auge de las
tecnologias de la informacion y la comunicacion, gestadas dentro de nuestra cultura
eminentemente visual e impulsada por la expansion y consolidacion del medio
televisivo y mas recientemente por Internet, hace que la prensa escrita se vea en la
necesidad de utilizar herramientas que impulsen la lectura de la informacion, debido
a la presencia de una sociedad inundada por imagenes y con un publico que va
perdiendo el habito de la lectura. La infografia, debido a su caracter informacional y
didactico, acerca al lector con mayor sencillez a la informacion, por medio de

imagenes que se fusionan al texto.



La utilizacion de la infografia en los medios impresos, periddicos, de la ciudad de
Milagro es escasa 0 nula, esto ha hecho que se origine una serie de consecuencias,

como:

- Los periddicos locales, no potencian el acceso a la informaciontextual
compleja, que el pablico tiene derecho acceder, pudiéndola hacermas clara y
entendible por medio del uso de la infografia,como un género visual, que ha

revolucionado el disefio, especialmente el periodistico y editorial.

- No usar la infografia esno serconsecuente con la forma de ser del ciudadano
de hoy, sabemos, a ciencia cierta,que hoy en dia las personas leen los
graficos o imagenes primero y en la mayoria de los casos, es la unica cosa
que leen, debiendo el medio impreso adaptarse a los requerimientos de los

nuevos lectores.

- Dehecho, no se potencia el habito hacia la lectura, que se esta perdiendo de
manera creciente, dejando de utilizar una herramienta que tiene el efecto de
servir de elemento de enganche del lector hacia la lecturadebido a sus

caracteristicas especificamente iconicas.

- La no utilizacion de la infografia establece la diferencia entre uno y otro
medio impreso periodistico, el que se produce en Milagroy en otras ciudades
del pais, en lo que respecta al disefio del medio impreso, con un estilo grafico
visual monédtono, a su vez, no se pone en ejecucion las habilidades del
disefiador grafico en conjunto con las habilidades periodisticas del reportero,
contribuyendo al trabajo interdisciplinary una puesta en practica de
undisefio delperiddico estéticamente atrayente y a tono con los cambios de

época.

- No usar la infografia hace que se pierda: el uso de una herramienta didactica
y educativa que promoveria el acceso a la educacion y conocimiento de

cualquier tipo de informacién, por mas compleja que sea.



1.1.2  Delimitacion del problema

Area: Tecnologia de la Informacion y la comunicacion.

Espacio: Ciudad de Milagro.

Sector: Comunicacion social.

Tiempo: Este proyecto se desarrollara durante los meses de Julio a Diciembre del
2010.

1.1.3  Formulacion del problema

¢El escaso uso de la infografia periodistica en los medios de prensa escrita de la
ciudad de Milagro de qué manera incide en el publico lector y en los medios

impresos?

1.1.4 Sistematizacion del problema

Al realizar la sistematizacion del problema general, citado en lineas anteriores, nos

encontramos ante las siguientes interrogantes:

¢De qué manera se ve afectado el acceso a informacion compleja y la oportunidad,
que tienen los medios impresos periodisticos de la localidad, de enganchar a los

lectores mediante los recursos visuales que posee la infografia?

¢Cudl es el uso didactico y educativo de la infografia que pierde el publico lector al

no contar los medios impresos en estudio con esta herramienta en sus ediciones?

¢En qué medida se ve mermada la imagen, que deberia ser vanguardista, del medio

impreso,al no utilizar la infografia en sus impresiones?



1.2

1.1.5 Determinacién del tema

Manejo de la infografia periodistica en los medios de prensa escritade la ciudad de

Milagro.

OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo General

Determinar de qué manera incide el escaso uso de la infografia en el pablico lector y
en los medios impresos periodisticos (Semanario Prensa La Verdad, Semanario El
Regional, Diario El Nacional y Semanario El Despertad Informativo) de la ciudad de

Milagro; Julio a Diciembre del 2010.

1.2.2 Objetivos Especificos

- Realizar un analisis visual y descriptivo para constatar el uso o no de la
infografia en los periddicos locales:Semanario Prensa La Verdad, Semanario

El Regional, Diario El Nacional y Semanario El Despertad Informativo.

- Determinar si el publico lector, considera como herramienta indispensable, la

utilizacion, en la edicion de un periddico, de la infografia.

- Determinar los factores que inciden para que los directivos o propietarios de
los medios impresos antes citados no promuevan el uso de la infografia en las

ediciones de sus periodicos.

- Elaborar un Manual Informativo, que sera proporcionado a los directivos o
propietarios de los medios impresos, dando a conocer las ventajas de utilizar

la infografia periodistica.



1.3

JUSTIFICACION

1.3.1 Justificacion de la investigacion

Sabemos que el periodismo, desde hace siglos, ha desarrollado una inquietud por
explicar la informacion de forma visual, pero las limitaciones técnicas y tecnoldgicas
impedian este tipo de practicas, que Unicamente recogian planos y mapas, pero el
cambio de era que vivimos nos pone de frente a nuevos avances en lo que a

comunicacion respecta y los periddicos deben ser consecuentes con ello.

La revolucion de las tecnologias de la informacion y comunicacion, Tic’s, en el siglo
XX, hace que la prensa pierda la exclusividad de la informacion y quienes
acostumbraban leer disponian de menos tiempo para leer los diarios. En la década de
los ochentael auge de la infografia, como género visual del periodismo iconogréfico,
a escala mundial y, especificamente, en paises como Estados Unidos y Espafia, se ha
convirtié en el “boom” del periodismo, ya que no solo se grafica en las paginas de
muchos periodicos pertenecientes a estos paises, también se ha incursionado con
infografia en la web. En periddicos digitales como Elmundo.es, Le Monde, en EE.
UU el New York Times y otros, publican a diario una infografia llena de
movimientos, sonidos y hasta de interactividad con el usuario y si nos referimos a
nuestro pais medios impresos de Guayaquil o Quito, como ElI Comercio y El

Universo la utilizan de manera asidua, en sus ediciones impresas.

Es un hecho que la infografia es un género naciente de nuestra cultura visual y de la
revolucion de las tecnologias de la informacion y comunicacion, que ha ganado
terreno en los periddicos contemporaneos del mundo y debido al fendmeno de la
globalizacion estd presente en nuestras vidas, como lectores de los periddicos
nacionales que circulan en nuestro medio, de alli que se hace evidente constatar la
diferencia existente en las ediciones de los periddicos locales y los nacionales e

internacionales en cuanto a disefio, contenidos o tematica, imagen, etc.

La Infografia, no en vano, se trata de un género periodistico de caracter
paralinglistico, es decir, posee dos vertientes: una parte linglistica, y otra visual, que

acompafia a la explicacion en el texto, respondiendo, ademas, a las W’Laswell, que
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presenta ¢Quiéndice qué, por cudl canal,a quién,con qué efecto? Y la infografia lo
complementa con el ¢cémo?,al tiempo que se caracteriza por un mensaje informativo,

mas claro, mas concreto y mas eficaz.

'Desde 1991 The Poynter Institute, uno de los centros de formacién de periodistas
mas importantes de Estados Unidos realiza un estudio denominado “Eyetrack”’que
analiza y registra la forma en que los lectores ven y navegan por las péaginas de
periodico, identificando los puntos de entrada a la pagina y los elementos que le
Ilaman la atencién y que les motiva a leer el texto de la informacion. Los resultados

son muy favorables para la infografia, siendo estas algunas de las conclusiones:

- Lainfografia es el género que por mas tiempo atrapa a un lector en la pagina.

- 77% ingresan visualmente a la pagina por la infografia, 61% por la fotografia
y 36% por el titular.

- 87% de los lectores que ven una infografia leen el texto, en el caso del titular
es 41%.

Los lectores huyen de los diarios porque no se cuentan las historias que demandan,
pero también huyen porgue no se las cuenta como las demandan. EIl problema no es

solo el qué, como se ha venido haciendo, sino también el “Coémo”.

Las nuevas generaciones de esta época postmodernano cuentan las historias como las
contaban antes y, lo que es mas importante, no leen (ni ven, ni oyen) como sus
abuelos o padres. Creemos que la apreciacion de Ernesto Olivares, periodista visual y
consultor en visualizacidn de datos e informacion, experto en infografia periodistica
de periddicos y revistas de Espafia y Latinoamérica, es realista, y todo esto es
producto de la cultura visual en la que estamos inmersosy utilizar esta herramienta
ayuda a que, de un solo vistazo el lector pueda contextualizar la informacion,
observar la ubicacion de personajes, lugares o cosas, el aspecto geografico y expresar

la relacion de los actores de la informacién.

'OLIVARES, Ernesto. Porqué la infografia atrapa al lector. Extraido el 5 de Octubre del 2010de,
http://www.ernestoolivares.com/es/infografia.html.



http://www.ernestoolivares.com/es/infografia.html

Hoy en dia con la revolucion de las Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacion (Tics) es menester que los periddicos de nuestra ciudad accedan a
utilizar en sus ediciones esta herramienta que los pondrd a la par de otros medios
impresos del pais y el mundo, a su vez cambiar en lo que respecta la imagen visual
del periédico y con ello satisfacer los requerimientos del publico lector, para ello
elaboraremos un “Manual acerca de las ventajas de utilizar la infografia en los
medios impresos” esto es en los periddicos” en donde se detallaran las

caracteristicas que la hacen susceptible de usar.

Ademas es sumamente positivo, para nosotras, como aporte a nuestro conocimiento y
para la practica profesional, conocer mas a fondo acerca de esta herramienta del

periodismo iconogréfico.



2.1

CAPITULO 1I
MARCO REFERENCIAL

MARCO TEORICO

2.1.1 Antecedentes historicos

En la sociedad del conocimiento en que vivimos la revolucion de las nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacion han transformado nuestra sociedad,
su cultura, su modo de vivir, pensar y actuar. Cambios que han influido en las formas
de presentar la informacion en los diferentes medios de comunicacion;estas
transformaciones dadas durante este cambio de época, a partir de los afios ochenta,
donde las Tic’s generan un fuerte impacto en la prensa grafica, permite la
incorporacion de la informatizacién y por ende, el empleo de nuevos recursos
visuales. La cultura visual, donde la presencia de la imagen es inminente, hace que
los medios graficos generen nuevas herramientas periodisticas, que tienen la
finalidad de atraer a un publico lector -caracterizado por un estilo de lectura veloz y

fragmentada- a través de la implementacion de infografias.

De esta manera, la infografia como una herramienta, de acuerdo a la definicion de
José Luis Valero Sancho,se constituye en “aportacién informativa, elaborada en
elperiodico escrito, realizada con elementos iconicos y tipograficos, que permite o
facilita lacomprension de los acontecimientos, acciones o cosas de actualidad o
algunos de sus aspectosmas significativos y acompafia o sustituye al texto
informativo”, ademas produce nuevos parametros de produccion que permite
optimizar y agilizar los procesos de comprension basandose en una menor cantidad y
una mayor precision de la informacion, anclada en la imagen y el texto, interviniendo

en ella descripciones, narraciones o interpretaciones.
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Surge, también, como una herramienta que permite dar algunas respuestas ante la
celeridad en los procesos de produccion y circulacién de informacién, junto a los
permanentes avances cientificos y tecnoldgicos. En la educacion imponen verdaderos
desafios, en términos de brindar las herramientas necesarias, constituyéndose en un
soporte para que los estudiantes potencien y desarrollen habilidades y competencias

necesarias para seleccionar informacion, resolver problemas, tomar decisiones, etc.

2.1.2 Antecedentes Referenciales

Es necesario ampliar el conocimiento, establecer relaciones, contrastar y deducir
teorias, conceptos o ideas que tienen que ver con la elaboracion de la presente
investigacion, para ello comenzaremos por describir, a modo de sintesis, la historia
del periodismo en nuestro pais y canton, esta Gltima resultado de la investigacion de
las autoras y seguir elaborando de manera coherente y sistematica el marco tedrico.
Producto de la investigacion bibliografica hemos determinado que no hay estudios
especificos a nivel de tesis, sobre el manejo de la infografia en los medios impresos
periodisticos, en la web si a nivel de ensayos investigativos y hay libros de autores
reconocidos como Gonzalo Peltzer, Lorenzo Vilchez, Valero Sancho, entre otros y

un sinnumero de compendios de varios autores, también en la web.

EL PERIODISMO

El Periodismo es la institucion a través de la cual el hombre se halla plenamente
informado de los hechos que acaecen en su medio local o nacional y en los demas
sectores del mundo, asi como esta informado de las opiniones vertidas por hombres

de negocios, profesionales, cientificos, actores de la vida cotidiana, etc.

Hoy en dia el periodismo trata de servir e informar a todos en la forma mas amplia y
veraz, compite por el dominio del consumidor, que es el lector y, aspira a complacer
a todos con las cronicas y comentarios sobre ciencia, arte, literatura, relaciones
sociales, aspectos religiosos, politicos, deportivos; de modo que el periédico ha
llegado a convertirse en un érgano de expresion de la voluntad publica y al servicio

del publico.

11



El periodismo cumple multiples funciones, las mas predominantes, son: Informar,
persuadir, promover, educar, orientar la opinién publica y entretener. Ademas
estimula el comercio, la industria, la accion social y es evidente que sirve de medio

para encausar la politica.

Hay factores que han contribuido al desarrollo del periodismo y son:

a) La sed de conocimientos, que tiene el hombre acerca de lo que pasa en medio que
lo rodea.

b) El fomento del alfabeto

c) El progreso técnico y mecanico.

d) La elevacion del periodismo a un sitial de profesion.

e) El aumento de profesionales que intervienen en el medio periodistico como los
escritores, artistas, cientificos.

f) La multiplicidad de los problemas que tienen las sociedades y los pueblos y la

necesidad de exponerlos y encontrar las soluciones.

EL LECTOR
El lector es la persona que lee por voluntad propia o por el puro gusto de leery que
por medio de esa lectura busca respuestas a sus necesidades de informacion, de

capacitacion, de formacion, de entretenimiento, etc.

¢Queé espera el lector del periodista? Un periodista debe ser capaz de proyectar en lo
que informa valores periodisticos que deben ir implicitos en esa informacion, como
son; la novedad, la actualidad, la significacion social, la inmediatez, el interés
publico, la prominencia de personaje, lugar o funcion, etc., que van a promover la

lectura de esa informacidn por parte de ese lector término medio.
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LA PRENSA ESCRITA

2“E| concepto prensa escrita se refiere a publicaciones impresas que se diferencian en
funcién de su periodicidad. Esta periodicidad puede ser diaria (en cuyo caso suele
llamarse diario, 0 mas comunmente peridédico), semanal (semanario o revista),

mensual (caso de muchas revistas especializadas) o anual (anuario).”

%<E] periddico es la publicacion periddica que presenta noticias (crénicas, reportajes)
y articulos de opinién o literarios. Los articulos no firmados se consideran la opinién
del editor (o articulo editorial). Ademas, suele proporcionar informacion diversa a
sus lectores: meteoroldgica, bursatil, de ocio o cultural (como programacion de cine
y teatro), de servicios publicos (como farmacias de guardia, horarios y lineas de
transporte o cuestiones similares), y a veces incluye tiras de prensa y diversos tipos
de pasatiempos. Las ediciones dominicales suelen incluir diversos tipos de
suplementos. En ocasiones, se incluyen regalos o diversos tipos de promociones

comerciales para incentivar su compra.”

El periddico es el medio de comunicacion mas conocido y generalizado en el mundo
hoy en dia debido a su caracter informativo y se ha convertido en 6rgano de consulta,
pudiendo citar en los EE.UU al New York Times, Washington Post y en nuestro pais
diarios como EI Universo, EI Comercio, El Telégrafo, etc., medios de circulacién
nacional de gran acogida por el contenido informativoeducativo o didactico que

presenta.
Hay diferentes tipos de formatos como tipos de periddicos y son los siguientes:
* “Hoja grande, tamafio sabana o asabanado, broadsheet: 600 mm por 380 mm,

usado muchas veces por los periodicos mas serios. Un ejemplo es el formato

utilizado por el periddico The Times hasta 2004.

AWIKIPEDIA. Prensa escrita. Tomado de http://es.wikipedia.org/wiki/Prensa_escrita
SWIKIPEDIA.Prensa escrita. Tomado de http://es.wikipedia.org/wiki/Prensa_escrita

*1dem.

13


http://es.wikipedia.org/wiki/Revista
http://es.wikipedia.org/wiki/Revista#Tipos
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Anuario&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Noticia
http://es.wikipedia.org/wiki/Cr%C3%B3nica
http://es.wikipedia.org/wiki/Reportaje
http://es.wikipedia.org/wiki/Art%C3%ADculo
http://es.wikipedia.org/wiki/Opini%C3%B3n_(Periodismo)
http://es.wikipedia.org/wiki/Literario
http://es.wikipedia.org/wiki/Edici%C3%B3n_de_libros
http://es.wikipedia.org/wiki/Editorial_period%C3%ADstico
http://es.wikipedia.org/wiki/Meteorol%C3%B3gica
http://es.wikipedia.org/wiki/Burs%C3%A1til
http://es.wikipedia.org/wiki/Tiras_de_prensa
http://es.wikipedia.org/wiki/Pasatiempos
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Suplemento_(publicaci%C3%B3n)&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Peri%C3%B3dico_de_gran_formato
http://es.wikipedia.org/wiki/The_Times
http://es.wikipedia.org/wiki/Prensa_escrita
http://es.wikipedia.org/wiki/Prensa_escrita

Tabloide: la mitad del tamafio de los broadsheet, de 380 mm de largo por 300 mm de
ancho. En los paises anglosajones es muchas veces visto como sensacionalista frente

de éstos Ultimos, aungue en otros paises, como Espafa, es el tipo mas utilizado.
Berliner: de 470 mm por 315 mm, usado por periédicos como Le Monde.

Arrevistado: formato similar a las revistas, incluso con grapas. Es poco frecuente,
aungue se sigue utilizando, como es el caso del diario espafiol ABCy el Diario
Argentino "La Tarde"”

El periddico es un medio de informacion de hechos acaecidos en un tiempo breve a
la fecha de la publicacién del suceso, que hoy en dia es inmediato.

Existe una funcion importante que cumple la prensa en la pedagogia:

>“Un periédico desde una 6ptica pedagdgica, es un vehiculo de contenidos diversos
que se manifiestan en géneros culturales y periodisticos vehiculando ideas,
opiniones, etc., y donde cada uno de ellos puede considerarse como una unidad de
conocimiento y que, en principio, tambien podrian ser vehiculados por cualquier otro
medio (véase SCHRAM, 1972)”

El aspecto pedagdgico de la informacidn periodistica es innegable, como vehiculo
del “saber” sobre el entorno natural y social, medio de expresion de ideas
persuasivas, “hacer creer”, como lo dice Lorenzo Vilchez, ya que estd en la
capacidad de promover acciones y comportamientos, de distinta indole y enriquece

el saber en sus lectores.

EL PERIODISMO

HISTORIA DEL PERIODISMO EN EL ECUADOR
®Estudiando acerca de las formas de comunicacién colectiva en la época colonial

desde las Ilamadas Relaciones que eran manuscritos leidos a viva voz, hasta llegar a

* VILCHEZ, Lorenzo. Pedagogia de la imagen periodistica: Aspectos generales. TEORIA DE LA IMAGEN
PERIODISTICA. Pag. 169.

*HALLO, Wilson: Sintesis histérica de la comunicacion 'y el periodismo en el
Ecuador,http://www.edufuturo.com/educacion.php?c=2869, extraido 13 de Agosto del 2010(a).
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la imprenta fundada en Ambato alrededor de 1750, daremos un detalle de las
primeras impresiones, pasando luego al primer periddico del Ecuador editado por
Eugenio de Santa Cruz y Espejo en esta imprenta. De manera cronoldgica, nos
referiremos a la evolucion del periodismo ecuatoriano, dividiéndolo en ciclos, que se
configuraron por los procesos histéricos fundamentales.

Finalizaremos en la segunda mitad del siglo XX, donde la comunicacion colectiva ha
tomado una dimension revolucionaria desde 1792 hasta 1990.

Colonia- Primera Imprenta- Eugenio Espejo
Republica - 1800 - 1812- 1812 - 1830
-1830 - 1845 - 1845 - 1861-1861 - 1875
- 1875 - 1883- 1883 - 1895- 1833 - 1889
Siglo XX-1895 - 1915-1915 - 1928
- 1928 - 1940 -1940 - 1960-1960 - 1980
-1980 - 1990

'CICLO 1883 — 1895

La Asamblea Constituyente, que debia organizar y firmar el gobierno de la
democracia, fue convocada para octubre de 1883 en Quito. De los 62 diputados
nacionales, 26 eran liberales. Entre los conservadores habia ecuatorianos
prominentes como:Camilo Ponce, Antonio Flores Jijon, Alberto Mufioz Vernazay
Carlos R. Tobar y entre los personajes como Francisco Andrade Marin, Adriano y

Francisco Montalvo.

En medio de la sorpresa de los presentes, es nombrado Presidente uno de los
elementos menos visibles de la extrema conservadora, José Maria Placido Caamafio.
Se nota por primera vez en la historia nacional la verdadera presencia de bloques

parlamentarios.

Los liberales perdieron por su anarquia interna. Juan Montalvo propugna de manera

dura e incisiva el desconocimiento absoluto de los antiguos “patriarcas” liberales,

"Ibid.
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exaltando de manera Unica a Eloy Alfaro, como guia y caudillo, que se pone a la
cabeza de una serie de “montafieras” costefias.

El gobierno de la Restauracion se defiende con energia y ello tuvo como
consecuencia inmediata crear una solida base muy propicia para la inteligencia
ecuatoriana. Se produjo un verdadero renacimiento de la Cultura en Ecuador tanto en
la Literatura como en las Bellas Artes, acompafiado por la presencia de una
abundante publicacion de libro y periddicos al calor de una irrestricta libertad de
prensa. Caamafio pretendié dar a su gobierno caracteres progresistas.

Emprendio6 alguna de las obras mas solicitadas en la época, como telégrafos, puentes,
edificios fiscales y caminos publicos. Al finalizar el periodo de Caamafio en 1888,
emerge el mayor y el mas representativo organizador del Partido Conservador,
Antonio Flores Jijon, hombre de gran cultura, hijo de Juan José Flores. EI mas
poderoso e implacable del progresismo ya no era el liberalismo radical, sino mas
bien el Partido Conservador, extremista y leal a la linea politica impuesta por Garcia
Moreno, acaudillada por Camilo Ponce. Al acercarse las elecciones, el progresismo
proclama la candidatura de un liberal eminente, residente en Francia, Clemente

Ballén.

Juan Montalvo pide a sus copartidarios el apoyo total para Ballén, pero éste se
excusa a pesar de parecer su triunfo seguro. Luego de varias deliberaciones eligen al
Dr. Luis Cordero, quien asume el poder en 1892 y se desenvuelve dentro de un
ataque de los conservadores, a pesar de su presencia mayoritaria en el gobierno y de
la oposicion del partido liberal por identificarlos con la “argolla” compuesta por el ex
— presidente Caamafio, la dinastia floreana y sus amigos, ante el escandalo de la
bandera en 1895 y por presion popular, que lo califica de régimen débil y
corrompido, presenta su dimision, haciéndose cargo de la presidencia Vicente Lucio

Salazar, que era vicepresidente y pertenecia al Partido Conservador.

Principales periodistas:

16



®%VICTOR LEON VIVAR

Entre los héroes y mértires del periodismo debe destacarse su figura. En el ardor de
la guerra civil, habiendo sido acusado de conspirador, fue victimado, Isaac J. Barrera
dice: “Los liberales que no veian desde las guerrillas sino desde los campos de la
lucha de ideas, protestaron contra este hecho que infamaba a la Revolucién
triunfante, pero ninguno de los responsables fue sometido a juicio ni penado por lo
mismo”. “Este cargo vergonzoso subsistira contra el liberalismo machetero”.

El 5 de junio de 1895 se da el pronunciamiento del Partido Liberal Radical en
Guayaquil desconociendo al gobierno y designado Jefe Supremo de la Republica al
General Eloy Alfaro.

MARIETA DE VEINTIMILLA

Esta notable dama quitefia, que ademas de su belleza tuvo una vigorosa voluntad,
estaba dotada de un talento de intensa vivacidad. Ardiente defensora de su tio, el
dictador Ignacio de Veintimilla, llego a heroicas actitudes, dignas de mejor causa.
Marieta de Veintimilla es una figura legendaria en la historia ecuatoriana que se ha
incorporado a la vida del periodismo nacional por una serie de publicaciones, cartas

y conferencias que destacan su actuacion intelectual.

REMIGIO CRESPO TORAL

Crespo Toral ha quedado Unico a la historia de la prensa de su pais por su trabajo
desde joven como redactor del Correo del Azuay, el Progreso y la voz del Azuay.
Escritor polémico de caracter espiritual e idealista; se pone de manifiesto ain cuando
actla en la vida politica de su pais como Representante Nacional y como conductor

de los destinos del la Patria.

PRINCIPALES PERIODICOS:

Los principales periddicos que se editan en este periodo son:

- El'Nacional (1880) - El Corro Frigio (1883)
- La Republica (1883) - El Federalista (1883)

- El Telégrafo (1884) - El Independiente (1885)
- El Ecuador (1885) - La Reaccidn (1888)

81bid.
®Ibid.
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- El Censor (1889) - El Semanario Popular (1889)

- El Telegrama (1889) - El Constitucional (1889)

- ElProgresista (1891) - La Voz del Patriota (1891)
- El Partido Liberal (1891) - El Tiempo (1892)

- El'Radical (1892) - El'Industrial (1892)

- El'lmparcial (1892) - La Estrella Blanca (1893)

- El Monitor Popular (1893) - El Heraldo (1893)

- LaEpoca (1895) - El Diario de Quito (1895)

- El Correo Nacional (1895) - El Grito del Pueblo (1895)

En el periodismo del siglo XIX se consolidan por vias de intensas y denodadas
luchas las ideas y estructuras de la nacion ecuatoriana y junto con ello, todos los
vicios, defectos y actitudes positivas, que podemos detectar a lo largo ya del

recorrido siglo.

19Es desde 1812 cuando, al formular la Primera Carta Politica, se forman dos bandos
a pesar de tener ambos entremezcladas ideas revolucionarias; los derechos del
hombre, la libertad del pensamiento y la palabra, la libertad electoral, la
alternabilidad y otras.

El Marqués de Selva Alegre era declaradamente monarquico y el Marques de

Villa Orellana, opuesta a la monarquia. Ya en la independencia los partidarios de
José de San Martin eran monarquicos constitucionales y los de Bolivar, republicanos

y demdcratas.

Posteriormente las diferencias politicas se modificaron de acuerdo a las
circunstancias histéricas y las realidades del pais en esos momentos. Asi vemos que
el Floreanismo fue considerado como el inicio del Partido Conservador, devenido de
los Godos monarquitas, que desembocan en apoyo de los gobiernos fuertes y

dictatoriales.

En cambio, Los Liberales, Republicanos y Demdcratas son tomados por

Antidictatoriales, Antimilitaristas y Admiradores de la Revolucion Francesa.

Vypid.
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Esta dicotomia de todas maneras se mantiene a través de un permanente caudillismo.
Siempre se habla del Floreanismo, Urbinismo, Garcianismo, Borrerismo,

Veintimillismo, Alfarismo, Placismo.

Continda en el siglo XX, hasta el Gltimo espacio de la dictadura militar de los afios
sesenta, que desemboca en una ruptura con el caudillismo, iniciandose un proceso de

consolidacion de los partidos politicos.

HISTORIA DEL PERIODISMO EN LA CIUDAD DE MILAGRO

Y“En la ciudad de Milagro, se ha ensayado el periodismo, en forma empirica en
algunos casos y en otros el deseo y la vocacion de hacer informacion ha sido el
propdsito, quiza lo primero justifique la vida efimera de algunos medios otambién
podria deberse a la cercania de nuestro canton con la ciudad de Guayaquil, donde

existen varios rotativos de gran acogida nacional.

Desde antes de su cantonizacion, el 17 de Septiembre de 1913, Milagro ha tenido

muchos periodicos,y de la investigacion realizada, se destacan los siguientes:

- Semanario “La Voz del Milagro”(1889)
- Semanario “El Cartucho”(1915)

- Semanario“El Lapiz”’(1920)

- Semanario“El Derecho” (1930)

- Quincenario “La Pulga”(1945)

- Semanario“El Montuvio”(1945)

- Semanario“El Milagro” (1949)

- Semanario“La Cronica”(1957)

- Diario “La Epoca”(1963)

- Semanario“El Milagrefio”(1969)

- Diario “La Nacion”(1977)

- Semanario “El Campanazo” (1978)

- Semanario“El Reportero Grafico” (1979)

“Historia del periodismo en el cantén Milagro: Investigacion realizada por las autoras del presente trabajo.
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- Semanario“Prensa La Verdad”(1984)

- Diario “El Nacional”(1994)

- Semanario“El Citadino” (2004)

- Semanario“Despertad Informativo” (2004)
- Semanario®“4" Poder”(2007)

- Semanario“El Regional”’(2009)

- Periddico trimestral NotiUNEMI (2004)

SEMANARIO “LA VOZ DEL MILAGRO”

Fue el Primer Periodico de mayor duracion en el Siglo XIX, fue fundado en el afio de
1889. Su dimension era una pequefia hoja de 8x12 pulgadas. Este periddico fue
instituido por el Sr. Miguel C. Fuentes, Yy elaborado con una prensa de mano.

Las instalaciones de dicho periddico se encontraban, donde hoy es la Delegacion del
Seguro Social (Calles Pedro Carbo y Juan Montalvo, frente al Parque Central).Alli se
encontraba la Casa Municipal y funcionaba en la planta baja, la edificacion

lamentablemente desaparecio en el Incendio del afio 1942,

El periddico “La Voz del Milagro”durd hasta el afio 1892, estuvo en circulacion
alrededor de 3 afnos. Era de publicacion quincenal. Este periddico no tenia temas
especificos, en aquellos tiempos no habia noticias que crearan el interés de los
habitantes, solo se publicaban hechos relacionados con el comercio que se generaba
por parte de los inmigrantes o duefios de las tiendas de abarrotes. La Parroquia

Milagro no pasaba de 6000 habitantes.

SEMANARIO “EL CARTUCHO”

El Cartucho fue fundado el 15 de Marzo de 1915.Este Periddico se caracterizaba por
defender los derechos del Pueblo, publicaba hechos y acontecimientos de Milagro y
poseia su propia Editorial.

Quienes laboraban en este Semanario lo realizaban por medio de seudénimos como:
RIGADIN y NERON.
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SEMANARIO “EL LAPIZ”

El Lapizfue un Semanario Independiente y de Intereses Generales, fundado el 15 de
agosto de 1920. Su Director Fundador fue: Don Ernesto Seminario Hans, conocido
bajo el Seudénimo de “Grafito™.

El Periodico El Lapiz tuvo muy buen acogida y honrosas referencias, se vendia a
0,10 centavos de Sucre, se caracterizaba por dar a conocer noticias de politica de
nuestra ciudad, tenia espacio editorial y miscelaneas.

QUINCENARIO “LA PULGA”

La Pulga fue un Quincenario, se caracterizaba por ser un periédico humoristico de
orientacion politica local, fue fundado el 4 de Mayo de 1945. Costaba 0,20
centavos de Sucre.

Este periddico contenia 4 paginas. Colaboraban en este periddico corresponsales de
Milagro y Bucay.Su Director fue: Lcdo. Julio Viteri Gamboa, se caracterizaba por

contener noticias de indole social, deportiva o hechos acontecidos en Bucay.

SEMANARIO “EL MONTUVIO”

El Montuvio fue un Semanario Organo del Consejo Central del Sindicato de
Trabajadores Agricolas, Campesinos Pobres y Obreros Rurales del Guayas, fue
fundado el 28 de Mayo de 1945.

Tenia un costo de 0,30 centavos de Sucre, de 4 paginas, se caracterizaba por tener
noticias inherentes a acontecimientos generados por quienes lo dirigian y noticias de

la Casa Municipal de Milagro.

SEMANARIO “EL MILAGRO”

Fue un Semanario informativo creado con la finalidad de Edificacién por la
Educacion del Pueblo, este su eslogan, fue fundado el 16 de Enero de 1949. Tenia
un costo de 0,40 centavos de Sucre.Su Director Fundador fue Don Belarmino Pefia.

Colaboraban en este periddico corresponsales de Milagro, Cone y Mariscal Sucre.
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Este semanario contenia 4 péaginas, se caracterizaba por tener noticias de
caracterSocial, su respectivo Editorial, Recetarios Caseros, Articulos sobre hechos o
acontecimientos delos RecintosCone y Mariscal Sucre.

SEMANARIO “LA CRONICA”

La Cronica era un Semanario de tipo politico, critico, con apenas un par de hojas. El
Slogan de este medio de comunicacion impreso fue: Por un Milagro Mejor. El
Gerente Propietario de La Cronica fue Don Elias Aguilera Vasquez, quien fuera

corresponsal de los Diarios: El Universo, El Telégrafo y La Nacion.

La Crdnica fue fundada el 24 de Noviembre de 1957, el motivo para que Don Elias
Aguilera, saque este medio de comunicacion fue por interés humanista y brindar
servicio a la comunidad, por cuanto su opinion trataba de colaborar a fin de romper
todos los estigmas que existian en aquella época.Sobre todo arremetia contra el
Ingenio Valdez, que a su juicio esta industria se caracterizaba por explotar al
obrero, trabajador, zafrero y a su vez iba en contra de los dirigentes politicos del

momento. El Semanario La Cronica dejé de circular en el afio 2002.

Este Semanario tuvo una excelente aceptacion por parte de los milagrefios, se emitia
1000 ejemplares semanales al inicio, luego con el pasar del tiempo y por la gran
acogida de los lectores se incremento a 1500 ejemplares.

En aquellos afios Milagro contaba con otros medios de comunicacion como: El
Enfoque y EI Milagrefio. Solo EI Semanario La Cronica, tuvo el liderazgo nacional, e

internacional.

El Lic. Francisco Aguilera DiLorenzo, hijo de Don Elias Aguilera, puntualiza:

“Existen ejemplares del Semanario La Croénica, en la Biblioteca de Moscu,
Alemania y México. Esto hecho ocurrié cuando el Dr. Alberto Serrano representante
por el partido del Velasquismo, Agregado Diplomatico en una Embajada, pedia que
se le enviara los ejemplares del Semanario y los dejaba archivados en una biblioteca

alla”
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La Ab. Amparo Aguilera DiLorenzo, hija de Don Elias Aguilera, comenta el motivo
de la desaparicion de este Semanario por dos ocasiones:

“En la primera ocasion, lo clausuraron, porque la vocacion de mi padre fue muy
critica, muy politico. Posterior a esa clausura la Convencion de Periodistas reunida
en Boston, Estados Unidos, al conocer su reclamo logré por disposicion de la
Sociedad Internacional de Prensa (SIP) se levante la clausura.

Luego se dejo de emitir por segunda vez, por cuestiones de indole netamente
técnico, ya no hubo quien se encargue de la impresion y de la redaccién por la

ancianidad de mi Padre Elias”

Cuadro 1. Colaboradores del Semanario “La Cronica”,en el afio 1957

# COLABORADORES CARGO
1 | Sr. Elias Aguilera Vasquez Director
2 | Sr. Elias Aguilera Di Lorenzo Colaborador
3 | Ing. Ricardo Ramos Colaborador
4 | Sr. Arturo Salazar Quiroz Lideres de Opinion
5 | Sr. Galo Farifio Lima Lideres de Opinion

Fuente: Ab. Amparo Aguilera Di Lorenzo

DIARIO “LA EPOCA”

Fue Fundado el 24 de Agosto de 1964, por Don Narciso Matamoros, aunque su
primer gestor y mentalizador de la idea de crear un diario Milagrefio fue su padre
DonJacinto Matamoros Olvera, quien laboraba como Registrador de la Propiedad y

hacia hojas volantes para el Partido Liberal.

En la entrevista realizada a la Lic. Clara Matamoros, (hija de Don Narciso
Matamoros) puntualiza:

“Fue el Primer Diario Milagrefio que se elaboraba y se imprimia completamente en
Milagro, en un taller donde laboraban 11 obreros que trabajaban arduamente para
emitir la publicacién todos los dias.Colaboraron en este Diario, aproximadamente

diez personas entre estas, el Ab. Ricardo Vasconcellos Rosado y Rodrigo Sanchez.
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Pero era Don Narciso quien escribia la mayoria de la informacion que se publicaba y

ademas contaba con dos reporteros fijos.”

El Diario LaEpoca dejo de circular en el afio de 1978. Al inicio se emitieron 400
ejemplares, luego se incrementd a 1000 ejemplares diarios. La Epoca se vendia al
inicio a 0,20 centavos de sucre, luego se incrementd su valor a 0,40 centavos. La
Epoca se caracterizaba por noticias de los acontecimientos del dia, eventos
institucionales, eventos de colegios, del Municipio, sucesos, cronica y todo lo que
pasaba en la ciudad de Milagro.

“Habiamos pasado quince afios publicando, era un trabajo cansado, por la imprenta,
lamentablemente el trabajo no era suficientemente reconocido. A nadie de la familia
le interesd porque no era productivo.Si tuvo mucha acogida por el largo tiempo que
se mantuvo en circulacion, ain es muy recordado”,termina de expresar la Lic. Clara

Matamoros.

SEMANARIO “EL MILAGRENO”

El Periodico El Milagrefio, fue fundado el 16 de Septiembre de 1969. La duefia del
Semanario El Milagrefio fue la Lic. Nelly Eugenia Leal Rojas; quien es la Primera
Periodista Milagrefa.

Este semanario en los ultimos 2 meses antes que dejara de circular,empezé a salir
quincenalmente, deja de circular por problemas de salud de la duefia del periédico.

“El Milagrefio”’estuvo en circulacién alrededor de 20 afos.

En la entrevista concedida a las autoras de la presente investigacion, la Lic. Nelly

Leal expreso:

“Estudiaba Periodismo en la Universidad de Guayaquil. Toda una vida me gusto
escribir, a través de un medio periodistico se adquiere y motiva a prepararnos a leer
y ponernos al dia en todo; para no hacer en el ridiculo o caer en la mentira. Siempre
tratdbamos de abordar temas de politica, economia, de tipo cultural y deportivo.
También nos dedicdbamos a manifestar las necesidades de la comunidad, escribir o

decir que es lo que ocurria en tal sector, este semanario, fue amigo del Campesino”
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El Milagrefio comenz6 con 2000 ejemplares a la venta, luego se increment6 a 3000
ejemplares semanales.Este medio llegd hasta el Congreso Nacional y a la Presidencia
de la Republica. El Milagrefio tratdé mas que nada aspectos relacionados con la

cultura.

Cuadro 2. Colaboradores del Semanario “El Milagrefio”, en el afio 1969

# COLABORADORES CARGO
1 | Lic. Nelly Leal Rojas Directora
2 | Ab. Vallejo (+) Articulista
3 | Dr. Victor Hugo Mariduefa Articulista
4 | Sr. Ricardo Rodriguez Sparovich Articulista
5 | Sr. Victor Hugo Vicuiia Arellano Articulista

Fuente: Lic. Nelly Eugenia Leal Rojas.

“Dejo de circular el Semanario EI Milagrefio, porque cai enferma, sumado a eso tenia
otras funciones, estar en mi hogar, cuidar a mis hijos, ademas trabajaba en el Colegio
Velasco Ibarra. Consideré que no iba mas. Me siento orgullosa, de haber llegado a

todos los sectores con el Semanario E1 Milagrefio, la gente lo pedia y lo solicitaba”.

Por ultimo termina de manifestar la Lic. Nelly Leal Rojas:

“En la actualidad es facil sacar un periddico, en cambio antes era mas dificil. Se tenia
que luchar con la censura de la gente, estar pendiente de invadir el mercado con un
mensaje.Siempre fue mi suefio, sacar de nuevo el Periddico EI Milagrefio, pero cai

enferma, siempre hace falta una persona lider en este trabajo para empujar y seguir”.

DIARIO “LA NACION”

Fue fundado en el Afio de 1977.Este diario estuvo laborando por el lapso de un afio,
el motivo de su desaparicién, dicho por su propietario el Ab. Stelvio Centanaro
Quiroz, fue porque él salié elegido como Consejero Provincial del Guayas y sus

funciones no le permitieron que el diario siguiera en circulacién.
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El Ab. Stelvio Centanaro Quiroz puntualiza:

“En aquellos tiempos se sacaba 1000 ediciones diarias, la impresion era por el
método Cliché, era un tipo de tipografia con un centenar de fotos. No existia el
offset. Este medio impreso, se lo vendia por medio de megafono. Luego de
terminado mi periodo como Consejero Provincial fundé Radio Presidente, luego fue
Radio la Voz del Pueblo y en la actualidad es Radio Net”

Este medio de comunicacién contenia paginas de cardcter Social, Econdmico,
noticias locales, nacionales e internacionales. Su gran colaborador fue el Don

Ricardo Rodriguez Sparovich.

SEMANARIO “EL CAMPANAZO”

Fue Fundado el 25 de Noviembre de 1978, este Semanario emitia alrededor de 1000
ejemplares. Se caracterizaba, porque contenia noticias en general, especialmente de
politica “sana”, como lo expresa el Sr. Pedro Pazmifio, director del medio,

revoluciono el periodismo en Milagro.

El Campanazo circulé durante 7 afios, dejé de hacerlo por problemas econdmicos,
tuvo gran aceptacion por parte de los milagrefios e inclusive los voceadores lo

difundieron en el Terminal Terrestre de Guayaquil.

Su Director fue el Sr. PedroPazmifio, ademas colaboraban alrededor de 10 personas,
como: Director, Jefe de Redaccion y Corresponsales. Entre los colaboradores de gran
trascendencia fueron el fotografo Alfredo Ripalda Coronel.Los corresponsales eran
de: Milagro, Boliche, Parroquia Virgen de Fatima, Simon Bolivar,Yaguachi
inclusive abarcaba todas las parroquias y diferentes Cantones de la Provincia del

Guayas, todos trabajaban desinteresadamente.
“Fui mal Periodista; porque nunca exploté en si el Periodismo. Es algo nato, que

nace en una persona e incluso uno pone el estilo, la forma, la esencia y la

dedicacion”, puntualiza el Sr. Pedro Pazmifio.
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En la actualidad colabora con Radio Atalaya de Milagro, es quien escribe el Editorial
diariamente y se emite en las noticias radiales del mediodia.

Ademas trabajé para medios como Prensa La Verdad, Diario EI Universo, con poca
frecuencia en el Diario EI Mercurio de Cuenca y en la Primera Edicion del Diario El
Nacional de Milagro.

Don Pedro Pazmifio acota: “Me senti contentisimo, cuando salié la Primera Edicion
del Semanario ElI Campanazo; porque era una meta cumplida y un suefio realizado.
Siento mucha nostalgia; porque han pasado afios y todavia se comenta del
Semanario. No volveria a trabajar en ningin medio de comunicacién, porque hay que

darle la oportunidad a la gente joven”.

SEMANARIO “EL REPORTERO GRAFICO”
Fue fundado el 10 de Noviembre de 1979, donde se emitian 1000 ejemplares,
solamente tuvo 43 ediciones. Este medio de comunicacion tuvo circulaciéon

quincenal.

El nombre de Reportero Grafico, surgio por la idea de emitir las noticias por medio
de graficos y no solo letras. El duefio de este medio fue nuestro Historiador local,
Don Ricardo Rodriguez Sparovich, él decidi6 sacar este tipo de medio de
comunicacion escrita por su trayectoria y vocacion, habia colaborado en periddicos
locales como: EI Milagrefio, La Nacion y La Epoca, sin olvidar de mencionar diarios
como EI Universo, la Agencia Ecuatoriana de Prensa y la Revista Vistazo de

Guayaquil.

“Ademas, por la falta de medios de comunicacion impresa, que no existian en
Milagro en esos tiempos, quisimos llegar a la ciudadania a través de noticias de
Variedad, Corte juvenil y sobre todo de Informes Institucionales.

Fue el primer medio local que sacd la primera columna de Sociales y Farandula.
Tuvo bastante aceptacion en el publico juvenil”, esto nos comenta Ricardo

Rodriguez Barcia, hijo de Don Ricardo Rodriguez Sparovich.

Ademas Ricardo Rodriguez Barcia nos refirio:
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“En aquellos tiempos, no era dificil conseguir las noticias, porque teniamos
colaboradores anonimos, lo dificil era llevar el material a la ciudad de Guayaquil en

donde se imprimia.”

Cuadro 3. Colaboradores del Semanario “El Milagrefio”, en el afio 1979.

# COLABORADORES CARGO
1 Sr. N. Benavides Enviaba las Noticias
2 Sr. N. Torres Articulista
3 Sr. Ricardo Rodriguez Barcia Director
4 Don Ricardo Rodriguez Sparovich | Jefe de Redaccion

Fuente: Sr. Ricardo Rodriguez Barcia.

SEMANARIO PRENSA “LA VERDAD?”
Fue fundada el 15 de Septiembre de 1984. EI Gerente Propietario es el Ab. y
periodista William Reyes Cuadros, quien labor6 en algunos medios de comunicacion

impresos y ademas colaboro en el Periodismo Radiofénico.

El Ab. Reyes manifiesta:
“Empezamos con 1000 ejemplares, con un periddico de 12 paginas, en ese tiempo
era blanco, negro y a color. Decidimos hacer un medio de caracter comunicativo,

cultural. Nos hemos ido asentando en la ciudadania, con el pasar del tiempo.”
En la actualidad Prensa La Verdad, cuenta con 20.000 ejemplares de edicién, tiene

cobertura total en Milagro, aunque llega a otros cantones, parroquias y recintos

aledanos al Canton.
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Cuadro 4. Colaboradores del Semanario “Prensa La Verdad”

# COLABORADORES CARGO
1| Ab. William Reyes Cuadros Director
2 | Lic. William Reyes Vega Sub-Director
3| Sr. Jorge Llerena Diagramacion
4 | Sr. Leon Reyes Disefio

Fuente: Ab. William Reyes Cuadros.

“Ademas tenemos un gran mercado en el mundo por medio del internet, tenemos
50.000 visitas por medio de esta tecnologia”, termina por expresarel Ab. William

Reyes Cuadros.

DIARIO “EL NACIONAL”

Fue fundado el 23 de Septiembre de 1994, emite 1000 ejemplares diarios. Este
medio de comunicacidn es de origen Orense.

A falta de un medio de comunicacion diario, decidieron colocar sus oficinas en
Milagro, es una combinacion de las noticias del canton Machala, con reportajes de
nuestra ciudad.

Se caracteriza por publicar noticias de indole politico, econdmico y crdnica roja, sin
desvincularse principalmente de las noticias deportivas y de cultura, a nivel Nacional

e Internacional.

Cuadro 5. Colaboradores del Diario “El Nacional”

# COLABORADORES CARGO
1 | Dr. Nicolas Castro Benites Presidente del Directorio
2 | Sr. Fernando Valdiviezo Valarezo Director — Gerente

Fuente: Sr. Pedro Pazmifio.
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SEMANARIO “EL CITADINO”

El Semanario El Citadino, fue fundado el 24 de Abril del 2004. Este medio de
comunicacion escrito surgioé dela idea de su propietario el Ab. Stelvio Centanaro
Quiroz, cuando se encontraba viviendo en Europa, en el Distrito de Dedesi (Milano,
Italia) existia un periddico que se llamaba “Il Cittadino” que significa El Ciudadano,

de alli incluso viene el nombre del medio.

Cuadro 6. Colaboradores del Semanario “El Citadino”, en el Afio 2004

# COLABORADORES CARGO
1 Ing. Lucy Higuera Directora
2 Sra. Flor Higuera Sub-Directora
3 Sr. Galo Espinoza Orquera

Dr. Serafin Abad Ochoa
Lic. Roberto Centanaro S.

Consejo Editorial

Dr. José Galarza

Fuente: Ab. Stelvio Centanaro Quiroz.

SEMANARIO “DESPERTAD INFORMATIVO”

Fue Fundado el 11 de Agosto del 2004. Este medio de comunicacion se caracteriza por
dar a conocer noticias de nuestra ciudad y del cantdonSimon Bolivar.En este Semanario
sus paginas estan impresas en papel periédico de gramaje diferente a los de otros
medios.

Cuadro 7. Colaboradores del Semanario “Despertad Informativo”

# COLABORADORES CARGO

1| Sra. Silvia Delgado Gerente

2 | Prof. Cristobal Ripalda Yanez Director de Noticias,
3 | Dr. Marco Regalado Rivera Director “E”

4 | Ec. José Vargas Ofiate Sub-Director

5 | Dra. Maura Castro de Marin Editores

Fuente: Semanario “Despertad Informativo”.
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SEMANARIO 4" PODER

Este medio de comunicacion escrita, fue fundado en el Mes de Julio del 2007, tuvo
una excelente aceptacién, por parte de la ciudadania del Cantén Milagro.
Semanalmente se emitian 1000 ejemplares.Este medio se caracterizaba por realizar
coberturas relacionadas con la politica del Canton Milagro.

Cuadro 8.Colaboradores del Semanario “4to Poder”, en el Afio 2007

# COLABORADORES CARGO

1 | Ing. Carlos Arbelaez Ochoa Gerente

2 | Lic. Jacinto Mosquera Vera (+) Director

3 | Sr. Josué Arbelaez Macias Sub-Director
4 | Sr. Carlos Pérez Orellana Redaccion

Fuente: Ing. Carlos Arbelaez Ochoa.

SEMANARIO “EL REGIONAL”

Aparecio, el afio del 2009, luego de cambiar su Razoén Social de “Semanario 4t
Poder” por “Semanario El Regional”. Este medio de comunicacion impresa, se
caracterizo por seguir la secuencia de las ediciones del semanario 4to. Poder.
Secaracteriza por hacer publicas noticias relacionadas con la politica del Canton
Milagro, ademas se da a conocer noticias nacionales e internacionales, deportivas,
como articulos de Salud y Vida.Semanalmente se emiten 3000 ejemplares, que son

obsequiados a la ciudadania.

Cuadro 9. Colaboradores del Semanario “El Regional”

#  COLABORADORES CARGO
1 | Juan Zurita Villamar Gerente
2 | Robinson Granizo H. Marketing & Disefio Gréafico

3 | Maritza Barcia Bermeo Directora

4 | Abg. Segundo Gémez Asesor Legal

Fuente: Ing. Carlos Arbeldez Ochoa.

31



NotiUNEMI

Es valedero dar a conocer acerca del periddico institucional de la Universidad Estatal
de Milagro, NotiUNEMI, este es un proyecto informativo que nace cuando el Lic.
Gabriel Viteri Porras (+), era docente de la Universidad Estatal de Milagro, y como
encargado del Departamento de Relaciones Publicas y Asesor de la Carrera de

Comunicacion Social, en el afio del 2004, crea este medio.

Este Medio Impreso de caracter institucional se caracterizaba por recoger las noticias
que se producen en la UNEMI, se emiten de 1000 a 2000 ejemplares y es de
circulacion trimestral. Durante la Direccién dellL.cdo. Julio Fajardo le dio un cambio
radical, en su disefio y los detalles del cabezote.Los estudiantes de la Universidad

colaboran como pasantes en la realizacion de las ediciones.

En este medio impreso se esta implementando el uso de la Infografia, lo que permite
captar la atencion del lector y potencializar la lectura y marca esa diferencia con los
periddicos en estudio.El NotiUNEMI supera los 6000 ejemplares mensuales de

emision.

A este mes de Diciembre del 2010, el director del Departamento de Relaciones
Publicas es el Msc. Xavier Paguay quien a través de su marcada trayectoria como

comunicador organizacional seguird promoviendo la difusion de este medio impreso.

LOS CODIGOS VISUALES DEL PERIODISMO ICONOGRAFICO

125egtin Gonzalo Peltzer, la sintactica y la seméantica de los lenguajes, formulaciones
semioGticas abiertas a partir de los habitos y convenciones en el uso de los signos,
poseen un alto grado de autonomia.Las expresiones del lenguaje visual suelen ser
composiciones de distintos tipos de cddigos visuales: gréaficos, linguisticos,
fotogréaficos, etc. esto ocurre especialmente en el grupo de los denominados

infograficos o infogramas.

Harol Evans considera graficos (graphics) sélo un tipo, que considera informativos,

y flavor graphics a los puramente decorativos: “Un simple dibujo que ilustra un

2PELTZER, Gonzalo. La préctica del periodismo iconografico.Periodismo Iconogréafico. Pag. 129-152.
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articulo no es un gréafico, es una ilustracion, como una simple fotografia en una
informacién. Pero ambos se convierten en graficos como una parte integrante del

dibujo o la foto”

Evans consideraba que lo principal erala informacion textual no las iméagenes
entanto que Peltzer considera que los graphics de Evans son s6lo una pequefa parte,
un s6lo género o tipo de la cantidad y variedad posible de vehiculos de un mensaje
visual informativo y lo ambiguo del término gréafico, en nuestro lengua, impide su

utilizacién para designar a los distintos niveles de informacidn visual.

La clasificacionde los generos o codigos visuales del Periodismo Iconografico la
hace el Dr. Gonzalo Peltzer, abogado y periodista argentino, en su libro “Periodismo

Iconografico”, en siete grupos principales:

1) Gréficos, 2) Mapeas, 3) llustraciones,

4) Simbolos, 5) Comics 6) Infogréaficos (Infografia).

LOS GRAFICOS

Representan visualmente una informacién, consistente en una o0 varias
correspondencias entreuna serie finita de conceptos variables y una variable. Segln
Jacques Bertin hay cuatro grupos de graficos, y los clasifica segin la naturaleza de
las correspondencias que expresan en el plano: Diagramas, organigramas, mapas Yy
simbolos.Hemos tomado la clasificacion del Dr. Gonzalo Peltzer, en su libro

“Periodismo Iconografico”, él clasifica a los gréaficos en Diagramas y Organigramas.

A) DIAGRAMA

Es un Dibujo geométrico que sirve para probar una proposicion, o para representar
de una manera grafica la variacion de un acontecimiento o de un fenémeno.Tiene el
dominio monosémico de la percepcion espacial; en un instante se perciben las
relaciones entre las tres variables del grafico: las dos dimensiones del plano y las

variaciones de las marcas.
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Figura 1.Diagrama
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Nigel Holmesconsidera cuatros tipos basicos de diagramas, siendo siempre uno de
ellos el correcto para representar graficamente datos estadisticos especificos: Lineal
0 (de Fiebre), Barras, de Tartay Tabla o verbograma. Gonzalo Peltzer agrega
categorias de Bertin a las de Holmes, como los Graficos polar y el rectilineo.

a) Diagrama Lineal (o de Fiebre)
Se representan por lineas, segun dos ejes perpendiculares de coordenadas, que
expresan las dos componentes variables. Los gréaficos lineales o de fiebre, son

especialmente aptos para mostrar tendencias.

Figura 2.Diagrama Lineal.
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b) Rectilineo

Es una linea recta se representa el niamero total de las componentes variables, y se

divide en las partes proporcionales que suman el todo invariable.

Figura 3.Diagrama Rectilineo.
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c)Circular o de Tarta

Las correspondencias o proporciones de las componentes variables se representan

como sectores de un circulo, en proporciones de diferentes tamafios, expresados

generalmente con distintos colores o tramas.

El grafico circular o de tarta es el mas adecuado de utili8zar cuando se quiere

representar porcentajes, esto es partes de un todo.

Figura 4.Diagrama Circular o de Tarta
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d) Ortogonal (de Barras)
Estos graficos estan realizados por bloques de diferentes colores o tramas, dispuestos
en angulo recto cada una de sus correspondencias o proporciones, donde la base

constituye la componente invariable.

Figura 5.Diagrama Ortogonal (de Barras)
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e) Polar

Es la representacion de forma circular del diagrama ortogonal. Las proporciones son

iguales, a la vez que se expresan las diferencias entre ellas.

Figura 6.Diagrama Polar

f) Tabla o Verbograma

Diagrama esencialmente textual, en el que el disefio de la informacion agrupa,
distingue, relaciona o resalta los mensajes linguisticos que contiene. La tabla o
verbograma es mas adecuado su uso cuando es necesario presentar una informacion

que contiene muchos numeros, que deben ser leidos con cuidado: horarios,
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cotizaciones, etc. Un ejemplo tipico podria ser la tabla de clasificacion de un torneo

deportivo.

Figura 7.Tabla o Verbograma
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B) ORGANIGRAMAS

Constituyen la representacion grafica de las relaciones jerarquica de funcion o

estructura de una organizacion. Graficamente su representacion no expresa ningun

tipo deproporcion a escala y su correspondencia se manifiesta solo por las relaciones

entre algunas o todas las decisiones de la misma componente.

Figura 8.0rganigramas
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MAPAS

Representan geogréaficamente la Tierra o de parte de ella, sobre una superficie plana

0 bidimensional. Aqui se expresan algunos o todos los componentes de una

informacién de acuerdo con un orden geogréfico. Este género visual

responde

siempre a la necesidad de apelar al sentido geografico del publico para comprender

las noticias.

Se pueden considerar cinco tipos de mapas periodisticos:

- Mapas de situacion,
- Mapas de Detalle,

- Mapa Meteorologico
- Cartograma.

- Mapa llustracion.

a) Mapa de Situacion

Este mapa tiene la particularidadde situar al lector desde afuera hacia adentro, de

modo que pueda, desde sitios conocidos, situarse en el lugar que se pretende

describir.

Figura 9.Mapa de Situacion
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b) Mapa de Detalle
Sobre un mapa de situacion,es la parte del mapa, generalmente resaltada,que muestra
los sitios concretos que se pretenden describir.

Figura 10.Mapa de Detalle
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c) Mapa Meteoroldgico

La quintaesencia del mapa informativo, por su importancia informativa y
habitualidad de su uso en todos los medios visuales.

Se trata ya de una especie de mapa con codigo, simbologia, estilo y caracteristica
particular, que han motivado una preparacion peculiar o especialidad en los
periodistas que se dedican a este tipo de informacion en los distintos medios de

comunicacion.

Figura 11. Mapa Meteoroldgico
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d) Cartograma

Representacion cartografica de relaciones o proporciones entre las componentes
variables de una informacion en la que el dato espacial-geografico resulta la
componente invariable.Se la considera en parte mapa y en parte diagrama.

Figura 12.Cartograma
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e) Mapa llustracién

Podria hablarse de una categoria mas de mapas informativos que se denominaria con
esta expresion. Se trata de aquellos mapas en los que el dominio de los significados
no esta en el mapa en si (en las relaciones geograficas que se intentan explicar), sino

en la informacién que utiliza al mapa como una simple ilustracion o referencia.

Figura 13.Mapa llustracion
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ILUSTRACIONES

a) Retrato
Es la representacion grafica de personas o cosas determinadas. Gonzalo Peltzer
expresa, ademas, que un artista puede conseguir una imagen o una combinacién de

imagenes de personas, editorializadas o no, que la fotografia no puede hacer.

Se las utiliza mucho en los suplementos de los periédicos norteamericanos,
aprovechando las capacidades creativas de los artistas y también el gran tamafio  de
la mayoria de los diarios de ese pais que permiten un tratamiento grafico muy
creativo. El original puede ser un gouache, acuarela, acrilico, tinta y colores a lapiz,

varias combinaciones, siempre de secado rapido.

Figura 14.1lustracion — Retrato
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b) Chiste Gréfico

Se trata de uno de los casos en que se da con mas pureza el lenguaje visual. Aqui el
lenguaje del chiste supone siempre cddigos que los lectores deben conocer y hacen
gracia en la medida en que consiguen ridiculizar una situacién que, para quien lo

entiende, es siempre conocida y que constituye la clave de su éxito.

Figura 15.1lustracion — Chiste Gréfico
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c) Chiste Gréfico Editorial
Se trata de lo que en la prensa americana recibe el nombre de Cartoon. Tanto del que
aparece en un solo acto, como el secuencial, que sin palabras o con ellas (leyendas o

globos de dialogo) contiene un comentario.

Figura 16. llustracion — Chiste Gréfico Editorial.
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d) Caricatura

Esteban Moran Torres en su libro “Género de Periodismo de Opinion” lo considera,
un género de opinién. Es el un dibujo de la cara o del cuerpo entero de una persona
bien conocida, con sus rasgos principales exagerados, expresando especiales
caracteristicas de sus actitudes o de su conducta.

La caricatura, casi siempre se la representa como una figura sola, habla por si misma
en un mondlogo visual, pero también puede incluir aditamentos con propositos

expresivos o de opinion.

Figura 17.1lustracion — Caricatura
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SIMBOLOS, ICONOS Y EMBLEMAS

Es la representacion de objetos, cosas, personas, animales, profesiones, deportes,
conductas, religiones, etc., por medio de siluetas, dibujos o figuras, que representan
erga omnes, lo que significan. Apelan a un lenguaje que es ya generalmente
conocido por el publico.Los simbolos son generalmente no figurativos, producto de

una convencion, mientras que los iconos son analdgicos.

Figura 18.icono.

En la medida en que la iconicidad crece, disminuye la simbologia y la abstraccion, de
modo que, a mayor abstraccion de la realidad, habrd menor iconicidad y mayor

simbolismo.

Figura 19. Simbolo.

Para que haya iconicidad basta el mas rudimentario esquema de la cosa representada,

mientras conserve la naturaleza eficaz del prototipo.
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a) Pictogramas

Es la representacion ideografica deobjetos o ideas mediante signos. Se trata
generalmente de analogias figurativas, y no hay correspondencias establecidas en el
plano, sino entre el plano y el lector. La correspondencia es, por tanto exterior al
grafico.

Hay signos, cuyo origen es el comic, que han trascendido ese lenguaje, pasando a ser
Pictogramas  Universales: el lenguaje de los globos de dialogo
(burbujas/pensamiento), escalonado (comunicacién telefénica), la lamparilla de idea,

ver las estrellas, estar mareado, insultos, roncar como sierra.

Figura 20.Pictograma.

W7

b) Logotipo
Es la representacion grafica emblematica de un ente abstracto, de tal modo que el
lector identifica plenamente ese simbolo con lo que representa (acontecimiento,

marca, partido politico, pais, etc.)

Figura 21.Logotipo
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c) Isotipo

Esla traduccion dela Sigla Inglesa ISOTYPE: International System Of Typographic
Picture Education. El sistema ideado por Otto Neurath, intentaba producir una serie
de simbolos que fueran entendidos por todas las personas.

A veces se utiliza este nombre para designar al Logotipo, sin tener en cuenta que

por su mismo origen un Isotipo jamas incluira palabras fonéticas.

Figura 22.1sotipo.Figura 23.Isotipo.

Asi, en una marca comercial el Logotipo podria ser el nombre con su tipografia
caracteristica junto con el simbolo, y el Isotipo sélo el simbolo que cara a todo el

mundo significa esa marca.

d) Grafismo
También se los llama mancheta y logotipo. Se utilizan para identificar el tema de una
historia, una sucesion de historias sobre el mismo tema, distintos aspectos de una

misma noticia o la sucesion en distintos dias de un mismo acontecimiento.

Figura 24.Grafismo
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e) Banderas
Es la representacion visual, originalmente en soporte tejido, deuna institucion, pais,
Familia, etc. Las de los paises constituyen, por ser conocidas, un recurso de

informacién visual de primer orden.

Figura 25.Bandera. Figura 26.Bandera.

f) Escudos

Es el Signo de reconocimiento transmisible por via hereditaria (blasén),
caracteristico de una colectividad (escudo), genealégica (blasén), funcionalidad
(emblema), territorial (escudo de una nacién). Es la expresién emblematica de gran

simbolismo.

Figura 27.Escudos Figura 28.Escudos

1786 & 191
SAN FRANCISCO DE MILAGRO

Se diferencia del logotipo en la dignidad de su origen y en su cédigo de
significaciones, que es la heraldica. Representa personas, familias (blasones) e
instituciones.

Igual que en el caso de las banderas, los escudos de los paises, clubes vy
organizaciones, por ser mas conocidos por el pablico, son muy utilizados en el

Periodismo Visual.
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g) Sellos, Marcas y Cufios
Son las representaciones visuales de personas e instituciones. Se diferencian entre
ellos por el soporte original; papel o pergamino para los sellos; el ganado, las marcas,

metales para los cufios etc.

Figura 29. Sellos Figura 30.Sellos.
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h) Flechas

Uno delos signos mas universalmente comprendidos, esto es a la vez una ventaja y
desventaja, porque la flecha significa demasiadas cosas. Poca gente puede usar una
flecha simbodlicamente, dandole el mismo sentido; ella denota velocidad, hacia
adelante, arriba, abajo, a través, el futuro, la historia, fuera de alcance, lanzar hacia
adelante o atras, atacar, éxito o fracaso de la economia, empujar.

La gama de sentidos que se pueden atribuir a este simbolo es amplisima,

dependiendo siempre de los codigos semiodticos que compongan su entorno.

Figura 31.Flechas
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cOMICS

a) Tira Comica o Historietas

Son historias secuenciales dibujadas, con gran contenido escénico y segun cédigos
cinematogréficos.Valentin Samaniego, hace hincapié en lo literario y los llama
‘autentica literatura visualizable’.

Los cémics comenzaron a publicarse de modo simultdneo en ediciones

especializadas y en los suplementos infantiles de los periddicos.

Figura 32. Tira Cédmica o Historieta.
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b) Comic informativo
Es una adaptacion del lenguaje del comic a la informacion de los hechos reales.

La han empleado algunos periddicos y también se han editado hechos monograficos

sobre acontecimientos historicos determinados. El efecto es notablemente narrativo y

escénico.

Figura 33.Comic Informativo

Tanto en el Perd como en ¢l Ecuador nos talan desds
hace rrachos afios en forma indiserimirads. La gente
1os corta para ka casi; pera, sobre todo para negocio
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LOS INFOGRAFICOS (O INFOGRAMAS)
En Ecuador, la utilizacién de la herramienta Infografica, ha avanzado rapidamente

en los medios de comunicacion impresos, teniendo gran aceptacion en los lectores,
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ya que su combinacion de imagenes sintéticas y textos procuran comunicar
informacién de manera visual facilitando a su vez la transmisién del mensaje de

manera secuencial.

Esta caracteristica de la infografia de combinar recursos iconogréficos, imagenes,
con fragmentos textuales se constituye en una herramienta que con el auge de las
tecnologias de la informacion y la comunicacién, gestadas dentro de nuestra cultura
eminentemente visual e impulsada por la expansion y consolidacion del medio
televisivo y mas recientemente por Internet, hace que la prensa escrita se vea en la
necesidad de utilizar herramientas que impulsen la lectura de la informacion, debido
a la presencia de una sociedad inundada por imégenes y con un publico que va
perdiendo el habito de la lectura.

La infografia, debido a su caracter informacional y didactico, acerca al lector con

mayor sencillez a la informacién, por medio de imagenes que se fusionan al texto.

Tipos de Infografia
Segin Gonzalo Peltzer, en su libro Periodismo Iconografico, determina los
siguientes tipos de infografia: Vista, Graficos explicativos y de Reportaje, cada

uno de ellos a su vez tiene su subdivision.
A) INFOGRAFICOS DE VISTA

La representacion de este infografico es esencialmente explicito, ya que todos los

elementos reales estan puestos exactamente en su sitio.

Figura 34.Infografico de Vista.
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Con todo detalle y proporcion, también puede acompafarse de leyendas y nimeros
explicativos. Puede constituir en un aspecto oculto de la cosa, o en cortes (diseccion),
0 en el descubrimiento de un organismo.

Las Infografias tipo Vista se subdividen en Plano, Corte, Perspectiva y Panorama.

a) Plano
Es la representacion grafica en una superficie de un terreno o de la planta de un

campamento, plaza, etc.

Figura 35.Infogréafico Plano.

b) Corte:Es la vista del interior de un cuerpo. Los cortes a su vez pueden ser de tipo

longitudinal, transversal o tridimensional.

Figura 36.Infografico Corte.
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- Corte Longitudinal: Seccion a lo largo del elemento.
Figura 37.Infogréficos CorteLongitudinal

- Corte Transversal: A través del objeto, de lado a lado.

Figura 38.Infograficos CorteTransversal.

Arteria

Tunica intima:
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Tunica media: adventicia:
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musculo liso colageno
y fibras elasticas

FADAM.

- Corte Tridimensional: Vista del interior de un cuerpo segun sus tres dimensiones.

Figura 39.Infografico CorteTridimensional.
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51



c) Perspectiva

Es la representacion de los objetos en tres dimensiones.

Figura 40.Infogréfico Perspectiva.

d) Panorama
Vista de un horizonte muy dilatado, como si se lo estuviera viendo pintado dentro de

un cilindro hueco.

Figura 41.Infografico Panorama.

B) GRAFICOS EXPLICATIVOS
Este tipo de Infografia, Graficos explicativos, se subdividen en: Graficos explicativos

De Causa-efecto, Retrospectivo, Anticipativo, Paso a paso y Flujo.
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a) De Causa-efecto:

Es el grafico que explica la causa y el efecto de un hecho determinado.

Figura 42.Infogréafico de Causa-Efecto.

La nueva
ley del
tabaco

® Detsputtcised de stoca o cn
o

b) Retrospectivo
Es un Dibujo en tiempo pretérito, porque explica lo relativo a lo que ocurrié, como
ocurrio, doénde, cuando, etc., y con una clarificacion — también grafica- de las

consecuencias de esos hechos.

Figura 43.Infografico Retrospectivo.

B incemcho de uma torse embiemitkca

c) Anticipativo
Anticipandose a la realizacion de un hecho del que se conocen detalles que
inevitablemente ocurriran (una boda real, el alunizaje de una capsula espacial o una

final olimpica). Este tipo de grafico intenta poner al lector frente a las imagenes de la

53



TV, proveyendole detallada informacion sobre las

procedimientos y secuencias.

Figura 44.Infogréafico Anticipativo.
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d) Paso a paso

personas,

posiciones,

Expresa las etapas y secuencia de un proceso dado, como los cuadro de una pelicula.

Figura 45.Infografico Paso a paso.
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e) Flujo

Es un dibujo que describe las conexiones y los pasos de un proceso o de una serie de

procedimientos, como por ejemplo el plano de una fabrica con el proceso de

fabricacion de un producto determinado.

54



Figura 46.Infografico de Flujo.
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C) REPORTAJE:
Es el relato informativo visual de un hecho o acontecimiento. La designacion del
reportaje es de Edwin Taylor.

Figura 47.Infografico Reportaje.
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El nombre es valido en castellano, ya que dado su caracter narrativo, se aparta de la
estricta y pretendidamente aséptica informacion. Puede realizarse una infografia de
reportaje realista o simulado.

a) Realista
Busca representar los hechos, personas o cosas, tal como las vio el autor. Es tipico
de las informaciones sobre las audiencias judiciales en las que no se permite la

entrada a fotdgrafos.

Flgura 48 Infograflco Reallsta

b) Simulado
Busca representar los hechos, personas o cosas, tal como se imagina el autor que
ocurrid, intentando adecuarse todo lo posible a los datos sobre la realidad a partir de

los datos que se conocen.

Figura 49.Infograficos Simulado.

Lugar.delhallazgo
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PARTES DE LA INFOGRAFIA
Antes de conocer sobre el disefio de una infografia debemos tomar en consideracién

aspectos como:

El disefio de la infografia debe ser sencillo, completo, bien estructurado y adecuadoa
la informacion que presentard. Hay que realizar bocetos previos en el cual se
presenten diferentes posibilidades.El cuadro grafico debe ser ético, en su propdsito
de mostrar un contenido objetivo y veraz, acorde con la realidad del hecho. Hay que
ser sencillo y econdémico en el uso de los elementos que componen la infografia, no
recargarlo de elementos visuales, con la finalidad de no llegar a distorsionar la

informacion.

La proporcion debe ser la correcta entre imagen |y  texto,
es bueno que exista contraste en el color de las formas tipogréficas e imagenes v el
fondo, para que no se confundan.Puede usar la perspectiva ya que esta otorga
atractivo al cuadro infografico, especialmente si se decide utilizar mapas en el
disefio. La utilizacién de un grafico es muy util cuando el articulo, tema o contenido
presenta informacion numérica y el lector se puede perder al leer las cifras del
contenido. En tanto que para dar a conocer un lugar resulta méas apropiado,por
ejemplo, colocar un mapaque estar describiendo con palabras la ubicacion del

mismo.

También tenemos infografias digitales que son mas dinamicas, por lo tanto mas
atractivas. Los efectos de las animaciones no deben ser excesivos. Hoy vivimos en
un mundo tridimensional, en el que se combina imagen, color sonido y
movimiento(multimedia).

Previo al momento de descomponer una noticia, el periodista debe reconocer con

claridad cudles son sus partes fundamentales:

- Titulo
- Texto
- Cuerpo

- Fuente
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- Crédito

- Secuencia de gréficos e imagenes.

Figura 50. Partes de Infografia
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EL TITULO

El titulo es la primera prueba de que estamos ante una suerte de unidad informativa,
con categoria propia y auténoma para ello debe ser directo y sintetizar el contenido
de la infografia, puede venir acompafiado de un subtitulo.

Debe ser directo y sintetizar el contenido de la infografia. Puede ir acompafiado de

un subtitulo.

Figura 51. Titulo

La nueva
ley del
tabaco
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EL TEXTO
Para suministrar al lector toda la explicacion necesaria y que a su vez sea

comprensible el texto debe ser conciso, breve.

Figura 52. Texto

® De |2 publicidad de tabaco, salvo en
los recintes internos donde se
venda el producto, en cuyo Caso se
permitird un aviso de 2 metros por
1, que incluya 1a réspectiva
advertencia del dano que produce.

En ocasiones, los textos se pueden presentar numerados, de acuerdo al tipo de
infografia, con la idea de servir como guia para la lectura del mensaje iconico-verbal.

Su redaccion ha de ser lo mas concisa posible.

EL CUERPO

El cuerpode informacionviene a ser la esencia misma de la infografia, la informacion
visual propiamente dicha, la cual necesita informacion tipografica explicativa, que
normalmente va en etiquetas o bocadillos, estos no emplean los contornos
redondeados o “globos” que envuelven los textos de los comics,proporcionan la
informacion explicativa.

El texto debe ser breve, la redaccion ha de ser lo mas sucinta posible. Algunas

infografias pueden incluir lineas de tiempo.

Figura 53.Cuerpo.
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LA FUENTE
Indica de donde se obtuvo la informacién que se presenta en la infografia y es muy

importante, toda vez que sefiala el origen de la misma.

EL CREDITO
Aqui se nombra al autor o autores, tanto de la investigacion documental como de la
configuracion, es decir, investigadores, disefiadores y, en algunos casos, los nombres

de los redactores que proveen la informacion para hacer la infografia.

Hay periddicos y revistas que nombran como crédito el propio nombre de la
publicacion y en otros se ve el nombre de la persona concreta, del infografo. La
Fuente y el crédito van siempre en una parte discreta de la infografia, en un margen,
utilizan una tipografia que no excede de los siete puntos y se ubican en un lugar que no

distraigan la atencién de lector.

Figura 54.Crédito

Infograffa:Crstian Morales &

SECUENCIA DE GRAFICOS E IMAGENES

Las imagenes Yy graficos, se utilizan generalmente de manera unitaria,
ocasionalmente en series o grupos y deben estar ancladas al texto informativo.

Al organizar las imagenes o graficos en la composicién debe haber unidad, estar

dispuestos de manera coherente, con una secuencia que induzca hacia la lectura.

FINALIDAD DE LA INFOGRAFIA PERIODISTICA

La finalidad fundamental de la infografia es informar, dar respuesta, en lo posible, a
determinadas preguntas: quién, qué, cuando, donde, cdmo y por qué ocurrio el hecho.
Aln cuando acompafie un mensaje escrito, la infografia tiene sentido por si misma.
Se constituye una unidad informativa, uno de los requisitos para que podamos

catalogar a un trabajo de género periodistico.
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La infografia dice y muestra la informacion suficiente para que se pueda comprender
un hecho sin necesidad de otros soportes textuales fuera de su marco o de sus limites
graficos. Si se hace preciso que dentro de ella si es indispensable que aparezca la
informacién visual y escrita precisa que permita ubicar al acontecimiento en el

tiempo y en el espacio.

Caracteristicas méas importantes de la Infografia
31.- Tiene que dar significado a una informacién ;Cémo? La infografia debe
destacar lo mas importante de los acontecimientos, aportando la actualidad suficiente

y proporcionar una sensacién visual agradable.

2.-Debe servir de elemento coadyuvante a la comprension, por parte del lector, del
suceso acontecido, mediante explicaciones y detalles con la finalidad de ampliar y

precisar sus conocimientos.

3.- Tiene que realizar funciones de sintesis 0 complemento de la informacion escrita,

para la cual un dibujo o un grafico permiten resumir lo mas esencial.

4.- Es una forma de atraer la atencion del lector, si la estética es adecuada, la
iconografia reconocible, la tipografia familiar, para una facil comprension y con un

tamafo apropiado.

¢ Como ayuda a la comprension de la Noticia una Infografia?

Una infografia puede poseer entidad y valor suficiente como para que ella sola
contenga la informacion completa que el lector necesita. Normalmente, las
infografias han sido el resumen, complemento grafico y didactico de la noticia

escrita.

BMARTINEZ-SALANOVA SANCHEZ, Enrique. La infografia un instrumento para el analisis.

http://www.uhu.es/cine.educacion/periodico/12infografiaperiodico.htmExtraido el 6 de Noviembre del 2010.

61


http://www.uhu.es/cine.educacion/periodico/12infografiaperiodico.htm

Con frecuencia se pueden ya encontrar en periddicos y revistas, infografias que son
ellas mismas la noticia completa. EI mapa del tiempo, por ejemplo, tiene los

elementos necesarios como para que no sea imprescindible leer el texto.

Diariamente, representadas en infografias, se tratan en los periddicos hechos o
situaciones, como por ejemplo, conflictos internacionales, investigacion cientifica o
noticias de interés y actualidad inmediata u otras que perduran una temporada o afos,
como paros, aspectos de economia nacional o internacional, ciencia, el tiempo,
deportes, etc. El tratamiento de todo tipo de informacion en una infografia, se
constituye en una estrategia de trabajo para el periodista, que quiere informar o crear
opinion, que permite al lector interiorizarse de los hechos que suceden y pueden
servir de fundamento para cualquier investigacion, de alli uno de los factores que

contribuyen al caracter didactico de esta herramienta.

¢Porqgue la Infografia motiva a la Lectura?

¢Cuando lees un periddico, te has dado cuenta que en lo primero que fijas tu mirada
es en las fotografias y en las ilustraciones de la pagina? Eso le pasa a la mayoria de
los lectores de prensa y es consecuencia de la cultura visual que predomina en

nuestra sociedad moderna.

Si se realiza una buena seleccion y un tratamiento adecuado de la informacion
gréfica, se conseguird mejorar el disefio de la publicacion y un mensaje mucho mas
atractivo. Se capta mejor la atencién del lector. La informacion grafica sintetiza el
contenido de una informacion periodistica, ofrece al lector elementos evidentes de la

autenticidad y tiene un gran poder de conviccion.

4| a Infografia es un gancho mas para motivar a leer un texto, promoviendo de esta
manera la lectura. El lector es captado por los dibujos, los graficos o los mapas, V si

necesita mayor cantidad de datos lee lo escrito.

“Ibid.
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La labor didactica de la infografia se encuentra en su propia capacidad de generar
necesidades informativas, de completar referencias, relaciones y nuevas
circunstancias para entender con mas claridad la complejidad de una noticia.

La informacion numérica, del tiempo, estadistica y muchas otras seran mas efectivas
siendo ilustradas que mediante el puro uso de texto, otorgan mayor variedad y agilidad a
la diagramacion y pueden ser combinadas convenientemente con textos y fotografias

para maximizar la comprension de la informacion.

¢ Cudles son las caracteristicas de vanguardia que hacen que la imagen visual de
un medio impreso sea atractivo para el lector?

Sabemos que al leer un periddico el lector fija su mirada en las fotografias y en las
ilustraciones, esto es consecuencia de la cultura visual que predomina en nuestra
sociedad moderna. Es asi que cuando el medio a través de su infografista realiza una
buena seleccion y un tratamiento adecuado de la informacion grafica, conseguira
mejorar el disefio de la publicacion y presentara un mensaje mucho mas atractivo

captando asi la atencion del lector.

La informacion gréafica sintetiza el contenido de una informacion periodistica, ofrece
al lector elementos evidentes de la autenticidad y tiene un gran poder de conviccion,
todo esto ademas genera que el disefio grafico de la pagina donde consta la infografia

presente una diagramacion mas moderna y acorde a las necesidades de la época.

Es notable la aportacion informativa que hace la infografia de prensa,mediante la
utilizacion deelementos iconicos, tipografia, textos sucintos, etc., al hacer mas
comprensible las noticias ya que resalta los aspectos mas significativos del hecho
informativo sin llegar a cansar al lector por tener que leer grandes textos de

informacion.

La infografia al traer explicito el uso de imagenes o graficos, con una estética
adecuada, proporciona una sensacion visual muy agradable que ayuda a que la

pagina en donde esta impresa sea mas atractiva para el lector.
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El elaborar la infografia con una iconografia reconocible, tipografia familiar, para
una facil comprensién y con un tamafio, colores y disefio apropiados contribuyen a

mejorar el aspecto estético de disefio de la pagina del periddico.

Desde el punto de vista informativo, los géneros visuales, proporcionan algo que las
fotografias no pueden dar: Por ejemplo, si quiere explicar la estrategia de un equipo
de fatbol, el recorrido de llegada de una celebridad, el desarrollo de un atentado
terrorista, etc, textualmente seria mas complicado que utilizando la infografia y en el
caso de utilizar fotografia quiza la informacién corre el riego de quedar fuera de
contexto. Fotografia y gréaficos si contribuyen a la presentacion estética con mayor
poder de contemplacion para el lector y esto le sirve de enganche para continuar con
la lectura de la informacion y potenciar hacia el habito de la lectura, que en nuestra

sociedad, eminentemente visual, se esta perdiendo.

A través de los infograficos se pueden obtener efectos dpticos que dan sensacion de
relieve aun cuando éste no exista, si aplica textos sobreimpresos o fundidos dentro de
una imagen, ellos pueden simular un grafico. Utilizar un dibujo que recrea a
personajes historicos puede resultar mas eficaz que el obtenido mediante fotos. Los
programas electrénicos, como Illustrator, Photoshop u otros, se utilizan en la
realizacion de infografias, pero requieren un conocimiento previo de las técnicas de
dibujo digital, por ello el disefiador grafico o infografista, (0 comunicador social

especializado en la materia) es la persona idénea para dibujarla.

FUNDAMENTACION FILOSOFICA

Las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion construyen nuevas
realidades sociales y comunicativas, es asi como esta nueva sociedad del
conocimiento y la informacion obliga a los medios de comunicacion a redisefiar sus
esquemas Yy estrategias para presentar la informacién y que ella esté adecuada a las

exigencias de esta nueva sociedad.

La infografia periodistica, como género visual del periodismo, es producto de un

disefio grafico y del trabajo interdisciplinar entre el periodista literario y gréafico, el
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infografista (puede ser disefilador grafico o periodista especializado como
infografista) y el redactor. Consta de informacién textual (algunos autores hablan de
elementos tipograficos) como iconica y necesita de la utilizacién de software de
informética para su realizacién, habiendo infografias de tipo fija, que las
encontramos en los medios impresos y de tipo digital, en medios de comunicacién

digitales.

Puede poseer entidad y significacion suficiente que permite que por si sola contenga
la informacion completa que el lector necesita, basicamente, una sintesis textual
afiadido a elementos iconicos que complementan la informacion.José Luis Valero
Sancho le atribuye dos rasgos esenciales, en primera instancia constituye una
aportacion util (utilidad) a la comunicacion de informaciones en la prensa escrita o

impresa y el caracter de visualidad.

Su caracteristica de utilidad deriva de su grado de significacion (destaca lo mas
importante de los acontecimientos, acciones o cosas tratados en su momento, cuyo
contenido informativo tiene que ver de alguna manera con el lector), informacion
(permite al lector adquirir o ampliar los conocimientos) y funcionalidad(la infografia
debe cumplir la funcion de servir al lector sea resumiendo o sintetizando, ampliando,

sustituyendo o complementando al texto de la informacion).

Su caracteristica de visualidad se da en el momento que la informacion expuesta en
la infografia se explica mejor debido a la presencia de sus elementos iconicos y
textuales o tipograficos.Esnecesario tomar en consideracion, como comunicadores
sociales, ademéas de la fundamentacion filosofica o cientifica de la herramienta
infografica, destacar la Etica,como parte de la filosofia que orienta, guia al periodista
a determinar que es correcto y que no es correcto, para imponernos una
responsabilidad que s6lo podremos ser capaces de vivirla si poseemos una idea de la

esencia de la moralidad y sobre todo una conciencia proba.

El boliviano Juan Eduardo Araos Chaparro, en su libro Los dilemas éticos en el

ejercicio del periodismo. (Memoria Profesional de Comunicacion Social). (2002),en
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su definicion de ética periodistica expresa, son “Aquel conjunto de valores y normas
que rige al periodismo y que brinda pautas para que el periodista realice su trabajo

diario considerando los pilares fundamentales de la profesion”

FUNDAMENTACION PEDAGOGICA: LA INFOGRAFIA COMO RECURSO
DIDACTICO

El desarrollo de las NTIC’S o nuevas tecnologias de la informacion y la
comunicacion han obligado a los medios de prensa a crear formas de presentar la
informacién y la utilizacién de la herramienta infografica ha servido de medio para
presentar la informacion acorde a las exigencias del lector de esta época posmoderna,
asi mismo se ha trasladado su uso al ambito cotidiano del aula,en donde se la utiliza

como herramienta que permite optimizar los procesos de ensefianza.

La Infografia es una herramienta que permite la produccion de nuevos parametros
que permite optimizar y agilizar los procesos de comprension basandose en una
menor cantidad y una mayor precision de la informacion, anclada en la imagen vy el
texto. El uso de las Tic’s imponen verdaderos desafios a la educacion, ya que brinda
las herramientas necesarias para que los estudiantes dispongan de habilidades y
competencias necesarias para obtener y seleccionar informacion, resolver problemas,

tomar decisiones, ser creativo, etc.

Utilizada en formatos estaticos o animados, impresos o digitales integrando
elementos multimedia y a menudo de caracter interactivo, las infografias brindan un

sinnimero de posibilidades de explotacion didactica.

Puede constituirse en elemento que aporta informacion y ser un elemento didactico
para la expresion oral y escrita en el aprendizaje de lenguas, facilitar lacomprension
de los contenidos curriculares, estimularvisualmente para potenciar elrepaso o la
ampliacion de conocimientos, comotécnica que motive elconocimiento de la
actualidad o bienvehiculo de expresion y creatividad utilizando las nuevas

tecnologias para producirla.
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FUNDAMENTACION LEGAL

LA LEY DE COMUNICACION

“Un Estado, cualquiera que fuere la naturaleza de su origen y la linea en su proceder,
jamas trascenderia si no lograse acaparar y contar con la colaboracion de la Ley como
su aliada”.

1) INTRODUCCION

El Estado Constitucional de derechos y Justicia, jamas podra lograr la consecucion
de sus fines sin leyes que acerquen los preceptos constitucionales a la realidad social
temporal y espacial, méds aun ahora que hemos vivido un cambio de esquema
constitucional y ha sucedido la aprobacion de nuevas teorias y versiones juridicas
para el ejercicio y goce de los derechos fundamentales.

Asi pues la Constitucion ecuatoriana se muestra como garantista y progresista en el
reconocimiento y aplicacion de los derechos, esto se pone en evidencia y se
comprueba mediante la lectura del Art. 11 numeral tercero, de la Constitucion de la

Republica del Ecuador:

La propiedad social de los contenidos, es decir de la informacién noticiosa que nace
de los hechos sociales, por lo tanto es la sociedad en pleno y no segmentada la que
posee el titulo de propiedad y autoria de aquellas noticias nacidas de las

Informaciones de interés general.

Sin embargo es fundamental distinguir la linea fragil que existe entre el derecho a la
libertad de expresion y el derecho a la privacidad, ambos derechos humanos, ambos

de jerarquia igual; por ello el uno no puede vulnerar al otro.

DECLARACION UNIVERSAL DE LOS DERECHOS HUMANOS

Articulo 19: Derecho a recibir informaciones y opiniones

Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinion y de expresion; este derecho

incluye el de no ser molestado a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir
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informaciones y opiniones, y el de difundirlas, sin limitacion de fronteras, por

cualquier medio de expresion.

PACTO INTERNACIONAL DE DERECHOS CIVILES Y POLITICOS
Articulo 19.2: Libertad de expresion

Toda persona tiene derecho a la libertad de expresién; este derecho comprende la
libertad de buscar, recibir y difundir informaciones e ideas de toda indole, sin
consideracion de fronteras, ya sea oralmente, por escrito o en forma impresa o

artistica, o por cualquier otro procedimiento de su eleccion.

CONVENIO EUROPEO PARA LA PROTECCION DE LOS DERECHOS
HUMANOS Y DE LAS LIBERTADES FUNDAMENTALES.
Articulo 10.1: Libertad de recibir o comunicar informaciones o ideas
Toda persona tiene derecho a la libertad de expresion. Este derecho comprende la
libertad de opinion y la libertad de recibir o de comunicar informaciones o ideas, sin

que pueda haber injerencia de autoridades publicas y sin consideracion de fronteras.

DERECHO ECUATORIANO: COMUNICACION E INFORMACION

Art. 16.

Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos
los &mbitos de la interaccién social, por cualquier medio y forma, en su propia

lengua y con sus propios simbolos.

2. El acceso universal a las tecnologias de informacién y comunicacion.

3. La creacién de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad de
condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de
estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres

para la explotacion de redes inalambricas.
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4. El acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual, auditiva, sensorial y

a otras que permitan la inclusion de personas con discapacidad.

5. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en el campo de

la comunicacion.

Art. 17
El Estado fomentara la pluralidad y la diversidad en la comunicacion, y al efecto:

1. Garantizard la asignacion, a través de métodos transparentes y en igualdad de
condiciones, de las frecuencias del espectro radioeléctrico, para la gestion de
estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, asi como el acceso
a bandas libres para la explotacion de redes inalambricas, y precautelard que en su

utilizacion prevalezca el interés colectivo.

2. Facilitara la creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacion publicos,
privados y comunitarios, asi como el acceso universal a las tecnologias de
informacion y comunicacion en especial para las personas y colectividades que

carezcan de dicho acceso o lo tengan de forma limitada.

3. No permitira el oligopolio o monopolio, directo ni indirecto, de la propiedad de

los medios de comunicacion y del uso de las frecuencias.

Art. 18
Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz, verificada,
oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos,

acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad ulterior.

2. Acceder libremente a la informacion generada en entidades publicas, o en las
privadas que manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas.
No existira reserva de informacion excepto en los casos expresamente establecidos

en la ley.
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2.2

En caso de violacion a los derechos humanos, ninguna entidad publica negara la

informacion.

MARCO CONCEPTUAL

MEDIO DE COMUNICACION
Proviene de la voz latinamedius, lo que en este estd entre dos cosas, en el centro de
algo o entre dos extremos. Es considerado un instrumento o forma de contenido

mediante el cual se realiza el proceso comunicacional o comunicacion.

MEDIO IMPRESO

Instrumento antiguo de transmision de conocimientos o informacion, comprenden
desde diarios hasta revistas semanales, desde periodicos noticiosos hasta

publicaciones para intereses especiales y de lo mas diferentes.

ACCESO A LA INFORMACION

Es el acceso que puede ejercer cualquier individuo, a la documentacion integrada por
expedientes publicos, minutas de reuniones, correspondencia, dictamenes técnicos,
estudios cientificos o a cualquier documentacion financiada por los presupuestos del

estado.

METODO CLICHE

Es una técnica de impresién en relieve, fue inventado en 1905, en Francia. Como
técnica de impresion es usado para imprimir envases, desde cajas de cartdn
corrugado, peliculas o films de plasticos (polietileno, polipropileno, poliéster, etc.)
bolsas de plastico y papel, servilletas, papeles higiénicos, cartoncillos plegadizos,

periddicos, etc.
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2.3

METODO OFFSET

Desarrollado por Ira Rubel, la impresion offset,es un método de reproduccion de
documentos e imégenes sobre papel o materiales similares y consiste en aplicar una
tinta, generalmente oleosa, sobre una plancha metélica, compuesta generalmente de

una aleacion de aluminio.

FOTOGRAFIA
La Fotografia,considerada ciencia arte mediante la cual se puede obtener imagenes

duraderas por la accion de la luz.

HIPOTESIS Y VARIABLES
2.3.1 Hipotesis General

El escaso uso de la Infografia periodistica incide en el acceso a la informacion
compleja (aspecto informacional, didactico y educativo de la Infografia) y se priva
de potenciar al publico lector hacia el habito de la lectura, ademas de afectar la
imagen visual y el disefio vanguardista que deberian tener los medios
impresosperiodisticos de la ciudadMilagro(Prensa La Verdad, Semanario El
Regional, Diario EIl Nacional y Semanario El Despertad Informativo)para ir a la par

con las exigencias del publico y ciudadania en general.Julio-Diciembre del 2010.

2.3.2 Hipotesis Particulares

- EIl publico lector pierde el uso informacional, didactico y educativo que la
infografia le prestaria al contar,los medios impresos en estudio,en sus

ediciones con este género visual del periodismo iconografico.

- La imagen visual, que deberia ser vanguardista, delos medios impresos en

estudio,se ve mermada al no utilizar la infografia en sus ediciones.
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2.3.3 Declaraciéon de Variables

Variable Independiente

El escaso uso de la Infografia periodistica.

Variable dependiente

Incide en el acceso a la informacion compleja (aspecto informacional, didactico y
educativo de la Infografia) y se priva de potenciar al publico lector hacia el habito de
la lectura, ademas de afectar la imagen visual y el disefio vanguardista que deberian
tener los medios impresos periodisticos del canton Milagro (Prensa La Verdad,
Semanario El Regional, Diario El Nacional y Semanario El Despertad Informativo)
para ir a la par con las exigencias del publico y ciudadania en general.Julio-
Diciembre del 2010.

2.3.4 Operacionalizacion de las Variables

Variable Independiente
El escaso uso de la Infografia periodistica.
Variable empirica de la variable independiente

Uso de la infografia.

Indicadores para medir la variable empirica de la variable independiente

Tipo de géneros periodisticos.

Preguntas para medir los indicadores

¢Qué tipo de género periodistico se debe utilizar para informar y educar al lector,
potenciarlo hacia el habito de la lectura y mejorar la imagen visual del medio

impreso?
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Variable dependiente

Incide en el acceso a la informacion compleja (aspecto informacional, didéctico y
educativo de la Infografia) y se priva de potenciar al publico lector hacia el habito de
la lectura, ademas de afectar la imagen visual y el disefio vanguardista que deberian
tener los medios impresosperiodisticos del cantén Milagro (Prensa La Verdad,
Semanario EIl Regional, Diario El Nacional y Semanario El Despertad

Informativo)para ir a la par con las exigencias del publico y ciudadania en general.

Variable empirica de la variable dependiente
Didéctica de la infografia.

Aspecto informacional y educativo de la infografia.
Imagen visual del medio de prensa.

Habito de la lectura.

Indicadores para medir la variable empirica de la variable independiente
Criterios que determinan que la infografia es un recurso didactico, educativo e
informacional.

Caracteristicas de la imagen visual de un medio que utiliza la infografia como
herramienta.

Criterios que establecen que la infografia potencia hacia el habito de la lectura.

Preguntas para medir los indicadores

¢Cudles son los criterios que determinan que la infografia es un recurso didéctico,
educativo e informacional?

¢Cudles son las caracteristicas de vanguardia que hacen que la imagen visual de un
medio impreso sea atractivo para el lector?

¢Cudles son los criterios que establecen que la infografia potencia hacia el habito de

la lectura?
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3.1

CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO

TIPO Y DISENO DE LA INVESTIGACION Y SU PERSPECTIVA
GENERAL

A través del presente proyecto de Investigacion Pura se ha tratado de buscar el
conocimiento por el conocimiento mismo, méas alla de sus posibles aplicaciones
practicas. Contribuyendo, a traves de su objetivo,aampliar y profundizar cada vez
nuestro saber de la realidad del entorno fisico y socio cultural que nos rodea, en
cuanto a comunicacion corresponde y, pretenderconstruir un saber cientifico, cuyo
propoésito sera el de obtener generalizaciones cada vez mayores; hipdtesis, leyes,

teorias acerca del manejo de la infografia periodistica.

El proyecto realizado tiene algunas caracteristicas implicitas en su desarrollo que

describimos a continuacioén:

Como ya se expresé anteriormente el proyecto de investigacion segun su finalidad es

del tipo “Investigacion Pura”.

Segun su objetivo gnoseoldgico: Es de tipo exploratoria,el presenteestudio se realiza
con el objetivo de examinar un problema o aspecto de la realidad que aln esta poco

estudiado, siendo real la inexistencia de estudios acerca de la tematica del proyecto.

Descriptiva porque busca especificar propiedades o caracteristicas de comunidades,
grupos o personas, midiendo y evaluando dichas propiedades en base a la utilizacion

de variables que hacen referencia a dimensiones del fenémeno estudiado, los lectores
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3.2

y personas del medio comunicacional que nos van a servir de via para establecer

conclusiones.

Correlacional-causal, ya que trabaja con variables causa efecto.

Segun su contexto: De campo, dado a través de la implementacién de observaciones,

encuestas y entrevistas.

Segun el control de las variables: No experimental, fundamentada en la observacién
cientifica, es decir en la observacion basada en presupuestos tedricos, guiada por
objetivos claros y que utiliza técnicas para registrar los fendmenos tal como estos se

producen en su contexto natural.

Segun la orientacion temporal es transversal.

El disefio de la Investigacion es de tipo integrativo ya que utiliza procesos que
forman parte del desarrollo de un disefio cuantitativo de tipo no experimentaly del
disefio cualitativo de investigacion,dado que a través de la busqueda de significados
se busca construir teorias basadas en métodos, mas que nada, lo inductivo,sin dejar
de utilizar lo deductivo, sintético, analitico, etc.,expresados a través del lenguaje
escrito, verbal y no verbal, asi como lo visual descriptivo, vinculando de manera
coherente los datos y las teorias, finalmente interpretar resultados y emitir

conclusiones y posible soluciones y recomendaciones.

LA POBLACION Y LA MUESTRA

3.2.1 Caracteristicas de la poblacién

La poblacion hacia la cual esta dirigida las encuestas que ayuden a resolver el
problema de investigacion es el publico lector de los periddicos en estudio como son
Semanario Prensa La Verdad, Semanario El Regional, Diario El Nacional y
Semanario El Despertad informativo, hay que destacar que la edad del lector en
nuestra ciudad en mas de la mitad superan los 45 afios; la mayoria son varones y
cabeza de familia, esto es a grosso modo de acuerdo a las encuestas realizadas en el

disefio de la investigacion.
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Las entrevistas se realizaran a personajes del medio que tienen conocimiento sobre la
tematica investigada y a los duefios o administradores de los medios impresos en

estudio.

3.2.2 Delimitacion de la poblacion

Los cuestionarios de las encuestas y entrevistas van a estar en relacion a las variables
de investigacién; las encuestas se las harda al publico lector de nuestra ciudad,
establecida dentro de una poblacidn finita, y las entrevistas a personajes del medio
periodistico y a los duefios o administradores de los cuatro periédicos en estudio,
Semanario Prensa La Verdad, Semanario El Regional, Diario El Nacional vy
Semanario El Despertad informativo.

3.2.3 Tipo de muestra

La muestra es de tipo no probabilistica ya que se va a seleccionar a personas que
lean los periddicos en estudio. Las encuestas y entrevistas van a estar dirigidas
especificamente a personas que tienen que ver con la tematica en estudio y en

especial con el desarrollo de las variables de investigacion.

3.24 Tamafo de la muestra
Para realizar las encuestas, a una poblacidbn que en nuestro caso es finita,
utilizaremos la Formula 2, que es la que se utiliza cuando la poblacion es finita y se

conoce con certeza su tamario:

Npg
(N-1)E?
ZZ

+Pq

76



Donde:

Tamafio de la Muestra.

>

N: Tamafio de la Poblacion(1000 personas)

p: Posibilidad de que ocurra un evento, p = 0,5

g: Posibilidad de no ocurrencia de un evento, g = 0,5
E: Error, se considera el 5%; E = 0,05

Z: Nivel de confianza, que para el 95%, Z =1,9

___ Npg
(N-1)E?
22

+ Pq

o 1000 (0,5) (0,5)
~ (1000-1) (0,05)2
(1,96)2

+ (0,05) (0,05)

o 1000 (0,25)
999(0,0025) | (0oe
3,8416

1000 (0,25)

(24975 + 0,0025
3,8416

_1000(0,25)
0,6501+0,0025




+_1000(0,25)

0,6526
250
n=———
0,6526
n= 163,15

n= 163 Personas

Se determina que la muestra es de 163 personas/lectores que seran encuestados.

3.2.5 Proceso de seleccion

La muestra no es probabilistica, se puede escoger:

- Una muestra de sujetos voluntarios: los lectores de los periddicos en estudio.
- Una muestra de sujetos expertos en la tematica investigada: esto es para las

entrevistas a personajes que conocen sobre la tematica.

3.3 LOS METODOS Y LAS TECNICAS

Los métodos seleccionados para el cumplimiento de las tareas de investigacion son
los métodos tedricos y los empiricos, utilizaremos los métodos tedricos para procesar
la informacidn tedrica y la obtenida por la aplicacion de los métodos empiricos. Los
siguientes son los métodos a utilizar.

- Historico-l6gico.

- Analitico-sintético.

78



3.4

- Inductivo-deductivo.

- Hipotético-deductivo.

Los métodos empiricos que se utilizan para obtener informacion, se clasifican en

fundamentales y complementarios.

Utilizaremos un método empirico fundamental como la Observacion para realizar
nuestro analisis descriptivo visual de los periddicos en estudio para determinar si

existe 0 no la infografia publicada en el periddico.

Métodos empiricos complementarios o técnicas de investigacion:

La encuesta es un instrumento de investigacidon que nos va a permitir obtener
informacion representativa de un grupo de personas, en este caso los lectores de los
periddicos méas leidos de nuestra ciudad, como son Semanario Prensa La Verdad,
Semanario El Regional, Diario El Nacional y Semanario El Despertad Informativo,
quienes van a contestar preguntas que tienen que ver con el estudio de las variables

de nuestra investigacion.

Las entrevistas a través de su cuestionario, que como base de ellas, tratara de
dilucidar la problematica en estudio mediante la informacion, que en calidad de
respuesta emitan, en primer lugar los personajes ligados a los medios de
comunicacion y en segundo lugar de propietarios y personas que administran los
periddicos en estudio. El criterio que emitan los expertos, en base a las entrevistas se

convertird en guia para conocer mas acerca del problema de investigacion.

EL TRATAMIENTO ESTADISTICO DE LA INFORMACION
El tratamiento estadistico de la informacién lo haremos utilizando el programa de

Microsoft Excel el que nos permitira tabular y procesar la informacion, que

posteriormentedebemos analizar e interpretar sus resultados.
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

ANALISIS VISUAL DESCRIPTIVO

Se realizd un analisis visual y descriptivo’®de losmedios de prensa escrita,
(periodicos) dela ciudad de Milagro, para determinar si utilizan la Infografia, como
género visual del Periodismo Iconografico, teniendo como resultado lo siguiente:

En primer lugar vamos a describir el nimero de periddicos analizados y el nombre

delos mismos.

Cuadro 10. Numero de periddicos analizados.

N. NOMBRE DE PERIODICOS CANTIDAD
ANALIZADOS

1 | Prensa La Verdad 13
2 | Diario El Nacional 10
3 | Semanario El Regional 7
4 | El Despertad Informativo 2

TOTAL 32

Fuente: Mariuxi Gonzéles y Katherine Montoya.

15 El anélisis visual parte de la observacion de las unidades de periddicos en estudio para luego proceder a
analizar y describir los resultados de esa visualizacion. La visualizacion estuvo determinada por un criterio
especifico que es el de la evidencia visual o no, de la presencia de la infografia en el medio impreso o periodico
en estudio.
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De los 32 periodicos analizados tenemos que:

13 unidades fueron del Semanario Prensa La Verdad,
10 unidades del Diario El Nacional,
7 unidades de Semanario El Regional y

unidades de Semanario EIl Despertad Informativo.

Los datos de los periddicos analizados corresponden a los meses de: Junio a

Septiembre del 2010. A continuacion tenemos en porcentajes los periédicos

analizados.

Cuadro 11. Porcentaje de periodicosanalizados.

NOMBRE DE PERIODICOS PORCENTAJE

ANALIZADOS

Prensa La Verdad 40.63%
Diario El Nacional 31.25%
Semanario El Regional 21.87%
El Despertad Informativo 6.25%

TOTAL 100%

Fuente: Mariuxi Gonzéles y Katherine Montoya.

Los porcentajes de periodicos analizados correspondientes a las cantidades de

periddicos de cada medio, son los siguientes:

40.63% Semanario Prensa La Verdad.
31.25% del Diario El Nacional.
21.87% del Semanario El Regional.

6.25%delSemanario EIl Despertad Informativo.
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Producto de la realizacion del analisis visual para constatar el uso o no de la
infografia en los periddicos locales, en estudio: Prensa La Verdad, Semanario El

Regional,Diario EI Nacional yDiario El Nacional se desprende lo siguiente:

Grafico 1: Analisis de Infografia en el Semanario “Prensa La Verdad”

PERIODICOS DEL CANTON MILAGRO ANALIZADOS
"SEMANARIO PRENSA"LA VERDAD"

El 100% de los periddicos analizados visualmente, que corresponden al Semanario
Prensa La Verdad, no usan la herramienta Infografia en sus contenidos.

Grafico 2: Analisis de Infografia en el Diario “El Nacional”

PERIODICOS DEL CANTON MILAGRO ANALIZADOS
"DIARIO EL NACIONAL"

El 100% de los periddicos analizados visualmente que corresponden a Diario El

Nacional, no usan la herramienta Infografia en sus contenidos.
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Grafico 3: Analisis de Infografia en el Semanario “El Regional”

PERIODICOS DEL CANTON MILAGRO ANALIZADOS
"SEMANARIO "EL REGIONAL"

El 100% de los periddicosanalizados visualmente que corresponden a Semanario

El Regional, no usan la Infografia en sus contenidos.

Gréfico 4: Analisis de Infografia en el Semanario “Despertad Informativo”

PERIODICOS DEL CANTON MILAGRO ANALIZADOS
"SEMANARIO "DESPERTAD INFORMATIVO"

El 100% de los periddicosanalizados visualmente que corresponden a Semanario

El Despertad Informativo, no usan la Infografia en sus contenidos.

De todo este analisis visual se llega a la conclusion que los medios impresos
periodisticos del cantén Milagro, Prensa La Verdad, Semanario EI Regional,
Semanario El Despertad Informativo y Diario EI Nacional, no utilizan la
infografia en sus ediciones, hasta la presente fecha, Septiembre del 2010. Incluso
se hizo un seguimiento sobre el uso de la infografia en los periddicos en estudio y
se concluye que hasta la presente fecha, Diciembre del 2010 la situacion es la

misma.
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ENTREVISTAS

Con la finalidad de establecer la importancia de la utilizacion de la infografia en los
medios de prensa escrita, se ha realizado una serie de entrevistas a Gerentes,
Propietarios y personalidades del medio comunicacional, cuyos comentarios serviran
de base para establecer la incidencia, positiva o negativa, de la utilizacion de la
infografia en los medios periodisticos del cantén.

Es necesario mencionar que directivos o representantes de los medios Diario “El
Nacional” y Semanario “El Regional” nunca dieron acces0 a entrevistas para tratar
la tematica de la investigacion presente.

Si hay que agradecer a periodistas y dirigentes de los medios de prensa que tuvieron
la gentileza de acceder a brindar informacion para estructurar la breve historia del
periodismo en nuestra ciudad y entrevistas relativas al estudio de las variables del

proyecto.

PREGUNTA:
1.- ¢Cree Ud. importante usar infografias en las ediciones de los medios

impresos, en este caso los periodicos? ¢Por qué?

Ab. William Reyes Cuadros.

Gerente Propietario del Semanario “Prensa La Verdad”

“Considero que si, es importante el uso de la infografia, porque tenemos que estar al
tono de la época. En la actualidad esta la posibilidad de dar la informacion completa,
a la ciudadania, para que conozca los hechos reales. Los medios de comunicacion
cumplen un rol importante, el de culturizar a la ciudadania, para que se enteren de lo

que ocurre a su alrededor.

No solo nuestro medio, sino todos los medios del Canton Milagro, cumplimos con
nuestra tarea de enseflar como avanza y como estamos viviendo y especialmente

cuales son nuestras necesidades”.
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Sr. Ricardo Rodriguez Barcia

Ex -Director del Semanario“El Reportero Grafico”

“La infografia deberia implementarse en nuestros medios impresos, porque el
porcentaje es bajo al preferir la lectura, por parte de los lectores y en ocasiones no se
entiende lo que se lee.Las causas son diversas, porque los diferentes medios de
comunicacion, no han fomentado la lectura, considerariamos que desde pequefios, es
mas comprensible lo que se lee, por las diferentes imagenes que vienen en los

libros.”

Reitera, “...la infografia ayudara al Milagrefio que no le gusta leer, a informarse
rapidamente, porque una imagen vale mas que mil palabras. Al parecer no se utiliza
esta nueva herramienta, en nuestros medios, por la falta de espacio, de dinero y en

ocasiones depende de la importancia de la noticia.”

Lic. Nelly Leal Rojas
Ex -Directora del Semanario “El Milagreiio”

“Pienso que si, porque existen los medios técnicos que estan a disposicion; pero hay
que saber también hacerlo, algo que impacte demasiado a los jovenes, a veces un
periddico de naturaleza violenta, tan sangrienta, que es esto, claro que se vende.

Diario EI Universo no le pone nada de eso, porque es un periodico serio y quien no
compra eso. Si es necesario, esta herramienta, hay que ilustrarla, pero hay que saber

canalizar”

MSc. Luis Rosero Constante.
Docente de la Carrera de ComunicacionSocial

Universidad Estatal de Milagro.

“La Infografia es formar en grafico una noticia, hacerla educativa y comprensiva.La

infografia nace por la necesidad de informar a los lectores, algo mas profundo, pero
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en resumen con forma visual y con poco texto.No se implementa esta herramienta
aqui en Milagro, porque no hay la especializacién, porque el empirismo invade todas
las redacciones y en todos los medios impresos.”

“Pensar en la infografia, es pensar en un mapa de ubicacién, Se basa mas en
investigacion, donde se va a topar muchos elementos. Donde se debe responder las 5

preguntas basicas: ;Donde? ;Cuando? ;Coémo? ;Qué? ;Por qué?”

f Lcdo. Washington Vizuete Negrete \
Presidente de la Asociacion de Periodistas Radiales de la
Provincia del Guayas Afo 2010.

Docente de la carrera de Comunicacion Social

K De la Universidad Estatal de Milagro. /

“Tanto en Milagro como en el resto del Ecuador, sino hay infografia no estamos
hablando de periodismo profesional. Por tanto este elemento o esta herramienta es
fundamental y determinante en la calidad del producto que nosotros podemos
presentar.Nuestros lectores se merecen lo mejor y por tanto tenemos vy
necesariamente debemos utilizar todo este tipode requisitos y herramientas que se
necesita para desempefiarnos de la mejor manera, en lo que tiene que ver

presentacion de nuestros productos.”

“Somos periodistas profesionales y como tales tenemos que obligadamente presentar
alternativas, la infografia es fundamental, sino tenemos un desempefio profesional y
un periodismo calidad como la que se merece la ciudad de Milagro.La infografia no
necesariamente llamaréa la atencion, lo que hace la herramienta es fortalecer la idea o
el trabajo periodistico que estamos presentando por eso la infografia es fundamental,

definitivamente tenemos que trabajar con ella”

Es evidente que de los criterios expuestos por los entrevistados coinciden en la

importancia de utilizar en los medios periodisticos la infografia, como género
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4.2

4.3

visual del periodismo iconografico presente en las ediciones de los periodicos del
pais y del mundo para “fortalecer la idea o el trabajo periodistico que estamos
presentando...fundamental y determinante en la calidad del producto que nosotros
podemos presentar”, como lo dice el Lcdo.Washington Vizuete Negrete.

“La Infografia es formar en grafico una noticia, hacerla educativa y comprensiva
para los lectores” expresion del Ledo. Luis Rosero Constante que hace notar que el
publico lector no puede perder el uso didactico y educativo de esta herramienta y
a su vez potenciarlo hacia la lectura, que es una actividad que hoy en dia esta

perdiendo adeptos.

Las personas que dirigen o administran los medios en estudio también estan
conscientes de la importancia de usar esta herramienta pero factores
economicos y formas ya constituidas de manejar los medios determinan que no
se use la herramienta. Como lo manifiesta la Lcda. Nelly Leal Rojas “a veces un

periddico de naturaleza violenta, tan sangrienta...claro que se vende”.

ANALISIS COMPARATIVO, EVOLUCION, TENDENCIA Y
PERSPECTIVAS

El anélisis comparativo de datos estara determinado por la deduccién a partir de la
aplicacion de los resultados de las encuestas realizadas al publico lector sobre las
variables de investigacion cuya tabulaciébn nos determinaran aspectos que
contribuyan a comprobar o no la hipdtesis. Todo ello constituira un factor clave para

establecer la evolucion, tendencia y perspectivas del tema en cuestion.

RESULTADOS

Interpretacion de datos (Encuestas, Entrevistas)
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1. ¢ Tiene conocimiento acerca del significado de Infografia Periodistica?

Cuadro 12. Porcentaje de personas encuestadas. Pregunta 1

ALTERNATIVAS = ENCUESTAS PORCENTAJE

Si 62 38.04%
No 101 61.96%
Total 163 100%

Fuente: Mariuxi Gonzdles y Katherine Montoya.

Gréfico 5: Tiene conocimiento acerca del significado de
Infografia.
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De acuerdo a las encuestas realizadas en la ciudad de Milagro a 163 lectores,

podemos determinar:

- EI 38,04%, si tienen conocimientos del significado de la infografia periodistica.

- Pero el 61,96%, no saben lo que es una infografia.

El 61,96% de los lectores encuestado , no saben lo que es una infografia, por lo
tanto podemos mencionar, se debe considerar la utilizacion ella en los Medios

Impresos periodisticos en estudio y asi dotar al pablico lector de una herramienta

informacional, educativa y didactica.
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2.- ¢Conoce de algun medio de comunicacién impresa de la ciudad de Milagro,

que utilice infografia?

Cuadro 13. Porcentaje de personas encuestadas. Pregunta 2.

ALTERNATIVAS ENCUESTAS PORCENTAJE

Si 53 32.52%
No 110 67.48%
Total 163 100%

Fuente: Mariuxi Gonzéles y Katherine Montoya.

Gréfico 6: Conoce de un medio de comunicacion impreso de la ciudad de Milagro

que utilice infografia.
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De acuerdo a las encuestas realizadas en la ciudad de Milagro a 163 lectores, podemos

determinar:

- El 67,48%, no conocen de algin medio de comunicacion impresa periodistica

de la ciudad que utilice Infografia.

- En cambio el32,52%, restante si conocen.

Por lo tanto podemos decir que la mayoria de los lectores encuestados(67,48%)
expresan que no existe un medio periodistico local que utilice la infografia y si lo
conocen es porque medios como EI Universo, EI Comercio , EI Telégrafo, etc.,que si
la usan. Esto lo Gnico que hace es reiterar lo previamente establecido en el analisis
visual y descriptivo,cuyo resultado evidencia la no presencia de la infografia en los
medios en estudio, de allila importancia de que esta herramienta esté presente en la

edicién de los periddicos locales.
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3.- ¢Piensa que al utilizar una infografia, interpretara mejor el contenido de la
noticia?

Cuadro 14.Porcentaje de personas encuestadas. Pregunta 3.

ALTERNATIVAS ENCUESTAS PORCENTAJE

Si 117 71.78%
No 46 28.22%
Total 163 100%

Fuente: Mariuxi Gonzéles y Katherine Montoya.

Gréfico 7: ¢Al utilizar una infografia,interpretara mejor el contenido de la noticia?

28,22%
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De acuerdo a las encuestas realizadas en la ciudad de Milagro a 163 lectores,
podemos determinar:

- El 71,78%, si consideran que al utilizar una Infografia, interpretara mas el
contenido de la Noticia.

- En cambio el28, 22%, noconsidera que sea importante.

El 71,78% considera que la infografia es un medio medio que puede facilitar la
interpretacion de un hecho o acontecimiento noticioso o informativo que pueda

resultar complejo en su comprension.
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4.- ¢ Es necesario que se utilice la Infografia en los periddicos, para culturizar a

los lectores?

Cuadro 15. Porcentaje de personas encuestadas. Pregunta 4.

ALTERNATIVAS @ ENCUESTAS PORCENTAJE

Si 109 66.87%
No 54 33.13%
Total 163 100%

Fuente: Mariuxi Gonzéles y Katherine Montoya.

Gréfico 8: ¢Es necesario que se utilice la Infografia para culturizar a los lectores?

oSl
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De acuerdo a las encuestas realizadas en la ciudad de Milagro a 163 lectores,

podemos determinar:

- El 68,87%, si consideran necesario se utilice la Infografia en los periddicos

para culturizar a los lectores.
- Sin embargo el 33,13%, no piensan que es importante.
El 68,87% de los encuestados consideranel uso de la infografia como

herramienta que promueva el conocimiento de aspectos que aporten a la

educacion y la cultura de la ciudadania.
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5.- ¢Considera que los medios impresostienen un disefio que cautiva la atencion

del lector?

Cuadro 16. Porcentaje de personas encuestadas. Pregunta 5.

ALTERNATIVAS ENCUESTAS PORCENTAJE

Si 69 42.33%
No 94 57.67%
Total 163 100%

Fuente: Mariuxi Gonzales y Katherine Montoya.

Graéfico 9: ¢Considera que los medios impresos tienen un disefio que cautiva la

atencion del lector?
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De acuerdo a las encuestas realizadas en la ciudad de Milagro a 163 lectores,

podemos determinar:

- El 57,67%, consideran que los medios impresos no tienen un disefio que

cautiva la atencion al lector.

- Pero el 42,33% restante, consideraque los medios impresos si tienen un disefio que

cautiva la atencion al lector.

El 57,67%, la mayoria de los lectores consideran importante el disefio, la

estética y presentacion visual del peridédico milagrefio.
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6.- ¢ Qué elementos llama mas la atencion de Ud., como lector?

Cuadrol7.Porcentaje de personas encuestadas. Pregunta 6.

ALTERNATIVAS ENCUESTAS PORCENTAJE

Titular 36 22.09%
Texto 35 21.47%
Fotografia 47 28.83%
Infografia 45 27.61%
Total 163 100%

Fuente: Mariuxi Gonzéles y Katherine Montoya.

Grafico 10: (Qué elementos llama mas la atencion de Ud. como lector?
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De acuerdo a las encuestas realizadas en la ciudad de Milagro a 163 lectores,

podemos determinar:

- El 22,09%, consideran el Titular llama mas la atencién como lector.

- Pero el 21,47%, consideran que el Texto llama mas la atencion.

- EI 28,83%, consideran la Fotografia cautiva més al lector.

- Sin embargo el 27,61%, consideran la Infografia llama mas la atencion.

Por lo tanto podemos concluir que la infografia es el género visual que
atrae,junto con la fotografia, mas al publico lector, esta particularidad puede
considerarse utilizarla como parte de una estrategia para atraer al lector hacia
la lectura y potenciar y desarrollar su nivel educativo y cultural.
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4.4

VERIFICACION DE HIPOTESIS

Se ha podido determinar, de acuerdo a las encuestas efectuadas a los lectores
(61,96% no conocen la herramienta de la infografia y el 67,48% expresan que no
conocen de algun medio de comunicacién impresa periodistica que sea de Milagro
como SemanarioPrensa La Verdad, Semanario El Regional,Diario El Nacional
yDiario El Nacional que utilice la infografia ) que no conocen la infografia porque

los medios periodisticos en estudio no la utilizan.

Por lo tanto podemos mencionar, se debe considerar la utilizacion de la Infografia
Periodistica en los Medios Impresos en estudio y asi dotar al publico lector de una
herramienta informacional, educativa y didactica.El 71,78%, si considera que al
utilizar una Infografia, interpretara mejor el contenido de la noticia y los medios
estaran cumpliendo con un servicio a la comunidad informando de manera oportuna,
veraz y comprensible para el lector, contribuyendo a que la ciudadania potencie y
desarrolle sus conocimientos y habilidaes en cualquier ambito, especialmente los
profesores y estudiantes puedan tener acceso a una herramiento didactica y

educativa.

Es indudable la importancia del uso de la infografia como medio para facilitar la
interpretacion de un hecho o acontecimiento noticioso o informativo que pueda
resultar complejo en su comprension. EI 68,87%, si consideran necesario se utilice la
Infografia en los periddicos para culturizar a los lectores. Responsabilidad social que
los medios periodisticos del canton deben considerar ya que la infografia como
herramienta promueve el conocimiento de aspectos que aporten a la educacion y la

cultura de la ciudadania.

Al considerar, un 57,67%, que los medios impresos no tienen un disefio que cautiva
la atencion al lector se puede deducir que la mayoria de los lectores consideran
importante el disefio, la estética y presentacion visual del periddico milagrefio que
hoy en dia resulta poco atractivo y monotono visualmente, en este caso se pierde el
valor agregado que tiene la infografia, y es la de captar la atencion del lector y

engancharlo hacia la lectura de la informacion total.
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¢Qué es lo que llama més la atencion del lector? De acuerdo a las entrevistas a los
expertos y sumado a nuestra apreciacion personal, consideramos que la infografia
llama mas la atencion del lector. En tanto que de las encuestas se deduce que
el22,09%, considera que el Titular llama mas la atencion, el 21,47%, el Textoy el
28,83%, la fotografia, sin embargo un porcentaje también significativo, el

27,61%,consideran que la Infografia Ilama mas la atencion.
Por lo tanto podemos concluir que la infografia es el género visual que atrae mas al

publico lector de alli y es una herramienta didactica, informacional y educativa, de

alli la necesidad de implementarlo en los periddicos milagrefios.
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5.1

5.2

CAPITULO YV

PROPUESTA

TEMA

Elaboracion de un Manual didactico que explique las caracteristicas de la infografia

y su importancia de usarla en el medio impreso periodistico.

FUNDAMENTACION

La revolucion de las tecnologias de la informacion y comunicacion, Tic’s, en la
década de los ochenta, hace que la prensa pierda la exclusividad de la informacién y
quienes acostumbraban leer disponian de menos tiempo para leer los diarios. El auge
de la infografia, como género visual del periodismo iconografico, a escala mundial y,
especificamente, en paises como Estados Unidos y Espafia, se convirtio en el “boom”
del periodismo, ya que no sélo se grafica en las paginas de muchos periddicos

pertenecientes a estos paises, también se ha incursionado con infografia en la web.

En periddicos digitales como Elmundo.es, Le Monde, en EE. UU el New York
Times y otros, publican a diario una infografia llena de movimientos, sonidos y hasta
de interactividad con el usuario y si nos referimos a nuestro pais medios impresos de
Guayaquil o Quito, como EI Comercio y El Universo la utilizan de manera asidua, en

sus ediciones impresas.
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5.3

5.4

JUSTIFICACION

Es un hecho que la infografia es un género naciente de nuestra cultura visual y de la
revolucion de las tecnologias de la informacion y comunicacion, que ha ganado
terreno en los periddicos contemporaneos del mundo y debido al fendmeno de la
globalizacion esta presente en nuestras vidas, como lectores de los periodicos
nacionales que circulan en nuestro medio, de alli que se hace evidente constatar la
diferencia existente en las ediciones de los periddicos locales y los nacionales e

internacionales en cuanto a disefio, contenidos o tematica, imagen, etc.

Hoy en dia es menester que los periddicos de nuestra ciudad accedan a utilizar en
sus ediciones esta herramienta que los pondrd a la par de otros medios impresos del
pais y el mundo, a su vez cambiar en lo que respecta la imagen visual del periodico y
con ello satisfacer los requerimientos del publico lector y que éste pueda utilizarla
para potenciar y desarrollar el aspecto educativo y cultural y ademas sirva de

instrumento didactico para estudiantes y profesores.

OBJETIVOS

5.4.1. Objetivo General de la propuesta

- Dar a conocer a los gerentes o propietarios de los medios impresos en estudio

acerca de las ventajas del Uso de la Infografia en sus ediciones.

5.4.2. Objetivos Especificos de la propuesta

- Disefiar y elaborar un Manual informativo que describa las caracteristicas de
los géneros visuales y las ventajas de utilizar la infografia en los medios

impresos periodisticos.

- Entregar el Manual Informativo a los directores o propietarios de los medios

impresos periodisticos en estudio.
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5.5

5.6.

UBICACION

Nuestra propuesta esta dirigida a gerentes, propietarios o administradores de los
medios impresos Semanario Prensa “La Verdad”, Diario “El Nacional”,Semanario
“El Regional” y Periddico “El Despertad Informativo™ que circulan en la ciudad de

Milagro y cuyas oficinas estan situadas en la misma ciudad.

FACTIBILIDAD

En los medios impresos periodisticos de la ciudad de Milagro se hace evidente la falta
de creatividad y la persistencia de trabajos elaborados con un mensaje de caracter
uniforme, la prevalencia de paginas de cronica roja y anuncios publicitarios y otras de
indole social, en un mismo formatogréafico visual de presentacion, ademas que muchas

veces no representan el hecho noticioso en si.

La implementacion de la herramienta infografica en los medios impresos en estudio,
escapa de nuestras manos, ya que hay factores externos a nuestra investigacion que la
hace no posible de cumplir, como por ejemplo la capacidad econdmica y de decisién
de directivos, gerentes o administradores, lo que si estd en nuestras manos es
concienciarlos mediante el aporte de un Manual informativo que podréa servir de pauta

para conocer la herramienta infografica y reconocer sus bondades.

A manera de sugerencia diremos que las salas de redaccion de los medios deberian
invertir en el trabajo de un disefiador grafico, cuyo sueldo esta valorado en $450 (valor
referencial) y en recurso operacional que ya lo poseen, no gastarian en infraestructura
ya que el trabajo del infografista o disefiador, lo podra hacer en las mismas oficinas

del medio y utilizando la tecnologia que poseen.

Sabemos que todavia no existe la predisposicién para usar este nuevo género que
poco a poco continuara incursionando y los periddicos tendran que verse obligados a
cambiar para renovar su presentacion, también por el cambio generacional y por la

innovacién de tecnologias.
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5.7,

DESCRIPCION DE LA PROPUESTA

Nuestra propuesta de Elaboracion de un Manual informativo sobre el Uso de
infografia periodistica tiene la finalidad de ayudar a crear conciencia en propietarios,
gerentes o administradores de los medios impresos de la ciudad de Milagro a que
utilicen la infografia para que sus lectores puedan comprender los sucesos, acciones,
informaciones de actualidad de forma mas explicativa y acompafiada de elementos
iconogréaficos sustituyendo a textos informativos, de esta manera hacer que los
lectores comprendan con mayor facilidad una informacion noticiosa por mas

compleja que sea.

El manual informativo se distribuira a cada uno de los Directores, Gerentes o

propietarios de los siguientes medios impresos: Prensa “La Verdad”, Diario “El

Nacional”, Semanario “El Regional” y Periodico “El Despertad Informativo™ a partir

de la segunda semana del mes de Diciembre del 2010.

5.7.1 Actividades

1. Disefiar y elaborar los Manuales Informativos acerca del uso de la infografia.

2. Concertar visitasconlos directores, administradores o propietarios de los medios
impresos, en estudio, para informarles sobre la elaboracién del Manual informativo

acerca del uso de la infografia.

3. Efectuar Impresiones delos manuales informativossobre el uso de la infografia

periodistica en los medios impresos.

4. Entregar los manuales informativos sobre el uso de la infografia a los directores,

administradores o propietarios de los medios impresos de Milagro.

5.7.2  Recursos, Andlisis Financiero.
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Cuadro 18. Talento humano.

N. TALENTO HUMANO VALOR
1 | Digitador $50,00
1 | Disefador Grafico $300,00
TOTAL $350,00

Cuadro 19. Recurso operacional.

RECURSO OPERACIONAL PRECIO VALOR
(RROO) UNITARIO
120 | Impresiones de paginas del manual a $1,00 $120,00
colores (10 péginas x 12 manuales= 120
paginas).
2 | Movilizaciones de taxis para retirar los $1,00 $2,00
manuales.
12 | Sobres manilas para los manuales. $0,25 $3,00
12 | Impresiones de fotos, tomadas a los $0,50 $6,00
propietarios de los diferentes medios de
comunicacion, en la entrega de los
manuales.
1 | Par de pilas para la caAmara digital, en la $10,00 $10,00
entrega de manuales a los propietarios de
los medios de comunicacion.
5 | DVD en blanco $1,00 $5,00
5 | Grabaciones de informacion en el DVD $1,00 $5,00
en blanco
TOTAL $151,00

NO SE UTILIZA RECURSOS DE INFRAESTRUCTURA.
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Cuadro 20. Presupuesto.

N. DETALLE VALOR
1 | Talento Humano $350,00

2 | Recurso Operacional $151,00

3 | Recurso Infraestructura $0,00
TOTAL $501,00

5.7.3  Impacto

La utilizacion de la infografia periodistica es positiva para los medios impresos de la
ciudad de Milagro por la aportacion informativa, realizada con elementos iconicos
tipograficos, que permiten o facilitan la comprension de los acontecimientos,
acciones o cosas de la actualidad o algunos de sus aspectos mas significativos, y
acompafia o sustituye al texto informativo y de esta manera hace que los lectores

comprendan con facilidad una informacion noticiosa.

En la era de lo visual la prensa tiene que estar a tono con las exigencias y esforzarse
por mantener a sus lectores y captar a las nuevas generaciones, educadas en la cultura
de la imagen. Y para lograrlo debe armarse con los mismos instrumentos que su
principal rival, la television, lo visual, por ello las noticias deben ser contadas de

manera gue atraigan al lector, que lo informen rapidamente.

La infografia, es un elemento eminentemente didactico, desde siempre, por medio de
ilustraciones o de graficos mas o menos sencillos, la presencia de los elementos no
textuales ha ayudado a la comprensidn del mensaje, han facilitado el entendimiento
del mensaje escrito, pues ésa era la finalidad de su insercion entre las informaciones,
como valiosos complementos. Es por esto que la informacion apoyada en elementos
gréaficos no debe ser novedad alguna en el mundo de la informacién periodistica.
5.7.4  Cronograma

A continuacidn se describen las actividades a cumplirse en funcion del tiempo.
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CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ACTIVIDADES JULIO 2010 AGOSTO 2010 SEPTIEMBRE 2010
¢ sl g gl gl = s s g g = o 5| g =
TIEMPO S| 83| S| g3 8|8  8c| x| 3| 88| x| 8Sc| Cc|msc| @
SEIRE|\BE| S| BE 58 RE| 88|82 82|38 RE 82|52 88
n n n N n n n n n n n n n n n

EL PROBLEMA

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

OBJETIVOS GENERALES Y ESPECIFICOS

MARCO TEORICO

ANTECEDENTES HISTORICOS

MARCO CONCEPTUAL

FUNDAMENTACION LEGAL

HIPOTESIS Y VARIABLES

DECLARACION DE VARIABLES

OPERACIONALIZACION DE LAS VARIA-
BLES

TIPO Y DISENO DE LA INVESTIGACION

LA POBLACION Y LA MUESTRA
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TIPO DE MUESTRA

PROCESO DE SELECCION

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ACTIVIDADES OCTUBRE 2010 NOVIEMBRE 2010 DICIEMBRE 2010
«© [a¥] [a¥] © ] [a¥] ] Y] © ] ] ] ] © [a¥]
55 5 ¢5 g5|g5| 5|95 5| g5 w5 €5 955|955
TIEMPO EIREIBEISEBEIEEIQE|BE 8L 8L aEIQE 8L 88 B8
(2] [%2] [%2] (9] [%2] [%2] [%2] [%2] (2] wn wn wn wn (92] wn

ANALISIS DE LA SITUACION ACTUAL

ENTREVISTAS

OPINION DE LOS LECTORES EN LA CIU-
DAD DE MILAGRO

ANALISIS COMPARATIVO, EVOLUCION
TENDENCIA'Y PERSPECTIVAS

INTERPRETACION DE DATOS (ENCU-
ESTAS, ENTREVISTAS)

VERIFICACION DE HIPOTESIS

PROPUESTA - TEMA

FUNDAMENTACION - JUSTIFICACION

OBJETIVOS - UBICACION

DESCRIPCION DE LA PROPUESTA
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ACTIVIDADES

RECURSOS, ANALISIS FINANCIERO

CRONOGRAMA

LINEAMIENTO PARA EVALUAR LA
PROPUESTA
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5.7.5  Lineamiento para evaluar la propuesta

El recurso infografico le ha permitido a los medios de comunicacién imprimir
paginas con un signo de creatividad y actualidad acorde a las necesidades de
lectores que estan habituados a informarse a través de la imagen, que le muestran
los medios audiovisuales como la television y no usarlo significa no tomar en
consideracion las necesidades que tiene el publico de informarse de manera

precisa y comprensible, igualmente acceder a un recurso educativo y didactico.

En la actualidad el rol que tienen los periodistas en la elaboracion de infografias
para el medio, indica que su papel es de gran trascendencia, ya que son ellos
quienes aportan la informacion, es por eso que los medios impresos de la ciudad
de Milagro deben conocer y crear conciencia sobre el uso de la infografia
periodistica, y a través del Manual se informa sobre sus particulares bondades y
ayudara de manera significativa a valorar e implementar los conceptos basicos de
la infografia periodistica, los beneficios que ésta otorga y sobre todo un caracter

innovador de mostrar la informacién a los lectores.

CONCLUSIONES

Realizar esta investigacion fue algo enriquecedor al ahondar en el estudio del
manejo de la herramienta infografica o infografia en los medios impresos
periodisticos mas relevantes de nuestra ciudad. Infografia, es un novedoso término
que posee su fundamento inicial en la prehistoria cuando el hombre del paleolitico
plasmaba dibujos en las cavernas,género visual que los medios impresos en
estudio (Semanario Prensa “La Verdad”, Diario “El Nacional”,Semanario “El
Regional” y Semanario “El Despertad Informativo™) no lo utilizan a pesar de que

es visto como un género periodistico que esta cobrando mayor fuerza cada dia.

La parte visual y estética de los medios locales tienden a la monotonia y no esta

acorde a las exigencias de los lectores inmersos dentro de un mundo visual, como
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el que vivimos, el enriquecimiento gréfico es muy deficiente comparado con
medios nacionales que si usan esta herramienta (EI Universo, El Telégrafo, El
Comercio, etc.) se obvia una manera de otorgara los lectores una informacion fécil
de entender, la funcionalidad de la infografia que es la de desempefiar un papel
destacado al servicio del lector, bien sea resumiendo o sintetizando lo mas
esencial, ampliando complementariamente o sustituyendo al texto de la

informacion no se hace uso.

Es innegable que la infografia ha penetrado con mucho impulso en los diarios
impresos y digitales, va a llegar el momento que sea imprescindible, para los
medios locales, su uso, de ahora en adelante es de vital importancia que dentro de
la formacion del comunicador social integre una cultura visual, ya no basta cubrir
y redactar bien una noticia; el periodista de hoy debe estar preparado para
visualizar la informacion mediante la infografia que bafada en creatividad y

credibilidad complementara su texto.

RECOMENDACIONES

Este trabajo de investigacion genera las siguientes recomendaciones orientadas a
La Unidad Académica de Ciencias de la Educacion y Comunicacién de
Universidad Estatal de Milagro como institucion formadora y ademas a los

medios impresos de la ciudad de Milagro que no utilizan la infografia periodistica.

- Es pertinente que tanto La Unidad Académica de Ciencias de la Educacion
y Comunicacién, como los medios impresos de la ciudad de Milagro, estén
conscientes del cambio que se ha producido en los lectores para de esta manera
adaptar el talento humano, la estructura y el disefio de los periddicos a las nuevas

necesidades de un lector super sensibilizado hacia lo grafico.

- Los directivos de los medios impresos periodisticos de Milagro deben tomar

en consideracion la implementacién de la infografia en sus ediciones buscando
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determinar un espacio bien equipado para producir infografias y que fuera
dirigido por personas capacitadas, ademas que esto traeria como consecuencia un
redisefio de las paginas o de los cuerpos, atrayendo mayor cantidad de lectores y
dando cabida a la creatividad y a la capacidad innovadora.

- Los directivos de los medios impresos de Milagro deben promover que su
equipo periodistico participen de las nuevas tendencias informativas, organizando
de esta manera foros, cursos o talleres de actualizacion en este caso en materia de

infografias.

- La Unidad Académica de Ciencias de la Educacién y Comunicacion, en
este caso la de la Universidad Estatal de Milagro, deberia incluir la asignatura de
Infografia dentro del pensum de estudios para educar profesionales con una
formacién que se adapte a los nuevos tiempos y a las nuevas tecnologias,
permitiendo asi un desenvolvimiento del egresado con mayor versatilidad en
todos los &mbitos de la comunicacion, de esta manera el estudiante también podria
adquirir las destrezas para abordar las informaciones tanto con texto como con

imagen.
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CAPITULO I
EL PROBLEMA

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
En Ecuador, la utilizacion de la Herramienta Infografica, avanzado rapidamente en los
medios de comunicacion impresos, teniendo gran aceptacion en los lectores, por medio de

esto se puede explicar una noticia secuencialmente en los periédicos,- -

solo se dedican a la vida de lo superﬁc1al En el perlod1smo ecuatonano es comun la
manera de informar, buscando el camino mas facﬂ crltlcando La infografia se caracteriza

por combinar recursos iconograficos con fragmentos textuales.

Con el auge de tecnologias de la informacion y comunicacion, se ha ido gestando una
cultura eminentemente visual, impulsada por la expansion y consolidacion del medio
televisivo y maés recientemente por Internet. Esto hace que la prensa escrita se modifique
viéndose condicionada por la presencia de una _sv(zlciiegiqu inundada por imagenes y con un

publico con renovados habitos de lectura.; oot

La infografia, es didactico, acercando al lector con mayor sencillez a la informacion,

poniendo a su alcance, por medio de imagenes que se fusionan al texto.

l.i.l | PROBLEMATIZACION ORIGEN Y DESCRIPCION EL PROBLEMA
i meya " wir{am et il escalo Maneio

Al realizar este proyecto trataremos, de dar a conocer elf rigen; fde Ta utilizacion de la

infografia en los medios impresos de Milagro, aunque pocos son los medios que utilizan esta
herramienta, porque mas utilizan fotografias y por ende prefieren colocar una_foto
sensacionalista que contratar a un disefiador grafico para empezar a desarrollar las

infografias en los periticos.
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Por considerase un medio de comunicacion informativo se deberia tratar de culturizar y

enseflar al lector, las diferentes maneras de interpretar una noticia.

1.1.2 DELIMITACION DEL PROBLEMA
La delimitacion sera basicamente a la ciudadania milagrefia que desconoce el manejo de esta

herramienta en los diferentes medios de comunicacion impresos del Canton San Francisco

de Milagro.

CAMPO: Social

AREA: Educativa’ Informativa

ASPECTO: El_aporacién de Manual Informativo a las medios de Comunicacion
Impresos

TEMA: _Sobre kel manejo de la mfog,raﬁa per1odlstlcas aJQS-deerentes medlos
de comunicacion. /7 Ec o A 2 ‘/ Lo g

-
aree

De qué manerd aportarla a los medios i 1mpresos la elaboracmn de un manual 1nformat1vo

1.1.3 FORMULACION DEL PROBLEMA»A,

-y -»J—’

acerca de la utilizacion de la infografia periodistica en el Cantén Milagro?

Y VIl it/

1.1.4 DETERMINACION DEL TEMA

El Proyecto va a beneficiar &«*lesﬂaplﬁlaﬂos_y—cgmumeaée%s——sec;ales_que_lab%n—
direetamente—eon—los periddicos, aunque esta herramienta de la infografia permite dar a

conocer y cautivar al lector sobre los hechos o acontecimientos que ocurren en el vivir
diario.

A veces en las noticias o reportajes no se pueden incluir o conseguir fotos para poner en el
periodico y por ende se debe colocar una infografia detallada de la noticia, aunque esto
hecho se utiliza desde hace afos, pero no en el Canton Milagro, aunque los lectores desean

que los medios cambien estos no hacen nada para dar a conocer y ensefiar al lector.
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—Los elementos que le llaman la atencion y que les motiva a leer el texto de la informacion.

Los resultados son muy favorables para la infografia, siendo estas algunas de las

1

conclusiones:
La infografia es el géneroﬁﬁe por mas tiempo atrapa a un lector en la pagina.
~277% ingresan visualmente a la pagina por la infografia, 61% por la fotografia y 36% por el
" titular.
+87% de los lectores que ven una infografia leen el texto, en el caso del titular es 41%.

Los lectores huyen de los diarios porque no Cuentan las historias que_demandan. Las

nuevas generaciones no cuentan historias como las contamos nosotros y, lo que es mas
importante, no leen (ni ven, ni oyen) como sus padres 0 hermanos mayores.
Debemos comprender que la forma en que obtienen informacion ha cambiado mucho y que

para ellos lo visual, sintético, rapido y atractivo es lo que vale.
1.2 OBJETIVOS

1.2.1 OBJETIVO GENERAL
Fomentar a la ciudadania milagreﬁaz 'duetios de los medios impresos y periodistas, la manera
de _percepcion de la informacion detallada, mediante la utilizacion de la infografia

periodistica. /

1.2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS
-o Convocar a charlas 3 Y 1!tgllg,pﬁ sobre el manejo de la infografia en los periédicos. =

o Mod1ﬁcar el dlSGI’lO de los med1os de comunicacion impresos utilizando infografias
en una de las noticias de mas relevancia e importancia, obteniendo un impacto visual
por parte del lector..

e Proveer de material informativo como: _folletos, volantes, dando a conocer la
ut111zac1on de la infografia en los perlodlcos milagrefios.

e Crear buzones de sugeren01as en cada medio de comumcacwn sobre el uso de la

e e —;

infografia.
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e [feunion con los duefios de los medios de comunicacion para ampliar detalles de la

infografia periodistica, con profesionales de esta herramienta.

1.3  JUSTIFICACION

En el siglo XX la prensa perdio la exclusividad de la informacion y los sectores tradicionales
disponian de menos tiempo para leer los diarios. El auge de este género a escala mundial o
mejor dicho en paises como Estados Unidos, Espaiia, se ha convertido en el “boom” del
periodismo, ya no sélo se grafica en las paginas de muchos periédicos pertenecientes a estos
paises, también se ha incursionado en la web, periddicos como Elmundo.es publican a diario
una infografia digital llena de movimientos, sonidos y hasta de interactividad con el usuario
La infografia es un género naciente que apenas estd ganando terreno en los periddicos
contemporaneos, su nacimiento aun se discute por diversos expertos en el area y su
concepcion como género periodistico mas todavia.

El periodismo, desde hace siglos, ha desarrollado una inquietud por explicar la informacion
de forma visual, pero las limitaciones técnicas impedian este tipo de practicas, que
Unicamente recogian planos y mapas. El grafico explicativo es muy reciente. Se inici6 en la
.década de los setenta y ochenta, pero vivid un auténtico boom en los noventa, con la
revolucién informaética. No obstante, en sus inicios presentaba una estética similar al comic,
aunque manteniendo su caracter explicativo.

La infografia permite explicar informacién compleja, muy complicada de mostrar a traves
del texto escrito. Los diarios pronto descubrieron que los graficos simplificaban mucho su
labor. La infografia ha logrado hacerse un hueco importante en las redacciones, con un
prestigio a la altura del resto de géneros periodisticos.

No en vano, se trata de un género periodistico de caracter paralingiistico, es decir, posee dos
vertientes: una parte linglistica, y otra visual, que acompafia a la explicacion en el texto.
Ademas, responde a las 6W al tiempo que se caracteriza por un mensaje informativo, mas
claro, mas concreto y mas eficaz. Es capaz de explicar todos los aspectos de la informacion,
igual o mejor que un texto literario.

Los diarios, en cambio, nacen sin imagenes, al contrario de los libros porque eran electos
Unicamente accesibles para las elites nacionales, quienes hacian gala de una cierta aversion a

las imagenes por su supuesto caracter vulgar. Esta creencia fruto del bagaje cultural, que
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todavia hoy esta vigente en la distincion de la prensa de prestigio de los tabloides, explica

porque la introduccion de imagenes en los periddicos tardd mucho en cuajar
La infografia de prensa tiene un total de ocho caracteristicas peculiares como:
- Significado a una informacién plena e independiente.

- Proporcione la informacién de actualidad suficiente.

Permita comprender el suceso acontecido.

Contenga la informacién escrita con formas tipograficas.

Contenga elementos icoénicos precisos.

Pueda tener capacidad informativa suficiente y sobrada para tener entidad propia o que

realice funciones de sintesis o complemento de la informacién escrita.
- Proporcione cierta sensacion estética, no imprescindible.

- No contenga erratas o faltas de concordancia.

La infografia de prensa es de gran interés cuando explica un acontecimiento y garantiza su
comprension, sin que sea necesaria una informacién adicional, pero también puede ser
innecesaria cuando no aporta nada nuevo y se solapa con el texto, provocando incluso

disfunciones o distorsiones en la explicaciéon de acontecimientos, acciones o cosas.

Mas interesantes son cuando se presentan como un extracto que sirve a modo de primera o
ultima lectura, de resumen que facilita la visiéon de conjunto de la informacién. En este caso
es interesante ver que su uso no es del todo informativo, ya que repite algunos aspectos del

texto, pero aporta la sintesis visual, que es un valor afiadido.

Aporta un resumen o reduccion a términos simples y precisos, abreviando lo esencial de un

asunto o materia de los textos informativos.
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CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

Las nuevas tecnologias han transformado nuestra sociedad, los modos de vivir y pensar.
Estos cambios han influido en las formas de presentar la informacion en los diferentes
medios de comunicacidn, que posteriormente se trasladan al ambito cotidiano del aula

intentando optimizar los procesos de ensefianza.

Dentro de estos espacios informativos, las transformaciones mas radicales se pueden
vislumbrar en la década del 80 donde las tecnologias tuvieron un fuerte impacto en la prensa
grafica lo cual permiti6 la incorporacion de la informatizacion y por ende, el empleo de
nuevos recursos visuales. Ante la inminente supremacia de la imagen, los medios graficos
generaron nuevas herramientas con el fin de atraer a un publico con renovados hébitos
lectores - caracterizado por una lectura veloz y fragmentada- a través de la implementacion

de infografias.

De esta manera, esta técnica: "La Infografia", produce nuevos parametros de produccion que
permite optimizar y agilizar los procesos de comprension basandose en una menor cantidad

y una mayor precision de la informacion, anclada en la imagen y el texto.

De esta manera, la infografia surge como una herramienta que permite dar algunas
respuestas ante la celeridad en los procesos de produccién y circulacion de informacion,

junto a los permanentes avances cientificos y tecnologicos.

Estos fenémenos imponen verdaderos desafios a la educacion, en términos de brindar las
herramientas necesarias para que los alumnos dispongan de habilidades y competencias

necesarias para seleccionar informacion, resolver problemas, tomar decisiones.
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2.2 FUNDAMENTACION FILOSOFICA

La colaboracion entre las tres disciplinas de periodistas ha de ser absoluta. Ahora bien, el
desplazamiento del infografista al lugar de los hechos es mas bien una situacién idilica que
no suele producirse en realidad. Hay que trabajar codo con codo con los redactores, que
seran los encargados de tomar las notas necesarias para desarrollar la infografia
posteriormente.

Por ello el periodista literario debe conocer la ejecucion de graficos para trabajos anexos a
comunicacion, no tanto de alto nivel.

Es esencial aprender a trabajar con el infografista, pues en cierto modo seremos sus ojos. El
redactor literario no s6lo debe tomar notas de las declaraciones y seleccionar la informacion,
sino realizar un croquis y esquemas para que el infografista realice su trabajo. Los
fotégrafos, por su parte, también desempefian un papel importante. Con las fotos generales
facilitan mucho la tarea de infografia.

Es muy importante la eficacia a la hora de transmitir la informacién, que debe ser también
muy exacta. Sin embargo, en muchas ocasiones los fotografos renuncian a hacer este tipo de

trabajos porque a su juicio no repercuten en su interés personal.

2.3 DEFINICIONES Y CONCEPTOS

INFOGRAFIA
La infografia es una representacién mas visual que la propia de los textos, en la que
intervienen descripciones, narraciones o interpretaciones, presentadas de manera grafica
normalmente figurativa, que pueden o no coincidir con grafismos abstractos y/o sonidos. La
infografia nacié como un medio de trasmitir informacion graficamente.
Los mapas, graficos, vifietas, etc. son infogramas con la que se presenta una informacion
completa aunque pueda ser complementaria o de sintesis.
El término también s.e ha popularizado para referirse a todas aquellas imagenes generadas
por ordenador.
Mis especificamente suele hacer referencia a la creaciéon de imagenes que tratan de imitar el
mundo tridimensional mediante el calculo del comportamiento de la luz, los volimenes, la

atmosfera, las sombras, las texturas, la camara, el movimiento, etc.
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Estas técnicas basadas en complejos céalculos matematicos, pueden tratar de conseguir

imagenes reales o no, en cuyo caso se habla de fotorrealismo

PERIODISMO INFOGRAFICO
TEORIA DE LA ILUSTRACION PERIODISTICA

En una pagina de periédico se combinan tres elementos: imagenes, textos y graficos
informativos o infografias. Desde hace algunos afios, la infografia trata de explicar a través
de graficos e imagenes formas complejas con una inquietud en fase creciente. Las
infografias asi denominadas presentan una gran coincidencia con la clasica modelizacidén
grafica - representaciones mecéanicas o esquematicas - que desde el siglo XVI
aproximadamente viene usandose frecuentemente en Ciencia e Ingenieria. Un buen ejemplo
de esto se encuentra en la archiconocida obra grafica de Leonardo de Vinci, que se menciona
mas adelante.

El periodismo, desde hace siglos, ha desarrollado una inquietud por explicar la informacion
de forma visual, pero las limitaciones técnicas impedian este tipo de practicas, que
unicamente recogian planos y mapas. El grafico explicativo es muy reciente. Se inicio en la
década de los setenta y ochenta, pero vivid un auténtico boom en los noventa, con la
revolucion informatica. No obstante, en sus inicios presentaba una estética similar al comic,

aunque manteniendo su caracter explicativo

La infografia permite explicar informacion compleja, muy complicada de mostrar a través
del texto escrito. Los diarios pronto descubrieron que los graficos simplificaban mucho su
labor. La infografia ha logrado hacerse un hueco importante en las redacciones, con un

prestigio a la altura del resto de géneros periodisticos. No en vano, se trata de un género

periodistico de caracter paralingiistico, es decir, posee dos vertientes: una parte lingiistica,

y otra visual, que acompaifia a la explicacion en el texto. Ademas, responde a las 6W al
tiempo que se caracteriza por un mensaje informativo, mas claro, mas concreto y mas eficaz.
Es capaz de explicar todos los aspectos de la informacion, igual o mejor que un texto

literario.
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Con el ‘infografico perfecto’, los expertos en esta materia denominan a aquel grafico que
presenta capacidad para explicar todos los elementos de la informacién sin recurrir a un
texto de apoyo. Cabe tener en cuenta que la calidad en una infografia no se mide tanto por
los graficos, sino por la ayuda que presta para entender una informacion. De hecho,
prevalece la funcionalidad sobre la estética de los recursos visuales. Jamas se puede

prescindir de datos por realizar graficos ‘bonitos’.

Existen dos diferencias entre la infografia y la ilustracién, marcadas fundamentalmente por
la estética y la transmision de opinién. La utilizaciéon de elementos icdnicos, la ilustracion,
no tiene capacidad informativa, si interpretativa. Las imagenes del grafico deben ser
rigurosas e informativas, siempre univocas (la informacion neutral). Es accesorio introducir

un elemento visual ilustrativo sélo por el valor estético.

HISTORIA
La imagen visual nacié mucho antes que la textual. Los hombres prehistoricos ya realizaban
dibujos explicativos para ensefiar a sus hijos los animales y las técnicas de caza, cuando
todavia no contaban con un alfabeto escrito. Esto refleja la ansiedad del ser humano por
explicar la realidad a través de los dibujos, mucho antes incluso que el propio hablar.
La técnica de representacion grafica proxima a la infografia es la cartografia. De hecho,
podemos encontrar mapas en tiempos remotos de la historia. Asi, al final de la Edad Antigua

ya existian mapas que proyectaban el mundo a través de la longitud y latitud.

Durante la Edad Media se visualiza la informacion con elementos importantes:

Un libro manuscrito con muchisimas ilustraciones (muy pocas paginas sin texto) para
explicar mediante iméagenes el contenido del mismo a los analfabetos.

Comienzan a aparecer formas primitivas de abstraccion de los datos, muy lejos todavia de
los graficos estadisticos, pero proximos a los primeros organigramas o relacionales.

Los mapas cartograficos del siglo XIV son extraordinariamente fiables, debido al dominio
de las técnicas de representacion existentes hasta entonces y a la introduccion de muchisima
informacién en un espacio reducido. No obstante, sélo se limita a mostrar, no a explicar

estos datos.
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El Renacimiento supone un auténtico hito en la transmisién de la informacioén gracias a la
perfeccion de Leonardo da Vinci. El genio italiano realizé esquemas, dibujos e ilustraciones
para que el lector de sus codices pudiera entender mas alla del texto: primeros graficos
informativos, utilizacién de textos, secuencias, esquemas. En sus trabajos hay mucho mas
que belleza estética, sino que son muy didacticos. La visualizacién de la informacion

occidental en la actualidad es heredera de las féormulas empleadas por Da Vinci.

En este tiempo nace también la imprenta (caracteristica técnica mas importante del periodo),
que no solo imprime textos; también ilustraciones. Por tanto, continia la tradicién expresada
en los libros medievales, donde no sbélo contenian textos para ser leidos sino también
imagenes para ser vistas. Esta tendencia continuaré en la Ilustracidon, que trata de mostrar el
saber a traves de éstas.

Los diarios, en cambio, nacen sin imagenes, al contrario de los libros porque eran electos
unicamente accesibles para las elites nacionales, quienes hacian gala de una cierta aversion a
las imagenes por su supuesto caracter vulgar. Esta creencia fruto del bagaje cultural, que
todavia hoy esta vigente en la distincion de la prensa de prestigio de los tabloides, explica
porqué la introduccion de imagenes en los periddicos tardé mucho en cuajar Hasta 1740, por
tanto, no aparecera ningun mapa en prensa. William Playfair (1759-1823) invento la
informacion estadistica a través de los graficos, es decir, represento visualmente informacion

numérica abstracta, el diagrama de barras y el grafico de tarta (este Ultimo afios mas tarde)

A partir de aqui, los mapas iran apareciendo con cuentagotas en los diarios, pero se iran
extendiendo con mayor intensidad con el paso de los afios (el mapa es el primer elemento
grafico que se incluye en la prensa, al igual que es el primer elemento visual que surge). En
1806, The Times, el primer periddico de masas para la elite publico el primer grafico
explicativo (grafico que explica lo que ocurre, en este caso como se desarrollé un asesinato
de forma cronoldgica. Poco a poco iran introduciéndose mas.

Los mapas del tiempo son los graficos por excelencia de los periodicos. Los inicios de la
prensa, extraordinariamente pegada al texto, van desvaneciéndose. Las imagenes e
ilustraciones son cada vez mas corriente e incluso determinada prensa de masas (Pulitzer y
Hearst) hacen gala de ellas. Son populares, sobre todo en EE.UU y destacan por encima de

todo los planos y mapas, a finales del s. XIX.
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En la I Guerra Mundial se hizo un gran uso de los mapas, aunque las fotos fueron muy
pocas, al igual que en nuestro pais(;). Hasta el segundo conflicto bélico mundial no falta el
eje de la informacién visual. No obstante, durante el periodo de entreguerras y el crack de
1929,. Playfair, no sélo se limit6 a inventar los graficos estadisticos sino que creo la
utilizacion del color como elemento informativo, no inicamente estético.

Durante el siglo XIX, las férmulas de representacion de datos estadisticos no aparecen en
demasia en prensa, s6lo en el crack de la bolsa de Nueva York. En el siglo XIX se
desarrollan los cartogramas que unen los mapas y la recién inventada informacion estadistica
(el ejemplo mas claro es el grafico electoral por distritos). En 1826, Charles Duplin
desarrollé el cartagroma (sobre analfabetos, 1826), mientras que los mapas de flujos fueron

inventados por Henry Drury Harness.

La cumbre de estos conocimientos se producen en pleno siglo XIX gracias a la evolucion de
los datos estadisticos concebida por Charles Joseph Minard (1861), quien logré reproducir 1a
invasion de Napoleén a Rusia, al tiempo que se refleja la sucesiva pérdida de soldados. De
hecho, es mucho mas que un mapa pues realiza sus explicaciones desde una perspectiva

cronologica, temporal junto con el factor temperaturas.

En el siglo XX, concretamente en el periodo de entreguerras, nace la disciplina del disefio
funcionalista, justo en el periodo que triunfa la Bauhauss. El funcionalismo elimina los
elementos sobrantes, de forma que prima la funcién, la eficacia frente a la forma. Otto
Neurat, filésofo vienés, inventa en 1924 el Isotype: una forma de transmitir informacion a
través de un sistema universal iconico. Pretende utdpicamente ser una galeria de
pictogramas y simbolos capaces de explicar la realidad mas alla de las palabras, siempre
muy visual, basica y simple. Por su parte, los pictograficos utilizan datos visuales y los
representan con la estadistica. Estdn basados en la idea de relacionar mapas con la
informacién;én este caso se relacionan graficos estadisticos con imagenes, con pictogramas,

a principios de siglo.

El Isotype inspira la utilizacion de iconos con un lenguaje mas o menos universal. Los
pictogramas pretenden ser lo mas simple posibles porque pretenden explicar generalidad, sin

embargo, no dejan de formar parte de una determinada cultura visual propia de Occidente.
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El ejemplo mas evidente de sistema iconico tiene lugar en 1974 cuando el Departamento de
Estado de EE.UU cred, a través de la empresa Aiga, 50 elementos a fin de unificar los
distintos iconos utilizados en el transporte. La cultura visual de la actualidad, por tanto, no se
tenia previamente, hace 30 afos.

Los primeros pictogramas para representar los deportes olimpicos se crearon en Japon,
aunque adquirieron mayor significaciéon en los Juegos de Munich. La traslacion del
funcionalismo visual a la cartografia de mapas tiene el ejemplo mas claro en el mapa del

metro de Londres de 1933.

INFOGRAFIA MODERNA. ERA PREINFORMACIONAL
En la segunda mitad del siglo XX existen destellos de la utilizacion (dimensiones) de
graficos en prensa. La revista teutona Der Spiegel ya en los afios cincuenta comienza a
emplear iconos y graficos estadisticos, saltandose la rigidez de las normas de composicion
de la época. Algunos de ellos resultan sorprendentes y destacan como intento de trabajar con
grafico mas elaborados. En este sentido, 7he New York Times tomara su relevo en 1965 con
la sencilla pero eficaz representacion de las 6rbitas espaciales, o la introduccion en 1976 de
graficos de barras apara encuestas electorales (en 1980 también realizara mapas). No

obstante, esto todavia son intentos sencillos e iniciales.

Peter Sullivan y The Sunday Times.- La primera base sobre la que se construyo la
infografia moderna y actual surgi6é en The Sunday Times (edicion dominical del diario mas
prestigioso de Gran Bretafia) en la década de los setenta de la mano de Peter Sullivan. Una
época en la que todavia no existian los ordenadores y era imprescindible realizar todo a
mano. Sullivan era un buen dibujante, porque tal y como exigia el momento, provenia del

mundo de las Bellas Artes. Su estilo, con una estética similar a la del comic, es muy realista.

Nigel Holmes y la revista Time.- Discipulo de Sullivan en 7he Sunday Times, Nigel
Holmes marché a la popular revista estadounidense, 7ime, donde cre6 una poderosa seccion
de infografia que se caracterizé por el uso del color y la configuracion de un estilo propio,
muy limpio y similar a los trazos de ordenador (que sin embargo estaba conseguido a mano).

Da un paso mas alla en la ruptura respecto a seriedad de los Isotype, combina los graficos
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estadisticos con imagenes y los convierte en informacién. Holmes es un puente entre el
dibujo realista de su maestro, Peter Sullivan, y el movimiento esquematico y plano del

Isotype. Trabajaba dos dias a la semana.

Importancia y revolucién del USA Today.- El primer diario de tirada nacional no invento
nada nuevo en el panorama mundial, ya que utiliza los graficos introducidos por Nigel
Holmes. Sin embargo, es el primer periédico en implantar los graficos a gran escala en la
prensa generalista. De hecho, USA Today publica a diario un grafico distintos en la portada
de cada uno de sus cuadernillos (cuatro en total), snapshots, mas el resto de elementos que
requiera cada una de las informaciones del diario. Destaca la creacion de una seccion en el
diario en un modelo de disefio del propio medio que integré de manera fundamental la
infografia. El tipo de dibujo utilizado por el US4 Today, mas cercano al mundo del comic,
puede parecer alejado de la infografia efectuada en Espafa, pero casa a la perfeccion con el
modelo de prensa que representa, hasta el punto de ser revolucionario en algunos aspectos:
Tratamiento de las informaciones: textos mas cortos.

Nueva filosofia: destaca las buenas noticias, mas ladico y optimista.

Los graficos son muy coloreados, muy llamativos, aunque en su primera época la
informatica todavia no estaba muy desarrollada. Esto confirma que la explosién de la
ilustracién y del grafico es anterior a los ordenadores. En la actualidad USA Today ha
cambiado en parte su estética, aunque sus inicios son fundamentales para el conjunto del
periodismo.

Al margen de los snapshot, hay otro tipo de graficos introducidos por este diario
estadounidense que han marcado un hito histérico, hasta el punto de ser copiados por toda la
prensa y televisiones del mundo (significo una apuesta definitiva por la infografia y el
color): los mapas del tiempo. De este modo, USA Today introdujo una forma de conocer la
informacidn meteoroldgica a través de tramas de colores en funcion de la temperatura.
Incorpora el tambiéh c_él comentario meteorologico de forma visualmente atractiva, en 3D y a

toda pagina. En la actualidad esta Gltima caracteristica ya no se produce.

John Grimwade y The Times.- Desarrollé en los afios ochenta un estilo muy limpio basado

en perspectivas isométricas e iconos sin fuga. Técnicas que posteriormente se aplicarian con
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la llegada de los ordenadores, lo que demuestra que la estética de la infografia es plenamente

contemporanea.

Era informatica.- La informatica desembarcdé en un momento concreto que favorecid las
aspiraciones de Espafia, el actual lider en calidad e innovacién en las infografias por

ordenador.

Nace la autoediciéon.- Aparecen los primeros ordenadores con ciertas dotes de procesador
de textos. El Macintosh de Apple(1986) permitia ver graficos, aunque de forma muy

rudimentaria y limitada.

Agencias de prensa (1986-1989).- Gracias a los ordenadores, las agencias se dan cuenta
que pueden disefiar graficos y enviarlos por ordenador a los diarios suscritos (enviar
digitalmente datos visuales), ya que muchos de ellos no tenian capacidad para crear

infografias.

Los diarios cambiaban sélo el idioma y algiin elemento de lugar, lo que permitia al
encargado de disefio del diario trabajar y familiarizarse con graficos en Mac, y a los editores
demandar nuevos de tematica local. Reuters es la agencia mas importante en cuanto a
volumen, mientras que KFT destaca por su calidad.

Aumento de la competencia. En 1990, con £/ Mundo, El Sol, Diario 16 e Independiente a
pleno rendimiento se produce un aumento de la competencia, tras un periodo de hegemonia
absoluta de El Pais. Especialmente El Mundo y El Sol apostaron desde un primer momento
por la infografia. En este sentido, El Sol nacié como un diario muy visual, con portada a
todo color. De hecho, es el primer periddico ‘digital’ del mundo, es decir, completado a
través de un proceso digital para el color, textos, etc. Similar a USA Today, era contrapuesto

a la seriedad de El Pais.

El hito de la I Guerra del Golfo desatd una avalancha de graficos en una batalla peculiar en
la que no habia periodistas en un frente escaso, pues la ofensiva terrestre se prolongé durante
solo 10 dias (s6lo dos en Bagdad, entre ellos el espafiol Alfonso Rojo). Durante el desarrollo
del conflicto £/ Sol sacd diariamente una doble pagina a todo color (un esfuerzo

extraordinario impuesto por los editores sin demasiada razén, ya que informativamente no
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aportaban gran cosa). Es una etapa de gran experimentacion que permitio el desarrollo de la
infografia en todo el mundo, pero especialmente en nuestro pais, que tras la guerra
experimentd otro gran acontecimiento de talla mundial. Los Juegos Olimpicos de Barcelona,
y en menor medida la Exposicion Universal de Sevilla impulsaron la infografia de calidad y
convirtieron a Espafia en un referente mundial de esta especialidad en tan solo dos afios,
circunstancia que todavia hoy ostenta. No obstante, en la actualidad la tendencia es a

aumentar el namero total de graficos pero reducir el tamafio de los mismos.

Premio Malofiej. Desde 1993, la Sociedad Mundial de Disefio de Periddicos (SND, en
inglés) reparte anualmente los premios Malofiej en Navarra. Espafia se convierte en el
territorio especializado (junto a EE.UU) donde acuden todos los gurds de la infografia; el
lugar donde se celebran todos los cursos de formacién, etc. Estas cinco razones explican la
supremacia espafiola en infografia, tal y como refleja el palmarés anual de los premios
Malofiej (asi llamados en homenaje al cartografo argentino Alejandro Malofiej, quien
durante gran parte de la década del 70 y comienzos de los 80 realizo graficos y mapas en
diarios y revistas de su pais; no recibieron el nombre de Peter Sullivan porque éste todavia

esta vivo en su creacion).

Relacién de los periodistas y los infografistas.- En sus origenes los infografistas provenian
del campo de las Bellas Artes y el disefio grafico, o bien del ambito de la informatica. Cada
vez es mas comun encontrar secciones de infografia en las que comparten espacio de trabajo
periodistas infograficos y disefiadores de informacién procedentes del campo del disefio
grafico, asi como de las bellas artes. Aunque lo relevante de la infografia periodistica es la
informacién, cada vez se cuida mas el aspecto en el que se presenta, puesto que es
determinante un rapida y clara respuesta visual por parte del lector.

De este modo, se equipara al periodista grafico con el literario. Este ultimo ha de trabajar
siguiendo las pautas deontologicas adecuadas y contar con una especializacion tematica
(economia, sucesos, etc.). La infografia, por su parte requiere no solo de unos conocimientos
periodisticos y de la l6gica especializacioén en sus técnicas y posibilidades creativas, sino que
ademas requiere cumplir otra vertiente, la tecnologica (hiperespacializacién). No en vano, un
infografista ha de desarrollar un profundo conocimiento de las herramientas de disefio

grafico asistido por ordenador como Tlustrator o Photoshop. Ademas, para el desarrollo de
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infografias multimedia o interactivas, cada vez estd mas extendido el uso de programas

como Flash o Processing.

La formacion de un infografista de alto nivel tradicionalmente se estructura en tres fases. El
de mayor calidad cuenta con al menos tres afios de estudio; aunque la capacidad periodistica
es la determinante, el periodista interesado en esta disciplina cuenta con un amplio recorrido
para llevar a cabo su especializacion. La tecnologia puede ayudar, que no suplir, la carencia
en educacion estética, pero no la informativa. Alberto Cairo tiene muy claro que es
fundamental que el infografista esté especializado en disefio, pero considera imprescindible
la dimension periodistica del mismo, muy por encima de la faceta artistica. Otros infografos,
sin embargo, creen que el equilibrio entre informacién y disefio es la Gnica via para una total
comprensién de lo que es noticia. De la misma manera, el disefio de los signos nos permite
leer las letras del vocabulario sin confundir unas con otras.

El paso definitivo a la igualdad del infografista con el periodista literario se produjo en
Espafia en el diario El Mundo. Fue el primer medio en equiparar ambas condiciones dentro
de la Redaccidn, tal y como sanciona en su libro de estilo: ambos deben desplazarse al lugar
de los hechos, tienen como objetivo tratar de informar con detalle y la obligacion de conocer
la informacién al maximo. La primera vez que se desplazé un infografo mas alla de la
Redaccion fue Mario Tascon (El Mundo) a Puerto Hurraco, acompafiando al fotdgrafo y al

redactor literario.

El infografo de St. Pittsburg Times y consultor de El Mundo en los primeros pasos de la
seccion, Jeff Goertzen, considera que los infografos tienen la misma cualificacion que
cualquier periodista, aunque utiliza herramientas distintas. Por tanto, la consideracion de
redactor grafico, literario o infografista es de igualdad incluso jerarquica, pues ambos
trabajan tres parcelas distintas de la informacion. Esto significa que el redactor literario no
puede imponer ninguna decision al infografo. En realidad, la Redaccion debe informarle de

la noticia, y éste analizarla y negociar su extension y caracteristicas.

Por tanto, la equidad se manifiesta en tres puntos:
A la hora de establecer tamafio y forma de los graficos.
Justificacion. Tiene que estar justificada la realizacion de una infografia. Es decir, requiere

de informacion suficiente y veraz, no podemos afiadir detalles que no estén contrastados.
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Tiempo de ejecucion. El volumen de trabajo no depende exactamente del tamafio. Ambos no
estan relacionados. Por regla general, se suele afirmar que una infografia requiere de al

menos el mismo tiempo de ejecucion como de realizacion/preparacion.

Colaboracién del infografista con los periodistas literarios y graficos.- La colaboracion
entre las tres disciplinas de periodistas ha de ser absoluta. Ahora bien, el desplazamiento del
infografista al lugar de los hechos es mas bien una situacién idilica que no suele producirse
en realidad. Hay que trabajar codo con codo con los redactores, que seran los encargados de
tomar las notas necesarias para desarrollar la infografia posteriormente. Por ello el periodista
literario debe conocer la ejecucién de graficos para trabajos anexos a comunicacion, no tanto
de alto nivel. Es esencial aprender a trabajar con el infografista, pues en cierto modo
seremos sus ojos. El redactor literario no s6lo debe tomar notas de las declaraciones y
seleccionar la informacion, sino realizar un croquis y esquemas para que el infografista
realice su trabajo.

Los fotografos, por su parte, también desempefian un papel importante. Con las fotos
generales facilitan mucho la tarea de infografia. Es muy importante la eficacia a la hora de
transmitir la informaciéon, que debe ser también muy exacta. Sin embargo, en muchas
ocasiones los fotografos renuncian a hacer este tipo de trabajos porque a su juicio no

repercuten en su interés personal.

La infografia como recurso didactico.- Las nuevas tecnologias han transformado nuestra
sociedad, los modos de vivir y pensar. Estos cambios han influido en las formas de presentar
la informacion en los diferentes medios de comunicacion, que posteriormente se trasladan al
ambito cotidiano del aula intentando optimizar los procesos de ensefianza. Dentro de estos
espacios informativos, las transformaciones mas radicales se pueden vislumbrar en la década
del 80 donde las tecnologias tuvieron un fuerte impacto en la prensa grafica lo cual permitid
la incorporacion de la informatizacién y por ende, el empleo de nuevos recursos visuales.
Ante la inminente supremacia de la imagen, los medios graficos generaron nuevas
herramientas con el fin de atraer a un publico con renovados habitos lectores - caracterizado
por una lectura veloz y fragmentada- a través de la implementacion de infografias. De esta

manera, esta técnica: "La Infografia", produce nuevos parametros de producciéon que permite
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optimizar y agilizar los procesos de comprension basandose en una menor cantidad y una

mayor precision de la informacién, anclada en la imagen y el texto.

La infografia surge como una herramienta que permite dar algunas respuestas ante la
celeridad en los procesos de produccion y circulacion de informacion, junto a los
permanentes avances cientificos y tecnologicos. Estos fenomenos imponen verdaderos
desafios a la educacién, en términos de brindar las herramientas necesarias para que los
alumnos dispongan de habilidades y competencias necesarias para seleccionar informacion,

resolver problemas, tomar decisiones.

La infografia
Definicion.- El término Infografia se deriva del acronimo de informacion + grafia. Es un
término periodistico que tiene como objetivo informar de manera diferente, por medio de
dibujos, graficos, esquemas, estadisticas y representaciones. Por lo tanto, es un medio de
comunicacién que llega al receptor de forma visual, Nigel Colmes, uno de los infografistas
mas prestigiosos del mundo, define este término como: "hacer entendibles los numeros, los

procesos y los hechos".

La infografia sirve para explicar temas dificiles de modo que, el receptor pueda comprender
la noticia. Por ejemplo, si quiero hacer una infografia de cronica roja sobre, de los hechos de
un delito. Debo preguntar hasta el minimo detalle del suceso. Como por ejemplo: ;a qué
hora muri6? ;Coémo murié? ;Cual fue el arma asesina? , si sabe, quién es el asesino y por
qué decidié matar a esa persona. También hablar, con la policia ayuda a descubrir cada
minimo detalle del hecho. Luego, hay que dirigirse al periodico o medio donde se trabaja y

hacer un boceto de la imagen de la noticia.

Después se lo pasa a la computadora, para asi publicarlo al dia siguiente. De esta manera, el
lector podra cubrir cualquier duda e inquietud acerca del tema y a su vez estara
correctamente informada. Muchas veces se utiliza la infografia para poder explicar temas,
en los que se utilizan lenguajes técnicos como en ciencias naturales, medicina, economia,

etc. Ya que, se ha comprobado que el lector presta mas atencion a lo visual, y en especial a
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los infogramas. Se dice que para que las infografias lleguen a ser elementos bien
estructurados, deben contar con un grafico y, pequefios textos explicativos. Como
consecuencia, se hace mas rapida la composicion, haciéndolos mas efectivos que un mapa

un dibujo o una foto.

La infografia ha sido considerada por muchos como la raiz de las artes , por ejemplo, las
conocidas pinturas rupestres de Chauvet (Francia) son consideradas como las primeras
representaciones infograficas ya que en vez de ser cualquier pintura normal de un paisaje o
algo, estas eran muy explicativas dando a conocer que pasd en ese tiempo.

Se dice que, Leonardo Da Vinci, uno de los grandes pintores del renacimiento, anotaba sus
ideas sobre investigaciones realizadas en forma de dibujos claramente explicativos. Por lo
tanto este pintor, que también fue ingeniero e inventor, utilizo la infografia sin notarlo. Otro
ejemplo es el de Nicolas Copérnico; Quien en 1543 uso la infografia. Cuando desarrollé un
grafico con el que mostraba el cambio en el concepto tradicional del universo. Por medio de
esta infografia se empezé a desarrollar la astronomia moderna. Inclusive se cree que, los
planos y esquemas de los arquitectos y constructores, junto con los primeros mapas, fueron

los primeros infografos.

Antecedentes de la infografia periodistica

La infografia en la prensa

Desde que la prensa nace el siglo XVIIL, muchos medios ya incluian en sus tiradas diarias
mapas, hechos en su mayoria con poco conocimiento de cartografia, pero que servian ya que
orientaban geograficamente a los lectores, en una época en que algunos pocos sabian que era
un mapa. En sus comienzos la infografia fue una derivacion de lo que Hodgson (1977)
denominé “Pictorial Journalism” que no era mas que el uso de dibujos para acompaifiar
informacién.

Este concepto se utilizé hasta muy entrado el siglo XX: la infografia seria considerada comc
los dibujos o ilustraciones que adornan la informacién y a sus creadores como dibujantes
Este estigma ha sido el principal problema por el cual hasta el dia de hoy mucha:s
redacciones consideren al infografistas como un dibujante y no un comunicador o periodist:

visual. Pero pese a todo el avance y cambios que ha tenido el uso de la infografia en lo

e ) B

130



medios en los ultimos afios, todavia hoy existen periodicos donde la infografia sigue
ilustrando y tapando huecos en las paginas y no crean que €sos diarios estan en el tercer

mundo o perdidos en alguna isla del Pacifico, esos medios estan muy cerca de nosotros.

Fl surgimiento de la infografia moderna
El gran salto de la infografia en las redacciones fue de la mano de uno de los medios de
comunicacién mas innovador: el USA Today, primer periodico norteamericano que
circulaba a nivel nacional. Inspirado en el lector de los 80 que ya se informaba por la
television, que cada vez tenia menos tiempo para hojear con tranquilidad un periédico todos

los dias y aquel que ya veia y entendia su realidad a color y no en blanco y negro.

El USA Today marcé diferencia por su arquitectura informativa con textos breves, concisos
y de agil lectura, ademas de ofrecer entradas a la informacién con: destaques, punteados,
textos anidados, apoyos y otros muchos que al dia de hoy son frecuentes encontrar en la
prensa actual. Importante también fue la forma de ordenar sus cuerpos o cuadernos bien
definidos por un color especifico e impresos independientemente. Pero lo que revoluciono y
cautivé al lector fue el mimo que le entregaron a la informacion visual. Grandes fotografias,
expresivas, que contaban historias y transmitian emociones y sobre todo... Infografias
diarias y en cada cuerpo!l.

Son famosos los graficos estadisticos que se publicaban todos los dias en la portada del
diario y en la portada de cada uno de sus cuadernos, los llamados: Snapshots que de forma
inteligente comparaban, mostraban diferencias y daban oportunidad al lector para que saque
sus propias conclusiones. Su pagina del tiempo, utilizando el color como un lenguaje para
comunicar las temperaturas revolucioné y dio mayor importancia a los datos del tiempo en

el periddico.

La infografia al dia de hoy.-Actualmente la tendencia en las infografias es mas analitica
que ilustrativa. Se buscan infografias que tengan un importante impacto visual pero también
que sus graficos y esquemas transmitan informacion, comparacion y datos que le permitan al
lector navegar por el grafico. El resumen visual y el analisis de la informacién son las bases

de estos graficos, menos artisticos, pero mas ricos en contenido y datos.
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Modelos infograficos
Ademas de la tipologia, Valero alude a lo que considera modelos de infografias mas
comunes dentro de los medios digitales. Habla, en concreto, de los siguientes modelos:
1) Guerras: Describen los diversos escenarios y lugares de los hechos con secuencias de
mapas y también con los aspectos mas relevantes del conflicto bélico, por ejemplo, los

contendientes, el contexto en el que se desarrolla

2) Eventos deportivos: Son tipicos los de juegos olimpicos, mundiales de futbol u otro
deporte. No estan tan apegados a las noticias de actualidad, sino mas bien a las aportaciones
detalladas que se pueden ofrecer sobre la competicion, el lugar donde se desarrolla, las
estadisticas. ..

3) Catastrofes y accidentes: Se describen los diversos aspectos de una catastrofe o tragedia,
en ella se ven desde lugares con mapas y planos a detalles representativos como recuentos

de victimas, las causas del siniestro, como se produjo. Todo con lujo de detalles.

4) Estudios documentales: No suelen abordad los temas de las noticias de actualidad mas
inmediata, aunque son complementos documentales que apoyan o explican algin asunto
significativo de la informacion. En la mayor parte de los casos, se trata de documentos
didacticos que se muestran en las diferentes infografias con todos los datos de cada

concepto. Son muy explicativas del tema que abordan.

5) Elecciones diversas: Sin duda alguna, las citas electores suelen ser objeto de numerosas
infografias, donde se recogen estudios alfanuméricos y datos con los resultados, los partidos,
la participacion y normalmente una comparativa con respecto a otros eventos electorales de

idéntica indole.

Historia del Periodismo Ecuatoriano‘
CICLO 1830 - 1845 |
En este periodo existe como factor predominante la influencia totalitaria de Juan José Flores,
proclamado Presidente de los que fueron los territorios de la Real Audiencia de Quito, que

separada de la Gran Colombia tomaria por nombre Ecuador y por capital a Quito. Los 15
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afios que dura este ciclo fue interrumpido por el periodo presidencial de Vicente Rocafuerte,
resultado del primer intento de acuerdos entre la “oligarquia exportadora” de la costa
representada por Rocafuerte, y los “terratenientes serranos”, representados por Flores el que
se casa con una dama de la mas aristocratica familia de Quito (Jijon), constituyéndose a su

vez en la imagen de la alianza entre el militarismo extranjero y la aristocracia criolla.

La caracteristica del gobierno de Flores es la improvisacién administrativa, llegando hasta la
falsificacion de monedas, con la complicidad oficial. Con respecto a esto, Pedro Fermin
Cevallos dice: “Las monedas falsificadas se llamaban “bregues” o “chifis” y una vez que el
gobierno obligd al pueblo en aceptarlas, y cuando estaban muy difundidas entre los pobres,

las declaré sin valor alguno”.

Flores acusaba al ministro de Hacienda, diciendo que fomentaba la fabricacion de monedas
falsas, porque tenia cufio en su casa. A su vez el ministro de Hacienda, Valdivieso acusaba a
Flores de manejos fraudulentos en la Aduana y Tesoreria Departamental, en Guayaquil.
Olmedo en una carta confidencial detalla los fraudes y ganancias que habia hecho Armero,
Medracha, Ibafiez, Pereira, Espantoso y otros militares extranjeros, que eran esbirros fieles a

Flores.

Pedro Moncayo en contraposicion a Pedro Fermin Cevallos dice: “Sabe, Cevallos, la
inversiéon que dio Flores a los 300.000 mil pesos que le entregaron los acaparadores en
Guayaquil. ;Sabe con qué dinero compro las valiosas haciendas de la Elvira y la China?.
Durante el gobierno de este famoso charlatan, ;vié alguna vez el balance de las rentas
publicas y de las cuentas de ingresos — egresos del tesoro nacional?. Y si no las vio, como se
atreve a defender la probidad de un hombre que subié desnudo a la Presidencia y descendio

con mas de 400.000 pesos”.

Durante este periodo no gozé la prensa de respaldo ni respeto en el ejercicio de su mision.
Fue mas bien el periodo en el que murieron varios de los pioneros del periodismo nacional.
Entre ellos el mas importante, Francisco Hall que junto a Pedro Moncayo fue fundador del
mas importante periodico y el primero con una dura y determinante ideologia liberal. Junto
con Hall asesinan cobardemente al General José Maria Saenz (hermano de Manuelita Saenz)

y a don Ignacio Zaldumbide, al igual que a Pacifico Chiriboga, Nicolas Alban, José Conde,

N

133



Camilo Echanique. El 30 de octubre de 1833, amanecen sus cadaveres colgados de los
faroles. El de Francisco Hall, desnudo en la Plaza de San Francisco, es cubierto por las
monjas del Carmen. Pedro Moncayo y los demas miembros de la Sociedad del Quitefio
Libre logran huir a Colombia. En Popayan, éste saca un periddico, la Voz del Ecuador,

comandando la lucha antifloreana.

PRINCIPALES PERIODISTAS

Francisco Hall (Primer martir del periodismo Ecuatoriano).- Merece figurar en la
historia del Periodismo Ecuatoriano, a pesar de su nacionalidad britanica, por ser el fundador
de El Quitefio Libre. Vino al Ecuador al servicio de Bolivar, por recomendacion del notable
filosofo y politico britanico, Jeremias Bentham, como una prueba de amistad que tuvo con el
padre del utilitarismo y cuya influencia en el pensamiento politico del libertador fue
importante, a tal punto de haber puesto en practica los principios Benthaninos en la
constitucion bolivariana.

Hall fervoroso adepto de las ideas de Bentham las difundio en el Quitefio Libre asumiendo
una actitud combativa frente al gobierno del General Flores. En enero de 1832 es tomado
preso por motivos nimios (falta de respeto a la autoridad), siguiéndosele un juicio criminal
en el que se puede apreciar la sin razén de esta causa y la defensa manuscrita que el efectua,

pidiendo su libertad, por falta de cargos.

EL PADRE DEL PERIODISMO REPUBLICANO, PEDRO MONCAYO

El Quitefio Libre fundado por el Coronel Hall tuvo como editor responsable a Pedro
Moncayo, considerado como el padre del periodismo republicano y el primer forjador de la
Patria, en cuyo espiritu se forma también la rebeldia y el estilo de Montalvo, quien fue su
secretario durante un largo tiempo, marcando una era en la historia periodistica de este pais.
El luchador implacable luego del Quitefio Libre funda varios periddicos como el viejo
Chihuahua en Guayaquil, en el destierro, en Piura, La Linterna Magica; ademas El
Progresista (1847), Fray Francisco y el Padre Tarugo (1847), El Rebenque (1847) y La

Linterna Roja.
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Esta ultima redactada por Moncayo desde Lima, curiosamente es distribuida por Garcia
Moreno, enemigo en ese entonces del tirano Flores. Moncayo lucha hasta el triunfo de la

Revolucion Marxista.

VICENTE ROCAFUERTE.- Alcanza resonancia continental y se proyecta al lado de los
hombres eminentes de su tiempo. Diplomatico en Londres al servicio de México, colabord al
reconocimiento de la emancipaciéon de las Republicas Hispanoamericanas por el gobierno
britanico.

Escribe en los periodicos de Londres, editados por espafioles o americanos en defensa de la
Independencia. El periodismo fue instrumento de difusién de sus ideas pudiendo ubicarsele
como un escritor polémico y un ensayista a lo britanico.

El mismo define su estilo indicando: “Mi estilo es incorrecto y plagado de galicismos, poco
caso ha hecho de la armonia de las palabras, de la rotundidad de las frases; he sacrificado la
elegancia y el buen gusto a la exactitud de las ideas, a la utilidad de los sentimientos y a la
oportunidad de las teorias mas conducentes al desarrollo de la moral y las facultades
intelectuales, fisicas y productivas del hombre de sociedad”. Su obra tiene gran influencia
del filosofo Bentham.

El Ecuatoriano del Guayas fue un peridédico que alcanza notable influencia en el pais; esta
publicacion durante algun tiempo combatié fuertemente la politica de Rocafuerte cuando era
presidente y en su segunda etapa recibidé la inspiracion de este, su antiguo enemigo. El

Ecuatoriano del Guayas por una de sus actuaciones anticlericales fue excomulgado.

PRINCIPALES PERIODICOS:

Los principales periddicos que se publican en la presente etapa son:

* El Hombre Libre. Afo 1832
* Las Facultades Extraordinarias. Afio 1833
* Gaceta del Ecuador. (Gobiernista) Afio 1834
* El Semanario Eclesiéstico. Afio 1835
* La Balanza. Afio 1839
* El Argos a Favor de Flores. Afio 1839
* El Amigo de la Sociedad. Afio 1839
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* El Ultramontafio. Afio 1839

* La Verdad Desnuda. Afio 1843
* La Concordia. Afio 1843
* La Luz. Afio 1843
* La Razon. Afio 1841
* Las Armas de la Razén. Aifio 1845

Ventajas y Desventajas de los Medios

La siguiente informacion le ayudara a tomar buenas decisiones sobre su publicidad.
Recuerde siempre que: cada mensaje debe verse de manera individual e independientelo
que funciona en un medio especifico no significa que funcionara siempre y en todos los

medios.

Ventajas del Periodico:

Los periédicos continuan siendo el medio principal para los anunciantes en términos de la
cantidad de dolares invertidos. Los periddicos que se publican diariamente alcanzan una
audiencia diversa y amplia. La audiencia se concentra en regiones especificas. Los
_cohsu’midores buscan los anuncios en los periodicos; asi pues, son mas receptivos a los
mensajes publicados en ese medio.

La esencia de los periodicos es la de publicar informacion de sucesos que ocurriran
inmediatamente puesto que publican los eventos a llevarse a cabo diaria, semanal o
mensualmente. Esto le permite desarrollar su mensaje de acuerdo a los eventos que
sucederan en momentos claves, ya sea, el fin de semana o la temporada de pagar las

contribuciones.
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La inmediatez de los periddicos que se publican diariamente le permitira predecir el
momento idéneo para publicar su mensaje dentro de un esquema temporal predecible el
periodico del martes se leera el martes, para que usted pueda saber cuando los lectores
veran su mensaje. El espacio no tiene limites en los periddicos. Usted podra escribir
mensajes largos, o sélo unas cortas lineas.

Anuncios de mayor tamafio, le costaran mas. Los peridodicos han logrado avanzar en
cuanto a sus capacidades tecnologicas para poder ofrecer una reproduccidon de fotos y
colores de mejor calidad.

Ademas, ya pueden ofrecer una mayor y mejor gama de colores. Los lectores se
involucran activamente en la lectura del periddico.

El hecho de que deben sostenerlo y virar sus paginas produce una mayor atencion en los

anuncios.

Desventajas del Periodico

No es un buen medio para audiencias especificas. Aunque usted quiera dirigir su mensaje
solo a los duefios de bicicletas, el mensaje llegara a todo el mundo. Sin embargo, algunos
peridédicos publican unas ediciones dirigidas a unas regiones especificas, lo que le
permitird pautar su mensaje en la edicion que cubra el area geografica deseada.

Por ejemplo, usted podria publicar el anuncio de entregas a domicilio de su pizzeria en la
seccion Noticias del Noroeste que se distribuye exclusivamente en la seccion noroeste de
la ciudad.

Aunque la tecnologia moderna haya mejorado bastante, la reproduccidn de fotos ha sido
considerada por largo tiempo una desventaja en el uso de periddicos como medio de
publicidad. El problema reside en el hecho de que los periddicos deben utilizar papel
barato para mantener sus costos bajos. Nadie quiere pagar $2.95 por el periodico diario.

El papel barato no absorbe la tinta tan bien como papel de mejor calidad, lo que afecta
adversamente la claridad de las fotos.

Muchos anunciantes consideran que el periodico es el mejor medio para llegar a las
audiencias locales. Esto crea una gran competencia dentro del periddico y resulta en la

aglomeracion de anuncios.
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El periddico no es el medio mas popular para ciertas edades. Su fortaleza mayor reside en
los llamados Baby Boomers. Muchos periodicos han comenzado a publicar secciones
dirigidas a adolescentes y nifios, pero su efectividad estd atn por verse. Los peridédicos
son estaticos y bidimensionales. El advenimiento de los periddicos electronicos podria

cambiar esto en el futuro.

2.4 FUNDAMENTACION LEGAL

LA LEY DE COMUNICACION

Un Estado, cualquiera que fuere la naturaleza de su origen y la linea en su proceder, jamcis

trascenderia si no lograse acaparar y contar con la colaboracion de la Ley como su aliada.

I) INTRODUCCION.-

El Estado Constitucional de derechos y Justicia, jamas podra lograr la consecucién de sus
fines sin leyes que acerquen los preceptos constitucionales a la realidad social temporal y
espacial, mas aun ahora que hemos vivido un cambio de esquema constitucional y ha
sucedido la aprobacidn de nuevas teorias y versiones juridicas para el ejercicio y goce de los

derechos fundamentales.

Asi pues la Constitucion ecuatoriana se muestra como garantista y progresista en el
reconocimiento y aplicacion de los derechos, esto se pone en evidencia y se comprueba
mediante la lectura del Art. 11 numeral tercero, de la Constituciéon de la Republica del

Ecuador:

La propiedad social de los contenidos, es decir de la informacidén noticiosa que nace de los
hechos sociales, por lo tanto es la sociedad en pleno y no segmentada la que posee el titulo

de propiedad y autoria de aquellas noticias nacidas de las informaciones de interés general.
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Sin embargo es fundamental distinguir la linea fragil que existe entre el derecho a la libertad
de expresion y el derecho a la privacidad, ambos derechos humanos, ambos de jerarquia

igual; por ello el uno no puede vulnerar al otro.

II) BASE LEGAL:

La normativa nacional o internacional que para efectos de argumentar y dar sustento juridico
a mis versiones y criterios he observado es la que a continuacién transcribo, esto sin

perjuicio de las que se adjuntan para sostener las propuestas en ciertos articulos.

A) INSTRUMENTOS INTERNACIONALES.-

Declaraciéon Universal de los Derechos Humanos
Articulo 19 — Derecho a recibir informaciones y opiniones.- Todo individuo tiene
derecho a la libertad de opinion y de expresion; este derecho incluye el de no ser molestado
a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir informaciones y opiniones, y el de

difundirlas, sin limitacién de fronteras, por cualquier medio de expresion.

Pacto Internacional de Derechos Civiles y Politicos
Articulo 19.2 - Libertad de expresion.- Toda persona tiene derecho a la libertad de
expresion; este derecho comprende la libertad de buscar, recibir y difundir informaciones e
ideas de toda indole, sin consideracion de fronteras, ya sea oralmente, por escrito o en forma

impresa o artistica, o por cualquier otro procedimiento de su eleccion.

B) DERECHO COMPARADO.-

Convenio Europeo para la Proteccion de los Derechos Humanos y de las Libertades
Fundamentales.

Articulo 10.1 - Libertad de vrecibir o comunicar informaciones o ideas
Toda persona tiene derecho a la libertad de expresion. Este derecho comprende la libertad de
opinion y la libertad de recibir o de comunicar informaciones o ideas, sin que pueda haber

injerencia de autoridades publicas y sin consideracion de fronteras.
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C) DERECHO ECUATORIANO.-

Comunicacién e Informacion
Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Una comunicacién libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos los
ambitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus

propios simbolos.
2. El acceso universal a las tecnologias de informacién y comunicacion.

3. La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad de condiciones al
uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestién de estaciones de radio y
television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres para la explotacion de redes

inalambricas.

4. El acceso y uso de todas las formas de comunicacién visual, auditiva, sensorial y a otras

que permitan la inclusidon de personas con discapacidad.

5. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucién en el campo de la

comunicacion.

Art. 17.- EI Estado fomentara la pluralidad y la diversidad en la comunicacion, y al efecto:

1. Garantizara la asignacion, a través de métodos transparentes y en igualdad de condiciones,
de las frecuencias del espectro radioeléctrico, para la gestion de estaciones de radio y
television publicas, privadas y comunitarias, asi como el acceso a bandas libres para la
explotacion de redes inalambricas, y precautelara que en su utilizacidén prevalezca el interés
colectivo.

2. Facilitara la creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacion publicos, privados
y comunitarios, asi como el acceso universal a las tecnologias de informacién y

comunicacion en especial para las personas y colectividades que carezcan de dicho acceso o
lo tengan de forma limitada.

s DY 2

140



3. No permitira el oligopolio o monopolio, directo ni indirecto, de la propiedad de los

medios de comunicacion y del uso de las frecuencias.

Art. 18.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz, verificada, oportuna,
contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos, acontecimientos y procesos

de interés general, y con responsabilidad ulterior.

5 Acceder libremente a la informacion generada en entidades publicas, o en las privadas
que manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas. No existird reserva de
informacion excepto en los casos expresamente establecidos en la ley. En caso de violacion

a los derechos humanos, ninguna entidad publica negara la informacion.

CAPITULO I
DE LA CONSTITUCION, FINES Y OBJETIVOS DEL SISTEMA NACIONAL DE
EDUCACION SUPERIOR

Forman parte del Sistema Nacional de Educacion Superior ecuatoriano:
a) Las universidades y escuelas politécnicas creadas por ley y las que se crearen de
conformidad con la Constitucién Politica y la presente ley. Estas podran ser publicas
financiadas por el Estado, particulares cofinanciadas por el Estado y particulares

autofinanciadas; v,

b) Los institutos superiores técnicos y tecnologicos que hayan sido autorizados por el
Ministerio de Educacion y Cultura y que sean incorporados al Sistema, asi como los que se

crearen de conformidad con la presente Ley.

Art:3.- Las instituciones del Sistema Nacional de Educacion Superior ecuatoriano, en sus

diferentes niveles, tienen los siguientes objetivos y Estrategias fundamentales:
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¢) Ofrecer una formacion cientifica y humanistica del mds alto nivel académico,
respetuosa de los derechos humanos, de la equidad de género y del medio ambiente, que
permita a los estudiantes contribuir al desarrollo humano del pais y a una plena realizacion

profesional y personal;

Art.8.- La educacion en las universidades, escuelas politécnicas e institutos superiores
técnicos y tecnolégicos publicos sera laica y financiada por el Estado, al tenor de lo que

dispone la Constitucion Politica de la Republica del Ecuador.

CAPITULO V
DE LOS INSTITUTOS SUPERIORES TECNICOS Y TECNOLOGICOS

Art. 21.- Los institutos superiores técnicos y tecnologicos son establecimientos que orientan
su labor educativa a la formacion en conocimientos técnicos o al fortalecimiento sistematico
de habilidades y destrezas. Podran establecerse y ser admitidos al sistema, institutos
superiores de igual naturaleza, en carreras humanisticas, religiosas, pedagogicas y otras

especialidades de post-bachillerato.

CAPITULO VII
DEL REGIMEN ACADEMICO DEL SISTEMA NACIONAL DE EDUCACION
SUPERIOR

Art.42.- Son instituciones del Sistema Nacional de Educacion Superior:
a) Las universidades y escuelas politécnicas, que son instituciones académicas que brindan
formacion en areas profesionales y disciplinas cientificas y tecnologicas; desarrollan

investigacion social, cientifica y tecnologica de manera permanente y mantienen programas
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de vinculacién con la colectividad, orientados al desarrollo social, economico, politico y

cultural del pais; y,

Art.43.- Para ingresar al nivel de pregrado en el Sistema Nacional de Educacioén Superior,
habra un Sistema Nacional de Admision y Nivelacion al que se someterdn todos los

estudiantes.

Art.44.- Los niveles de formacién que imparten las instituciones del Sistema Nacional de
Educacion Superior son:
a) Nivel técnico superior, destinado a la formacion y capacitacion para labores de cardcter

operativo, corresponden a este nivel los titulos profesionales de técnico o tecnologo;

b) Tercer nivel, destinado a la formacion basica en una disciplina o a la capacitacion para
el ejercicio de una profesion. Corresponden a este nivel el grado de licenciado y los titulos

profesionales universitarios o politécnicos, que son equivalenies; y,

¢) Cuarto nivel o de postgrado, destinado a la especializacion cientifica o entrenamiento
profesional avanzado. Corresponden a este nivel los titulos intermedios de posigrado de

especialista y diploma superior y los grados de magister y doctor.

Art.47.- En los centros de educacion superior se garantiza la libertad de catedra, entendida
como la facultad de los docentes para exponer, con la orientacion y herramientas
pedagogicas que estimaren mas adecuadas, los contenidos definidos en los programas de

estudio de cada asignatura.

Art.48.- Se permitird el funcionamiento de programas académicos especificos de
universidades extranjeras en el pais, siempre que medien convenios con una universidad o
escuela politécnica ecuatoriana legalmente establecida, que los avale y posibilite. Estos

convenios seran conocidos y supervisados por el CONESUP.
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Art.49.- Los estudiantes, egresados o titulados de los institutos superiores técnicos O
tecnologicos podria solicitar el reconocimiento de las materias aprobadas y matricularse en
otras instituciones del Sistema Nacional de Educaciéon Superior, sujetandose al

cumplimiento de los requisitos académicos establecidos en la entidad elegida.

CAPITULO IX
DE LOS ESTUDIANTES

Art.59.- Para ser alumno de los centros de educacién superior se requiere poseer titulo de
bachiller, haber cumplido los requisitos normados por el Sistema Nacional de Admision y
Nivelacion y las exigencias establecidas por cada centro de educacién superior. Los centros
de educacion superior en ningln caso privaran del acceso a los aspirantes exclusivamente

por tener bajos niveles de ingresos econoémicos.

Las propias instituciones estableceran programas de crédito educativo, becas y ayudas
econémicas, que beneficien por lo menos al diez por ciento (10%) del nimero de estudiantes
matriculados, en la forma establecida en sus reglamentos. Seran beneficiarios quienes no
cuenten con recursos economicos y para continuar recibiendo este apoyo deberan acreditar

niveles de rendimiento académico regulados por cada institucion.

Art.60.- Son alumnos de los centros de educacion superior quienes, previo el cumplimiento
de los requisitos establecidos en esta ley, se encuentren legalmente registrados ©
matriculados y participen, de acuerdo a la normatividad vigente, en cursos regulares de

estudios de caracter técnico o tecnolégico y de pregrado o posgrado.

Art.61.- Los requisitos de caracter académico y disciplinario necesarios para la aprobacion
de cursos y carreras, constaran en los respectivos estatutos, reglamentos y demas normas.

Solamente en casos establecidos expresamente en el estatuto de la institucion, un estudiante
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podra registrarse o matricularse hasta por tercera ocasién en una misma materia o en el

mismo ciclo, curso o nivel académico.

Art.64.- De conformidad con los lineamientos generales definidos por el CONESUP vy las
normas que cada institucion expida al efecto, los estudiantes, antes de registrar en el
respectivo ministerio o colegio profesional su titulo, deberan acreditar servicios a la
comunidad y practicas o pasantias preprofesionales en los campos de su especialidad.

Estas actividades se realizaran en coordinacion con organizaciones comunitarias, empresas €

instituciones del Estado, relacionadas con la respectiva especialidad, las que otorgaran las
debidas facilidades
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CAPITULO III
MARCO INVESTIGATIVO

3.1  DISENO INVESTIGATIVO MODALIDAD DE LA INVESTIGACION

En este proyecto utilizaremos la investigacion de campo, porque nos permite obtener
informacion a través de: *Encuestas,  *Fichas Bibliograficas, *QObservaciones

Ademas se baso en fuentes de los documentos que aparecieron en: *Revistas, *Libros,
*Diarios, *Periodicos |

A su vez nos permitird solucionar parte del problema que ha sido detectado en la

informacion de los medios de comunicacion impresa del Cantén Milagro.

3.2 UNIVERSO DE LA INVESTIGACION TIPO DE INVESTIGACION
El proceso de investigacion se identifica con:
*Bibliografica, *Descriptiva, *De Campo (Observacion), *Notas de pie de Pagina
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3.3 MUESTRA DE LA INVESTIGACION: POBLACION Y MUESTRA
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La poblacion esta compuesta por 200 personas que leen los periddicos emitidos en el Cantdn

San Francisco de Milagro.

N=Poblacion (200 personas)

Z=Error maximo admisible 1.96 a 1,80.
pq= Porcentaje minimo de la muestra (0.5)
E=Coeficiente de error (0.05)

n= Tamafio de la muestra

n= 7’ Npq2
(E)* (N-D+Z* (pq)®

n= Z* Npq®
(E)? (N-1)+Z? (pg)*

n= (1.96)’ 200 (0.5)
(0.05)* (200-1)+(1.96)(0.5)

n= 3.84 200 (0 5) 0.5)
(0.05)* (200-1)+(1.96)* (0.5) (0.5)

n= 3.84 200 (0.25)
(0.0025) (199) + (3.84)(0.25)

n= 3.84 50
0.49754+0.96
n= 3.84 50
1.4575
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n= 3.84 (34.3053)
n= 131.73 personas
n= 132 personas

3.4 METODOS DE LA INVESTIGACION TECNICAS E INSTRUMENTOS
UTILIZADOS
Las técnicas es indispensable, porque integra la estructura por medio de la cual se realiza la
investigacion entre ellas determina llevar el control de datos
Las técnicas que utilizaremos son:
*La Observacion, *La Muestra, *La Encuesta,

*Las Fichas y * Las Fotografias.

*LA OBSERVACION.-

Es una técnica que consiste en observar atentamente el fenomeno, hecho, para su posterior
analisis.

-Observaciéon Directa.- Es cuando el investigador se pone en contacto personalmente con
el hecho o .fenémeno que trata de investigar.

-Observacion Indirecta.- Es cuando el investigador entra en conocimiento del hecho,
fendmeno o caso, observando a través de otras personas, tal como ocurre cuando nos
valemos de libros, revistas, informes, grabaciones, fotografias, etc., las cuales has sido

elaboradas por personas que antes observaron.

RECURSOS AUXILIARES DE LA OBSERVACION-

~ 37 ~

148



*EL FICHAJE.-

Es una técnica auxiliar, consiste en registrar los datos las cuales, estan debidamente
elaboradas y ordenadas contienen la mayor parte de la informacion que se recopila en una

investigacion, ahorra mucho tiempo, espacio y dinero.

*LLA MUESTRA.-

Es fundamental para saber a cuantas personas se deben realizar las entrevistas, encuestas o
Test. Se desarrolla para establecer a una cantidad minima del universo. Se utiliza la Muestra
Aleatoria o Probabilistica.

Su formula es:

n= 7’ Npq”
(E)? (N-D+Z* (pq)’

Z=1.96
N= 300 alumnos o padres de familia

pq= (0.5)
E=(0.05)

*LA FOTOGRAFIA.-

Se comienza a convertir en un arte, ademas de un excelente instrumento de documentacion:
es memoria y es visualizacion; es cronica, es reflejo de situaciones humanas y en ocasiones
es poesia, luz y color, es mensaje expresivo e interpretativo. Evoluciond mas esta invencion,
con la realizaciéon de imagenes digitales a partir de Camaras Digitalizadoras para
Computadoras, sin pelicula y que envian directamente la fotografia a los ordenadores, a

disquetes, a CD y a Internet, asi como a todas sus aplicaciones derivadas.
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*LA ENCUESTA.-

Es una técnica destinada a obtener datos de varias personas cuyas opiniones impersonales
interesan al investigador.

La informacién se recoge por muestras, por lo que no se aplica a la poblacién total.

*EL CUESTIONARIO.-

Es un instrumento para la recoleccion de informacién, que es llenado por el encuestado.

El disefio del Cuestionario debe utilizarse términos claros y precisos los espacios de llenados

deberan ser suficientes para las respuestas.

CUESTIONARIO

1. Tiene conocimiento acerca del significado de infografia periodistica..

TDA= DA= ED= NA=

2. Conoce de algiin medio de medio de comunicacién impresa del Canton Milagro, que

utilice infografia.

TDA= DA= ED= NA=

3. Piensa que al utilizar una infografia, interpretara mas el contenido de la noticia.

TDA= DA= ED= NA=
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4. Es necesario que se utilice la infografia en los periédicos, para culturizar a los

lectores.

TDA= DA= ED= NA=

5. Considera que los medios impresos, tienen un disefio que cautiva la atencion del

lector.

TDA= DA= ED= NA=

3.5. ANALISIS DE LOS RESULTADOS

CUESTIONARIO

1. Tiene conocimiento acerca del significado de infografia periodistica..

TDA= DA= ED= NA= TOTAL= 132

~ 40 ~
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2. Conoce de algiin medio de médio de comunicacion impresa del Cantén Milagro, que

utilice infografia.

TDA=

TOTAL= 132

3. Piensa que al utilizar una infografia, interpretara mas el contenido de la noticia.

TDA=

DA=

ED=

NA=

TOTAL= 132

4. Es necesario que se utilice la infografia en los periédicos, para culturizar a los lectores.

TDA=

DA=

ED=

NA=

TOTAL= 132

5. Considera que los medios impresos, tienen un disefio que cautiva la atencion del

lector.

TDA=

DA=

ED=

NA=

TOTAL= 132

3.6 INTERPRETACION DE DATOS
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3.7 HIPOTESIS
(Cree usted que mejoraria la percepcion critica de las noticias que se publican en los
periodicos, empleando un manual informativo sobre la utilizacion y beneficios que aportan

la infografia periodistica a los medios impresos del Canton Milagro?

3.8 FUNDAMENTACION CIENTIFICA DE VARIABLES (INDEPENDIENTE Y
DEPENDIENTE)

*VARIABLE INDEPENDIENTE:

Mejoraria la percepcion critica de las noticias que se publican en los periddicos,

*VARIABLE DEPENDIENTE:
Empleando un manual informativo sobre la utilizacion y beneficios que aportan la infografia

periodistica a los medios impresos del Canton Milagro.
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3.9 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Variable Definicion Definicion Instrumentos Fuente
Independiente Conceptual Operacional
Mejoraria  la | Mejorar.-  Adelantar, acrecentar | Realizacién Test Lectores
percepcion algo, haciéndolo pasar a un estado
critica de las | MeJOr.
noticias que se Percepcion.-Es el proceso donde el Impl(?menta Talleres Duefios de
divid - cion los Medios
publican en los | individuo connota de significado a de
periodicos ambiente, requiere de una integracién Comunicac
d o7
de la informacion sensorial con lon
elementos cognitivos.
Critica.- Conjunto de opiniones o | Utilizacion: Medios de Lectores
juicios que se hacen sobre cualquier Comunicacion
asunto. Accion de censurar las
acciones o la conducta de uno, o de
hacer notar los defectos de una cosa.
Noticias.- Es el relato o redaccion de | Realizacion Encuestas Periodistas
un texto informativo que se refiere a
un hecho novedoso ocurrido dentro
de una comunidad.
Publicar.- Divulgacion que se| Ejecutar: Charlas Duefios de
realiza mediante la puesta a los Medios
T - de
disposicion del publico de un ;
Comunicac
namero de ejemplares. ion
Peri6dicos.- Pieza grafica que| Preparar Talleres de | Periodistas

transmite un mensaje de manera

a3 s

154



agil, esta disefiado sobre una pagina capacitacion
por ambas caras y la conforman
varios pliegues o cuerpos.
Variable Definicién Definicién Instrumentos Fuente
Dependiente Conceptual Operacional
Emplear.- Dar trabajo. Gastar, | Por medio Encuestas, Lectores
consumir, ocupar. Usar, hacer de:
Empleando un .
servir las cosas para algo.
manual
informativo Manual.- Son los documentos en | Ejecucion : Talleres Periodistas
sobre la|los que se integra toda la
utilizacion y | informacion operativa y
beneficios que | administrativa de las unidades.
aportan la
: Informativo.- Se dice de lo que | Realizacién: Dueii
infografia q Charlas, uefios de
T informa o sirve para hace conocer los
periodistica  a
. alguna cosa. riddicos
los medios | ° period
impresos  del Utilizacié B h
Canton Mil ilizacion.- mplear o hacer Clresis Conferendin
anton Milagro. :
8 funcionar una cosa para un fin Lectores
determinado.
Aportar.- Proporcionar algo que Ejecutar: | Anilisis de Periodistas
ayuda al logro de un fin. periodicos
) Infografia.- Es un términ0 |  preparar | Cursos de Editores de
periodistico que tiene como Capacitacion los
objetivo informar de manera periédicos

diferente, por medio de dibujos,
graficos, esquemas, estadisticas y

representaciones.
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Periodistica.- Relativo a los Colaborar | Conferencias

periodicos o a los periodistas.

Dueiios de
los

periédicos

CAPITULO 1V
MARCO ADMINISTRATIVO

4.1 RECURSOS HUMANOS: AUTOR Y ASESOR PERSONAL PARA EL
TRABAJO DE CAMPO

-AUTORAS:

Mariuxi Gonzales Sanchez y Katherine Montoya Moran

-ASESOR PERSONAL:

Ing. Enrique Villegas Yagual MSC MBA

4.2 RECURSOS Y MEDIOS DE TRABAJO

MEDIOS DE TRABAJO

*Sillas

*Escritorio *Carpetas | *Scanner *Folletos

*Volantes
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*Plumas | *Hojas *Mesas *Computadora | *Tripticos | * Camara

4.3 RECURSOS FINANCIEROS

RECURSOS HUMANOS

N. DETALLE PRECIO

1 Profesor Motivador para tratar el tema ( 2 semarncs) $200,00

1 Persona para realizar ( Tripticos, Volantes y Folletos) $30,00
TOTAL $230,00

RECURSOS OPERACIONALES

N. DETALLE VALOR PRECIO
UNITARIO
500 Copias del folleto $0.03 $15,00
1000 | Copias del triptico $0.03 $30,00
500 Copias de volante $0.03 $15,00
1 Par de pilas para Camara Digital $10,00 $10,00
1 Cargador de pilas para Camara Digital $35,00 $35,00
500 Carpetas manilas $0,09 $45,00
500 Esferos $0.10 $50,00
~ 46 ~
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1 Impresion de 50 fotos $0,30 $15,00
TOTAL $215,00
RECURSOS INFRAESTRUCTURAS
N. DETALLE VALOR PRECIO
UNITARIO
50 | Sillas para los diferentes programas $0.20 $300,00
1 Escritorio $120,00 $120,00
TOTAL $420,00
PRESUPUESTO
N. DETALLE PRECIO
RECURSOS HUMANOS $230,00
RECURSOS OPERACIONALES $215,00
RECURSOS INFRAESTRUCTURAS $420,00
TOTAL $865,00

.4. DIAGRAMA DE GANTT

Diagrama de GANTT es una herramienta que le permite al usuario modelar la

anificacion de las tareas necesarias para la realizacion de un proyecto. Esta herramienta

e inventada por Henry L. Gantt en 1917. Debido a la relativa facilidad de lectura de los
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diagramas de GANTT, esta herramienta es utilizada por casi todos los directores de proyecto
en todos los sectores.

El diagrama de GANTT es una herramienta para el director del proyecto que le permite
realizar una representacion grafica del progreso del proyecto, pero también es un buen

medio de comunicacion entre las diversas personas involucradas en el proyecto.

4.5 BIBLIOGRAFIA DE INVESTIGACION
Infografia
http://es.wikipedia.org/wiki/Infograf?eC3% ADa

Periodismo infografico

Teoria de la ilustracién periodistica
Historia

Infografia moderna.

Era preinformacional

Peter Sullivan y The Sunday Times

Nigel Holmes y la revista Time

Importancia y revolucion del USA Today
John Grimwade y The Times

Era informdtica

Relacion de los periodistas y los infografistas
Colaboracién del infografista con los periodistas literarios y graficos
La infografia como recurso did4ctico

http://es. wikipedia.org/wiki/Periodismo_infogr%C3%Alfico

La infografia
Introduccion
Infografia: Definiciéon

El surgimiento de la infografia moderna
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Soélo la infografia salvara los perioédicos
Tipos de infografia

Modelos infograificos

Ventajas y Desventajas de los Medios

http://ricoveri.ve tripod.com/ricoverimarketing2/id88.html

6 -ANEXOS

FOTOGRAFIAS
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Autor: SABING, Carlos & [ Editorizl: Panamericana
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ANEXO 2

b) FORMATO DE LAS ENCUESTAS AL PUBLICO LECTOR.

ENCUESTA

1. ¢ Tiene conocimiento acerca del significado de infografia periodistica?

TDA=

DA=

ED=

NA=

2. ¢Conoce de algun medio de comunicacion impresa del Cantén Milagro que utilice

infografia?

TDA=

DA=

ED=

NA=

3. ¢Piensa que al utilizar una infografia, interpretara mas el contenido de la noticia?

TDA=

DA=

ED=

NA=

4. ¢Es necesario que se utilice la infografia en los periodicos, para culturizar a los

lectores?

TDA=

DA=

ED=

NA=

5. ¢Considera que los medios impresos tienen un disefio que cautiva la atencion del

lector?

TDA=

DA=

ED=

NA=

6. ¢Qué elementos llama mas la atencion al lector?

TITULAR=

TEXTO=

FOTOGRAFIA=

INFOGRAFIA=
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ENTREVISTA AL LECTOR

Realizadas durante la ejecucion del Disefio de Investigacion.

Nombre: Katherine Quinto Lépez
Edad: 38 afios

Sector donde vive: Ciudad de Quito.

1. ¢ Sabe Usted que es una Infografia?

Sinceramente no.

2. ¢Considera Usted, es importante la Infografia en un medio impreso?

Si, porque ensefia y uno aprende viendo las imagenes.

3. ¢Qué consejo le daria a los Propietarios de los medios Impresos periodisticos, para
gue usen esta herramienta?
Que cambien la imagen y que pongan algo diferente, algo innovador, para poder entender

la noticia
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Nombre: Rosa Sarmiento
Edad: 54 afos
Sector donde vive: Ciudadela El Porvenir

1. ¢ Sabe Usted que es una Infografia?

No sé.

2. ¢Considera Usted, es importante la Infografia en un medio impreso?

Si, porque ensefia y llama la atencion al lector.

3. ¢Qué consejo le daria a los Propietarios de los medios Impresos periodisticos, para
gue usen esta herramienta?

Utilicen la infografia, por medio de esta herramienta el lector aprende.
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Nombre: Dario Loor
Edad: 42 afos
Sector donde vive: Guayaquil

1. ¢Sabe Usted que es una Infografia?
Méas o menos, segun mi criterio viene de informacion y estd relacionado con la

comunicacion escrita o hablada.

2. ¢Considera Usted, es importante la Infografia en un medio impreso?
Claro que si, porque por medio de la secuencia de imagenes puede ser favorable para el

lector o para la ciudadania general.

3. ¢Qué consejo le daria a los Propietarios de los medios Impresos periodisticospara
gue usen esta herramienta?
Utilicen este medio y trabajen con la verdad y que no saquen de contexto las cosas y para

que no malinformen.
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Nombre: Ana Yagual
Edad: 57 afios

Sector donde vive: Ciudadela Las Pifias

1. ¢ Sabe Usted que es una Infografia?
No sé.

2. ¢ Considera Usted, es importante la Infografia en un medio impreso?
Seria excelente siempre y cuando hagan de manera correcta, para poder saber realmente

como es la noticia.

3. ¢Qué consejo le daria a los Propietarios de los medios Impresosperiodisticos, para
gue usen esta herramienta?

Esta bien gue utilicen esto, para saber realmente lo que paso, a lo que estan informando.
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Nombre: Alberto Arguello
Edad: 68 afos
Sector donde vive: Ciudadela Almeida

1. ¢Sabe Usted que es una Infografia?

No sé.

2. ¢Considera Usted, es importante la Infografia en un medio impreso?
Creo que si puede ser, porque nos permitiria distinguir por medio de una imagen lo que en

realidad dice una noticia.

3. ¢Qué consejo le daria a los Propietarios de los medios Impresosperiodisticos, para
gue usen esta herramienta?
Utilicen la infografia, para que exista la comunicacion en una forma veraz que no sea

inventada, alarmando a los lectores.
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Nombre: Freddy Pérez
Edad: 47 afios
Sector donde vive: Babahoyo

1. ¢ Sabe Usted que es una Infografia?

No se

2. ¢Considera Usted, es importante la Infografia en un medio impreso?
Claro que es importante, porque se explica por medio de una imagen, los hechos

importantes y asi se llega mas facil al pueblo.

3. ¢Qué consejo le daria a los Propietarios de los medios Impresosperiodisticos, para
gue usen esta herramienta?

Comiencen a utilizar, porque el periodismo ahora, no esta al acorde de la ensefianza.

172



Nombre: Evelyn Sanchez
Edad: 31 afos
Sector donde vive: Ciudadela San Francisco

1. ¢Sabe Usted que es una Infografia?

No tengo conocimiento que es la Infografia.

2. ¢Considera Usted, es importante la Infografia en un medio impreso?
Si, es importante, porque a través de esta herramienta, aprende y llama la atencion e

incentiva a la lectura.

3. ¢Qué consejo le daria a los Propietarios de los medios Impresosperiodisticos, para
gue usen esta herramienta?
Deben trabajar bastante utilizandola, las personas se van a interesar bastante. A su vez van

a vender mas y van a educar mejor al lector.
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Nombre: Nelly Mosquera
Edad: 50 afos
Sector donde vive: Ciudadela 22 de Noviembre

1. ¢Sabe Usted que es una Infografia?

No sé.

2. ¢Considera Usted, es importante la Infografia en un medio impreso?
Si, porque asi se ensefia como ha pasado, y de que se trata la comunicacion que esta

haciendo el Periodismo actual.

3. ¢Qué consejo le daria a los Propietarios de los medios Impresosperiodisticos, para
gue usen esta herramienta?

Se pongan pilas los Duefios Y asi los mas beneficiados seriamos los lectores.
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Nombre: Edwin Serrano Veloz
Edad: 33 afos

Sector donde vive: Ciudadela La Alborada Guayaquil

1. ¢Sabe Usted que es una Infografia?

Si., la infografia es la representacion dispuesta en graficos o imagenes.

2. ¢Considera Usted, es importante la Infografia en un medio impreso?
Si, por supuesto, de hecho en diarios importantes del Pais he visto infografias sobre todo

en temas que necesitan explicaciones graficas mas detalladas de un suceso.

3. ¢Qué consejo le daria a los Propietarios de los medios Impresosperiodisticos, para
gue usen esta herramienta?
Elaborarla de la manera mas simplificada y clara posible, para poder llegar al lector con el

mensaje o noticia de manera precisa.
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Nombre: Angel Palacios
Edad: 21 afos
Sector donde vive: Ciudadela Bellavista

1. ¢Sabe Usted que es una Infografia?

Maés 0 menos conocia otro tipo de infografia de efectos, pero esta no.

2. ¢Considera Usted, es importante la Infografia en un medio impreso?
Si, deberia aplicarse, porque asi ya no habria muchas letras, algunas personas no tienen
suficiente tiempo para la lectura. Con este método seria mejor, a su vez seria didactico y

educativo.

3. ¢Qué consejo le daria a los Propietarios de los medios Impresosperiodisticos, para
gue usen esta herramienta?
Utilicen este método, porque la mayoria de las personas no son lectoras y al usar la

Infografia incentivaria y fomentaria a las personas a la lectura.
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ANEXO 3

o FORMATO DE LAS ENTREVISTAS A LOS PROPIETARIOS O
ADMINISTRADORES DE LOS MEDIOS DE PRENSA ESCRITA
DE LA CIUDAD DE MILAGRO.

PREGUNTAS:

1. ¢Cuando se fundé el periddico?

2 ¢Quién era (es) el duefio del periodico?

3 ¢ Qué tipo de periddico es (era)?

4. ; Cuantos ejemplares emitia (e) el periédico?

5. ¢ Cuantas personas colaboraban en el periddico?

6. ¢ Cuanto cuesta el periodico?

7. ¢ El Periodico, tiene acogida por parte de los milagrefios?

8. ¢Qué noticias se caracteriza o se caracterizaba en presentar el periodico?

9. ¢Como se sintid cuando salio la primera edicion del periodico?

10. ¢Colaboro con algin medio de comunicacion, antes del periddico?

11. ¢ Como se sienten usted al ver que han pasado muchas décadas y el periddico
es recordado por los milagrefios?

12. ¢En ese tiempo el periddico, con cual medio de comunicacion competia en
Milagro?

13. ¢Si tuviera la oportunidad de sacar el periodico,lo haria?

14. ¢ Por qué dejo de circular?

177



Lic. Clara Matamoros

Diario “La Epoca”

1. ¢Cuando se fundo el periodico La Epoca?
El Periodico La Epoca, saco su primera publicacion el 24 de Agosto de 1964, con un
contenido de 4 paginas.

2 ¢Quién era el duefio?
Su fundador fue Narciso Matamoros, aunque su primer gestor y mentalizador de la idea

de crear un diario Milagrefio fue su padre, DonJacinto Matamoros Olvera.

3 ¢Qué tipo de periodico fue?
Fue el Primer diario Milagrefio que se elaboraba y se imprimia completamente en
Milagro, en un taller donde laboraban 11 obreros que trabajaban arduamente para

emitir la publicacion todos los dias.

4. ¢ Cuéanto tiempo duro en circulacion?

Se publicé aproximadamente hasta el afio de 1978.

5. ¢ Cuantos ejemplares se emitian?

Al inicio fueron 400 ejemplares, posteriormente incrementandose a 1000 ejemplares.
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6. ¢ Cuéntas personas colaboraban en el Diario?
Colaboraron 10 personas entre estas, el Ab. Ricardo Vasconcellos, Rodrigo Sanchez
entre otros. Pero era Don Narciso quien escribia la mayoria de la informacién que se

publicaba y ademés contaba con dos reporteros fijos.

7. ¢Cuanto costaba?
El valor al inicio fue de 0,20 centavos de sucre, luego fue 0,40 centavos.

8. ¢ El Diario La Epoca tuvo acogida por parte de los milagrefios?
Si tuvo mucha acogida por el largo tiempo que se mantuvo en circulacién, ain es muy

recordado.

9. ¢Por qué dejo de circular?
Habiamos pasado quince afios publicando, era un trabajo cansado por la imprenta,
lamentablemente el trabajo no era suficientemente reconocido. A nadie de la familia le

intereso porgue no era productivo.

10. ¢Qué noticias se caracterizaba por presentar?
Se caracterizaba por presentar acontecimientos del dia, eventos institucionales, eventos
de colegios, del municipio, sucesos, cronica y todo lo que pasaba en la ciudad de

Milagro.

11. ¢ Cémo se sintio, al ver que salié la Primera Edicion del Diario La Epoca?
Tuvo mucha significacion, porque nosotros mismos lo haciamos. EI saber que la

gente leia nuestro trabajo y lo comentaban, nos llenaba de alegria
12. ¢Si tuviera la oportunidad de sacar el diario La Epoca, lo haria?
Si, sacaria el periddico, tal vez no tendriamos las mismas experiencias, porque es otra

época, pero me sentiria muy contenta.

13. ¢Como se siente usted al ver que han pasado muchas décadas y el Diario La

Epoca es recordado por los milagrefios?
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No me despierta ningun sentimiento, no han pasado muchos afios, sé que la gente lo
recuerda.

14. ¢Colabor6 usted o algunos de los trabajadores en algin otro medio de
comunicacion?

No, ellos no colaboraron en ningin medio de comunicacién, porque mi familia
siempre ha tenido imprenta y no han sido periodistas. Mi abuelo laboraba: como
Registrador de la Propiedad, hacia hojas volantes para el Partido Liberal, desde aquel

momento tuvo la idea de sacar un periédico.
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Lic. Nelly Leal Rojas

Periédico “El Milagrefio”

1. ¢Cuando se fundo el periédico EI Milagrefio?
El Periddico El Milagrefio, fue fundado el 16 de Septiembre de 1969.

2. ¢Quién era el duefio?
La duefia del periddico El Milagrefio fue quien le habla, Lic. Nelly Eugenia Leal

Rojas; Primera Periodista Milagrena.

3. ¢Qué tipo de periddico fue El Milagrefio?
El Periddico EI Milagrefio, fue semanario, luego los ultimos 2 meses empez6 a salir

quincenalmente.

4. ¢Por qué el Semanario El Milagrefio empez0 a circular quincenalmente?

Porque tenia problemas de salud.

5. ¢Queé le motivo a sacar el semanario?

Estudiaba Periodismo en la Universidad de Guayaquil. Toda una vida me gustd
escribir, la cultura, a través de un medio periodistico se adquiere y motiva a
prepararnos a leer y ponernos al dia en todo; para no caer en el ridiculo o en la

mentira.
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6. ¢Qué noticias se caracterizaba en presentar?

Tratabamos de abordar temas de politica, economia, cultural y deportiva. También
nos dedicdbamos a manifestar las necesidades de la comunidad, escribir o decir que
es lo que ocurria a tal sector, El Semanario El Milagrefio, fue amigo del Campesino

7. ¢Cuénto tiempo dur6 en circulacion?

El Periodico El Milagrefio, durd en circulacion alrededor de 20 afios.

8. ¢Cuantos ejemplares se emitian?
Comenzamos con 2000 ejemplares por motivo de las Fiestas de Milagro, luego se
incremento6 a 3000 ejemplares.

9. ¢Cuantas personas colaboraban en semanario?

Este medio llego hasta el Congreso Nacional y a la Presidencia de la Republica.
Colaboraban de 5 a 6 personas, trabajaban gratis porque no habia sueldos y solo era
el deseo unico del servicio a la comunidad.Entre ellos: quien habla, Nelly Leal Rojas,
como Directora; Dr. Victor Hugo Mariduefa, Sr. Ricardo Rodriguez Sparovich y Sr.

Victor Hugo Vicufia, como articulistas.

10. ¢De cuantas paginas consistia el semanario?
Era segln la publicidad mientras méas acogida tenia El Semanario, se incrementaba

las paginas. Abarcaba de 6 a 8 paginas.

11. ¢Como se sentia usted al ver que tenia un medio de comunicacién, con una
excelente aceptacion por parte de los milagrefios?

Me sentia bien, por el material que se difundia en cada uno,el trabajo de quienes
haciamos lo en ese tiempo, porque la prensa tenia diferentes estilos.

La Cronica era otro tipo de prensa, La Epoca era parecido al nuestro, cada quién se
caracterizaba por su propio estilo y cada quién buscaba lo que le apetecia como
politica, o cronica roja. En cambio EI Milagrefio se dedicaba mas a la cultura, la

noticia publicada eso le gustaba a la gente, en un medio siempre desea ubicarse asi.

182



12. ¢Por qué dejo de circular?

Se dejo de emitir el Semanario El Milagrefio, porque cai enferma, sumado a eso tenia
otras funciones, estar en mi hogar, cuidar a mis hijos, ademas trabajaba en el Colegio
Velasco Ibarra. Consideré que no iba mas.

13. ¢Con cuéntos medios de comunicacion impresa competia en el Canton
Milagro?
Existian los periodicos La Epoca y La Cronica.

14. ;Como se sinti6 Lic. Nelly al ver que sali6 la Primera Edicion del
Semanario El Milagrefio?

Yo creia que no iba a poder cumplir ese suefio especialmente, de mi Padre Sr.
Bolivar Leal Chichande, quién fue mi impulsador y en ese momento fue el impulso
para seguir y seguir.No me importaba si es que no lo tenia financiado el periédico
conla venta de publicidad.

15. ¢Si tuvieran la oportunidad de sacar el semanario lo haria de nuevo?
Siempre quise, en la actualidad es facil sacar un periédico, en cambio antes era mas
dificil. Se tenia que luchar con la censura de la gente, estar pendiente de invadir el
mercado con un mensaje.

Siempre fue mi suefio, sacar de nuevo el periddico EI Milagrefio, pero cai enferma,

siempre hace falta una persona lider en este trabajo para empujar y seguir

16. ¢Como se siente usted al ver que han pasado muchas décadas y el
Semanario es recordado por los milagrefios?
Me siento orgullosa, de haber llegado a todos los sectores con el Semanario El

Milagrefio, la gente lo pedia y lo solicitaba.

17. ¢Qué es lo que mas recuerda del SemanarioEl Milagrefio?

Estuve ahi pendiente con el periédico de ciertos sectores y comprobaba que era una
peticion a gritos de la comunidad, por eso a mi no me importaba ganar, no porque
haya dispuesto de medios econdmicos como profesional. Lo tomé al periddico la

prensa fue manera de patriotismo, el poder servir a los agricultores (campo).
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18. ¢Tuvo una buena relacion con los diferentes duefios de los medios de
comunicacion del Cantén Milagro?
Siempre nos llevamos bien e inclusive fundamos la Asociacion de Periodistas

Profesionales de Milagro.

19. ¢Colaboré con algin medio de comunicacion, aparte del Semanario de su
propiedad?

Fui Presidenta de la Asociacion de Periodistas Profesionales de Milagro por tres
ocasiones.Como Presidenta tenia que enviar corresponsalia de Milagro, como
noticias acerca del convivir de este sector, porque Diario El Universo se encargd de

darnos esa corresponsalia.
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Sr. Pedro Pazmifio

Periodico “El Campanazo”

1. ¢ Cuéndo se fundo el periédicoEl Campanazo?
El PeriddicoEl Campanazo, se fundé el 25 de Noviembre de 1978.

2 ¢Quién era el duefio del periédicoEl Campanazo?
El duefio del Periédicofue quien le habla, Pedro Pazmifio.

3 ¢Qué tipo de Periddico fueEl Campanazo?

El Campanazo, fue un Semanario.

4. ¢ Cuéanto tiempo durd en circulacion el semanarioEl Campanazo?

El Semanario durd 7 anos.

5. ¢Cuantos ejemplares se emitian?

El Campanazo emitia 1000 ejemplares semanales.

6. ¢ Cuantas personas colaboraban en el semanario?
Las personas que colaboraban en el Periddico fueron: Su Director el Sefior Pedro
Pazmifio, colaboraban alrededor de 10 personas como: Jefe de Redaccion y

Corresponsales.
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Los corresponsales eran de: Milagro, Boliche, Parroquia Virgen de Fatima, Simon
Bolivar,Yaguachi inclusive abarcaba todas las Parroquias y diferentes Cantones de la
Provincia del Guayas, todos trabajaban desinteresadamente.

7. ¢ Cuanto costaba el semanario?

El Semanario EI Campanazo, costaba un Sucre.

8. ¢El Semanario El Campanazo, tuvo acogida por parte de los milagrefios?
El Semanario EI Campanazo, tuvo gran aceptacién por parte de los milagrefios e

inclusive se difundio6 en el Terminal Terrestre de Guayaquil, por los voceadores.

9. ¢Por qué dejo de circular?
El Semanario EI Campanazo, dejo de circular en Milagro por problemas economicos.

10. ¢ Qué noticias se caracterizaba en presentar?
Este medio de comunicacion se caracterizaba, porque contenia noticias en general,

especialmente de politica sana, este medio revoluciond el Periodismo en Milagro.

11. ¢;Como se sintio, al ver que salio a circulacion la primera edicién del
Semanario EI Campanazo?
Me senti contentisimo, cuando salio la Primera Edicion del Semanario El

Campanazo; porque era una meta cumplida y un suefio realizado.

12. ¢Si tuviera la oportunidad de sacar el semanario lo haria?
No volveria a trabajar en ningun medio de comunicacion, porque hay que darle la

oportunidad a la gente joven.

13. ¢Como se sienten usted al ver que han pasado muchas décadas y el
SemanarioEl Campanazo es recordado por los milagrefios?
Siento mucha nostalgia; porque han pasado afios y todavia se comenta del

Semanario.
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14. ¢ Colaboré con algun medio de comunicacion, aparte del semanario que Ud.
dirigia?

En la actualidad colaboro con Radio Atalaya de Milagro, escribo el Editorial todos
los dias se emite en las noticias radiales del mediodia.

Ademas colaboré: en Prensa La Verdad, Diario El Universo, con poca frecuencia, en

el Mercurio de Cuenca y en la Primera Edicion del Diario El Nacional de Milagro.
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Ab. Amparo Aguilera Di Lorenzo

Periodico “La Cronica”

1. ¢ Cuéndo se fundo el Periddico La Cronica?
El Periédico La Cronica, fue fundado el 24 de Noviembre de 1957.

2 ¢ Como se llamaba el Duefio del Periddico La Cronica?

El duefio del Periddico La Cronica,fue Don Elias Aguilera VVasquez, mi padre.

3 ¢Qué tipo de Periodico fue La Cronica?

El Periodico La Cronica, fue semanario de tipo politico critico.

4. ¢Qué motivo al Sr. Elias Aguilera Vasquez a sacar el semanario?

El motivo para que Elias Aguilera Vasquez, saque este medio de comunicacion fue
por interés humanista y brindar servicio a la comunidad, por cuanto su opinién
trataba de colaborar a fin de romper todos los estigmas que existian en aquella
época.Sobre todo arremetia al Ingenio Valdez, porque se caracterizaba en explotar al
obrero, trabajador, zafrero y a su vez iba en contra de los dirigentes politicos del

momento.

5. ¢Cuanto tiempo duro en circulacion?

El semanario La Crénica, estuvo en circulacién hasta el 2002.
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6. ¢ Cuéntos ejemplares se emitian?
Se emitian 1000 ejemplares semanales al inicio, luego con el pasar del tiempo se
incrementd a 1500 ejemplares del Periddico La Cronica.

7. ¢ Cuéntas personas colaboraban?

Las personas que colaboraban en el Periddico La Crdnica fueron:Sr. Elias
Aguilera Vasquez como Director; Sr Elias Aguilera Di Lorenzo e Ing. Ricardo
Ramos como Colaboradores; Sr. Arturo Salazar Quiroz, Sr. Galo Farifio Lima
como Lideres de Opinion.

8. ¢ Cuanto costaba?
En aquella época costaba 0.10, después 0,20 centavos y asi sucesivamente.
Siempre fue un periodico de muy bajo costo, nunca lo hizo con la intencion de

tener un ingreso econdémico sino de un servicio de comunicar.

9. ¢El semanario La Crdnica tuvo acogida por parte de los milagrefios?

Este Semanario tuvo una excelente aceptacion por parte de los milagrefios

10. ¢Por qué se dejo de emitir?

Se dejo de emitir en la primera ocasion, porque lo clausuraron, la vocacion de mi
padre fue muy critica, muy politico, por tal motivoen la Convencidn de Periodistas
reunida en Boston, Estados Unidos, al conocer su reclamo logré por disposicion
de la Sociedad Internacional de Prensa (SIP) se levante la clausura.

Luego se dejé de emitir por cuestiones de indole netamente técnico, ya no hubo
quién se encargue de la impresion y de la redaccion por la ancianidad de mi Padre

Elias Aguilera VVasquez.

11. ¢En ese tiempo el semanario La Crdnica con cual medio de comunicacion
competia en Milagro?
Bueno de acuerdo a la época y son muchos afios tuvo mucha permanencia con: El
Enfoque, EI Milagrefio.
El Periodico La Cronica, tuvo el liderazgo nacional e internacional.Se vendia en

Milagro, porque era pedido a peticion expresa de mucha gente del pais y del
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exterior.Existen ejemplares del Semanario La Cronica, en la Biblioteca de
Moscu, Alemania y México. Esto ocurrié cuando el Dr. Alberto Serrano sirvio por
el Velasquismo, de agregado Diploméatico en una Embajada, pedia que se le
enviara los ejemplares y los dejaba en una Biblioteca de alla.

12. ¢ Si alguien de la familia tuvieran la oportunidad de sacar el semanario lo
haria?

Indudablemente que si, creo que una de las inquietudes de mi hermano Francisco,
es de mantener el periddico, desgraciadamente no tuve ese arte, pero creo que él

lo va a continuar.

13. ¢Como se sienten ustedes al ver que han pasado muchas décadas vy el
Periodico La Cronica es recordada por los milagrefios?

Nos sentimos satisfechos de conocer la proyeccion de nuestro Padre y tratamos de
alguna manera continuar con ese contingente de nuestro Padre al servicio de la
comunidad.

Estamos muy satisfechos, muy orgullosos, con un orgullo sano y no mal sano de

dominio y de satisfaccion del deber cumplido.
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Ab. Stelvio Centanaro Quiroz

Ex Director de Diario “La Nacion”

1. ¢ Cuando se fundo el PeriddicoLa Nacion?
Fue fundado en el Afio de 1977.

2 ¢Quién era el Duefio del Periddicol.a Nacion?
Su propietario,quien le habla, Ab. Stelvio Centanaro Quiroz

3 ¢Qué tipo de Periodico fueLa Nacion?
La Nacidn fue un diario.

4. ¢ Cuénto tiempo circulo el diario La Nacion?

Este diario estuvo por el lapso de un afio en circulacion.

5. ¢Cuantos ejemplares se emitian?
En aquellos tiempos se sacaba 1000 ediciones diarias, la impresion era el método
cliché, era un tipo de tipografia con un centenar de fotos. No existia el offset. Este

medio impreso, se lo vendia por medio de megafono

6. ¢ Cuantas personas colaboraban en el diarioLa Nacion?

Su gran colaborador fue el Sr. Ricardo Rodriguez Sparovich.

7. ¢El diarioLa Nacidén tuvo acogida por parte de los milagrefios?

El periddico tuvo gran aceptacion por parte de los milagrefios.

8. ¢Por qué dejo de circular?
El motivo de su desaparicion fue porque fue porque sali elegido como Consejero
Provincial del Guayas y mis funciones no me permitieron que el diario siguiera en

circulacion, expresa el Ab. Stelvio Centanaro Quiroz.
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9. ¢Que noticias se caracterizaba en presentarel diario La Nacion?
Este medio de comunicacion contenia paginas de: Sociales, Economia, noticias

locales, nacionales e internacionales.

10. ¢Si tuviera la oportunidad de sacar a circulacion el Diario La Nacién, lo
haria?

Claro que si, pero en realidad para sacar un medio de comunicacién impresa se
necesita de un Socio capitalista, 0 una persona responsable. Por el momento tengo
otras prioridades.

11. ¢ Colaboro con algun medio de comunicacion, aparte del Diario La Nacién?

Luego de terminado mi periodo como Consejero Provincial fundé Radio Presidente,

luego fue Radio la Voz del Pueblo y en la actualidad es Radio Net.
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Sr. Ricardo RodriguezBarcia

Ex Director del Periédico “El Reportero Grafico”

1. ¢ Cuéndo se fundo el periédicoEl Reportero Grafico?
Fue fundado el 10 de noviembre de 1979.

2 ¢Como se llamaba el Duefio del PeriddicoReportero Grafico?
El duefio del Periédico fue mi padre, el Sefior Ricardo Rodriguez Sparovich.

3 ¢Qué tipo de Periodico fueEl Reportero Grafico?

Este medio de comunicacién tuvo circulacion quincenal.

4. ¢ Cuéanto tiempo durd el periodico El Reportero Grafico?

Estuvo en circulacion hasta el afio de 1982, solamente tuvo 43 ediciones.

5. ¢ Cuantos ejemplares se emitian?

Se emitian 1000 ejemplares.

6. ¢ Cuantas personas colaboraban?

Las personas que colaboraron en el Periédico EI Reportero Gréafico fueron: Sr.
Ricardo Rodriguez Barcia, quien le habla, como Director; Sr. Ricardo Rodriguez
Sparovich como Jefe de Redaccion; Sr. N. Benavidesquien enviaba las noticias del

Area Artesanal; Sr. Bolivar Torres como Articulista.
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7. ¢ Cuanto costaba?
Costaba alrededor de 0,50 centavos de Sucre.

8. ¢ El Periddico El Reportero Grafico tuvo acogida por parte de los milagrefios?
Fue el primer medio local que sacd la primera columna de Sociales y Farandula.

Tuvo bastante aceptacion por parte del publico juvenil.

9. ¢Por qué dejo de circular?
Dejo de circular el Quincenario EIl reportero Grafico, por viaje al exterior

especificamente a México en 1983.

10. ¢Qué noticias se caracterizaba en poner en circulacion?
Se caracterizaba por noticias institucionales como gremios artesanales, Cuerpos de

Bomberos y Club Nacional.

11. ¢Como se sintié, al ver que salié la Primera Edicién del Semanario
Reportero Grafico?

Tuvimos expectativas esperando que tenga acogida y cobertura por la ciudadania
milagrefia, se vendian 800 ejemplares. EI Quincenario llegd hasta Naranjito y

Yaguachi. Teniamos cuatro voceadores. Se vendian entre Sdbado y Domingo,

12. ¢Si tuviera la oportunidad de sacar a circulacion el periodico El Reportero
Grafico, lo haria?

Claro que si, siempre fue mi aspiracion hacer un diario, cerrar la edicion de 20:00 a
21:00 méximo hasta las 22:00.

Tengo un Proyecto en mente sacar el Libro sobre el cantén Milagro, luego sacaria un
folleto de poesia y luego sacaria el Periddico.

Ademas publiqué mis poesias El Citadino, teniendo buena acogida
13. ¢Como se siente usted al ver que han pasado muchas décadas y el Periddico

El Reportero Grafico es recordada por los milagrefios?

Me siento contento, porque cuando uno se lo propone hacerlo puede hacerlo.
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Me sorprendo, tenia 23 afios cuando tenia el periddico y queda la labor de hacer el

bien a la comunidad.

14. ¢En ese tiempo el Quincenario El Reportero Gréfico, con cual medio de
comunicacion competia en Milagro?

Competiamos con elPeriédico EI Campanazo,que se caracterizaba con noticias de
Politica y de Cronica Roja.

15. ¢Colabordé con algin medio de comunicacion, aparte del Periddico El
Reportero Gréfico?

He colaborado en las Revistas “Centuria “de Juan Garcia Delgado y ;Qué Pasa en
Milagro? de Keythel Lopez, Ademés colaboré en el Semanario El Citadino con la
seccion Poesias y en Prensa La Verdad con la seccion Récords Nacionales.
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Ab. William Reyes Cuadros

Semanario Prensa “La Verdad”

1. ¢ Cuéando se fundo el periddico Prensa La Verdad?
Fue fundada el 15 de Septiembre de 1984.

2 ¢Quién es el duefio del periddico Prensa La Verdad?
El Gerente Propietario es quien le habla, Aby Periodista William Reyes Cuadros.

3 ¢Qué tipo de Periodico es el, periodico Prensa La Verdad?

Prensa La Verdad, es un Semanario.

4. ¢ Cuéntos ejemplares emite el Semanario Prensa La Verdad?

Empezamos con 1000 ejemplares, con un periddico de 12 paginas, en ese tiempo era
blanco, negro y a color. Decidimos hacer un medio de caracter comunicativo,
cultural. Nos hemos ido asentando en la ciudadania, con el pasar del tiempo.En la

actualidad Prensa La Verdad, cuenta con 20.000 ejemplares de edicion.

196



5. ¢ Cuéntas personas colaboran en el Semanario?

Las personas que colaboran en el Semanario Prensa La Verdad son: Ab. William
Reyes Cuadros como Director; Lic. William Reyes Vega como Sub-Director; Sr.
Jorge Llerena como Diagramador; Sr. Le6n Reyes como Disefiador.

6. ¢ Cuanto cuesta?
Prensa La Verdad cuesta $0.50

7. ¢El Semanario Prensa La Verdad Periddico, tiene acogida por parte de los
milagrefos?

Nosotros luchamos un par de afios, para poder posicionarnos como periédico, que a
la gente le llegue nuestro mensaje, por eso progresivamente fuimos aumentando

nuestro tiraje y posicionarnos altamente, como lo estamos en la actualidad.

8. ¢Qué noticias se caracteriza en presentar el Semanario?

Prensa La Verdad, se caracteriza por dar informacién solamente de Milagro y
sectores donde circula, nada de noticias nacionales, porque para eso estan los
periddicos nacionales. Creemos que es nuestro éxito, priorizamos las noticias de

crénica roja, ya que consideramos que es la noticia que mas atrae al lector.

9. ¢Como se sinti6 cuando salié la Primera Edicion del Semanario Prensa La
Verdad?

Bueno me senti contento, porque era un esfuerzo inicial que haciamos tampoco
pensamos en llegar tan lejos, como hemos llegado.Me senti complacido, siempre me
he propuesto algo en la vida y lo he logrado, se me ocurrié sacar un periédico en
Milagro, que tenga continuidad usando mi experiencia en periodismo.

Los primeros afios fueron duros, gracias a Dios por mis negocios particulares me
permitieron solventar los gastos, ya que no habia publicidad para financiar el

periddico.
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10. ¢ Colaboro con algun medio de comunicacion, antes de Prensa La Verdad?
Colaboré con Radio Atalaya, de Don Ecuador Martinez Collazo y con Radio La Voz
de Milagro. Ademas estuve ligado estrechamente con Radio Cristal, ya que ahi
empecé a los 17 afios como locutor.
Luego colaboré con los periddicos: La Epoca de Milagro. A nivel nacional con
Diario Expreso y Extra, ademas de ser corresponsal por mucho tiempo de Diario

El Universo.
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ANEXO 4

a) AUTORIZACION PARA EJECUTAR LA PROPUESTA

OFICIOS ENTREGADOS A LOS DIFERENTES MEDIOS IMPRESOS DE
MILAGRO

Milagro, 29 de abril del 2011

Sr

Gerente Propietario
Presente.

De mis consideraciones

Por medio de la presente nos dirigimos a Usted, dos Estudiantes Egresadas de la Carrera
de Comunicacion Social Mencion Periodismo, de la Universidad Estatal de Milagro, las
misma que estas realizando la tesis “Manejo dela Infografia Periodistica en los medios de
prensa escrita de la ciudad Milagro”, quienes preocupadas sobre el manejo dela
informacion y para culturizar y educar a los lectores milagrefios, nos permitimos realizar
un Manual con toda la informacion necesaria sobre la clasificacion de la Infografia y los
cddigos visuales de esta herramienta.

Daremos a conocer lo que realizaremos:

e Elaborar un Manual informativo que describa las ventajas de utilizar la infografia
en los medios impresos.

e Entregar el Manual Informativo a los directores o propietarios de los medios
impresos periodisticos en estudio.

e Dar a conocer a los gerentes o propietarios de los medios impresos en estudio
acerca de las ventajas del Uso de la Infografia en sus ediciones.

Por la favorable acogida a la presente, anticipo mis agradecimientos.

Atentamente

Srta. Mariuxi Gonzéles Srta. Katherine Montoya
Egresada Egresada
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FOTOS DE ENTREGA DE MANUALES

“SEMANARIO PRENSA LA VERDAD”

Momentos que se entrega el Manual
Informativo, a la Sefiora Blanca Torres
de Reyes, Representante del Semanario
“Prensa La Verdad”, por parte de la
Sefiorita Katherine Montoya Moran.

)
gl

e &

Momentos que se entrega el Manual
Informativo, a la Sefiora Blanca Torres de
Reyes, Representante del Semanario
“Prensa La Verdad”, por parte de Ila
Sefiorita Mariuxi Gonzéles Sanchez.
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FOTOS DE ENTREGA DE MANUALES

“SEMANARIO EL DESPERTAD INFORMATIVO”

~

Momentos que se entrega el Manu-
al Informativo, al Joven Steven Ripal -
da, Representante del Semanario “El
4 Despertad Informativo”, por parte
de la Seforita Katherine Montoya

Moran. /

=
-

- ¥
e

Momentos que se entrega el Manual
Informativo, al Joven Steven Ripalda,
Representante del Semanario “El Desperta
Informativo”, por parte de la Seforita
Mariuxi Gonzales Sanchez.
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FOTOS DE ENTREGA DE MANUALES

“DIARIO EL NACIONAL”

Momentos que se entrega el
Manual Informativo, a la Sefiorita Gina
Quinde, Secretaria del Diario “El
Nacional”, por parte de la Sefiorita
Katherine Montoya Moran.

Momentos que se entrega el Manual
Informativo, a la Sefiorita Gina Quinde,
Secretaria del Diario “El Nacional”, por parte
de la Seforita Mariuxi Gonzales Sanchez.
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FOTOS DE ENTREGA DE MANUALES

“SEMANARIO EL REGIONAL”

NOTA:
No se entregd el Manual Informativo al Medio de comunicacion Impreso Semanario “E1
Regional”, por tres ocasiones visitamos las instalaciones de dicho medio, pero las

oficinas de este Semanario, se encontraron cerradas.
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ANEXO 5

e) OTROS DOCUMENTOS ADICIONALES (MANUAL
INFORMATIVO)
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Manual
Informativo
acerca de la

Infografia
periodistica en
los Medi0s
lmpresos



Manunal enhre Infaorafia PDariadictica on lac Moadine Imnroacnc Maniial cahrao Infacrafia Davindictina on lac Madine Inmanraonc

Manual informativo acerca de Ia Manual informativo acerca de a
Infografia Periodistica en lo Medios Impresos Infografia Perioistica en los Medios Impresos

Barreras para la lluvia
PRESA "DAULE-PERIPA"

Muchas veces las montafias dan lugar a diferentes climas, ya que cuando el I‘IDRONACIION ' "
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de sotavento, con un clima mas célido y seco. Es por esto que a las montafias San Jacinto e .
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Katherine Montoya Moran Autoras:

La utilizacion de la herramienta Infografica, ha avanzado rapida- Marl“x.l Gnnzalas sancnn.z
mente en los medios de comunicacién impresos, teniendo gran Katharlnn Mn“tnva M“l‘an

aceptacion en los lectores, ya que su combinacion de imagenes
_ww.  Sintéticas y textos procuran comunicar informacion
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PARTES DE LA

INFOGRAFIA

Antes de conocer sobre el disefno de
una infografia debemos tomar en
consideracion aspectos: El disefio de
la infografia debe ser sencilla, com-

pleta bien estructurada y adecuada
con la informacién que presenta.

Para ello, hay que realizar disefios
previos que presenten diferentes po-

sibilidades

La proporciéon
debe ser la co-
rrecta entre la
imagen y el tex-
to, debe existir
contraste en el
color de la for-
ma y el fondo.
El uso de la
perspectiva
puede otorgar
atractivo al cua-
dro infografico -
especialmente si se decide utilizar ma-
pas para en el disefio.

También tenemos infografias digitales
que son mas dinamicas, por lo tanto
mas atractivas.

Los efectos de las animaciones no
deben ser excesivos. Hoy vivimos en un
mundo tridimensional, en el que se com-
bina: imagen, color sonido y movimiento
(multimedia).

Un grafico es muy util cuando el arti-
culo tema o contenido presenta infor-
macioén numeérica y el lector se perderia

en las cifras al leer la historia. Igual-
mente, resulta mas apropiado colocar
un mapa.

Por ejemplo, que estar describiendo con
palabras la ubicacion de un lugar.

Previo a la hora de descomponer una
noticia. El periodista debe reconocer
con claridad cuales son sus partes
fundamentales:

* El Titulo

* El Texto

* El Cuerpo

* La Fuente

* El Crédito

* Secuencia de graficos e imagenes

* EL TfTULO.- EI Titulo debe ser
directo y sintetizar el contenido de la
Infografia. Puede ir acompafado de
un subtitulo.

La nueva
ley del
tabaco

El Titulo es la primera prueba de que
estamos ante una suerte de unidad
informativa, con categoria propia y
auténoma. EI Titular puede venir
acomparnado de un subtitulo.

* EL TEXTO.- E| texto debe ser
sucinto y suministrar al lector toda la
explicacién necesaria para compren-
der lo que se muestra en la Infografia.

-18-
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c) Anticlpativo.- Anticipandose a la rea-
lizacion de
hechos que
se conocen
detalles que
inevitable-
mente ocu-
rrirAn (una
boda real,
el alunizaje
de una cap-
sula espa-
cial o una final olimpica). Este grafico
intenta poner al lector frente a las ima-
genes de la TV, proveyéndole informa-
cion sobre: Personas, Procedimientos
y Secuencias.

d) Paso a paso.- Expresa las etapas
y secuencias de un proceso dado, co-
mo los cuadros de una pelicula.

]Ugaﬂd() Pacmtrembos o s i cona. "
Los aros voladores

@) Flujo.- Es un
Dibujo que des-
describe las co-
nexiones y los pa-
sos de un proce-
o0 una serie de
procedimientos.
Como el plano de
una fabrica, con
el proceso de T
fabricacién de un producto determinado.

C) REPORTA.JE:
Es el relato in- = ..
formativo visu-
al de un hecho.
La designacion
de Reportaje es
Edwin Taylor.

El nombre es va-
lido en castella-
no, ya que dado
su caracter na-
rrativo, se apar-
ta de la estricta
y pretendida-
mente aséptica
informacion.

a) Reallsta.- Busca representar los he-
chos, personas
cosas, tal como
las vio el autor.
Es tipico de las
informaciones
sobre las au-
diencias judi-
ciales en las :

las que no se permite la entrada a foto-
grafos.

b) Simulado.- Busca representar los he-
chos, personas o cosas, tal como se ima-
gina el autor que ocurrieron, intentando
adecuarse todo lo posible a los datos sobre
la realidad a partir de los datos que se co-
nocen.

Lugor del hollazgo

BEL AECORRIDO DE POMAR  WMIPOTESIS DEL ACOOENTE

Dmmawmm’x "\”“\-

-17-
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b) Corte.- Es
la vista del inte- [
rior de un cuer-

po. Los cortes a
su vez pueden
pueden ser de
tipo: longitudi-
nal, transversal
o tridimensional.

- Corte Longitu-
dinal.-

Se puede apreci-
ar a lo largo del
objeto.

- Corte Trans-

versal-a) De Caus:
Se puede visua-
lizar a traves del
objeto, es decir:
de lado a lado. oADAM

d) Panorama.- Vista de un horizonte
muy dilata-
do, como si
se lo estu-
viera vien-
do pintado i ‘
dentro de F/{,, Fy ‘\‘
un cilindro (¥ | &
hueco. o

»

B) GRAFICOS EXPLICATIVOS.-
Este tipo de Infografia, Graficos expli-
cativos, se subdividen en: Graficos
explicativos De Causa-efecto, Retro-
spectivo, Anticipativo, Paso a paso y
Flujo.

a) De Causa-
efecto:

Es aquel grafico
el cual explica la
causa y el efecto
de un hecho de-
terminado.

La nueva
loy dol
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ANTECEDENTES

En Ecuador, la utilizacién de la he-
rramienta Infografica, ha avanzado
rapidamente en los medios de comu-
nicacién impresos, teniendo gran
aceptacion en los lectores, ya que su
combinacién de imagenes sintéticas
y textos procuran comunicar infor-
macion de manera visual, facilitando
asu vez la transmision del mensaje
de manera secuencial.

Estas caracteristicas de la infografia
de combinar recursos iconograficos,
imagenes, con fragmentos textuales
se constituye en una herramienta que
con el auge de las tecnologias de la
informacién y la comunicacion; gesta-
das dentro de nuestra cultura emi-
nentemente visual e impulsada por la
expansion, la consolidacion del medio
televisivo y mas recientemente por
Internet.

La Infografia, debido a su caracter
informacional y didactico, acerca al
lector con mayor sencillez a la
informacién por medio de imagenes
que se fusionan al texto.

LOS CODIGOS VISUALES

DEL PERIODISMO
ICONOGRAFICO

Segln Gonzalo Peltzer la sintactica y
la semantica de los lenguajes, formu-
laciones semiobticas abiertas a partir
de los habitos y convenciones en el
uso de los signos, poseen un alto gra-
do de autonomia.

Las expresiones del lenguaje visual
raramente se componen de una sola
de las categorias o grupos que
podriamos enunciar.

. Suelen ser una composicion de distin-
= tos tipos de cédigos visuales, grafi-
cos, lingiiisticos, fotograficos, etc.,
esto ocurre especialmente en el grupo
de los denominados: Infograficos o
Infogramas.

- Corte Tridimen-
sional.-

Es la vista del
interior de un cu-

B SR K 2 =
2 2 Ny & 1
7 PR VF 2R
FA RGN S

AL SUA St PR AR O AT, A AR M T AN

b) Retrospectivo.- Es un Dibujo en
! tiempo pretérito, porque explica lo
erpo, segun sus relativo a lo que ocurrié, como ocurrio,
tres  dimensio- dénde, cuando, etc., y con una clarifi-
nes. cacion de las consecuencias de esos
hechos.

c) Perspectliva.- Es la representaci-

6n de los objetos en tres dimensiones.

Hace que la prensa escrita se vea en
la necesidad de utilizar herramientas
que impulsen la lectura de la infor-
macion, debido a la presencia de una
sociedad inundada por imagenes y
con un publico que va perdiendo el
habito de la lectura.

16- 5-

Una flecha puede significar ideas
totalmente distintas.
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Harol Evans considera graficos
(graphics); so6lo a un tipo que consi-
dera informativos, y flavor graphics
a los puramente decorativos:

“Un simple dibujo que ilustra un arti-
culo no es un gréfico, es una ilustraci-
o6n, como una simple fotografia en una
informacion. Ambos se convierten en
gréficos como una patte integrante
del dibujo o la foto”.

Considera Evans; que solo son infor-
macion las imagenes que contienen
explicaciones textuales. Para él lo
principal no son las imagenes, sino la
la informacion textual. Pero los gra-
phics de Evans, sélo una pequefia
parte, un solo género o tipo de la
cantidad y variedad posible de vehi-
culos de un mensaje visual informati-
vO.

La ambigledad del término en caste-
llano impide su utilizacion para desig-
nar a los distintos de informacion visu-
al. No mas pacto de lectura no hori-
zonte de expectativas: géneros, co-
digos o subcddigos, lo que el emi-
sor y el receptor se representan al
percibir el significante iconico.

Esas convenciones analdgicas, esta-
blecidas por la cultura visual media,
constituyen unos c6digos que pueden
llamarse géneros, para distinguir los
contenidos de los mensajes iconogra-
ficos.

La clasificacion de los géneros o codi-
gos visuales del Periodismo Icono-
grafico la hace Gonzalo Peltzer, en
su libro “Periodismo lconografico”, en
siete grupos principales:

1) Graficos,

2) Mapas,

3) llustraciones,

4) Simbolos,

5) Comics,

6) Iconografia Animada,
7) Infograficos.

GRAFICOS

Representan visualmente una infor-
macion consistente en una o varias
correspondencias entre una serie fini-
ta de conceptos variables y una va-
riable

Jacques Bertin: considera hay cua-
tro grupos de graficos y los clasifica,
segun la naturaleza de las correspon-
dencias que expresan en el plano:
Diagramas, Organigramas, Mapas
y Simbolos.

El Dr. Gonzalo Peltzer, en su libro
“Periodismo lconografico”, él clasifica
a los graficos en Diagramas y Orga-
nigramas.

A) DIAGRAMAS .-

Es un Dibujo Geometrico, sirve para
probar una proposicién, o para repre-
sentar de una manera gréfica la va-
riacion de un acontecimiento o de un
fenémeno.

Indice segtin tipo de Proyecto FOSIS

w

0 = Ne mejora
= Mejora

w

o e Provecto

SRR AN
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ICONOGRAFIA ANIMADA

a) Dibujo Animado.- Se denomina asi a
la técnica cinematografica confeccio-
nada a la inversa que el cine de peli-
cula por el procedimiento de dibujar
los cuadros que componen la anima-
cién cinematografica.

El dibujo animado y la animacion
tienen importantes virtualidades infor-
mativas y de comunicacion.

b) Videogréfico.- Asi llaman Ben Blank
y Mario
Garcia a
las com-
posicio-
nes ico-
nografi-
cas para
televisi-
on.

En los
videogra-
ficos se dan también los géneros
mencionados mas arriba: graficos,
tablas, caricaturas, retratos, infografi-
cos, etc., pero con dos particulari-
dades especificas, propias de agregar
el movimiento y el sonido (dimension
temporal, presente en todo mensaje
televisivo) al lenguaje visual estatico

INFOGRAFICOS O

(INFOGRAMAS)

En Ecuador, la utilizacién de la herramien-
ta Infografica, ha avanzado rapidamente
en los medios de comunicacién impre-
sos, teniendo gran aceptacion en los lec-
tores, ya que su combinacion de imagenes
sintéticas y textos, procuran comu-
car informacién de manera visual,
facilitando a su vez la transmision
del mensaje de manera secuencial.

Tipos de Infografia.- Segun Pelt-
zer, los, tipos de infografia son
de: Vista, Graficos Explicativos y
de Reportaje, cada uno de ellos a
su vez tiene su subdivision.

A) INFOGRAFICOS DEVISTA. Es un di-
bujo esenci-
almente ex-
plicito, en el
todos los
elementos
reales estan
puestos exac-
tamente en
su sitio. Con todo detalle y proporcion, pue-
de acompafarse de leyendas y numeros
explicativos. Las Infograffas tipo Vista se
subdividen en: Plano, Corte, Perspectiva y
Panorama.

a) Plano.- Es la representacwn graflca en
una super-
ficie de un
terreno o de
la planta de
un campa-
mento, pla-
za, etc.

s
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dole el mismo sentido; ella denota
velocidad, hacia adelante, arriba, aba-
jo, a través, atacar, a través, el futuro,
la historia, fuera de alcance, lanzar
hacia adelante o atras, éxito o fracaso
de la economia, empujar.

k(_$\)

La gama de sentidos que se pueden
atribuir a este simbolo es amplisima,
dependiendo siempre de los cédigos
semibticos que compongan su en-
torno

A) Tira Cémica o Historletas.- Son
Historias secuenciales dibujadas, con
gran contenido escénico y segun coé-

digos cinematograficos.

Valentin Samaniego, hace hincapié
en lo literario y los llama ‘auténtica
literatura visualizable’.

Los Cémics comenzaron a publicarse
de modo simultaneo en: ediciones
especializadas y en los suplementos
infantiles de los periédicos.

B) Cé6mics Informatives.- Es una
adaptacion del lenguaje del Cdémic,
a las informaciones de los hechos
reales.

T m e Per coso en e Ecuadoeno tlan deods
hace meachos hos en format indiseiminada Lo gente
o oorts para La cask pev, scbee todo pak gk

La han empleado algunos periddi-
cos y tambien se han editado tebeos
monograficos sobre acontecimientos
histéricos determinados.

/ZQUE DEMONIOS ) e i
EDS £SO, s— Q‘IHN VOS- \/ogg\

—

7/uNO’t;N YoYO'

(GAHLGUN T rau[‘[';[uw[»\‘

’F«%ZD‘,SESLEAMA (7FGOCENTRICO! )
“YG-YO/ENTENDES? Ll s
&\/o YO YO0Y0)
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El Diagrama tiene el dominio mono-
sémico de la percepcion espacial; en
un instante se perciben las relaciones
entre las tres variables del grafico: las
dos dimensiones del plano y las varia-
ciones de las marcas.

Para Holmes, hay cuatros tipos basi-
cos de Diagramas siendo uno de ellos
el modo correcto de representar grafi-
camente datos estadisticos determi-
nados:

-Lineal o (de Fiebre)

-Barras

-Tartay

-Tabla

a) Diagrama Lineal (o de Flebre).-

Se repre- =
T-Mobile = 11:54 -
sentan
por lineas,
segL’m dos Fiebre escalata
ejes per- o
pendicula- AT
res de coor- o
denadas,- REE® 034 1234
que expre-
san las 2 / 39.1‘9 Rectal S
componen-  393°C Rectal >
:)elzs\{ana- & Claritromicina 500 mg...
+ Escalofrio >

Sope

les o de
fiebre, son especialmente aptos para
mostrar tendencias.

b) Rectllineo.- Es una linea recta se
representa el numero total de las
componentes variables, y se divide en
las partes proporcionales que suman
el todo invariable.

Victimas de accidentes de tréfico
en Francia durante el afio 1958

100%

peatones
bicicletas

c) Circular o de Tarta.- Las corres-
pondencias o proporciones de com-
ponentes variables, se representan
como:

sec- » Desocupados por
to’.es ciudades
Cuenca
de un e 323
Guayaquil
circu- 3N -
chala
lo, en Quito 33
partes 12,30
de di- Ambato
feren- Oes Lt
tes &2
tama- —
fios

expresados generalmente con distin-
tos colores o tramas.

d) Ortogonal (de Barras).- Las co-
rrespondencias o proporciones estan

Sectores destacados en la importacion
Aumento en relscié 8l 2009

6381% 61.08% 2% 368% 7692%

il $1631 $1.35251

a—mw omume Combantilesy Materias pamen Been ce ot
Duraderon) Abacartes (rchstrdes) fqupas de
vanspoe)

Dwencs

ELUNIVERSD
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representadas por bloques de diferen-
tes: colores o tramas.
Seguln una disposicion de angulo
recto, en los que |la base constituye la
componente invariable.

e) Polar.- Es la version circular del
diagrama ortogonal.

Las proporciones son iguales, a la vez
que se expresan las diferencias entre
ellas.

f) Tabla o Verbograma.- Es un Dia-
gramae

esencial-

mente tex--- Emelec

tual, en que
cldisero  Jaguares g

de la in-

.z Ki wic2 Villak d
formacion hv""{‘iﬁjm ;.'«‘.?‘" =
eilas lazo
a.grl.Jpa’ Achilier Sanchez
distingue, Bagui Vaidez
relaciona sl sl
o resalta F’“Qrum(mo.' ant';rn‘
> 2 M2
los men- Niiducies Torres
sajes lin- 1za ; muu,:r‘m“m
glisticos Lo pes
que con-
tiene.
Las Ta-

blas son mas adecuadas cuando es
necesario presentar una informacion,
que contiene muchos numeros que
deben ser leidos con cuidado.
horarios, cotizaciones, eftc.

Un ejemplo tipico podria ser la tabla
de clasificacion de un torneo de-
portivode

B) ORGANIGRAMAS.-
Es la representacion grafica de las
relaciones de una organizacion.

Viceconsejeria de Formacion Profesional
y Aprendizaje Permanente
Director de
TKNIKA

Equipo

Directivo
| [ I |

Diroccion de Direccién de ‘ Direccion de Direccion de
TIC y eLeaming Tecrologiaa Gestidin Formacidn

L |

No expresan ningun tipo de propor-
cién y su correspondencia se manifi-
esta sblo por las relaciones entre
algunas o todas las decisiones de la
misma componente.

MAPAS

Es la representacion geografica de la
Tierra o de parte de ella es una super-
ficie plana. Expresa algunas o todos
los componentes de una informaciéon
de acuerdo con un orden geografico.
Se pueden considerar cinco tipos de

Manual sobre Infografia Periodistica en los Medios Impresos

para designar al Logotipo, sin tener
en cuenta que por su mismo origen un
Isotipo jamas incluira palabras foné-
ticas.

d) Graflsmo.- También se los llama
Mancheta y Logotipo.

Laen
, O

&

cuesta de

Ali y Baba

rial (escudo de una
nacion).

Igual en el caso de
las Banderas, los
Escudos de los pai-
ses, clubes y orga-
nizaciones, por ser
mas conocidos por
el pu-
blico, son muy utilizados en
el Periodismo Visual.

g) Sellos, Marcas y Cu-
flos.- Son las representa-

Se utilizan para identificar: el tema de
una historia, una sucesion de histori-
as sobre el mismo tema, distintos as-
pectos de una misma noticia o la su-
cesioén en distintos dias de un mismo
acontecimiento.

o) Banderas.- Es |a representacion vi-
sual, ori-
ginalmen-
te en so-
porte de
tejido de
una insti-
tucion,
desde las
Naciones Unidas a una Familia. Las
de los paises constituyen, por ser co-
nocidas- un recurso de informacion vi-
sual de primer orden.

f) Escudos.- Es el Signo de recono-
cimiento transmisible por via heredita-
ria (blason), caracteristico de una co-
lectividad (escudo), genealdgica (bla-
son), funcionalidad (emblema), territo-

ciones visuales de perso-
nas e instituciones.

(s

Se diferencian entre ellos por el
soporte original; papel o pergamino
para los sellos; el ganado, las marcas,
metales para los cunos etc.

h) Flechas.- Es uno de los signos
mas universalmente comprendidos
esto es a la vez una ventaja y desven-
taja, porque la flecha significa de-
masiadas cosas. Poca gente puede
usar una flecha simbélicamente, dan-

iy
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SiMBOLOS, I[CONOS Y

EMBLEMAS

Es la representacion de: objetos,
cosas, personas, animales, profe-
siones, deportes, conductas, reli-
gionesa etc., por medio de siluetas,
dibujos o figuras, lo que significan.
Apelan a un lenguaje que es ya
generalmente conocido por el publico.

Los simbolos son generalmente no
figurativos, producto de una conven-
cion, mientras que los iconos son
analoégicos.

a) Pictogramas.- Es la representa-
cion ideograficos de objetos o ideas
mediante signos.

oV

F

Se trata generalmente de analogias
figurativas, y no hay corresponden-
cias establecidas en el plano, sino
entre el plano y el lector. La corre-
spondencia es, por tanto exterior al
grafico.

b) Logotlpo.- Es la representacion

grafica emblematica de un ente
abstracto.

*
@i 0 ®
A GIRLS e

/ MOTOROLA

'3
B =.2.

Carrefour i -
T

~

e @ =

De tal modo que el lector identifica
plenamente ese simbolo con lo que
representa (acontecimiento, marca,,
partido politico, pais, etc.)

c) Isotlpo.- Es la traduccion de la Si-
gla Inglesa: ISOTYPE: International
System Of Typographic Picture Edu-
cation.

El Sistema ide-

ado por: Otto 4
una serie de sim-
bolos que fueran
entendidos, por
todas las perso-

Neurath, inten- g o )
nas.

taba producir
A veces se utiliza este nombre para

-12-
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Mapas Periodisticos:

- Mapas de Situacion

- Mapas de Detalle

- Mapas Meteorolégico
- Cartograma

- Mapa llustracion.

Los Mapas, responden siempre a la
necesidad de apelar el sentido geo-
grafico del publico, para compren-
der las noticias.

a) Mapas de Situacién.- Es aquel
que situa al lector desde afuera hacia
adentro.

PRESA "DAULE-PERIPA"

HIDRONAZION, ' CENTRAL HIDROELECTRICA

‘San icenta( “MARCEL LANIADO DE WIND"

Golfo do R — )

De modo que pueda, desde sitios
conocidos situarse en el lugar que se
pretende describir.

b) Mapas de Detalle.- La parte del
Mapa, generalmente resaltada sobre
un Mapa de Situaciéon, que muestra
los sitios concretos que se preten-

-9-

den describir.

0 80km

- o ‘Bﬂ’"l
x‘.‘ s Sans

. Lorenzo~_
Esmeraldas

COLOMBIA

“Nueva
»QUITO g
aCotopaxi

c) Mapa Meteorolégico.- La quinta-
esencia del Mapa Informativo, por su
importancia informativa y habitualidad
de su uso en todos los medios visua-
les.

Se trata ya de una especie de mapa
con codigo, simbologia, estilo y
caracteristica particular, que han
motivado una preparacién peculiar o
especialidad en los periodistas que se
dedican a este tipo de informacién en
los distintos medios de comunicacion.
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d) Cartograma.- Es en parte Mapa y

en parte Diagrama.

Es la representacion cartografica de
relaciones o proporciones entre las
componentes variables de una infor-
macioén, en la que el dato espacial -
geografico, resulta la componente in-
variable.

o) Mapa llustraclén.- Podria hablar-
se de una categoria mas de Mapas
Informativos que se denominaria con
esta expresion.

Se trata de aquellos Mapas en los que
el dominio de los significados no esta

en el Mapa en si; (en las relaciones
geogréaficas, que intentan explicar)
en la informacién que utiliza al Ma-
pa, como una simple llustracion o
Referencia.

ILUSTRACIONES

A) Retrato.- Es la representacion
grafica de personas o cosas deter-
minadas.

Un artista puede conseguir una ima-
gen o una combinacion de imagenes
de personas editorializadas o no, que
la fotografia no puede hacer.

PHILIPS s
ABRIL 78

OO OHETROIADATHITRIN

Con un buen titular y una buena com-
posicion se puede conseguir el relato
completo de una historia.

Se las utiliza mucho en los suplemen-
tos de los periddicos norteamerica-
nos, aprovechando las creatividades

-10-
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de los artistas y también el gran
tamano de la mayoria de los diarios
de ese pais que permiten un trata-
miento grafico muy creativo. el origi-
nal puede ser un: gouache, acuarela,
acrilico, tinta y colores a lapiz, varias
combinaciones, siempre de secado
rapido.

b) Chiste Gréfico.- Se trata de uno
de los casos en que se da con mas
pureza el lenguaje visual.

El lenguaje del chiste supone siem-
pre: cédigos conocidos en los lec-
tores y hacen gracia en la medida en
que consiguen ridiculizar una situa-
cién que para quien lo entiende.

Es siempre conocida, y que consti-
tuye la clave de su éxito.

c) Chiste Gréfico Editorial.- Se trata
de lo que en la prensa americana
recibe el nombre de Cartoon.

Tanto que aparece en un solo acto,
como el secuencial, que sin palabras

o con ellas (leyendas o globos de
dialogo) contiene un comentario.

d) Carlcatura.- Esteban Moran T., en

su libro: “Género de Periodismo de
Opinion”, lo considera, un género de
opinioén.

Es un dibujo de la cara o del cuerpo
entero de una persona bien conocida,
con sus rasgos principales exagera-
dos, expresando especiales caracter-
isticas de sus actitudes o de su
conducta.

-11-
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e) OTROS DOCUMENTOS ADICIONALES (PORTADAS DE PERIODICOS DE LA
CIUDAD DE MILAGRO 1889-2010)

1 Livetal do,

Lo ow “honque Borws oh
T wqeiadon por manos belles ) ag-

SEMANARIO “LAVOZDEL MILAGRO” SEMANARIO“EL CARTUCHO”
(Fundado en el Afio 1889) (Fundado en el Afio 1915)
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Sl i B
REVOLUCION
DEL

28 de MAYO

SEMANARIO “EL LAPIZ” QUINCENARIO“LA PULGA”
(Fundado el 15 de Agosto 1920) (Fundado en Mayo de 1945)
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SEMANARIO“EL MILAGRO”
(Fundado el 16 de Enero de 1949)

SEMANARIO“EL MONTUVIO”
(Fundado el 28 de Mayo de 1945)
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LA CRONICA

Semanario al Servicio del Pueblo
Edicién de 4 Piginas

Fundado el 24 de Noviembre de 1957
Director: Elias Aguilera

Afio XIII-Ng 597 Milagro-Ecuador, Sibado Agosto 22 de 1970 — Valor 20 Ctvos

LOABLE LABOR

Plausible labor la del Mé-
dico Municipal Dr. Didgenes
Gareia Rodriguez. Su cam-
pana iniciada en bien de la
salud piablica estd dando
magoificos resultados. Ha
terminado, en pocos dias, v
con el aplauso general, con
el papel impreso de carrice-
rias, introducciénde visceras
serranas, venta de comidas
preparedas, chichas de na-
ranjilla y mas frutas podri-
das y expuestas a la venta
desprovistas de todo prinei-
pio de higiene. Tembien ha-
bria ordenado el comiso de
voas barricas de chicha fer-
mentada de la calle 24 de
Mayo; pero, segiin nos infor-
mamos, cierto paquito se
dejé sobornar de dos pachu-
cas chicheras de quienes re-
¢cibié 30 sucres de cada una,
y la chicha nociva no fue co
misada. Esto debe deinves-

tigarse; pues este mismo pa-
co recibié 20 sucrea de la
senora Rosa N, habita fren-
te Beo. La Vivienda, por de-
jarla reparar una cocina de
covacha pajiza. Adelante
doctor. Dure con los asesi-
nos del pueblo,

. . %

Financiacién?
Quince dias de la nueva
Administracién  Municipal,
marcan ¢l principio de una
nueva era en nuestra Comu-
na. No nos adelantamos en
predecir el final de esta jor-
nada, que hasta el momento
tan solo ha cancelado a los
pipones y al tesorero y se-
cretario; al Comisario y al
Jefe de Agua Potable, Los
reemplazos son aceptables
y ojald no sigan las asquero-
zue huellas de sus anteceso-

Fiestas
Septembrinas

Tres semanas faltan pars
la fecha del Aniversario Can-
tonal, y alin no eonocemos
sobre geationes a los partici
pantes del programa de fes-
tejos, tales como las Institu-
ciones, Colegios y Escuelas,
Liga Deportiva, Cuerpo de
Bomberow, ect,, etc. Es muy

(pasa s lu pag. 3)

res que escandalizeron al
pueblo con su ineficacia,
nomeimportismo, hurtos y
groserfas. Con panos tibios
no 8e cura s un "“rl‘l’nl" tan
grave como es la economia
municipsl, Separese al per-
sonal de empleados que es-
tan demas. Hégase rendir
trabajo a los servidores de
todo orden, pues solo asi se
financiard nuestro munici-
pio, a largo plazo, quizas el
ano 1972,

GERARDO MIRANDA G-

Importacién-Exportacién

Abarrotes por mayor.- Depésito de Colas y Cervezas.- Compra cacao, café, maiz y

mas productos.- Sirviendo al Comercio e Industria con sus potentes transportes. Y

en su Piladora DON WALTER compra arroz en céscara y vende pilado y atiende
pedidos de provincias. G. Moreno 1500.- Teléfono 4069

SEMANARIO “LA CRONICA”
(Fundado el 24 de Noviembre de 1957)

$ 020 ctvs. L V- g3 ;

PRIMER DIARIO MILAGRENO-Fundado’ el .14. de Agosto de 1

Difector:  J. Matamoros Olvera

903~

_j\:f;g,,x Nozg San Francisco de Milaé;;'(aayas.[-:cuaé&),. Tvlartes’ ty de "spi{rs o |§b;—--

_ Patriotas  Olvidados..

AL

17 {‘
DE
SETBRE.}

1913

LOOR y‘~
!

La presente grafica Historica nos muestra a los “Patrio-
tas Olvidados” que en 1912 formaron el ler. Comite
Pro - Cantonizacién de Milagro,

El Directorio de este Comité, arrumbador del futuro destino del Milagro
estuvo integrado por los siguientes caballeros. ’

Presidente: Sefior Don Carlos E. Orde- del lugar, Manuel A. Ortega,

4 José
flana. Calixto Jara, Ernesto Seminari

Vice-presidente: Sefior Don Miguel An- Arturo Enriquez, Ed?xaf(izmggginag;
drade M. H, Camilo A. Andrade, Antonio Cobe

"

Secretario: Sefior Don Nicanar Alprecht Francisco R, Jurado, Serapio Ort

VOCALES: Rogelio Ari 3 i
Ruilo Padve Luis Atias, Curs Paivods ogelio Arias y Manuel Hidalgo.

LA EPOCA RINDE CALIDO HOMENAJE A LOS PRORULSORES
-DE LA CANTONIZACION DE MILAGRO.-

2ga,

“DIARIO “LA EPOCA”
(Fundado el 24 de Agosto de 1963)
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0bras ‘Demagdgicas

Del- Domingo 7 a esta fe-
cha,i son variak las obras cuyas
construcciones selas esta publi:
citando, muchas de las mismas
ch’ lugares qué no son los mas
apropiados’ tanto por su’ posi-
c1on | geogrifida, asi como: por
st densidad  poblacional todo
1o cual no justificaria los millo-
nes ha' invertirse ni en el pre-
sente ni en el futuro inpediato,
dando mas bjen la impresion
deisighos dem
tes a_contatuls

05 tendien.

con fines e«
léctoreros' que desde ya se o
tan poniendo eal practica para
11983 conclara

captan posiciofics en lineamieh-
tos polite i

aras evidencias de

efenestrados;
dijo! para este servicio noticioso

i alto dirigente de (2 politica
local)

Mafiana habrén
elecciones en
Sindicato

e operadores

na Do-
neral

& convoca
existiendo
hasta el » 1 histas finss

wias fouerte fa
wal Seeretario
G eio) Ernesto Hoxas
Valares, }

Club de Leones
homenajeara
a nifos

Centro pohlado de La

Chiquita es una rialidad

madaldel 500hec

SEMANARIO lN[)l-I‘l:NI)‘lL’N‘l’I‘ AL Si-.l(VlLIO DE LA VERDAD
No. 71/ 1 MILAGRO
DIRECTOR: PEDRO A {ZMIND €.
CODIRICTOR: JORGE MAR TINFZ ANDRAD)
FUNDADONOVIEMBRE 25 DF 11978

ECUADOR ANO 3
el FALORSE 1,00,
Milagrb, Sibado 20 de Diciembre de 1980

Presidente del
Consejo’ encabezd
limpieza

EL Pre:

‘nte del Concejo

s o 4
PODRA HHABER NAVIDAD FELIZ PARA ESTOS '\l‘;"«“.~ 2
QUE DICEN A ESTO LAS INSTITICIONES IH'].'\H'I‘(' AS 2

—1—

En|Mémoria/del Sefor

tantes de la

Surtidores de agua

SIMON BOLIVAR' VILLAGIS ROBLES]

IO U o M G 01 potahle ' fuéron
Gerenct SA i Andina .
EEGerenten Rersoialsd lirSucursalias Suspenmdus
‘ | i
Sedior Usuario Industrial |

La dirtdmica de Sus adtividades estan re-
flejadds en ¢l pago oportuno de su Plani
lla’ de Consumo'eléctrico; coopere L es:
te sentido con Ja Empresa

|

LE QUEDAREMOS MUY RECONOCIDO
EMPRESA [ELECTRICGA MILAGRO (‘./‘\:

mstalaciones

SEMANARIO “EL, CAMPANAZO”

(Fundado el 25 de Noviembre de 1978)

. Vi
: M
.S |
£\ p \MLS

NICION RERIC)
JON: RICARDO RODRIGUEZ SPAROVICH

2 ! trimestre
del 21 "3l de Octubre

RESULTADOS DEFINITIVOS DE ELECCIONES
DE CONCEJALES N3

Del Tribunal Electoral del Guayas hemos recibido los re-
sultados oficiales de las elecciones para concejales que respecta
al canton Milagro al 15 de enero del presente afio:

. LISTAS voT08 :; . ",232?
2 %5 14 1.295

4 12m 15 532
Y5 3452 VALIDOS 23743
3 3777 NULOS 3888

591 BLANCOS 1215
‘ 10 432 TOTAL 28848

REGISTROS ANULADOS: 32,39, 40,46
REGISTROS SUSPENSOS: 52

De estos resultados podemos constatar los siguientes de-
tlles, tales como ¢l nimero de Registros anulados, cuatro,
que supsnen mds de dos mil votos desperdiciados, motivado
mr determinadas fallas o equivocaciones, involuntarias o no,
i o que serdn sancionadas de acuerdo a la Ley.

Comenad “fiesta Electoral”en ésta Cindad

Al haherse iniciado el proceso electoral, el mnsmo que f""
minara ¢l domingo 7 de LJiciembre con Ia renovacion d.e um:h
rias de conecjales, el canton Milagro participa con 10 fitas de-
hidamente inscritas, las mismas que estan integradas por cinco
candidatos Principales y cinco Suplentes que representan los

idos politicos en actividad.
par"g;m asi, de los 50 candidatos Principales y 50 Suplen-
tes solamente saldran electos cinco concejales, ésto es de 10
listas, contemplindose la elimmacion de seis por no dlcanzar
ol cuosciente necesario, ya que wna de las cuatro, de ser asi,
que obtenga una notable mayoria deberia alcanzar DOS pues:
tos, de acuerdo al cuociente electoral.

NOMINA DE.CANDIDATOS .

\ continuacion ofrecemos la nomina de los-dos primieros
candidatos de las listas participantes én el canton y fos oficios
o profesiones que ostentan :

LISTAS 2.- Liberales :
Dr. Vicente Asan Ubilla - Medico
Sr. Jose Diarte de la Vera - Comerciante

LISTAS 4.- C.EP. : '
Dr. Armando Jiménez Lescano - Odontologo
Sr. Segundo Paredes Sanchez - Comerciante

“SEMANARIO “EL REPORTERO GRAFICO”
(Fundado el 10 de Noviembre de 1979)
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SUEVES
Milagro
+ 2 de septiembre del 2010

ol_naclonal_milagro@hotmall.com

Afio XV

Edicion 52559
12 paginas

Precio: 0.20 ctvos

i o e
Concluyé su trabajo en Milagro I Misién Manuela Espejo de la
i de Ia Repit i luego de una

amplia investi los
8,680 casas fueron visitadas
¥/ 3.948 casos de idad fucron
tionan itad i
V/ 3.048 personas tienen otras discapacidades
¥/ 253 perzonas tienen discapacidad critica
V/ El 2.8% s ia tasa de discapacidad en Milagro
v/ 70% de ia poblacién ne goza de los icios b

Asicos.

v i

En la gréfica el Coordinador Politico de la Regién 5 Jorge
Estrelia, en el Ministerio del Litoral con el Ab. William Reyes,
Dr. Victor Gaibor y Ab. Manuel Infante Presidente y Miembros
de la Junta Civica de Milagro.

paraneny
wencote

SEMANARIO PRENSA “LA VERDAD” DIARIO “EL NACIONAL”
(Fundado el 15 de Septiembre de 1984) (Fundado el 23 de Septiembre de 1994)
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CE T AIDDEINO

Av.Chile entre 24 de mayo "
y Chimborazo 2711-733 * 099-210759

AAK - YAQUACHS - ¥era 25 - pea
MARGELING MARIUERA - ROBESTG Ao

Planta baja, local 2 |/ 099-965068 140N BOLIVAR - LOREMZO DE GARAVEOA
SPrerisa >

Semana del 13 al 19 de mayo del 2006 = Sa corn est

San Francisco de Milagro, Ecuador elcitadinomilagro@hotmailcor

Afi03 2secciones / 14 pagina

“NO” a la disposicion
de uno en moto

Se»mauguraronvbra” en| Ia Escuela | Flscai :
fuan E rges. b | /
AgmrrevdeMartl'nez. : ‘; MUNDIALISTAS

UNEMI rehabilitard instalacuones deportwas. | En pagina de deportes......

8 derLavadoras, Cocinas, Televisores,
pes de Sonido, Biccletas y muchos

Lleva 25 afios trabajando con pacientes
que tienen diabetes, logrando como
resultado salvar de seguras amputaciones
amuchas personas, mediante la aplicacion
de modernas técnicas.

: elins
[ PR LA = © Sabados:9am. s

SEMANARIO “EL CITADINO”SEMANARIO”
(Fundado el 24 de Abril del 2004)

Lari Fundadoel 1 de Agostodel 2004 SIS

ElLb ESPE RTAD informativo
VERAZ QPORTUNO LIBRE E INDEPENDIENTE Ano 6~ Edicion 142 ~DEL 26 DEAGOSTD 05 DE SEPT. REL 2010~ “Milagro ~ Ecuador:
'CORREN FUE NOMBRADO JEFE DE CANPO ||
HONORARIO POR LGS SCOBETER EHEL | SEIS ANOS DE IMI’AIIGIAIIIIAII Y
: ' | OBJETIVIDAD SE CELEBRARAN EN EL ;

CANTON SIMON BOLIVAR EN MEDIO DE UN |

Instantes en
que el Primer
Mandatario
recibia el
paiiuelén de

mando -

inf. Pag.§

Corporacion se Illlé al
Consejo te Seguritad..

Ing. Roberio Cuero, Gobernador del Guayas
yAbg Raberta Ricaute del Consejo de Segu- |{§

* Intendente General |
 de Policia del

NGRESIONES VERBALESEN
SESIﬂII MUNICIPAL SIMIJHEIIR ‘

MELINGUENTES FUERTEMENTE ARMALOS 7 ERE : i
ASALTANBUS DELA CODPERRTIVADE Las Fieras" de la Ciudad de Guayaquil,

TRANSPORTEMARISCAL SUCRE EN | deleitaran a todos los presentes con la
PLENA/LUZ DEL DIA | sensualidad de su misica en medio de besos,
premios y aplausos, en el Gran Show Artistico
: F"‘“'“s"sﬂﬂ';"“‘?‘\:““w | de Aniversario de El Despertad Informativo,
ESTE FIN NESEMANA EN EL
ARTISTICD DE EL DESPERTAD : donde también actuaran, !.as vaas del Rtl;mo,
 INEORMATIVD SIMONEND y el Rockolero Mayor José Daniel, entre otros
artistas invitados

“EL DESPERTAD INFORMATIVO”
(Fundado el 11 de Agosto del 2004)
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NOTLINEMI

Informativo de la Universidad Estatal de Milagro

e o ‘ospirtuel. Su famila y amigos |
1o personsiided ds Agusthn
mmmeuaumw

Egresan nuevos profesionales

(&l agrdo . 0¢ taber qumpiido las més. importantes de s vida y-la n\nmwun«ullmmmjv

Desde el inicio de este nuevo
periocdo de clases, los catedréticos
tomarén la respectiva asistencia de los.
estudiantes mediante el sistema on-
line, con la finalided de tener un
ptimo registro.

La Universidad ha implementado.
tecnologia en todos los  procesos

Sistema on-line para
asistencia de
docentes y alumnos

consiste en tomar Ia asistencia al inicio
" término de la clase de cada Asignatu-

Los profesores tendrén una ciave
de acceso para ingresar al sistema y
tomar la lista respectiva, esto servird
para quo nadie pueda manipular la
informacién, debida @ quo los
a o8 iinicos

educativos y en
clases estd ejecutando el registro de
asistencia para los  estudiantes

 proguccién, el aos.

nales, 50 ODSErVa €N SUS fOSWCS, S€ nmnmlﬂu\dnhm@ d-uduemnmnwyaﬂmm
junta con la emocidn de sus famifiares.
que los acompaan en Lno dé 1o dias  Con esias promocones se espera  Sociedad. PAEAL

Los docentes de la UNEMI han
recibido la capacitacion edecuada

el cesarrollo de la
iz para el manejo y uso del sistema, que

dea informacién,

nuevo sistema que se pone en
‘ejecucion, seré aplicado en cada aula
de clase por 10§ catedréticos, ademés.
tendrén un CPU y un proyector para
tomar fa asistencia. Pég- 2

NOTIUNEMI
(Fundado en el afio 2004)

Afio:l - Bdicién: 23

Milago, 22 o Septivmabra del 2007

US $ 0.25

FOTO BE LA SEMANA

El primer mandatario el pasado,
sibado inicid muy temprano su
Jornada, realizanito s poco de
deporte en bicicleta, llegando dorde
e recibido aporedsicamene por
los habitantes de Naranjito.

FRASE DE LA SEMANA
El medio mas seguro para
vermanecer siendo pobre es el
de ser un houtbre honrado.

NAPOLEON
BONAPARTE

Con jubilo y derroche de civismo se
celebraron las fiestas de Milagro por los 94
afios de cantonizacion, los estudiantes,
instituciones y autoridades locales
desfilaron por las principales calles de

' nuestra ciudad, donde hicieron alarde del
{ carifio a la tierra que los vio nacer.

Los estudiantes tuvieron destacada
actuacion en los festejos septembrinos en
| los diferentes programas que se
desarrollaron durante lu §ltima semana,
\» gue tuvo su purto culminante con la

| parada militar realizada el pasado 17 de
septiembre.

Un saldo positive dejo la rennion
Sastenida entre el Presidente’ >
Correa y los alealdes del Guayas. ;
quienes dieron @ cangeer sus
diversas necesidades, con fa
| finalidad de soluclanar lus
Hismas, ante esta Siudcion el JL]
(e Estadoy comprametio sk apoyo
@ los gobiernps secelonales, o fin
de resolver Sus problemas basicos '
ent bien de cada comunidad. -

SEMANARIO 4to. PODER
(Fundado el afio 2007)
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SABADO
07 de agosto del 201

E ‘: iE ; E ; " San Francisco de Milag

SEMANAR' [$) Una forma diferente de hacer noticia  ® " ases Edicisn 165 Valor$0

Hoy Gala de la Belleza en el club de Leones, 20:00 horas Comisién de Festejos de

11 CANDIDATAS SE DISPUTAN  '2municipalidad se
LA CORONA DE “REINA DE  fepresentantes de
MILAGRO 20107 ___prensa

La Comisién de Festejo conformada por los
‘concejales master Nancy Guevara, Rosa
Neira, Michela Andrade, Ing. Carlos Arbeldez y
presidida por ei Ab. Fernando Farido, se
reunid con representantes de instituciones y
de los medios de comunicacion de ia ciudad,
afin de coordinar acciones en estas fiestas

| septombrinas.

delas.
idad, al igual quode P
“nacional. 3

| para las fiestas de
\ $an Jacinto

El mldonu defa R-publlca. Rafael Correa dejo entrever que
vetara la Ley de Superior, bada ayer

por la Nacional. Sus i s dieron en el
marco de una entrevista ofrecida a una estacién radial de
Esmeraldas.

SEMANARIO EL REGIONAL
(Fundado en el Afio 2009)
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